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Absztrakt: Csondor Soma tanulmanyaban az eskivoi el6készileteket
kozéppontba allitdé romantikus komédiak ideoldgiakritikai vizsgalatara
vallalkozik, fékuszban a kilencvenes-kétezres évek — nézettségi és bevételi
adatokat tekintve is figyelemre mélté — hollywoodi tendenciajaval. A
szoveg arra vilagit ra, hogy a kultaripar altal eléallitott popularis filmek
miként alakitjak természetessé az eskivékhoz kapesolodd fogyasztoi
logikat, milyen (,,a nagy naphoz” fiz6d6) identitaskonstrukciokat hoznak
létre, ezaltal hogyan valhatnak a késé kapitalista kultdratermelés
mikodésmodjanak szemléletes példaiva.
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Bevezetés

Tanulmanyomban az eskivéi el6készileteket kozéppontba allit6  romantikus komédiak
ideologiakritikai vizsgalatara vallalkozom, fokuszban a kilencvenes-kétezres évek — nézettségi és
bevételi adatokat tekintve is figyelemre mélté — hollywoodi tendencijaval.' Ennek miikédésmaodjat
a tagabb korpusz egyik reprezentativ filmjének, illetve a targyalt mozitendencia elinditéjanak is
tekinthet6 Orimapa (Father of the Bride, 1991, Charles Shyer) cim( film elemzésén keresztiil mutatom
be.” A korszakban népszerdi tovabbi miveket csak utaldsok szintjén érintem. Mindenekel&tt arra

1 Az EKOP-25-4-1-PTE-618 SZAMU PROJEKT A KULTURALIS ES INNOVACIOS MINISZTERIUM,
NEMZETI KUTATASI FEJLESZTESI ES INNOVACIOS ALAPBOL NYUJTOTT TAMOGATASAVAL, AZ
EKOP-25-4-1 KODSZAMU EGYETEMI KUTATOI OSZTONDI] PROGRAMJANAK
FINANSZIROZASABAN VALOSULT MEG.

E tendencia legfontosabb példai olyan témegfilmek lehetnek, mint az Orimapa (Father of the Bride, 1991, Chatles Shyer),
az Alljon meg a ndszmenet! (My Best Friend's Wedding, 1997, P. ]. Hogan), az Oltiri né (Runaway Bride, 1999, Garry Marshall),
vagy a Bagi nagy gorig lagzi (My Big Fat Greek Wedding, 2002, Joel Zwick). E filmek nemcsak mint (eskivéi) romantikus
komédiak bizonyultak kiemelkedé kozonségsikernek, hanem altalanossagban, megjelenésik évének legnagyobb
bevételt termel6 alkotasai kozott szerepelnek. Az Oltri ni a nyolcadik, az Orimapa és a Bazi nagy girig lagzi a kilencedik,
az Alljon meg a nisgmenet pedig a tizenkettedik legnagyobb nyereséget hozé film volt megjelenésének évében. A
tendencia arnyalasahoz természetesen szamos tovabbi alkotdst is emlithetiink, amelyek, ha némileg szerényebb, de
vilagviszonylatban kiemelked6 helyen végeztek a bevételi listakon. Ilyen példaul — a teljesség igénye nélkil — a Ndszok
dsza (The Wedding Singer, 1998, Frank Coraci), a Szeretném, ba szeretnél (The Wedding Planner, 2001, Adam Shankman), az
Anydd napja (Monster-in-Law, 2005, Robert Luketic), A boldogitd talin (Made of Honor, 2008, Paul Weiland), vagy A csajok
hdbordija (Bride Wars, 2009, Gary Winick) cimd film. A bevételi informaciékhoz lasd a Box Office Mojo adatait:
https://www.boxofficemojo.com/vear/world/?ref =bo nb hm tab. Hozzaférés: 2025. 12. 12.

2 Megjegyzendd, hogy a film az azonos cimi 1950-es alkotds remake-je, amely sok tekintetben szorosan koveti az
eredeti valtozatot. Ezek viszonyaval jelen tanulmany nem foglalkozik. Az altalam vizsgalt problémak a késébbi
verziéban — és mint arra révidesen kitérek, a kilencvenes években — hangsulyosabba valnak. Emellett az alapmivet —
bar a maga kordban sikeres volt — nem kovette olyasfajta mozitendencia, mint amilyen az 1991-es alkotds nyoman
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szeretnék ravilagitani, hogy a kultaripar altal el6allitott popularis filmek miként alakitjak
természetessé az eskiivékhoz kapesolodd fogyasztoi logikat, milyen (,a nagy naphoz” fiz6d6)
identitaskonstrukcidkat hoznak létre, ezaltal hogyan valhatnak a késé kapitalista kultaratermelés
miikédésmodjanak szemléletes példaiva. Irasom elsé részében az eskiivéipar néhany lényeges
mechanizmusat, a sarkalatosan pazarld fogyaszt6i magatartas lehetséges okait, valamint a kulturalis
reprezentaciok ebben jatszott szerepét targyalom. A masodik egységben e jelenségeket egyrészt a
tagabban értett kultaripar keretei k6zott értelmezem, masrészt kitekintek a (kultaripar fejlédésével
is szorosan Osszeflggd) naturalizacids eljarasok mukodésére, ideoldgiai sémaira. Végul a
korabbiakat szemléltet6 és alatamasztd esettanulmany kovetkezik.

Eskiivéipar

A hagyomanyos vallasi, nemzeti, csaladi tinnepek Osszefonddasa a kapitalista fogyasztoi logikaval
kozismert jelenség: kiilonb6zé piaci stratégiakon keresztil egyes szimbolikus alkalmak és
életesemények nem pusztan ,.eliizletiesednek”, de maguk is mint kereskedelmi forgalomba keriilé
arucikkek konstrudlédnak meg.’ Az eskiivSipar kapcsan e tendencidk szorosabb vizsgilata (az
altalam targyalt filmek megjelenésével egyid6ben) a kilencvenes évek elején vette kezdetét, tobbek
kozott Simon Charsley Rites of Marrying: the Wedding Industry in Scotland cimt 1991-es munkéjaval,
amely az eskivéi szertartasok szervezését meghatarozé tényezdk kozott hasonld jelentSséget
tulajdonit a piaci nyomasnak, mint a fent emlitett tradiciondlis tényezSknek.* Az ezt kovets években
is szamos eltéré iranyu és kilonbozé koézegekre koncentrald értekezés sziletett, melyek kozos
vonasa, hogy a kereskedelmi szempontok fokozodd térnyerését azonositjak a hazassagkotési
szokasokban.” A jelen vizsgalat szamara kiindulépontot nyujté értekezések — részben a fentiek
nyoman — mar egyértelmien a fogyasztoi logika muikodését kézéppontba allitva értelmezik e
szokasrendet.’

Daniel Halliday ausztral politikafilozéfus — az egyre radikalisabb eskiivéi raforditasok mogott
haz6d6 strukturalis tényezéket kutatva — e ceremoniakra tarsadalmi és piaci elvarasok mentén
szervez6dé statuszfogyasztasként (positional consumption) tekint, amely altal a parok (és csaladjuk)
elkotelezettséglikrdl és gazdagsigukrdl adhatnak hirt.” E jelzés hatékonysaga érdekében evidenssé

kirajzolodik.

3 Ennek néhdny jellemzd$ stratégiairdl lasd példaul: Santino, Jack: Commercialism, Capitalism, and Celebration,
Traditiones 34, 2. sz. (2005). 43-54.; magyar nyelven, szorosabban — e teriilet szempontjabdl talan legreprezentativabb
alkalommal — a karacsonnyal kapcsolatban: Elblinger Csaba: Identitas-konfliktusok a kardcsonyfa alatt, [7gilia 76, 12.
sz. (2011). 895-900.; Carrier, James G.: A karacsony és az ajandékozas szertartasa, Ford. Sandor Bea. Café Bdbe/ 21, 70.
sz., (2013). 5-21.

4 V6. Charsley, Simon: Rizes of Marrying: the Wedding Industry in Scotland. Manchester, New York: Manchester University
Press, 1991.

5 Lasd példaul: Otnes, Cele — Lowrey, Tina: Til Debt Do Us Part: The Selection and Meaning of Artifacts in the
American Wedding, Advances in Consumer Research 20 (1993). 325-329.; Goldstein-Gidoni, Ofra: Packaged Japaneseness:
Weddings, business and brides. Honolulu: University of Hawaii Press, 1997.; Kim, Young-Hoon: The Commodification of a
Ritual Process: An Ethnography of the Wedding Industry in Las 1 'egas, PhD dolgozat, University of Southern California, 1996.;
E tendenciakrél atfogébban lasd: Boden, Sharon: Consumerism, Romance and the Wedding Experience. London: Palgrave
Macmillan, 2003. 47-54.

¢ Bzzel egyltt természetesen nem vitatjak el e szokasok jelentds részének tdgabb, hagyomanyos hétterét, ugyanakkor
arra is reflektalnak, hogy e tradiciokat is hatékonyan integralta 6nmagaba az eskiivéipar. Az eskiivéiparral kapcsolatos
attekintéshez a két legfontosabb kiindulépontom: Halliday, Daniel: Positional Consumption and the Wedding Industry,
Social Theory and Practice 47, 4. sz. (2021). 747-764.; Boden, Consumerism. ...

7 E tendenciakat természetesen szamos tovabbi tényez6 is megerdsithette, mint példaul a lakossag és ezzel egyiitt az
eskiivéi szertartasok szekularizalédasa (ami altal a vallasi tekintély helyét az eskiivéipar vehette at), a n6k munkaerépiaci
helyzetének megvaltozasa (igy tobbek k6z6tt annak a hagyomanynak a fokozatos eltinése, hogy a menyasszony rokonai
finanszirozzak az eskiivé koltségeit), vagy épp a hazasul6 felek atlagéletkoranak kitolodasa (ezzel egyiitt megnovekedett
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valnak a berogzilt kiadasi normak, valamint célszeri azokat tul is szarnyalni. A statuszfogyasztasi
gesztusok egyik alapvonasa ugyanis éppen az, hogy az esemény altal kozvetitett ,,lizenet” masok
anyagi raforditasahoz képest valik értelmezhet6vé. Mindez kiegészitheté Thorstein Veblen, 19.
szazadi kapitalizmuskritikus amerikai kozgazdasz meglatasaval, mely szerint a pozicionalis
gesztusok még hatékonyabbnak bizonyulnak, ha jelzésértékiik burkolt maradhat.® Halliday — az
eskiivéi fogyasztasra vonatkozo — Osszefoglalasaban e logikanak koszénheten:

[a] szil6k anélkil kolthetnek az eskiivére, hogy ugy tinne, mintha csak a vagyonukat
fitogtatnak, hiszen az ilyen kiadasok a szeretet, az elkételezettség kifejezéseként, valamint a
hazassag timogatasanak eszkézeként tinnek fel. A parok pedig sajat pénziiket aldozhatjak
egymas iranti elkotelezettségiik jelzésére, és annak kifejezésére, hogy kapcsolatukat barati és
csaladi kérben szeretnék meglinnepelni. Az a tény, hogy az eskiivék az elkételezettség jelzéseit
szolgaljak, megkonnyiti, hogy egyidejileg a gazdagsag jelzését is lehetévé tegyék.?

Természetesen nem arr6l van sz6, hogy a hazasulandé parok minden esetben, illetve
sziikségszerten ilyesfajta pozicionalis versenyben vennének részt, vagy kizardlag és/vagy tudatosan
efféle hattérokok motivalnak 6ket, azonban — mint arra Halliday is ramutat — bizonyos tendenciak
egyértelmiien az eskiivéipar 4ltal generalt logika térnyerését és eszkalaciojat jelzik." A hazassagkotés
egyebek mellett éppen kiemelt (kulturalis, csaladi, parkapcsolati stb.) jelent6sége miatt valhatott
alkalmas eseménnyé arra, hogy — az eskiivGipar ,,parazitaszert” mikodése altal formalt, és azt
kiszolgal6 — pazatlé statuszfogyasztas alakulhasson ki koriilotte.'!

Sharon Boden, brit szociologus meghatarozasat kovetve, eskivSipar alatt egyszerre értem az
widealis” eskivé megvaldsitasanak lehetéségeit felkinalé piacot, illetve azokat az eljarasokat és
médiumokat, amelyek e ,,tokéletes nappal” kapcsolatos vagyképeket létrehozzak — vagyis a
hazasulanddkat fogyasztoként megkonstruald, illetve e szerepiikben 6ket folyamatosan instruald
ideologiai és kereskedelmi kézeget.'” Bar Boden killénb6zé interpretacios keretrendszerekben,
eltéré vizsgalati modszerek alapjan (példaul Colin Campbell ,,romantikus etika” fogalmanak
kontextusaban, vagy épp valédi parokkal készitett interjuk mentén) értekezik a fogyasztoi logika és
az eskuvéi  élmény létrehozasanak Osszefiiggéseirdl, szamunkra elsésorban a medialis
reprezenticiokkal kapcsolatos megallapitisai lehetnek tanulsagosak."” Ugy véli, hogy egyes
médiumok szorosan hozzajarulnak az eskiivék arucikké valasahoz, illetve a menyasszony-identitas
megkonstrualasdhoz azaltal, hogy a romantikus fantaziak és az ezzel szembeni racionalitas
termékeny fesziiltségét hozzak létre és tartjak fenn. Szorosabb vizsgalataiban népszerd eskiivéi
magazinokra, valamint hirességek eskiivéinek médiamegjelenéseire fokuszal, észrevételei azonban
tagabb kontextusban is érvényesek lehetnek.

A popularis média abrazolasmoédjai és marketingstratégiai alapjaiban  hatarozzak meg az
eskiivokhoz kapcesolédo fogyasztoi kultarat. Harom lényeges pontot kiemelve: (1) kijelolik és
megerdsitik a sikeres eskiivé legfontosabb elemeit (mint példaul a helyszin, a menyasszonyi ruha, a

vasarloerejik). V6. Halliday, Positional..., 747-754.

8 V6. Veblen, Thorstein: The Theory of the Leisure Class. London: Penguin Books, 1994. 76.

9 Halliday: Positional..., 756. (Az idézett részletet a sajat forditisomban kézlém — Cs. S.)

10 Halliday: Positional..., 749., 753.

11'V6. Uo. 759.

12V6. Boden: Consumerism. .., 53—54.

13 Lasd a kotet f6bb véllalasainak 6sszefoglalasat: Boden: Consumerism. .., 20-22. Az altalam kiemelt gondolatokat
munkajanak harmadik fejezetében fejti ki.
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gylridk, a zene, a dekoraci6, a menii, a fényképész, a szertartisvezetd stb.);'* (2) Gj vagyképeket
konstrudlnak (t6bbek kozott rendhagyd helyszinlehetségeket, mint amilyenek a kastélyok,
hirességek egykorti otthonai, vagy épp olyan extremitisok, mint példul egy cipamedence,” esetleg
kiilonleges tematikaopciokat vetnek fel, mint — csak egyetlen, kiléndsen nagy médiafigyelemben
részestlé példat emlitve — David és Victotia Beckham Robin Hood-témija eskiivéje);'® (3)
meghatarozzak, illetve 1étrehozzak az eseményhez kapcsolédd — és az el6z6 két pontban emlitett
folyamatokat is mikodtetd — szerepkoroket.

Boden a legalaposabban ez utébbirdl, mindenekel6tt az altala ,,szupermenyasszonynak™ nevezett
fogyasztoi identitasrol értekezik. E szerep sajatossagat abban latja, hogy egyesiti a romantikus,
gyermeki fantaziaktol vezérelt magatartast, valamint a higgadt, racionalisan tervezd
projektmenedzser attitddét. Késobb ezek viszonyat ugy hatarozza meg, hogy az utébbi mentalitas
voltaképp az elébbi altal megfogalmazott igények, a romantikus fantaziak megval6sulasanak
el6feltételeként mutatkozik meg az egyes medidlis reprezenticiokban.” A tokéletes eskiivd és
menyasszonyszerep 1étrehozasanak eszkozeként — egyrészt tehat manipulalt vagyakra, masrészt
konstrualt félelmekre alapozva — a rendkiviili id6- és energiabefektetés, ezzel egytitt a korlatlan
fogyasztas kinalkozik. E logika szerint az elérni kivant tokéletességhez példaul megannyi
szépségapolasi termék és szolgaltatas, ruhaszalon, diéta, személyi edz6 (e felsorolas hosszasan
folytathatd) segitheti hozza a menyasszonyt, a problémak elkertiléséhez pedig elengedhetetlen a
tovabbi szerepl6k — kiilonosen a csalad és a vélegény — hataskorének csokkentése, amely a
menyasszony almainak utjaban allhatna."”® Ahogy Boden fogalmaz:

Az eskiivéi magazinok ezért sok esetben Ugy abrazoljak az el6késziileteket, mint lehetséges
hatalmi harcok sorozatit a menyasszony, a v6legény, a baratok és a csaladtagok koézott. Példaul
gyakran azt sugalljak, hogy ahhoz, hogy a menyasszony megvalésithassa az alomeskiiv6ijét, a
vélegénynek ala kell rendelnie magat, aki ezaltal lényegében ,,csendestarssa” valik az eskiivéi
fogyasztasban. Ezeket a lehetséges hatalmi harcokat azonban soha nem a menyasszony és az
eskiivéipar kozott képzelik el. Epp ellenkezbleg, az eskiivéi magazinok az eseményt egy
oromteli, kbz6s vallalkozasként kezelik, Am csak abban az értelemben, hogy a menyasszony az
eskiivéipar szakembereire timaszkodik.!?

Az eskivék medialis reprezentacioi tehat szamos aspektusbol meghatarozzak a ,,nagy naphoz”
kapcsolédd fogyasztoi szokasokat, fantaziakat és szereplehetéségeket. E megallapitasokra a
késébbieckben még visszatériink, bizonyos pontokon arnyaljuk, el6bb azonban érdemes e
jelenségeket tagabb kulturipari kontextusban is elhelyezntink.

14 V6. Otnes — Lowrey: Til Debt..., 325-329.

15 Boden: Consumerism. .., 54; 58.

16 Uo., 56.

17V6. Boden: Consumerism. .., 58—61, 73.

18 E vagy és félelemkonstrukciokrdl részletesebben lasd: Uo., 61-70.
¥ Uo., 70.
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Tudatipar

A kultariparral kapcsolatos kritikai elméletek kiindulé- és maig alapvet6 hivatkozasi pontjat Max
Horkheimer és Theodor W. Adorno A felvildgosodds dialektikdja cimi mlvének Kultiiripar-fejezete
jelenti.”’ Adorno a kultiriparra olyan manipulativ, uniformizalé, regressziv sziikségleteket kialakitd
gépezetként tekint, amely egyrészt az érdekeit kiszolgalé ideologiai sémakhoz igazitja befogaddinak
valosagértelmezését, masrészt alaassa reflexios készségeiket és — a fennallé viszonyok
megvaltoztatasahoz sziikséges — autonom képzeletiiket. A kultaripar termékeinek latszélagos
sokféleségére mindGssze a fogyasztok osztalyozasaként, a mindinkabb atfogd megragadas
eszkozeként tekint.”' Bar nézSpontjit és érvelésének bizonyos elemeit tobben is jogosan biraltik
vagy egészitették ki, jelen tanulminy szempontjabol — amely az eskiivéipar mlkédésmaodjat
elsésorban a kultaripar termékei és fogyasztoi logikaja fel6l értelmezi — tovabbra is a kultdripar
Adorno-féle kritikaja nyujthat termékeny alapot. A filozéfus — e ponton kifejezetten a mozit és a
hangosfilmet hozva fel példaként — igy fogalmaz:

Az egész vilag atdémlik a kultaripar szdr6jén. A mozilatogat6 régi élménye, aki kint az utcit az
épp otthagyott jatékfilm folytatdsanak érzékeli, minthogy maga a film szigorian a mindennapi
észlelés vildgat akarja visszaadni, a kultaripari termelés vezérfonalava lett. Minél szorosabban
¢és hibatlanabbul kettézik meg technikai az empirikus targyakat, annal kénnyebben korondzza
siker ma a megtévesztést, hogy a kinti vilag toretlen folytatasa annak, amit a moziban
megismertink. [...] Bz azzal, hogy |[...] semmi teret sem hagy immar a nézé fantazidjanak és
gondolatainak, [...] a kiszolgéltatott néz6t arra idomitja, hogy kdzvetleniil azonositsa a filmet

a val6saggal 2

Adorno a késébbiekben egyrészt vilagossa teszi, hogy e gépezet célcsoportjat a tékés termelésnek
alavetett tomegek ,,munkasok, alkalmazottak, farmerek és kispolgarok™ jelentik (akik ezaltal
nemcsak kondicionlédnak, hanem ragaszkodnak is az &ket elnyomé és kihasznélé ideolégidhoz),”
masrészt azt is, hogy az igy eléallitott kultira mind technikai, mind gazdasagi szempontbodl
25

végérvényesen Osszeolvad a rekliammal.™ Mindez egyértelmlen jelzi ideoldgia, elnyomas,

manipuldci6 és fogyasztas szoros Osszefuggését Adorno kulturiparrél alkotott nézeteiben.

Erre az Osszefonodasra — Adorno értekezése kapcsan — még explicitebben mutat ra Markus
Gyorgy, aki szerint a késékapitalizmus ideoldgidja alatt immar nem valamilyen igazsagigényre
szamot tarté gondolatrendszert kell értentink, hanem a gazdasagi és tarsadalmi viszonyokkal
egybeolvad6, megvaltoztathatatlannak mutatkoz6 valosagilliziot.™ Részben efféle belatasok
huzédnak Hans Magnus Enzensberger érvelése mogott is, aki a kultaripar-terminust
tovabbgondolva a ,,tudatipar” fogalmat vezeti be, ezzel egyértelmuen jelezve, hogy az igy elgondolt
termelés immar ,,[n]em javakat hoz létre, és nem ezeket osztja szét, hanem véleményeket, itéleteket,

20 A kultariparral szemben természetesen mds iranya kritikdk is megfogalmazddtak, példaul Robin Collingwood,
Dwight MacDonald, vagy épp Clement Greenberg altal. Ezek 6sszefoglalasahoz lasd: Carroll, Noél: A fomegmitvészet
Jfilozdfidja. Ford.. Palfalusi Zsolt. Budapest: MMA, 2023. 28—108. A kritikai elméletek sajatossaga ezekkel szemben, hogy
nem pusztin/elsédlegesen esztétikai, hanem kifejezetten térsadalmi, politikai, ideoldgiai kontextusban értékelik
targyukat.

2 Adorno, Theodor W. — Horkheimer, Max: .4 felvildgosodds dialektikdja: Filozdfiai toredékek. Ford.: Bayer J6zsef, Geréby
Gyorgy, Voros T. Karoly, Glavina Zsuzsa. Budapest: Atlantisz, 2020. 156.

22 Eltéré szempontrendszerek mentén példaul: Hans Magnus Enzensberger, Noél Carroll, vagy épp Markus Gyorgy.
2 Adorno — Horkheimer: A felvildgosodas. . ., 159—160.

2 Uo., 168.

% Uo., 200-202.

26 V6. Markus Gyorgy: Kultira, tudomdny, tarsadalom: A kultiira modern eszméje. Budapest: Atlantisz, 2017. 589-590.
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el6itéleteket és mindenféle tudattartalmakat.”” Ahogy az idézet is sugallja, a tudat voltaképpeni
tartalma (vagyis az ideolégiai ,,igazsagigény”) Enzensberger szerint is irrelevans — a tudat
termelésének elsédleges célja ugyanis a kizsakmanyolds és az ezt lehetévé tévé viszonyok

konzervalasa.®

A konzervalas, a megvaltoztathatatlansag érzésének kialakitasa vezet el a naturalizacié — a kritikai
kultarakutatas teriiletén gyakran hasznalt és jelen vizsgalat szempontjabdl is megvilagité —
fogalmahoz. A terminus alatt azok a gyakorlatok, ideologiai sémak értendSk, amelyek a torténetileg
kialakult, esetleges, aktualisan adott kulturalis, tarsadalmi keretrendszerben uralkodé viszonyokat
(példaul termelésmodokat, hierarchiakat, viselkedésmodokat, szokasokat stb.) természetesként,
orokérvénytként tuntetik fel. Andras Csaba Komsgenzudlis mozi cimi, kozelmultban megjelent
munkdja szemléletesen mutat ra, hogy a naturalizaciés logika térnyerése milyen szorosan fligg 6ssze
a kultaripar fejlédésével. A kultaripar ugyanis nem egyszerden propagalja és terjeszti bizonyos
viszonyok természetességét, hanem — strukturalis, formai, jel6lési mechanizmusai altal — magat a
természetesség képzetét és a naturalizacié mlikodését avatja természetessé.” Mark Fisher szintén a
naturalizacié jelensége mentén jut el az altala , kapitalista realizmusnak™ nevezett allapot leirasaig,
amely alatt — a fogalom eredeti megalkotéihoz képest — mar nem pusztan a kulturalis termékek és
reklamok mukodésmadjat érti, hanem ,,egy mindent athatd afmoszférdt |...], amely nem csupan a
kulturalis termelést, de tobbek kozt a munkat és az oktatast is szabalyozza, a gondolkodas és a
cselekvés egyfajta lathatatlan korlatjaként”. A kapitalista realizmus fogalminak Fisher-féle
ujragondolasa hasonlé fvet mutat, mint amely Adorno kultdripar-fogalmatdl vezetett a tudatipar
képzete felé. A tudat ipari mértékben muikodtetett befolyasolasa, bizonyos gondolati sémak és
szokasrendek természetessé formalasa a (voltaképpeni hitbéli iranyelvektél mentes) kapitalizmus, a
tékeérdek, a fogyasztas zOkkenémentes fenntartisa érdekében — mindez olyan realitis, amely
esszencialisan kapcsolodik a kultaripar torténetéhez és gyakorlataihoz.

A fentiek alapjan talan szoros 6sszevetés nélkiil is megmutatkozik, hogy az eskiivéipar (és a hozza
kapcsolodé médiumok) muikodése példaértéki lehet a kultaripar szempontjabdl: mikézben
latszolag egyénre szabott almokat kinal, val6jaban uniformizal, szentesit, magatol értet6d6vé tesz
bizonyos fogyasztoi igényeket, véleményeket, itéleteket és prekoncepciokat. A Boden altal idézett,
eskiivéi magazinokbdl szarmazé cikkrészletek, reklamok és tanacsok erre szemléletesen mutatnak
ra, legyen szo6 akar a helyszinrél (,,Nem csak a hercegnék hazasodnak kastélyban”), a kialakitott
menyasszonyképrol (,,Azt hiszem, minden menyasszony épp olyan jol akar kinézni, akar a
magazinokban szereplé modellek, ami teljesen rendben is van.”), vagy épp a csaladi nyomassal
szemben is megkérddjelezhetetlen jogrol az ,,6nmegvaldsité” fogyasztasra (,,Fuggetlentl attol,
hogy ki fizeti az eskiivét, a legfontosabb, amit szem el6tt kell tartanod, hogy ez a te napod.”).” Az
eskiivéi magazinok cikkei k6zott kutatva — a hazai kinalatban is — szamos tovabbi szemléletes példat
talalhatunk akar az egyedi igények és a magatdl értet6d6 uniformizalds zokkenémentes

2 Enzensberger, Hans Magnus: Tudatipar. Ford.: Weiss Janos. a o szgem, 2024.
https://ujszem.org/2024/03/21/tudatipar/. Hozzaférés: 2024. 03. 21.

28 Errdl részletesebben lasd: Csabay Istvan: A kultaripartdl a tudatiparig — és azon tal. Kelék 69. sz. (2023). 147-157.
Torténeti, kontextudlis adalékokért a témdhoz lasd: Weiss Janos: Tigenkét eldadis a Frankfurti Iskolirdl és a
didkmozgalmakril. Budapest: Aron, 2000.

V6. Andras Csaba: Konszenzudlis mozi: A kortdrs emancipatorikus tomegfilm politikai eszgtétikdja. Budapest: Napvilag, 2025.
162-1606.

30 Fisher, Mark: Kapitalista realizmns: Nincs alternativa?. Ford.: Tillmann Armin, Zemlényi-Kovécs Barnabas. Budapest:
Napvilag, 2020. 36. A fogalom eredetérdl is itt értekezik. Ehhez lasd. Schudson, Michael: Advertising, the Uneasy
Persuasion: Its Dubions Impact on American Society. New York: Basic Books, 1984. 209-233.

31 Boden: Consumerism..., 61, 69.
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6sszehangolasira,” vagy épp a tulkoltekezés normalizalasira.” Ezzel egyiitt — ugyancsak Boden
nyoman — érdemes megjegyezni, hogy e magazinok altalaban csekély figyelmet forditanak a
hazasulé felek osztalyhelyzetére, ezzel egyltt a fogyasztéi vagyképekhez kapcsolédd anyagi
korlatokra. Ezt jelzi az is, hogy mint fogalmaz: ,,A néi magazinok mufajan belil az eskiivéi
kiadvanyok a »felsé kategérias« magazinok mellett helyezkednek el, mint példaul az Ele és a
17ogue.” Mintha e magazinok olyasfajta szituaciot teremtenének, mint amelyre Roland Barthes —a
naturalizacié fogalmat bevezeté Mitoligiik cimi kotetének egyik esszéjében — mutat ra az Elle
magazin ételfotdi kapcsan, melyek (anyagi elérhetetlenségtik okan) csak mint mesébe ill6 vagyképek
kinalkoznak az olvas6 szimara.” Az eskiivéipar altal létrehozott Gsszkép alapjan azonban — ahogy
a fentiek is mutatjdk — a ,,nagy nappal”’ kapcsolatos vagyak elérését aligha befolyasolhatjak
financialis tényezok, illetve a fogyasztok osztalyhelyzete.

A fenti gondolatmenetet megforditva, jelen értekezés olvasati perspektivaja mindenekel6tt azzal
kapcsolatban lehet szemléletes, hogy az esktivéipar korabban vazolt logikajanak és gyakorlatainak
természetessé tételéhez miként jarul hozza a tagabban értett kultaripar. Az eskiivéi romantikus
komédiak vizsgalata ehhez azért is biztosithat reprezentativabb terepet, mint akar az eskivéi
magazinoké, mert e tomegfilmek nem pusztan az épp hazasodni késziil6 parok sziik csoportjat
célozzak meg, és érik el, hanem generaciokon ativelGen, a tarsadalom széles rétegének szélnak.
Halliday megjegyzi, hogy egyes parokra és sziil6kre értelemszerien kevesebb, masokra nagyobb
nyomas nehezedik, ami a szervezéssel jar6 kiadasokat illeti®® — meglatisom szerint a popularis
kultdra azonban hatékonyan képes homogenizalni az efféle elvarasokat. Ezzel egyiitt t&bb, az
eskiivéi szertartashoz kapcsolédo identitasmintat is kialakithat. Boden — egyrészt az altala vizsgalt
médiumok specifikus vonasaibol, masrészt a (téma szempontjabdl egyébként messzemendkig
relevans) feminista perspektivabol kovetkezéen — szinte kizardlag a fogyasztoi logika altal
megkonstrualt menyasszony-identitasra fokuszal. Az eskivéi el6készileteket bemutaté filmekben
azonban szitkségszerlien nagyobb hangsulyt kapnak az eseményhez kapcsol6dé tovabbi
szerepkorok és identitasok is, mint az 6romszulék, a vélegény és a hazassagkotés szokasrendjéhez
tartozo egyes ceremonialis tisztségek visel6i (mint a koszoraslany vagy az eskivéi tant) — bar
hozzatehetjik, hogy e figurak tovabbra is a menyasszony akaratanak alarendelt szerepkorokként
formalédnak meg. (Erre j6 példa lehet a korabban mar hivatkozott Ndszok dsza, az Anyad napja, a
Koszoriislinyok. |Bridesmaids, 2011, Paul Feig], illetve a kévetkezékben targyalandé Orimapa.) A
fentick mellett — szikebben értett fogyasztoi szempontbol — mig a magazinok reklamfunkcidja
bizonyos értelemben explicit marad, addig a mozi esetében — ahogy arra mar Adorno is
figyelmeztetett — a befogadd szamara észrevétlenil valik azonossa kulturalis termék és reklam,
illetve tanik el fikci6 és realitds hatara. Megjegyzem: reklam alatt ez utébbi esetben nem valamely
konkrét termék vagy marka preferalasa értendé (bar nyilvanvaléan erre is szamos példat

32 [Tleljes mértékben a menyasszony egyéniségétdl fiigg, milyen sminket készitiink, elézetes megbeszélés alapjan.
Természetesen ma mar a muszempilla és az egyéb kiegésziték, pl. strasszok, testfestés stb. elengedhetetlen tartozékai
a menyasszonynak, hiszen minden hélgy ezen a napon szeretne a legeslegszebb lenni egész életében.” V6. A
menyasszonyi sminkt6l, Esksivdi magazin, https://www.cskuvoimagazin.hu/a-menvasszonyi-sminkrol/. Hozzaférés:
2025. 12. 12.

3 Tisztaban kell lenntink azzal, hogy egy eskiivé mindig sokkal t6bbe kertil, mint ahogy azt elStte elterveztik. [...]
Egy eskiivén a pénz jatssza a legnagyobb szerepet. Minden az anyagiakon mulik, ugyanis az hatirozza meg az eskivé
nagysagat, szépségét, béségét.” VO. Pénz, pénz, pénz — Min érdemes spoérolni?. Eskivdi  magazin,
https://www.eskuvoimagazin.hu/penz-penz-penz-min-erdemes-sporolni/. Hozzaférés: 2025. 12. 12.

34 Boden: Consumerism. .., 67.

3 Barthes, Roland: Mindent a szemnek. In: Barthes, Roland: Mitoligidk. Ford.: Adém Péter. Budapest: Eurépa, 1983.
117-120.

36 Halliday: Positional..., 754.
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hozhatnank), hanem a kapitalista fogyaszt6i magatartashoz tagabban kapcsol6do szemléletmodok,
szokasok, vélekedések atadasa. Végul — a fentiekkel is szoros Osszefiiggésben — e filmek csaladbarat
stilusa, a konnyed romantikus komédia mufaji kerete az artalmatlan ideoldgiamentesség latszataval

ruhdzza fel®

azokat a — Barthes fogalmaval élve — , mitoszokat”, melyeket az abrazolt eskiivéi
normak, gyakorlatok és szerepek velejaroiként mutatnak fel.”® A kovetkezSkben az eddig targyalt
aspektusok mentén vizsgilom szorosabban az Orimapa cimd alkotast (tovabbi, érintéleges példak
beemelésével), ramutatva, hogy milyen elbeszélési, dramaturgiai, retorikai eljarasok mentén

legitimalja, és alakitja természetessé az eskiivéipar altal diktalt elvarasrendszert és identitismintakat.
Tomegfilm (Orémapa)

,»-Mindig azt hittem, hogy egy eskiivé egyszert dolog. Fiu és lany talalkozik, egymasba szeret, gytrat
vesz meg eskivéi ruhat, aztan igent mond. De tévedtem. [... Az eskiivs, hat az valami egészen
mas.” — kezdi monoldgjat a Steve Martin altal alakitott George Banks a néz6khéz fordulva, miutan
a f6cim-szekvencia alatt egy elegans lakodalom romjait latjuk. A monol6gbdl révidesen megtudjuk,
hogy a férfi a cimszerepld ,,6rémapa”, aki az imént a lanya eskiiv6jén vett részt. Ezutan el6bb
mellékesen megosztja veliink, hogy a ceremonia tébb pénzbe kertilt, mint a csaladi haz, amelyben
élnek, majd hosszasan beszamol lanya iranti szeretetérél és az eskivével jard érzelmi
megprobaltatasairdl. Ezt kovetSen fél évet visszaugorva, retrospektiv elbeszélésbe kezd, amelyhez
az cljegyzés bejelentése adja a kiindulopontot. E nyitdjelenetet illetben azonnal érdemes
atgondolnunk, milyen funkciot 1at el a kameraba nézés, illetve a nézé megszolitisanak gesztusa.”
Az eljaras ebben az esetben egyrészt oly médon gyengiti a fikcio-hatast, hogy — bar természetesen
nem kelt nyfltan dokumentumfilmes érzetet — mégis a beszamol6 valoszerliségét, realitasértékét
sugallja, masrészt nem egyszerlen kikényszeriti a fGszerepld/elbeszéls és a nézé kozotd
»kommunikaciét”, hanem kifejezetten valamiféle bizalmi viszony kialakitasara térekszik elbeszéld
és befogado kozott. Utobbit csak megerdsiti, amikor a férfi expliciten is odafordul a nézék egy
csoportjahoz: ,,Maguk apak megértik.” Mindez lehetévé teszi, hogy George az igy kibontakozo,
homodiegetikus, retrospektiv elbeszélés ellenére a kezdetektdl hiteles és azonosulhaté szerepléként
ttnjon fel, akinek legnyilvanvalobb attribatuma, hogy szereti a csaladjat (jelen szituaciébol adéddan
kilonésen a lanyat), ugyanakkor jézan gondolkodasu, problémaérzékeny személy. Mint latni
fogjuk, e kett6sség nemcsak a f6szerepld eskiivéhoz vald viszonyat hatarozza meg, hanem a film

naturalizaciés logikajat is.

Az elbeszélt torténet elején kozelebbrdl is megismerkedhetiink a csalad életkoriilményeivel,

37 Csonge Tamas a 80-as és 90-es évek id6utazos vigjatékaival kapesolatban tobbek kozott erre a jelenségre is ramutat,
mint fogalmaz: ,,A vigjaték-keret nemhogy megszinteti, hanem épphogy lehetévé teszi (és befogaddi perspektivatdl
fiiggben el- vagy leleplezi) a film nyflt ideologikussagat, amelyet a néz6 sokkal inkabb felrona mas mifajokban, de itt a
(nemhogy az abrazolas realizmusat, hanem a narrativ okozatisag kévetkezetességét is felilird) humor szamlajara ir.”
Csoénge Tamas: Amikor ,,a legjobb hely a vilagon az itt, és a legjobb id6 a most” volt (I): A mult elt6rlése a 80-as és 90-
es évek id6utazos filmjeiben. 7j szem 2. évt. 1. sz. (2024). 43-53, 48. DOI: https://doi.org/10.15170/Ujszem.2024.2.1.3;
Illetve: Csénge Tamas: Amikor ,,a legjobb hely a vilagon az itt, és a legjobb id6 a most” volt (IL.): A j6v6 eltorlése a
80-as és  90-es évek sci-fi  filmjeiben. 4 sgew 2. évf. 2. sz.  (2024). 78-90. DOL
https://doi.org/10.15170/Ujszem.2024.2.2.1

38 Ahogy fentebb is megjegyeztem, a naturalizacié fogalma Roland Barthes Mioldgidk cimi kotetébdl eredeztethets. A
francia teoretikus e kiadvany szamos esszéjében éppen bizonyos artalmatlannak, ideolégiamentesnek, a lehet6
leghétkoznapibbnak tetsz6 kulturalis jelenségek — példaul gyerekjatékok, gasztronémiai szokasok, sajtofotok,
utikalauzok — ideologikus szemfényvesztéseit leplezi le, illetve ezek naturalizaciés gesztusait vilagitja meg. V6. Barthes:
Mitoligidk. ..

3 Ebbdl a szempontbdl sok tekintetben inspirativ Marc Vernet A hidny alakzatai cimG kotetének A kameriba nézés-
fejezete. V6. Vernet, Marc: A hidny alakzatai. Ford.: Fizi Izabella — Kovacs Flora. Szeged: Pompeji, 2010. 32-56.
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valamint megerdsitést nyer az apa és lanya (Annie) kozotti szoros kotelék: a férfi gyartulajdonos
(karakterét tekintve azonban tovabbra is azonosulhaté: beosztottjaival el6zékeny, kollegialis,
csaladcentrikus, nem karrierista), gondolatait épp a félévnyi rémai tartézkodasbol hazatéré Annie
érkezése, illetve a reptléutjaval kapcsolatos aggodalom kéti le. A megalapozé képsorokban (és a
folytatodé monologban) azonban mar az eljévendd eskivé rendkiviil magas koltségeire is kapunk
utalast, latjuk ugyanis, hogy a csalad hatalmas, kétszintes, impozans kertes hazban ¢l, ami azért sem
keriilheti el a figyelmiinket, mert a férfi hosszasan vazolja a helyszinhez fz6d6 emlékeit, illetve
kifejezésre juttatja, hogy ,,imadja ezt a hazat”. E jelenet funkcidja aligha kétséges: fesziiltséget
teremt a képsor és a korabbi informacié kézott, miszerint a lany eskivéje a haznal is tébbe kertil
majd, egyuttal az érzelmi viszonyokat is el6re jelzi, hiszen arra is utal, hogy az apa szamara Annie
boldogsaga mindennél tobbet ér. A tovabbiakban az apa és lanya kozotti szoros érzelmi kotelék
jelzéseire (illetve az eskiivére mint az Grémapa lelki megprébaltatasara) csak érint6legesen térek ki,
azt azonban fontos tisztazni, hogy a film mindvégig a fentiekhez hasonlé logikat mikodtet — az
eskiivé koltségeire vonatkozo aggalyokat tjra és Gjra a lany, vagyis a menyasszony boldogsaganak
szem el6tt tartasa oszlatja el.

Az érzelmi aggalyokon tul, szinte a kezdetektol expliciten jelennek meg (illetve kapnak hangot a
f6hés/narrator altal) az eseménnyel kapcesolatos financialis problémék, valamint az 6rémapa anyagi
helyzetének kérdése. Bar a csalad lathatéan jomodu, a cselekmény, illetve a film dramaturgidja ezt
hamar elfeledteti, amennyiben a vélegény szileit joval gazdagabbnak abrazolja (,,istentelentil nagy
volt a haz, a miénk elfért volna az el6térben” — jegyzi meg példaul az elbeszél6 a fia csaladjanal tett
elsé latogatasukra visszaemlékezve), illetve a férfi eskiivével kapcesolatos elképzelései is inkabb
egyfajta also-kézéposztalybeli mentalitast sugallnak (példaul az eskiivé helyszineként el6bb a csalad
régi torzshelyét, a ,,Steak g6dor” nevd éttermet javasolja, majd piknikként képzeli el azt). A nézé
ezaltal anyagi szempontbdl kotlatozott, (pénziigyileg a vélegény sziileivel szemben) kisebbségi
érzésekkel kiuzdd, ugyanakkor jellemében buszke szerepléként azonosulhat George karakterével.
(Erre a legszemléletesebb példa talan a naszajandékok atadasanak jelenete, amikor a fia sziilei 4j
autoval, mig a férfi — kissé¢ szégyenkezve — kavét6zével lepi meg az ifju part.) Mindez két
szempontbdl is 1ényeges: a film ezaltal relativizalja az anyagi jolét, illetve az eskivére rafordithatod
keret mértékét, ezzel egyiitt — bar els6sorban a csaladcentrikus attit@id legitimalja a koltekezést — a
statuszfogyasztasi gesztusokat is osztalyfuggetlenné teszi. Amikor ugyanis George felesége, a Diane
Keaton altal alakitott Nina megjegyzi, hogy a fia sziilei beszallnanak az eskiivé koltségeibe (a csalad
ugyanis azt a szokast tartja, mely szerint a szertartast a menyasszony szileinek kell fedeznie) a férfi
hatarozottan elutasito: ,,ha nincs is akkora hodaly hazunk, mint nekik, koldusok azért nem vagyunk,
egy tisztességes eskiivore talan még telik”. De a rakovetkezé parbeszédben a ,,versenyképesség”
fontossagat érzékelteti Nina érvelése is, mely szerint ,,masok is eskiivérendez6t hivnak”. Mindez
azt a kett&sséget is felmutatja, amelyrdl korabban az eskiivéi statuszfogyasztas kapesan értekeztink:
a szeretet kifejezése és az anyagi jolét felmutatiasa egymast kolcsénosen megerdsité fogyasztoi
aspektusok.”

40 Megjegyzem, az eskiivéi statuszfogyasztassal jar6 versengs mentalitas, illetve ennek kontextusaban az anyagi jolét
relativizalasa alighanem A csajok hiborija cimt filmben jelenik meg a legnyiltabban. Bar a ma nyilvanvaléva teszi a két
f6hésné (egy sikeres tigyvéd és egy munkahelyén is kiszolgaltatott taniténé) anyagi helyzete és tarsadalmi statusza
kozotti lényeges killonbséget, az egymassal szembeni ,,haboraként” elgondolt eskiivészervezés mintha elfeledtetné az
osztalykulonbséget. Elképzeléseik, elvarasaik szinte mindenben megegyeznek, a film pedig egyarant jogosnak,
természetesnek és realisan megvalosithatonak mutatja fel azokat.
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Az Orimapiban a néz6i azonosulast elsésorban éppen az erdsitheti meg, hogy a f6szereplé —
kornyezetével szemben — a kezdetektdl fenntartasokkal, idegenkedve viszonyul az eskiivéipar
logikajahoz: felveti példaul, hogy miért van szikség eskiivérendezdre, rosszallassal viszonyul az
ezerkétszaz dollaros tortahoz, illetve az & perspektivajan keresztil tinhet abszurdnak, hogy a
felbérelt sztarszakacs szeszélyel miatt a csalad nem valaszthatja meg szabadon a fogadasra szant
mentt, vagy hogy a szertartdasra hattyukkal, illetve szinben hozzajuk passzolé virdgagyassal
késziilnek a szervezdk. E latszolag ellentmondasos kritikai gesztusnak legalabb két funkcidja van.
Egyrészt olyasfajta viszonyulasi lehet6séget kinal a nézé szamara, amelyet Robert Pfaller, illetve
Mark Fisher nyoman egyfajta interpasszivitisnak nevezhetnénk: az alkotas szelepként kinalja fel az
eskiivéi tulkoltekezésre vonatkozo kritikai észrevételeket, ami csak el6segiti, hogy e gyakorlatok a
valésagban blintudat nélkiil folytathatok maradjanak.* Mésrészt — és alighanem ez a lényegesebb
aspektus — azért nyujt lehet&séget arra, hogy a f6szereplével e financialis problémak, illetve kritikus
gesztusok mentén azonosulhassunk, hogy késébb az 6 felismerései alapjan sajat el6itéleteink és
allaspontunk revidealasara is rakényszertljiink. Vagyis az alkotas sok tekintetben éppen a
tészereplovel vald nézéi azonosulas, illetve a ,karakterfejlédés” altal naturalizalja az eskiivéipari
elvarasrendszert. Erre két — szempontunkbdl kulcsfontossagu — jelenet attekintésével szeretnék

ravilagitani.

A jatékidé felénél a csalad (miutan megegyeztek, hogy ,,nem tal nagy” eskiivét szeretnének) George
inditvanyozasara arrdl tanacskozik, hogy az Otszazhetvenketté meghivandé személy létszamat
miként cs6kkentsék —a meghivottak étkeztetése ugyanis kettészazotven dollarba keriilne fejenként.
Bar az ezzel kapcsolatos problémafelvetés kezdetben maradéktalanul azonosulhato, a jelenet soran
fokozodo fesziltség (példaul George komikus megjegyzései, illetve az Annie lehangoltsagat
kiemel6 kozelik kontrasztja) egyre inkabb az 6romapa fosvénységét sugallja. Amikor George azzal
viccel6dik, kiket kérhetnének meg, hogy a fogadason ne egyenek, a lany megsértédik apja
szikmarkusagan, mondvan: ,,szedhetnénk belépét, akkor még keresnénk is rajta”. A jelenet
dramaturgiaja, a csalad (és a f6hds) reakcidja egyértelmiien Annie-vel kelt egyuttérzést, illetve az
apa hozzaallasat mutatja fel problematikus szinben. Valodi belatashoz azonban csak a rakovetkezé
jelenet vezet: George egy eskiivéi magazint talal alvé lanya kezében, melyben — megindité zenei
alafestés mellett — a kévetkezoket olvassa: ,,Hogyan rendezziink szép eskiivét kevés pénzbdl: Siiss
egy eskiivéi tortat, egy j6 varronével masoltass le egy markas ruhat, fényképezzen egy baratod...”
Ez utan téredelmesen kijelenti: ,,Akkor elhataroztam, hogy tartom a szam és uszom az arral.” Az
egymast koveté két jelenet tehat a tulfogyasztassal kapcsolatos legitim, azonosulhat6 kritikai
allasponttdl jut el a binband onvizsgalatig és — az Annie iranti szeretetre alapozott — kényszerd
alkalmazkodasig.

E lazadas—belatas-drama azonban révidesen megismétlédik és radikalisabb format 6lt, miutan az
esktivészervezok kilatogatnak a csaladi hazhoz (a fogadas tervezett helyszinére), és George ujabb
kirfvo részletekkel szembesil. ,,Rosszullét keriilgetett, el kellett tinném onnan, de gyorsan... Nina
azt mondta, ha mar ugyis sz6késben vagyok, szokjek a boltba és vegyek valamit vacsorara. Csak ez
hianyzott. Egy zsifolt szupermarket. Autézni akartam, lazitani, nem gondolni az eskiivére. De
lazitasrol sz6 sem lehetett.” A rakovetkezé szupermarket-jelenet — a fent vazolt kontextusban —
egyértelmien az eskivéiparral kapcsolatos problémafelvetés, a kizsakmanyolassal szembeni lazadas
szimbolikus parafrazisaként tinik fel. George az Gzletben nem hajlando kifizetni mind a tizenkét

4 Fisher: Kapitalista..., 31.; Pfaller, Robert: Interpassivity: The Aesthetics of Delegated Enjoyment. Edinburgh: Edinburgh
University Press, 2017.
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(6sszecsomagolt) hot-dog kiflit, mivel a virsli csak nyolcas csomagolasban kaphat6; mint az
eladonak kifejti, azért ,mert valami nagykutya a hudsgyarban Osszedllt egy masik szemét
nagykutyaval a kenyérgyarban, hogy kifossza az amerikai népet, mert azt képzelik, hogy mindenki
stltbolond és szépen leperkalja a pénzt [...], hat engem ugyan tébbet nem vernek at, mert csak azt
veszem meg, amire sziikségem van, mert George Banks nemet mond!” E szimbolikus bolti
jelenettel George nem pusztan lejaratja magat, de torvényt is sért — a kovetkezd képen mar
rendérségi fogdaban lathatjuk és visszaemlékez6 elbeszélésében arrdl értekezik: ,,fogalmam sem
volt, hogy goly6zhattam be ennyire az eskiiv6tol”. A képsorok tanulsaga vilagos: George megsérti
a konkrét és a szimbolikus rend normait, nevetségessé és bundssé valik azaltal, hogy felemeli a
szavat a fogyasztoi kizsakmanyolas ellen — attételesen az eskiivéi tulfogyasztas ellen. Mindezt 6
maga is belatja és felesége rabeszélésére fogadalmat tesz, hogy szem el6tt tartja a lanya boldogsagat
és nem allja utjat az eskivé alakulasanak. A rakovetkezé montazsjelenetek a csaladi harmoénia
képeivel egyértelmiien azt kivanjak érzékeltetni, hogy George helyes dontést hozott. A fent targyalt
jelenetek kivaléan ravilagitanak a film bizonyos implicit, a dramaturgia altal er6sen sugallt allitasara:
az eskivoi el6késziletekkel és tulfogyasztassal szembeni ellentartas voltaképp a menyasszony
érdekeivel, ezzel egytitt a kivanatos 6rémapai szereppel megy szembe.

Ezen a ponton érdemes attérniink a filmben abrazolt identitaskonstrukciokra. Még ha az
Orimapaban némileg hattérbe is szorul az eskiivéi romantikus komédidkban tébbnyire kiemelt
menyasszony-szerep — hiszen a kézéppontban itt sokkal inkabb a cimszerepl6 jellemfejlédése all —,
igy is kirajzolodik e filmek egyik jellemz6 karaktertipusa. Annie hozzaallasa egyrészt emlékeztet a
Boden altal bevezetett szupermenyasszony-identitasra, amennyiben a cselekmény soran sokszor
kifejezetten gyermekinek mutatkozik, illetve a szertartas el6késziiletei alatt is magaval ragadjak az
alomeskiivé” kellékei — mindez naiv vagyfantaziair6l arulkodik. A film végéhez kozeledve
azonban, amikor George az oltarhoz kiséri lanyat, — az apa zavarat ellensulyozva — mar higgadt
»projektmenedzser” mentalitasa is megmutatkozik: ,,Annie lenylgoz6tt. Olyan nyugodt volt, mint
még soha.” — szaimol be az elbeszélé.*” Masfeldl, mint az viligosan kideriil, Annie kordbban nem
hitt a hazassagban, ontudatos és fiiggetlen néként tekint magara — a romantikus szerelem és
lanykérés, az eljovendé eskiivé azonban valtoztatott ezen. Az id6szak romantikus komédiaiban
egyébként jellemzs ez a fajta jellemvaltozas: az Aljon meg a nisymenet! cimG filmben is a
konvencidkkal, illetve a hazassig intézményével szemben kritikus (foglalkozasat tekintve
ételkritikus) f6hosné kénytelen ujragondolni korabbi elképzeléseit; az Oltari nében pedig
kifejezetten egy hazasodni képtelen, az oltar eldl Gjra és Gjra elmenekilé menyasszony kertl a
tészerepbe, aki a film végére természetesen lektizdi sajatos félelmét. Mindez szintén arra mutat 14,
hogy e filmek széleskort identitasformal6 szerepre tartanak igényt, illetve gender-szempontbol is
erésen problematikusak. Azt sugalljak, hogy val6jaban minden né — latszélagos attitddjétol
figgetlenil — alomesktvére vagyik és benne rejlik a szupermenyasszony-identitas potencialja.

Ennél is fontosabb azonban, hogy a vizsgalt alkotas olyasfajta 6romapa-szerepet hoz 1étre, aki bar
atlatja, sét reflektal is az eskivéipar irracionalis mechanizmusaira és sajat kizsakmanyolasara, a
gyermeke iranti szeretet, illetve a ,,jozan belatas” nyoman elfogadja e logika, vagyis a talkéltekezés
és a szamara abszurdnak tiné szokasrend természetességét. Emellett a film nemcsak lehet&séget
teremt a befogaddi azonosulasra, de elbeszél6i eljarasai és dramaturgidja mentén egyenesen

4 Megjegyzem, e szupermenyasszony-szerepet alighanem a tiz évvel késGbbi Szeretném, ha szeretné/ cimi film mutatja be
a legexplicitebben, ahol a f6hésné egyszemélyben valik hivatasszerl eskiivészervez6vé, és — ahogy a cselekmény soran
el6szor is latjuk — sajat eskiv6jérdl fantazialéd naiv kislannya.
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megkivanja, hogy a nézé egyutt haladjon George-dzsal e szemléletmodvaltasban. A tovabbi
karakterekre és szerepkorokre kitérve — amennyiben az eskiivét valéban dominanciaharcként
gondoljuk el, mint azt szimos eskiivéi kiadvany és sok tekintetben az Orimapa is sugallia — a
vélegény a szervezésbdl teljesen kimarado, idealis ,,csendestarsként”, mig az anya a kezdetektdl a
lany segit6jeként tinik fel, akiben el6szor meril fel az eskiivérendezé megbizasanak gondolata.
Franck, az eskiivészervezé pedig a menyasszony és az Orémanya legfontosabb cinkosava valik az
el6késziileteket szabotal6 cimszereplével szemben. Erre a legnyiltabban az a gesztusértéki jelenet
mutat ra, amikor Franck (a vele folytatott elsé megbeszélés soran) el6bb George és a lanya kézé
furakodik, mik6zben az eskiivéi torta-kinalatot mutatja be, majd az anya és lanya kozott, George
korabbi helyét elfoglalva vazolja javaslatait, immar csak az anyahoz és a menyasszonyhoz intézve
szavait, amire a férfi visszatekint6 elbeszélése is reflektal: ,,egy huszarvagas és ki lettem rekesztve”.
Az alkotas a kés6bbiekben nem hagy kétséget a szerepek elfogadasanak helyessége fel6l. ,,El kellett
ismernem, az eskiivé remekiil sikertlt” —jelenti ki George, mikézben a fogadas résztvevoit szemléli,
immar megbékélve az eskiivérendezével. Beszédes tovabba, hogy fennakadasok kizarélag azon a
teriileten — a parkolas lebonyolitasaban — mertilnek fel, amelybe George korabban mégis beleszolt,
elutasitva az eskiivérendezé autoritasat. Noha a film végén nem teljestl az 6romapa kivansaga,
hogy tancoljon a lanyaval, s6t az lnnepség kozepette elkészonni sem tud téle, a lany
hazatelefonalasa, az ezt kvetd érzelmes beszélgetés, illetve a zarlat (Nina és George 6sszedlelkezve
tancolnak a fényfuzérek alatt) harmonikus képsora és romantikus zenéje egyértelmten azt sugallja,
hogy az eskiivével kapcsolatos minden koltekezés és beletorédés helyes volt.

Végezetil érdemes roviden visszautalni a f&szereplé foglalkozasara: egy sportcipSket gyarté cég
vezet6je, akit munkahelyén rendszerint klasszikusan indusztrialis, ugyanakkor baratsagos
kornyezetben latunk. Bar foglalkozasanak latszolag nincs szamottevé jelentdsége a cselekmény
egészére vonatkozoan, aligha mellékes, hogy a sportcip6-motivika mint egyfajta viszonyitasi pont,
folyamatosan visszatér a tOrténet soran, vagy épp a retrospektiv elbeszélésben (példaul az 6rémapat
zavarja, hogy leend6 veje milyen markaju cip6t visel, maskor tgy jellemzi 6nmagat ,,mint egy oreg
cip6, ami nagyon mend volt valamikor, de aztan meguntuk. Ez lettem én. Megunt cipd.”).
Nyilvanvaléan emiatt lehet jelent6sége annak is, hogy Annie a szertartas soran, menyasszonyi ruhaja
alatt is diszes, fehér sportcipSt visel, amire kilon felhivja apja figyelmét. Mark Fisher az altala
bevezetett ,,bizniszontologia” fogalmaval irja le azt a jelenséget, mely szerint a kapitalista realizmus
logikaja mentén ,,a napndl is viligosabb, hogy a tarsadalomban mindent, beleértve az egészségiigyet
és az oktatast, ugy kell mdkodtetni, mint egy vallalkozist”.* Nincs ez misként a szentnek,
meghittnek, tradicionalisan adottnak vélt szokasainkkal, igy az eskivéi szertartasokkal sem —
tehetnénk hozza. A cipbgyarat vezeté 6rémapanak mintha a kiilonb6z6 analégidkon és szimbolikus
gesztusokon keresztil arra kellene raeszmélnie, hogy az eskiivészervezés is éppolyan ipar, akar a
szamara ismerds cipégyartas, és barmit is gondolt korabban — ez gy természetes.

4 Fisher: Kapitalista. .., 37.



