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A feminizmus élménye

Barbie (Greta Gerwig, 2023)

A Transformers, a G. 1. Joe, a Lego ¢€s a Playmobil utan 2023-ban a Barbie is megkapta
egészestés reklamfilmjét. Bar ez még nem tenné sziikségesse, hogy beszeéljiink rola, azonban a
film kritikai fogadtatasa — melyre alabb bizonyos pontokon még utalni fogok — indokoltta teszik,
hogy foglalkozzunk Greta Gerwig (Lady Bird, 2017; Kisasszonvok, 2019) Barbie (2023) cimil
tesz kisérletet, illetve a film nyilvanossagban kialakult képének arnyalasat tizi ki célul.

A cselekmény Barbielandben indul a képzeletbeli matriarchalis vilagban, ahol minden
rozsaszin €¢s minden miianyag; ahol mindenki Barbie vagy Ken — aki éppen nem Allan (Michael
Cera). Egy este Sztereotipikus Barbie (Margot Robbie) tanc kdzben hangosan felteszi a kérdést,
hogy a tobbiek gondoltak-e mar a halalra. Az egész Barbielandet megdermeszto kinos csend
utan Barbie nevetve semmissé teszi kérdését, és folytatodik a parti. Masnap reggel addig
megszokott életét szokatlan események boritjak fel (hidegzuhany, vizszintes talp, narancsbor
stb.), melyek megoldasa érdekében el kell utaznia a valé vilagba. Utitarsaul szegédik Ken
(Ryan Gosling), aki a valosagban a patriarchatus megismerése utan ugy dont, meghonositja
otthon is ezt a pératlanul egyszerii tarsadalmi berendezkedést, és Barbielandbdl Kendomot
csinal. A barbie-k célja az i) rend megbuktatasa lesz. Végiil a patriarchatus létrejottének sikeres
megeldzeése utan Sztereotipikus Barbie emberrée valtozik.

Gerwig filmje szamos ponton megidézi a popularis kultira fontos alkotasait. Elsoként a
2001: Urodiisszeia (2001: 4 Space Odyssey, Stanley Kubrick, 1968) nyitojelenetét

parafrazealja, a monolit helyén az els6 — német szexjatékrol mintdzott — Barbie-val mint az

emancipacido szimbolumaval, melynek koszonhetéen a kislanyoknak mar nem kell sziilot
jatszaniuk. A film ezutdn megidézi a Matrixot (The Matrix, Lilly & Lana Wachowski, 1999),
az O, a csoddk csodajat (The Wizard of Oz, Victor Fleming, 1939), a Harry Pottert (Harry
Potter and the Deathly Hallows: Part 2, David Yates, 2011) és a Gyalog galoppot (Monthy
Python and the Holy Grail, Terry Gilliam — Terry Jones, 1975). Ezek az intertextualis
gesztusok egyszerli bevono funkcioval rendelkeznek, céljuk megteremteni az ismerdsség

erzését, nosztalgidra épitve kiszolgalni a marketing célokat.
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Ezeknél sokkal izgalmasabb a filmvégi montazsszekvencia. A montéazst az a jelenet elozi
meg, mikor Sztereotipikus Barbie Ruth Handlerrel (Rhea Perlman), a figura alkotdjaval
beszelget, és eldonti, hogy emberré akar valni. A film allitdsa szerint Barbie szaméra az
emberré valas nem akarat vagy kérés, hanem ,.felfedezés™: Barbie-nak ett6l a ponttol nyilik
lehetdsége arra, hogy megkonstrualja dnmagat, és ekkor alakulnak ki az érzelmei. Az ,.én”
létrej6ttébol indul el a montazs harom szuperkozeli bedllitassal: Barbie szajarol, ahogy levegot
vesz; a mellkasarol, ahogy megemelkedik a levegoveételtol és a szemérol, amint konnyezik. A
montazs egy fadggal nyit, melynek leveleibe belekap a szél. Az egész szekvencia alatt erre a
keépre exponalodnak masodik rétegkent a kislanyokrol, tancolo nokrol, anyakrol késziilt archiv
felvételek. A latvanyvilag célja itt egy kozosség létrehozasa, a ,,mi” megteremtése. Kérdes,
hogy a film mennyire sikeresen tudja létrehozni az ,.€n” és a ,,mi”” azonos szintre emelését. A
filmtorténetben szamos kisérletet lathattunk mar arra vonatkozoan, hogy egy alkotas bevono
gesztusok révén kivanja elérni, hogy nézo1 aktiv, politikai kozosségge valjanak. A
Napdleonban (Napoléon, Abel Gance, 1927) példaul a Marseillaise kozos éneklése soran a
tomeg individuumai egy felfoghatatlanul gyors montazsszekvenciaban pulzalo képpé olvadnak
Ossze. Ez a jelenet parhuzamba allithato a Barbie végén szereplo képsorral, melyet a fentihez
hasonld kisérletként 1is lehet értelmezni. Nagy kiilonbség, hogy itt nem fokozzak
felfoghatatlansagig a montazs sebességét, minden individuum jol kivehetdo marad. Emellett
fontos, hogy mig a Napdleonban az emlitett jelenet alatt egy, a kozosséget meghatarozo dal
sz0l, addig a Barbie-ban Billie Eilish a film adott pillanatahoz irt szama. A szekvencia fenséges
hatast kivan elérni, am ekozben a novériség létrehozasa helyett giccsbe fordulo, stilizalt
jelenetet ny1jt fogyasztoinak.

A Barbie-t feminista alkotasként értelmezo alapallas abbol adddik, hogy minden olyan
Hollywood altal [étrehozott produktum, amelynek no1 foszereploje / foszereplol vannak (Id.
Szellemirtok [ Ghostbusters, Paul Feig, 2016] vagy a Marvel Kapitany [Captain Marvel, Ryan
Fleck — Anna Boden, 2019]), a kortars kulturipar konvenciorendszere szerint mar-mar
automatikusan egy feminista szemléleti keretbe illeszkedik. A problémat az képezi, hogy a
Barbie boldogan lengeti a feminizmus zéaszlajat emancipatorikus tartalom nélkiil (teszi
ugyanezt minden, a hollywoodi kulturipar altal létrehozott ,,feminista™ alkotds). Az elemzett
montazs azért nem tudja megteremteni azt a fajta esztétikai minoséget, amely az ,.én”-t €s a
,mi”-t azonos rangra emeli, mert a produktumnak reklamként elsésorban nem ez a célja. A
film célja egy felszines élmény megadasa a befogadok szamara: a Barbie a feminizmus

elményét kivanja nyijtani — jelentsen barmit a ,,feminizmus élménye”.
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A film ugy probal maga elé emancipatorikus célokat tlizni, hogy mar a rajtvonalnal képtelen
olyan allaspontot felvenni, amelybdl mindez kivitelezheto. Egyrészt a produktum a
kulturiparon beliil j6tt Iétre, tehat nem tud érdemi kritikat megfogalmazni a patriarchatussal és
a kapitalizmussal szemben. Masrészt Barbie karakterét hasznalja fel a feminizmus jeldlojeként
—elhallgatva az eloir6 ideat, amelyet a figura létrehozott. Emellett a filmben végiil nem valosul
meg az ,.en” €s a ,,mi” azonos szintre emelése.

A Barbie a fent leirt problémakat kikeriili: nem kivan érdemi kritikat megfogalmazni. A
kules a film Mattelhez valo viszonyaban keresendo. A kezdetben latszolag kritikus allaspontja
a film vegeére — egy potencialis ,,Hétkoznapi Barbie” lehetosegeével — semlegesseé szelidiil.
Latszolag kritikus elem a vezetOségi tanacs mellett futkdrozo beosztott karaktere (Connor
Swindells), akinek jelenlétével a film a wvallalati hierarchiat kellemes humorforrasként
prezentalja. Dua Lipa ,Hableany Barbie”-ja pedig szorakoztatdo gagként fedi el a
kommodifikalt folklor problematikdjat. A vallalathoz valé viszony izgalmasabb példaja a

jelenet, ahol Barbie-t a vezetOségi tanacs a hollywoodi reprezentacido megszokott (1d. Marrix)
kocka alaku, elkiilonitett irodablokkjainak labirintusaban iildézi. Ebben a jelenetben az
elidegenitett tér egy csapasra jatszotérré valik, ahogy a cég vezérigazgatoja (Will Ferrell) és
tanacsadoi egy videojaték ostoba robotjaiként futkaroznak jobbra-balra. Kritika helyett a film
a fennallo rend kiszolgalojava valik. A Barbie esetében pontosan az a helyzet, amir6l Mark
Fisher ir Wall-E (Andrew Stanton, 2008) elemzésében: ,,gesztusértékil antikapitalizmusa
inkabb taplalja, mint tdmadja a kapitalista realizmust™.

A film marketingje €s kritikai visszhangja szerint ,,[a] Barbie-film talpig rozsaszinben

harcol a feminizmusért, de a modern férfiakért 1s”, hogy a Telex kritikajanak cimére utaljak. A

Barbie nem pusztan reklam, jelenséggé valt. Olyan jelenséggé, amely 2023-ban a feminizmus
zaszloshajojaként jelent meg a kozosségi halo tengerén. A film koriili kritika gond nélkiil
fogadja el a Barbie liberalis feminizmusat mint ,,A feminizmust”, nem foglalkozva azzal, hogy

a liberalis feminizmus csak ,,a kapitalizmus szolgaloleanya”, mely nagyon messze éll azoktol

az emancipatorikus céloktol, melyeket a film maga el¢ tiizott és a koriilotte kialakult diskurzus
raaggatott.

Fentebb azt irtam, hogy a film végiil nem emeli azonos szintre az ,.€n”-t €s a ,,mi”’-t. Az
allitas egyszertien igazolhato, ha megvizsgaljuk a két foszereplo torténetének lezarasat. Kennek
meg Kkell talalnia 6nmagat, Barbie pedig megtalalja énmagat. Két individuum tdrténete,
akiknek helyzetébol nem kovetkezik a ,,mi”. Mindkettdjiik problémajanak megoldasa az ,.én”
szintjén marad. A Barbie individualizalo stratégidja vezet a lényeges politikai allasfoglalas

hianyahoz. A ,,feminizmus élménye” — melynek célzott kozonsége a leheto legtobb individuum
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—nem politikai allaspont. A patriarchatust konnyebb megfoghatatlan ellenségként kijeldlni és
monoldgban felszolalni ellene, mint felhivni a figyelmet egy azzal kéz a kézben jaro, szintén
hierarchikus gazdasagi és tarsadalmi rendszerre — foként, ha azt a rendszert az adott produktum
eppen kiszolgalja.

A fent idézett Telex-kritika cimében az 4ll, hogy a film harcol a ,,modern férfiakért is”. A
jobboldali kritika masik, konzervativ oldalanak markans allitasa, hogy a Barbie alapvetoen
férfiellenes allaspontbol szélal meg. Ha azt mondjuk, hogy a film a ,.feminizmus élményét”
kivanja nyujtani, hamar lathatova valik, hogy az elobbi allitasok egyike sem tarthato: a film
ferfiak iranyaba tett legnagyobb wvallalasa Ryan Gosling incel-kultura altal kisajatitott
karakterének dekonstrualasa. A kisérlet sikerének azért nem latni hatasat, mert a Barbie ez
esetben sem hatol elég mélyre. Ettol eltekintve ez a vallalas még nem jelenti azt, hogy tett volna
lépést a modern férfiak iranyaba — az egyetlen kompetens férfi karaktert, Allant a film
latvanyosan csupan pillanatnyi humorforrasként hasznalja fel. A hangsuly Barbie-n €s azon az
elményen van, melyet a liberalis feminizmus nyujtani tud egy reklamfilmben. A férfiakhoz
valo viszonya azért olyan amilyen, mert a férfiaknak nincs keresnivalojuk a kulturipar altal
megalkotott ,,no1 képzeletvilagban”. E képzeletvilag inkabb szolgal ki eszképista igényeket,
minthogy a politikai szembenézés lehetoségét vesse fel.

A Barbie elemzésekor néhany ponton nagyon hasonlo fogalmakat hasznalunk, mint amikor
emancipatorikus kulturalis produktumokat igyeksziink leirni. Am a ,,bevonodas” ez esetben
nem a részveteliség, hanem a fogyaszthatosag szellemében valosul meg. Az ,.€lmény” pedig
nem a noveriseég esemeényszertl tapasztalatat jeloli, amelybol a politika alanyai Iétrejohetnek,
hanem a neoliberalis keretek kdz6tt meg nem €lheto allapot gyorsan mulo, reflektalatlan érzetét.
A nyilvanossag ugy iinnepli a filmet a feminizmus zaszloshajojaként, hogy kdzben mar az

arbockosar sem éri el a felszint a kommersz giccs hullamai alol.
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