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A TVT szerkeszt8bizottsaga nevében kdszonjiik a 2024-ben megjelent cikkeink szakmai
lektorainak az alapos munkajat és segit6kész észrevételeit!
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On behalf of the editorial board of TVT we thank the peer reviewers of our 2024 articles for

their thorough work and helpful comments!
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ABSZTRAKT

Az elmult évtizedekben mind unids, mind hazai szinten kiemelt figyelem irdnyult a vidéki térségek
fejlesztésére, melynek egyik sikeres irdnya a LEADER/CLLD-alapi megkozelités. A Nyugat-
Dundntulon, a gydri agglomerdcioba ékelédve a Panndnia Kincse Leader Egyesiilet latja el a
kapcsolddé fejlesztési feladatokat. A jelen tanulmdny altaldnos célja a 2014 és 2020 kdzotti palydzati
idészak eredményességének vizsgdlata, az akcidcsoport kapcsolatrendszerének felmérése,
valamint a vizsgalt id6szak sordn bekdvetkezett valtozasok értékelése. A kutatds mddszertani
bazisat az akcidteriileten miikddd vallalkozdsok dltal kitoltott kérdbivek adjdk, amelyeket az
egyesllet vezet8ivel készitett interjuk egészitettek ki. Az eredmények ravildgitanak, hogy a
program sikeressége jelent6s mértékben fligg az egyes telepiilések palydzasi hajlanddsagatdl,
amely a jov6ben varhatéan ndvekedni fog. A CLLD-megkézelités és a teriileti fejlédés
hatékonysagat tovabb fokozhatja a partnerségi hdldzatok erdsitése és a térségi kapcsolatok
bdvitése.
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ABSTRACT

In recent decades, both at the EU and national levels, significant attention has been directed
towards the development of rural areas, with the LEADER/CLLD-based approach emerging as a
successful strategy. In the West Transdanubian region, nestled within the Gy6r agglomeration, the
Treasure of Pannonia Leader Association is responsible for carrying out the related development
tasks. The general aim of this study is to examine the effectiveness of the 2014-2020 programming
period, assess the network of the action group, and evaluate the changes that occurred during the
period under review. The methodology of the research is based on questionnaires completed by
businesses operating in the action area, supplemented by interviews with the association's
managers. The findings highlight that the program's success is largely dependent on the willingness
of individual municipalities to participate in the application process, which is expected to increase
in the future. Strengthening partnership networks and expanding regional connections can further
enhance the effectiveness of the CLLD approach and regional development.
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1. Bevezetés

A regionalis folyamatokkal foglalkozé szakemberek és politikusok mind az Eurépai Unid,
mind pedig a tagallamok szintjén kiemelten kezelik a vidékfejlesztés lehet8ségeit. Ezaltal
probdljak ellensdlyozni az urbanus terililetek aranytalan fejl6dését, valamint
megakadalyozni a vidéki térségekbdl torténd jelentésebb elvdndorlast. A 20. szazad
masodik felében végbement tdrsadalmi-gazdasagi folyamatok és az 3ltaluk elSidézett
kulturalis valtozasok eredményeként az urbanizacié rendkivili mértéket 6ltott, amelynek
kovetkeztében a fejlesztések jelentds része a népességkoncentracidval jellemezhetd
kézpontokra, varosokra irdnyult. A telepiilésfejlesztési és szocioldgiai kutatasok mar koran
felhivtak a figyelmet a vidéki térségeket érintd, egyre silyosbodd problémakra. A LEADER-
megkozelités ugyanakkor — kiléndsen az innovacidk révén — fontos szerepet jatszhat a
telepiilések és térségek adottsdgainak kihasznaldsaban, enyhitve a kedvezdtlen
folyamatokat, s6t akar megforditva a trendeket. Bar a LEADER Magyarorszagon viszonylag
Uj programnak szdmit (2004-ben, az unids csatlakozads utan indult), hatdsai azonban
napjainkban mar szamokban is mérheték. Bar a LEADER-program alapvetden a vidéki
terililetek fejlesztésére Osszpontosit, 2007-t8l haldszati, 2014-t8l pedig varosi
akcidcsoportok létrehozdsat is tdmogatja. Magyarorszagon azonban csak vidéki
akcidcsoportok jottek 1étre, mivel el8bbiek a foldrajzi adottsagok miatt nem relevdansak,
varosi akciécsoportra pedig nem mutatkozott igény. A 2014-2020-as palydzati id§szakban
meghirdetett projektek lezardsa nemrég tortént meg, vagy a COVID-jarvany miatt egyes
esetekben még nem volt lehet8ség a programok hatdsainak elemzésére, igy errdl az
id8szakrdl kevés informacid all rendelkezésre. Fontos lenne azonban értékelni a projekt
megvaldsulasdval kapcsolatos eredményeket, mert a fejlesztési id6szak lezardsat
kévetden a vidékfejlesztésben érintett szerepl6knek Uj kihivasokkal kell szembenéznitik.

A Gydri jarast legnagyobb ardnyban lefed6 Panndnia Kincse Leader Egyesiilet (PKLE)
akcidcsoportjanak teriiletét azért érdemes vizsgalni — mert bar Gydr a Dunantul egyik
legjelent8sebb gazdasagi kdzpontja, illetve a Nyugat-Dunantul régidkézpontja — mégis a
koérnyezetében elhelyezkedd telepiilések sok tekintetben elmaradottak. A Gy6rtdl kissé
tavolabb esd telepiilések nagyobb kiszolgaltatottsagukbdl fakaddéan halmozottan
hatranyos helyzetbe is keriilhetnek, ha nem kapnak elegendd tdmogatast olyan projektek
megvaldsitasara, melyeket O©ner6bdl képtelenek lennének finanszirozni. Ennél
kedvezdtlenebb az a helyzet, amikor a telepiiléseknek sajat forras hijan nincs is
lehetdségiik palyazni. Célszerd feltdrni, hogy a Gygr kdrnyéki telepiiléseken megvaldsult
LEADER-program sikerességének vagy éppen sikertelenségének a hatterében milyen okok
allnak. Ezaltal megoldast lehetne taldlni a hasonld helyzetben [évé megyeszékhelyek
mellett elhelyezkedd LEADER-akcidcsoportok problémaira.

A fentiekbdl kiindulva a jelen tanulmany altaldnos célkitlizése az, hogy feltarja a
Panndnia Kincse Leader Egyesiilet akcidtertiletén zajlé 2014 és 2020 k6z6tti id6szakban kiirt
palyazatok sikeressége, illetve sikertelensége moégott hizédé okokat. Teszi mindezt ugy,
hogy a kovetkez6 pdlydzasi id8szakra relevans javaslatokat fogalmazzon meg. Ez az
altalanos cél az alabbi részcélokon keresztiil valdsul meg:
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o Kijeldljik azokat a gazdasagi- és humanerdforrds-hidanyos térségeket, amelyek
fokozott figyelmet és tamogatasi forrast igényelnek. Ezaltal megtudjuk, vajon az
egyesiiletnek mely teriiletekre kell jobban 6sszpontositani.

o Megyvizsgaljuk, hogy a vallalkozasok ardnya milyen mértékben emelkedett a 2014 és
2020 kozotti idészakban, és ez milyen mértékli tobblethatdst (t6bb igényt és
palyazatot) eredményezhet a PKLE szamdra a kdvetkezd palydzati idészakban.

o Feltarjuk, hogy a kis- és mikrovallalkozdsok kérnyezettudatos fejlesztésére irdnyuld
tamogatasok megfelel§ kiegészitésként szolgaltak-e a GINOP-, a TOP- és egyéb
palydzatok megvaldsuldsaban.

o Felmérjiik, hogy a projektek révén valéban javult-e a vallalkozasok 3ltal nyujtott
szolgdltatdsok mindsége, a termelésiik hatékonysaga, és mindez milyen mértékii
munkahelyteremtéssel egésziilt ki.

o Végiil megvizsgdljuk, mennyire intenziv az 6nkormanyzati, a piaci és a nonprofit
szféra kozotti egytittmikodés.

A PKLE céljai kozé tartozott olyan kozdsségépitd és identitast erdsitd taborok
szervezése, amelyek a fiatalokat a helyben térténd letelepedésre 6sztonzik. Ezt a kérdést
azonban most nem targyaljuk, mivel a f8 fdékuszunk, a helyi vallalkozasok és az
infrastruktura fejlesztése szempontjabdl nem relevans.

Ahhoz, hogy atfogd képet kapjunk a Gy6r kérnyéki nagyobb kdzségek, valamint a
Gy6ri, Téti és Pannonhalmai jardsok elszigetelt falvainak jelenlegi tdrsadalmi-gazdasagi
helyzetérdl, érdemes megvizsgdlni, milyen fejlesztési torekvések hatottak ezekre az elmult
tobb mint 30 év sordn. Kilén figyelmet kell forditani a gazdasagi és szocidlis tdmogatd
rendszerek mikodésére, mivel ezek preciz 6sszehangolasa alapvet6 fontossagu ahhoz,
hogy egy orszagos vagy unios fejlesztési politika sikeres legyen a célteriileten. Kiemelt
fontossagu kérdés, hogy a kiilonb6z8 pénziigyi alapok — bar eltéré néz&pontokat
képviselnek — képesek-e ugyanarra a fejlesztési palyara helyezni stratégidjukat. Még ha ez
sikerdl is, gyakran el6fordul, hogy a stratégia nem reflektal megfelel6en a fejlesztendd
teriiletek, jelen esetben a vidéki térségek sajatos nehézségeire és problémaira. Fontos
hangsulyoznunk, hogy elemzéseink soran a kiil6nb6z6 aktorok szerepét vizsgaljuk a
fejlesztési lehet8ségek szempontjabdl, és nem egy konkrét tudomanyos elmélet mentén
végezziik értékelésiinket.

2. Szakirodalmi attekintés

Magyarorszagon 1990-t8l a tdrsadalomtudomanyi kutatdsok fokuszaba egyértelm(ien a
rendszervaltozas dltal generdlt folyamatok keriiltek. A rurdlis térségek fejlesztésének
korabban tapasztalhaté hattérbe szoruldsa mellett egyes vidéki teriletek kdzott dridsi
kulturdlis, szocidlis és regiondlis kiilonbségek alakultak ki az évtizedek soran, amely
differencialédasi folyamat mind a mai napig megfigyelhet6 (Szilagyi & Uzzoli, 2013). A
rendszervaltozas hajnalan a tértudomanyokkal foglalkozdk figyelme kezdetben az ipari
valsagtérségekre irdnyult, ahol az atalakuldsi valsagtiinetek sok esetben markansabban
jelentek meg, mint a periféridkon. Mégis voltak mihelyek, amelyek mar ekkor prioritast
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adtak a térszerkezeti dtalakuldas komplex vizsgdlatanak, nem megfeledkezve a vidéki
térségek, vidéki periféridk vizsgalatardl (Szorényiné Kukorelli, 2001). A valsag gazdasagi és
tarsadalmi életre gyakorolt hatdsai mellett kiemelt kérdés volt az uniés és a magyar
regionalis és vidékpolitikai elvek Osszeegyeztethetdsége. Ez a szemlélet vezette el a
kutatdkat az eurdpai vidékfejlesztési alapok felé, amelyek jelentds hatassal voltak a vidéki
térségek fejlédésére.

Az eurdpai léptékd, vidékfejlesztéssel foglalkozd vizsgalatok ebben az id&szakban
részben a Strukturdlis Alapok alkalmazasaval, illetve monitoringjaval foglalkoztak. A jelen
tanulmany szempontjabdl azért van ennek jelentdsége, mert ez a megkdzelités teremtette
meg a késébbi LEADER-szemlélet alapjat. Ez tobbek kdzott abban nyilvanult meg, hogy
korldtozott szamu fejlesztési célra dsszpontositottak, stratégiai tervezést és értékelést
alkalmaztak, tébbéves programokban gondolkodtak, és a legkevésbé fejlett régiokat
allitottak a kdzéppontba (Egri & K&szegi, 2016; European Court of Auditors, 2010). Ezen
elvek bevezetése elO6készitette a kilencvenes évek masodik felének célteriileti
tdamogatasait.

A kilencvenes évek masodik felében olyan célteriileti tamogatasok jelentek meg,
amelyek mar hasonlitanak a kés6bbi, kiforrottabbnak nevezhetd LEADER-célokhoz, legyen
sz6 akar a falusi turizmus, a mez8gazdasagi versenyképesség, a mezégazdasagi és az
altalanos vidéki infrastruktira fejlesztésérél, a kilonféle mezégazdasagi és erdészeti
termékek feldolgozasanak diverzifikacidjardl vagy éppen a kulturdlis 06rokség
megdBrzésérdl. A helyi human tdke fejlesztése is bekeriilt a vizsgalati célkitizések soraba,
azaz a foglalkoztatottsdg javitdsa, a mez8gazdasag szerkezetének atalakitdsa, a kis- és
k6zéplizemek fejlesztése, a falusi életkdrilmények javitasa, illetve a human er6forrasok
javitadsa (Egri & Kd&szegi, 2016; European Communities, 2006). Az Uj vidékfejlesztési
intézményrendszer kiépitésének, valamint az Uj tdmogatasi eszkdzok alkalmazdsanak a
sziiksége felvetette a kérdést: képes-e mindez a célteriileteken struktdravaltast generdini;
ha igen, azt milyen hatékonysaggal (Szérényiné Kukorelli, 2001).

Az ezredforduléhoz kézeledve egyre tobb, mikrotérségi szintli vizsgalat latott
napvildgot, amelyek a térszerkezet mozaikossdganak feltarasat is lehetdvé tették. Kiemelt
szerepet kapott a telepiilések jovedelemtermels, illetve befektetéseket vonzd
képességének vizsgalata is, amelyek tamogatdsaval a késébbiekben azok akar innovacios
pélusként funkciondlhatnak (Lados, 2000).

A fejlesztéspolitikai valtozasok miatt még ebben az évtizedben sziikség volt a
regionalis fejlédés fogalmi kereteinek tisztdzasara. A kilencvenes évek tehat eldrelépést
jelentettek tobbek kdzott a regionalis fejlédés fogalmi kérdéseinek tisztdzasa terén is. A
LEADER alapelveihez leginkdbb igazodd meghatdrozas magaban hordozza az
életkoriilmények és az életmindség javuldsat, a vonzo telepliilési kdrnyezetet, a termékek,
szolgdltatdsok vagy szabadidés, kulturalis tevékenységek magas szinvonaldnak sziikségét
(Enyedi, 1996). Ugyanakkor az ezredfordulét kovetden a vidéki térségek felzarkdztatasaval
foglalkozé vizsgalatok egyre nagyobb hangsilyt helyeznek a fenntarthatd fejlédés
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elemeire (Farkas, 2002; Szakal, 1999). A fenntarthatd fejlédés elveinek kdzéppontba
allitasa pedig megalapozta a helyi eréforrdsokra alapozott fejlesztési modelleket.

Ekkor kertlt az érdekl6dés homlokterébe a helyi vagy bels§ eréforrasokra alapozott
fejl6dés, amelyet a LEADER alapelvei is kiemelten kezelnek. A fejlesztés olyan tényezgi
kapnak kiemelt szerepet, mint a helyi termékek elgallitdsa és fogyasztadsa, a human tdke
min6sége és mennyisége, a telepiilési kdrnyezet mingsége, illetve a kozdsség
identitadstudata (Farkas, 2002; Jelenszkyné Fabidn, 2009). Az unids csatlakozasi
targyaldsokat kovet8en mar egyértelmlien az eurdpai fejlesztési elvek
alkalmazhatdésagdénak vizsgélata kerdilt eltérbe (Farkas, 2002; Rechnitzer & Smahd, 2006,
2011; Sz6rényiné Kukorelli, 2001). Az unids csatlakozas Ujabb kihivasokat és lehet&ségeket
hozott a vidékfejlesztés gyakorlati és elméleti megkozelitésébe.

Avidékfejlesztés elméleti kerete bdviilt, mégpedig a mez6gazdasagon kiviili gazdasagi
szerepl8k bevonasanak sziikségességével. A vidéki térségekhez kapcsolt el6nydk egyre
sokrétlibbé valtak, igy a vizsgdlati fokuszok is a horizontdlis fejlesztési politika
alkalmazasanak lehet8ségei felé tolddtak. A gazdasagi élet egészének és a vidéki terek
problémadinak 6sszehangolasa, olyan Uj lehet8ségeket teremtett, amelyek altal bizonyos
telepiilés- és vidékfejlesztési problémakra a korabbiaknal sokkal hatékonyabb megoldasok
szllettek (Kostov & Lingard, 2001). A vizsgélatok ramutattak, hogy a k6z6sségi 6sszefogas
és identitas kulcsfontossagu a fenntarthatd vidékfejlesztés szempontjabdl.

Az elmult évtized kutatdsi fokuszai alapjan egyértelm(ivé valt, hogy a kdzosségek
kulturdlis 6sszetartozdsa nemcsak a hagyomanyokban, a k6z6s gondolkoddasmdédban, de a
politikai véleményformalas és érdekérvényesités terén is megmutatkozik. A vidéki
térségek fejlesztésénél ezt a szempontot célszerd figyelembe venni, azonban ahhoz, hogy
a kozosségfejlesztés célja megvaldsuljon, a kdzdsségek identitdsanak erdsitését is
biztositani kell. Ezek az elvek nemcsak a kdzdsségfejlesztés terén fontosak, hanem a
tovabbi kutatdsokban is jelent8s szerepet kapnak, amelyek a k6z6sségi irdnyitast és az
innovacids lehet8ségeket vizsgaljak.

A vizsgdlatok célkeresztjébe keriilt tehat annak megvalaszolasa, hogy miként lehetne
0szténdzni a lakossdgi 6sszefogdst, illetve a k6zosségi iranyitdst (Javor, 2020). Kérdésként
merdilt fel ugyanakkor, hogy hogyan lehetne a gazdasagi, technoldgiai innovaciét a
tarsadalmi innovacidval Osszekapcsolni Ugy, hogy az kedvez6en hasson a kdzbsségi
kapacitasokra. A k6zdsség szerepe, valamint a vidéki térségek fenntarthatd fejlesztése
mellett az utdbbi id6ben az unids tagorszagok kozotti szolidaritas, illetve a befogadd
tarsadalom kialakitasdnak vizsgalata is felértékel6dott (Javor, 2020; Udvardy, 2010; Zsigané
Pusztai, 2013; Szalai & Fabula, 2021). A LEADER-program tapasztalatainak és problémdinak
részletesebb attekintése is ravildgit arra, hogyan befolydsoljdk a helyi fejlesztési
kezdeményezések a kozdsségi hatékonysagot és a gazdasagi innovaciot.

A fentiekkel parhuzamosan tehat a LEADER-alapelveken tul magahoz a programhoz
kapcsolddd konkrét tapasztalatok dsszegzése keriilt fokuszba. Mar az el8csatlakozasi
tdmogatdsok (SAPARD) megnyildsanak idészakaban fontos kérdésként meriilt fel, hogy a
fejlesztési programokban val6 részvétel sikerességét milyen tényez8k befolyasoltak. Ezek
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kozdl kiemelt figyelem irdnyult a térségi kapcsolatrendszerekre, illetve a kordbbi
vidékfejlesztési tapasztalatra (Farkas, 2000). A folyamat késébbi fazisaiban, a teljes jogu
tagsag elnyerését kovetden a kutatok egyre tobb olyan tényezdre hivtak fel a figyelmet,
amelyek akadalyozhatjdk a programhoz f(iz6tt remények valdra valasat. Ezek kozott
kiemelték a biirokracia tdlsulyat, a projektszemlélet hidnyat, a decentralizacié nem elég
hangsulyos érvényre jutdsat (Kassai & Farkas, 2007). A vidékfejlesztés ellentmonddsainak
értékelése mellett (Farkas & Kovacs, 2018) a LEADER-fejlesztésekhez kapcsolddo értékelés
nem maradt el a 2007-2013-as tdmogatasi idészak kapcsan sem. Nyilvanvalé valt, hogy a
partnerséggel kapcsolatos problémdk (gyenge, aszimmetrikus kapcsolatrendszerek, a
polgdrmesterek dominancidja, hattérbe szoritva a tdbbi szereplé aktivizalédasat)
csokkentik a részvételi kedvet. A javaslatok tehat a nagyobb foku autondmia, illetve az
eljarasrend egyszerdsitése iranydba mutattak (Pdla et al., 2015; Jeney & Varga, 2016). Sok
esetben a kdzponti irdnyitasu agazati projektek hangsulyosabba vaéltak a helyi bazisra
épilé szemlélettel szemben. igy e kezdeményezések szerepe csokkent a
fejlesztéspolitikaban, mikdzben a nagy palyazatok a vidékfejlesztési célokat nem kezelik
kiemelten. A kutaték mindezen folyamatok kedvezdtlen hatdsaira is felhivjak a figyelmet,
amelyek vidéki térségek elnéptelenedéséhez, illetve a motivalt helyi menedzsment
eltlinéséhez is vezethetnek (Finta, 2015).

A nemzetkoézi kutatasok ugyanakkor Uj perspektivakat nyudjtanak a vidéki gazdasag
kivant fejlesztési iranyairdl. A tudomanyos diskurzus kurrens nemzetkdzi irdnyai is a fent
emlitett — a LEADER elveihez kapcsolédé — fokuszokat mutatjak. A vidéki térségek
gazdasagfejlesztésének alapjat els6sorban a helyi termékek eldallitasa, a helyi gazdasag
piaci, értékesitési lehet&ségeinek a tdmogatdasa jelentheti (Fusté-Forné, 2022; de Haro-
Marti et al., 2023; Ashton, 2019). A vidéki gazdasaggal foglalkozd vizsgalatokban kiemelt
hangsulyt kap az élelmiszer-feldolgozé cégek innovacidjanak 6sztonzése, legyen szé akar
a termék- és folyamatfejlesztésrdl, akar a marketingrdl vagy a szervezetfejlesztésrdl
(Ashton, 2019). A fejlesztési lehetdségek masik f§ irdnyat a turizmus jelenti (Pentz & Albert,
2023; Lempek & Tésits, 2021), amelynek vizsgalata az 4gazati megkdzelitéseken tul
figyelmet fordit a tdrsadalmi elfogadottsag, a befogaddi hajlanddsdg kérdéskorére is
(Dadvar-Khani, 2021). A strukturalis vizsgalatok egyik fékusza ugyanakkor az agroturizmus,
a falusi turizmus feltérekvd dgazata, amely egyre népszer(ibb a diverzifikaldsaban érdekelt
gazdalkoddk kérében. E nemzetkdzi kutatdsi eredmények féként az dgazat sikertényezdit
értékelik (Quella et al., 2023).

Azonban a rurdlis térségekben él6k életmindségének sok esetben kedvezdtlen
alakuldsa udjabb kihivast jelentenek a tertletpolitika szamdra. Ennek megfelel6en a
nemzetkdzi szakirodalomban egyre nagyobb problémaként jelenik meg a vidéki
kozdsségek tarsadalmi-gazdasagi fejlddésének lassuldsa. A demografiai jellegli kutatasok
koézott hangsulyos szerepet kap a fiatalok elvdndorldasdnak a kistelepiilések
korstrukturdjara, illetve a vidék tarsadalmi-gazdasagi életére gyakorolt hatdsa. Ezek a
vizsgalatok els@sorban a fiatalok dontését befolyasold tényezdk feltdrasara torekednek
(Sears, 2022). A kdzosség ellendllé képességének eldmozditdsa érdekében ugyanakkor
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szamos javaslat fogalmazdédik meg (pl. a mlivészet- és kreativitasalapu stratégidk), amelyek
a vidék Ujraélesztésének fontos eszkdzeivé valhatnak (Qu & Zollet, 2023).

Kiemelt figyelmet kap tovabba a vidéki foglalkoztatas és munkaer8-mobilitas
kérdéskore (de Carvalho Filiza et al., 2022; Walsh et al., 2021; Keresztes & Vamosi, 2008;
Lendvai et al., 2011). A vizsgalatok egyik f6 irdnya az automatizdlt technoldgiakat, azok helyi
gazdasagokra gyakorolt hatdsat helyezi k6zéppontba. A vidéki kozdsségekben a digitalis
jartassag hianya jelent8s mértékben lassithatja a fejlddést a gyorsan valtozd lzleti és
gazdasdagi kornyezetben, egyuttal sulyosbithatja a munkaerdpiaci kihivasokat (Haugen et
al.,, 2021). Hangsulyosan jelennek még meg a mddszertani jellegli munkdk, amelyek
komplex mutatdk alkalmazasaval a vidékfejlesztési dontéshozatalt tAmogatjak. E mutatdk
szamos indikdtorra épiilnek, amelyek tobbek kozott a vidékiség Osszetevdire, a
vidékfejlesztési lehet8ségekre, a helyi gazdasagi fejl6désére, a kdzdsség ellenalld
képességére és jélétére vonatkoznak (Oliveira et al., 2022; Nelson & Nguyen, 2023).

3. Kutatasi modszerek

A vizsgalat soran a szakirodalmi mdasodelemzés mellett dokumentumelemzésre is sor
keriilt, ugyanis a részletes programbemutatdsokat ezekbdl ismerhettilk meg. Ezek
segitségével megvizsgdlhattuk a LEADER-alapelvek céljat, és betekintést nyerhettiink a
program multjaba és jovibeli elképzeléseibe.

A PKLE-hez §sszesen 62 tagtelepiilés tartozik, melyek tobbsége a gydri agglomeracio
részét képezi. Az 6nkormanyzatok mind tamogatasi forras lehivasban, mind palyazoi
hajlanddsagban kiemelkedd szerepet jatszanak. Rajtuk kivil 75 vallalkozd és 55 civil szférat
képvisel§ szervezet és magdnszemély alkotja az egyesiiletet. Bar 6k egyenként kisebb
sullyal rendelkeznek, de szamuk meghatarozd és fluktudld, vagyis akar ndvekedésnek is
indulhat, mely komoly hatdssal lehet a tdmogatasi forrdsok elosztasi mechanizmusara.

A PKLE altal lefedett teriilethez tartozdé szekunder adatok a Kdézponti Statisztikai
Hivatal weboldalardl szarmaznak. Tébbek k&z6tt olyan indikatorok kijel6lésére volt
szlikség, mint a vallalkozasok és a lakénépesség szama. A vallalkozasok esetében a
térszerkezet valtozasanak szemléltetésére a 2014-es és a 2020-as szamadatokat
hasznaltuk.

Ahhoz, hogy a célkitlizésekben emlitett gazdasagi- és humanerdforras-hianyos
térségeket kijel6lhessik, sziikség volt a 2011-es munkanélkiliség, a csatornahalézat
kiépitettsége, a legmagasabb iskolai végzettség és a SZJA mértékét tartalmazd
teleptliléssoros adatokra. Azért ezek kertiltek kivdlasztdsra, mert ezek az
életkorilményeket leginkabb meghatdrozd, valamint a human és a fizikai infrastrukturat
legpontosabban leird indikatorok, amelyek a térszerkezetet is dont8en befolydsoljak. Ezen
adatok felhaszndldsaval egy rangsorolds-alapi mddszert alkalmaztunk. A kiilénb6z8
pontszamokat ugy alakitottuk ki, hogy az egyes indikdtorok adatsordbdl kijeldltik a
minimum és a maximum értéket, majd a koztiik 1évd adathalmazt kvartilisekre osztottuk.
A kvartilisek szerint az értékelést egy 1-4-ig terjedd pontskalan hataroztuk meg. Az igy
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kapott pontértékeket atlagoltuk, majd ezt az eredményt kartogramon dbrazoltuk, ahol az
értékhatarok mentén négy kategdridba soroltuk a telepiiléseket.

A primer forrasra épil6 mddszerek egyik alapjaul a félig strukturadlt interju szolgalt,
amely a PKLE elndkével és az egyesiileti munkaszervezet vezetdjével késziilt (utébbi
tobbek kozott a LEADER Egyesiletek Szovetségének elndki bizottsagi tagja, tovabba
régids szinten is vezetS szerepet tolt be). A kdzel masfél drds interjiban sor kerdlt a
palyazasiiddszak sikerességével, valamint az egyesiilet dltal kiépitett kapcsolatrendszerrel
az egyesiilet vezetfsége személyes véleményének feltdrdsara. Mddszertani kritikaként
felréhatd, hogy az interjdalany véleményét fenntartasokkal kell kezelni annyiban, hogy ez
egy személy szubjektiv véleményét tiikrozi, és mint az egyesiilet vezet§sége kevésbé lehet
érdekelt a hidnyossidgok feltarasdban. A kikildott kérd8ivek azon projektek
megvaldsuldsat kutattak, melyek a HACS célkitlizéseit segitették megvaldsitani. A vizsgalat
sordn az aktorok feldl kozelitettiik meg a problémakér feltardsat. Emiatt a mdédszertan sem
egy meghatarozott kutatdsi problémdra fdkuszdl, ennek megfelel6en a kiilébnb6z8
szerepldknek kilonb6z8 kérdbiveket kiildtiink ki. A tamogatdsok igényléséhez nem kell
tagnak lenni, elegendd, ha az egyes szervezetek székhelye a tagtelepiiléseken taldlhatd,
azonban mivel a palydzatbenyujtds 6nkéntes alapon mikadik, igy a legtébb esetben tagok
palyaztak. Kovetkezésképp a kérdbivek tobbségét is 6k kaptak.

A kérddives vizsgdlat célcsoportjat a PKLE teriletén taldlhaté olyan vallalkozasok,
illetve civil szervezetek alkottak, amelyek sikeresen palydztak a 2014 és 2020 kozotti
id6szakban. Az Osszes tamogatott pdlydzat koézil is komoly erdt képviselnek a
véllalkozasok, csaknem 40%-ot tesznek ki. A palyazdok kéziil pedig 36%-ot, amivel a masodik
leger8sebb tartéoszlopai az egyesiiletnek a széban forgd palyazati idészakban. A
vdllalkozasok fontos szerepet jatszanak a vidékfejlesztésben, hiszen mint gazdasagi
mozgatorugok a vidék tarsadalmara komoly befolyassal birnak, legyen sz egyéni, kis- vagy
mikrovallalkozasrdl. Egy telepiilés életében a foglalkoztatdsi szerepik is meghatarozd
lehet, illetve az 6nkormdanyzat szamara is bevételt szolgdltatnak az ipartizési addval. A
vizsgalat felmérte tébbek koz6tt, hogy az elnyert tdmogatdsok révén milyen tipusu
fejlesztésekre kerilt sor, azok milyen mértékben és mindségben valdsultak meg.
Rakérdeztiink, hogy megvaldsuldsukat kévetden mennyire voltak sikeresnek mondhatdk a
fejlesztések, megoldottak-e a kordbban fennallé problémakat. A kérddiveket azoknak a
vallalkozasoknak kiildtiik el, akik palyaztak az emlitett id6szakban és sikeresen el is nyerték
azt. A rendelkezésiinkre 3ll6 adatok alapjan a tamogatast nyert 39 vdllalkozas koziil
Osszesen 28-nak kiildtiink kérdgivet. Ebbdl a 28-bdl 7 db érkezett vissza, amely 25%-0s
visszakiildési ardnynak felel meg.

A projektek sikerességének felmérése soran a civil és az egyhazi szervezeteket nem
vizsgaltuk érdemben, ugyanis a palyazatot benyujtdk kozll 6sszesen 14%-ot képviselnek.
Ennek hatterében a csekély részaranyuk, illetve a sajat forrds hidnya meghatdrozé
szereppel bir. A térség tarsadalmi fejlédéséhez a hozzdjaruldsuk egyelgre még csekély, a
késdbbiekben, amennyiben tébben is nydjtandnak be palyazatot, mar hangsulyosabb részt
képzenének, igy a vizsgdlatuk is relevansabb lenne. A civil és egyhazi szervezetek esetében

17



Turisztikai és Vidékfejlesztési Tanulmanyok — 9. évfolyam, 4. szam, 2024: 9-34.

csupan az Onkormanyzatok és a vallalkozasok felé iranyulé kapcsolatrendszer
kiépitettségét értékeljik.

Mivel jelen vizsgdlatunk koézéppontjdban a vdllalkozéi szféra all, igy az
onkormanyzatokat is kihagytuk a felmérésbdl, fliggetlenil attdl, hogy a palydzdk kérében
Ok képviselik a legnagyobb aranyt. A jov6ben érdemes lesz az 6nkormanyzati projekteket
is vizsgalni, illetve felmérni az altaluk elért CLLD-projektek terileti hatasait.

4. Eredmények

4.1. A vizsgalt térség néhany tarsadalmi, gazdasagi és teriileti jellegzetessége

Els§ korben a PKLE altal lefedett teriilet human és fizikai infrastrukturajanak térszerkezetét
vizsgaltuk. A pontozdsos mddszer alapjat négy indikator, a munkanélkiliség, a
legmagasabb iskolai végzettség (érettségi és diploma), az SZJA mértéke (egy addfizetdre
esd ardnya és a csatornahaldzat kiépitettsége adta.

A GyOr kozvetlen kbzelében és a fGutak mentén elhelyezkedé telepiilések — néhany
kivételtdl eltekintve — relative jobb helyzetben vannak az agglomeracid kiils6 hataran
fekv8khoz és a féutaktdl tavol es8khoz képest. Mindez maga a teleplilési és telepiiléskdzi
infrastruktdra jobb kiépitettségének kdszonhetd, mivel a legfontosabb fejlesztések
el8szér a féuthaldzat altal 6sszekotott telepiiléseken valdsulnak meg. Altalaban itt alakul
ki markdns népességkoncentracid, hiszen a kérnyez§ varosokba munkavallalas céljabdl
torténd ingazas ezekrdl a telepiilésekrdl a legegyszer(ibb. A személygépjarmdvel térténd
kozlekedés a féutakon a leggyorsabb, a tomegkdzlekedést illetéen pedig a jaratsirliség
szintén e telepllések esetében a legmagasabb. A legfejlettebb telepiilések legnagyobb
halmaza az 1-es és a 82-es {6t mentén taldlhatdk (1. dbra). Térténelmi visszatekintésben is
igaz, hogy az 1-es f6ut mentén elhelyezkedd kézigazgatasi egységek minden évszazadban
kiugrdé értékeket mutattak, ebben fontos szerepet jatszott a Bécset Budaval 6sszekotd
kereskedelmi forgalom. Az Ut mentén elhelyezkedd telepiilések nemcsak kereskedelmi,
hanem szolgaltatasi szempontbdl is az élmezdnybe tartoztak. Az M1-es autdpalya
megépitését kdvetben némileg csokkent e szerepik, és megeshet, hogy id6vel a Gy6rt
kiszolgald alvdtelepiilésekké vdalhatnak, azonban a vizsgalt térségben a mai napig az egyik
legdinamikusabban fejl8dd teriiletr6l beszélhetiink. A masik kiemelkedd telepiilési
tomorilés a 82-es Ut nyomvonaldn taldlhatd. Ezek a falvak szintén a féutnak kdszénhetik
fejlettségiiket, hiszen az Gydrt és Pannonhalmat (mint vildgorokségi helyszint) koti 6ssze.
Az itt talalhatd kdzségek gazdasagi szempontbdl komoly vonzerével rendelkeznek, melyre
a késébbiekben a vallalkozasoknal részletesebben kitérink.

A varosbdl kikoltozd lakosok szamara nélkildzhetetlen a vdrosias életmindség
megteremtése, ez pedig magasabb muszaki infrastrukturdlis fejlettséget (vagyis teljes
korl kozmlvesitést) igényel, melyet a kozségek 6nkormdanyzatai a népességgyarapodds
reményében erdszeretettel teljesitenek. A legmagasabb iskolai végzettséget s
befolyasolja a varosok kozuton torténd elérése, mivel a mindennapos iskolaba jaras
kénnyebbsége motivald hatdssal jarhat. A fejlettebb telepiiléseken €16, magasabb
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jovedelemmel rendelkezd csalddok mindségi oktatast tudnak biztositani gyermekeik
szamara.

A lakdhely min8sége és az ott él8k jovedelmi helyzete szintén hatdssal lehet a minél
magasabb iskolai végzettség megszerzésére iranyuld torekvésekben, amelyben
presztizsszempontok is szerepet jatszhatnak. A didkok az oklevél megszerzését kovetben
gyakorta helyben telepednek le, tovdbb emelve a telepiilésen a human infrastruktira
fejlettségi szintjét. A telekdrak a f6utak mentén és a nagyvdaroshoz kozel elhelyezkedd
falvakban meglehet6sen magasak. Kovetkezésképp, csak magasabb jovedelemmel
rendelkez6k engedhetik meg maguknak a hazvasarlast vagy -épitést. Akik szdmara nem
allnak rendelkezésére a sziikséges forrasok, de a vidéki életformat valasztjak, 6k a
szegmentadltabb telepiléseken laknak. Az ilyen elmaradottabb kézségekben probléma a
féutaktdl vald tavolsag, ugyanis igy a rosszabb életkorilményekbdl torténd kitorési
lehetdségeik is korlatozottak, legyen sz6 a mar kordbban emlitett munkavallalasrdl, a
tanulmanyok elvégzésérdl és egyéb, a mobilitasi lehet8ség és hajlanddsag altal befolydsolt
tevékenységekrdl. A legalacsonyabb pontokat az agglomerdcié kiilsé hatdran
elhelyezkedd telepiilések kaptak. Ezek dont6en rabakdézi, a Hansagot szegélyezd, illetve
sokordaljai kis- és aprofalvak. Alacsony lakossagszamukbdl és viszonylagos elzartsagukbdl
adéddan tobbségiik a nagyobb fokd mortalitds és elvandorldas okozta folyamatos
népességcsOkkenéssel és az elnéptelenedés veszélyével néz szembe. Megfigyelhet6 még
egy kisebb telepiiléscsoport is a 82-es és a 83-as féut kozott, amely szintén gyengébb
fejlettségi mutatokkal rendelkezik, igy kivalé példdja a belsdé periféridnak, illetve
elzartsagnak. Megallapithatd, hogy ezek azok a ko&zségek, melyeket Osszefoglaldan
gazdasagi- és humanerdforras-hidanyos térségeknek mondhatunk. A késébbiekben kiemelt
szerepet kell biztositani szamukra, hiszen a fentebb emlitett veszélyforrasok iddvel
er6s6dhetnek. A ko6zOsség dltal irdnyitott helyi fejlesztési tdmogatasok megfelel
megoldast kindlhatnak e telepiléseknek és elésegithetik jovébeni fejlédésiiket (1. dbra).

4.2. A térségbe érkez6 LEADER-forrasok és a teriileti fejlettség

A hazai LEADER-program koltségvetési hatterét a Vidékfejlesztési Program (VP) biztositja.
Az dltalunk vizsgalt 2014 és 2020-as pdlydzati id6szakban az unié 3,4 millidrd EUR-t, mig
Magyarorszag 737 millid EUR-t tett hozzd tarsfinanszirozasként ezen koltségvetési
forrdshoz (Magyarorszdg Kormanya, 2014). A kormany dontése révén a LEADER-
egyesiiletek az MVP-bdl az emlitett id6szakban nagyjabdl 5%-ot kaptak, mely 45 millidrd Ft-
nak felelt meg. Ebbdl kellett az 6sszes hazai LEADER-egyesiiletnek gazdalkodnia. A PKLE
els§ korben 623 millid Ft-ot, majd egy id6kozi emelést kdvetben 1,016 millid Ft-ra
kiegészitett 6sszeget kapott az altala kezelt projektek finanszirozasara. Az el§z6 palyazati
ciklushoz képest ez joval csekélyebb tamogatas. Ugyanis, amig ebben az id8szakban 5%-ot
kapott a hazai LEADER-program, addig kordbban a 3. tengely forrasai is a LEADER-en
keresztil kertiltek felhaszndlasra, mely mar észrevehet8en nagy projektek lebonyolitasat
is lehetdvé tette. Ez a cs6kkend tendencia, ami a forrdsbiztositasndl megfigyelhetd, az
altalunk vizsgdlt egyesiiletre is komoly hatdssal van. Mindez kihivast és
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alkalmazkoddkészséget igényel, hiszen céljuk, hogy minél tobb palyazét tudjanak
kiszolgalni. Csdkkend forrdsmennyiség esetén ugyanakkor ezen tdrekvésiik akadalyba
Utkozik, mely az egyesiilet munkajara és annak eredményeire is ranyomja a bélyegét.
Erdemes tehat tisztdban lenni a hazai viszonyokkal is és objektiven értékelni a TPLA
munkajat.

1. dbra: Pontozdsos mddszerrel megalkotott tobbdimenzids tértipusok (2011) és az egy fére jutd
Leader-tdmogatdsok megoszlasa (2014-2020)
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szObeli kézlés, 2023.

A jelenlegi forrdasmennyiség igy korlatokat emelt ezen id&szak stratégiai tervezésénél. Ha
kevesebb a rendelkezésre 3ll6 pénz, akkor vagy kevesebb benyujtott pdlydzatot tud
elfogadni az egyesiilet, vagy pedig csokkentenie kell a tamogatasi fejkvotat. A PKLE az
utdbbit vdlasztotta, megdrizve eredeti célkitlizését és alapelvét, hogy minden hozzdjuk
benyujtott pdalydzat tdmogatdsban részesiilhessen. A helyi akcidcsoport vezetdségének
elmondadsa szerint ahhoz, hogy a PKLE minden potencialis palyazai igényt és térekvést ki
tudjon elégiteni, kozel 20 millidrd Ft-ra lenne sziikség. llyen mértékd emelésre a jovében
viszont kevés esélyt Iatni. igy a kdvetkez6 palydzati idészakokban mas megoldasokat kell
keresni a projektfinanszirozdssal kapcsolatos nehézségek esetén.

Ha alaposan szemiigyre vessziik a lakossagaranyosan legtébb tdmogatast elnyerd
teleptiléseket, azok nagyobb része tartozik a pontszamitdsunk alapjan kedvez8tlenebb
csoportokba sorolt falvakhoz. A sor masik végén, a lakossagaranyosan legkevesebb
tamogatasban részesiil6ket nagyobb aranyban soroltuk a legkedvez8bb, illetve a kedvezd
kdztes csoportba. Ennél persze a kép drnyaltabb, hiszen a tamogatasok telepiilésekre jutd
aranya taldn  nagyobb  mértékben  mutat Osszefliggést az ott  él6k
kezdeményezO8készségével, a szikséges Onerd meglétével, illetve palyazoi
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hajlanddésdgaval, mint a vidékfejlesztési értelemben vett rdszorultsaggal (1. dbra). Az 1.
dbrdn a forintalapu tdmogatds Osszegét tiintettiik fel, vagyis az Osszes beérkezd
tdmogatas (6nkormdnyzati, véllalkozdi, civil szervezeti) 6sszege lathatd egy fore vetitve.
Ennek kapcsan fontos megjegyezni, hogy a tamogatas teriileti és idébeli eloszlasa nincs
Osszefliggésben a teriileti egyenl8tlenségekkel. Ezt a kdvetkeztetést a tovabbiakban
részletesebben is kifejtjik.

4.3. A vdllalkozasok vidékfejlesztéshez kapcsolddo jellegzetességei

4.3.1. A vdllalkozdsok mennyiségi mutatdinak idébeli alakuldsa

Erdemes megvizsgélni a véllalkozdsok szamanak idébeli alakuldsat, hiszen minél tébb
véllalkozé van az egyesilet dltal lefedett teriileten, anndl t&ébb potencidlis palyazét kell
szamba venni, akik szdmdra id&vel forrast kell biztositani és megfelel§ stratégiaval és
fejlesztési koncepcidval kell rendelkezni. Egy felkésziilt HACS képes megfelel6en reagalni
a beérkez6 igényekre és az alapvetd segitségnyujtason keresztil tovabbi fejlesztési
Otletekkel el8allni. Ezek hozzdjarulnak a vallalkozasok, igy a térség egészének
fejlédéséhez, nem utolsé sorban tovabbi vallalkozasok bizalmat tudjak elnyerni. Bar a piaci
szféra vidékfejlesztésben jatszott szerepe megkérddjelezhetetlen, a jelen programban
csak mikrovallalkozasok tdmogatdsara keriilhet sor. A vallalkozdsok szamanak, ardnyanak
alakuldsa azért bir kiemelt jelent6séggel, mert segithet el8re jelezni a potencidlis palyazdk

korének jovébeli béviilését, ezdltal a forrasbevonas jovobeni emelésének igényét (2. dbra).

2. dbra: A bejegyzett 6ndllé vallalkozdsok ezer fére vetitett ardnya (2014 és 2020)
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Adatok forrdsa: KSH (2014, 2020).
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A 3. dbra szemlélteti, hogy az egyéni vallalkozasok szdma hat év alatt 18%-kal emelkedett.
Bar a legtdbb telepiilés kategdridt valtott a jelmagyardzatban megadott hatarértékek
mentén, a Gy6rtdl tavolabbi telepiiléseknél figyelhetd meg jelentds ardnybéli nvekedés a
vizsgdlt id6szakban. A varosoktdl tdvolabb esd és Iélekszamaranyosan kisebb
teleptiléseken relative sok vallalkozds miik6dik, kihasznadlva az egyes szolgaltatasok terén
mutatkozd kielégitetlen igényeket. Ebbe a kategdridba sorolhatdk a virdgboltok,
élelmiszerboltok, csaladi pékségek, illetve egyéb szépségipari szolgdltatdk. A kisebb
falvakban az 06ndllé ipari jellegli vallalkozasok sokszor kézmivestermék-el8allitassal
foglalkoznak és dltaldban egy-két f6t foglalkoztatnak csupan. Ilyen véllalkozasok profiljaba
tartozhat tébbek k6z6tt a fa-, a fém-, a b6rmegmunkalas vagy a kerdmiakészités, illetve ide
sorolhaték még a kisebb élelmiszer-eldallitok, valamint -feldolgozdk is. Kis méretik és
ebbdl fakadd csekély alaptdkéjik miatt nekik szintén nagy sziikségiik van a LEADER
tamogatdsaira. Elvégre az egyik LEADER-alapelv is a helyi termékek el84allitasat és helyben
torténd értékesitését szorgalmazza. Els6re meglepdnek tlinhet, hogy nem a nagyobb
féutak mentén tortént szamottevé emelkedés a vallalkozdsok szamdban, hanem a
kozottiik 1évE, nagyobb forgalmu utak dltal elkerdilt telepiléseken. Mivel az itt €18k objektiv
és szubjektiv mobilitasa is csekélyebb, nagyobb az igényiik a helyben igénybe vehetd
szolgdltatdsokra. Legmarkdnsabban a rdbakdzi telepiléseknél figyelhetd meg ez a
jelenség, ahol kivétel nélkil mindegyik falu 1000 6 alatti lakossagszammal rendelkezik, és
meglehetdsen tavol van a kérnyezd, Gybrbe vezetd féutaktdl.

Ha az 6nallé vallalkozasok szamanak térbeli eloszldsat vizsgaljuk, akkor nem meglepd,
hogy a nagyobb gdcok a f6 kdzlekedési utak mentén alakulnak ki. A nagyvarostoél tavolodva
szamuk természetesen folyamatosan csékken (3. dbra).

3. dbra: Ondll6 véllalkozasok megoszlasa (2014 és 2020)
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Adatok forrdsa: KSH (2014, 2020).
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Tobb lakadsépitést és csalddtamogatast biztositd intézkedésnek a hatdsdra az elmult
évtizedben intenziv szuburbanizacid figyelhet6 meg a varos korili telepiiléseken. A
posztszuburbdn folyamatnak kdszénhet6en pedig a lakdhelyek Iétesitését kovették a
munkahelyek és a szolgdltatdsok is, vagyis a vdllalkozdsok szdma is erGteljes
gyarapodasnak indult. Az djonnan létrejové cégek mar nem elsdsorban a vdrosban
szeretnének megtelepedni, hanem sokkal nagyobb vonzerét jelentenek szamukra az
agglomeracidba tartozd telepiilések nydjtotta kedvezmények. A LEADER oly mdédon tud
segiteni ezeknek a telepiiléseknek, hogy az 6nkormanyzatokon keresztiili tdmogatassal
fejleszti a telepuilési kornyezetet.

Erdemes megyvizsgalni a tarsas véllalkozdsok szdmanak és ezer f8re juté megoszlasanak
aranyat is a vizsgalt terlileten. Természetesen a kapott eredmény markdansan eltér az
6nallé vallalkozasokétdl, viszont 6k is beletartoznak a LEADER-palydzasra jogosultak
korébe. A tarsas vdllalkozdsok szama alapjan megrajzolt térszerkezet arra utal, hogy
telephelyvdlasztas szempontjabdl a megyeszékhely és a f6 kozlekedési utak kbzvetlen
kérnyezete a legvonzdbb. Gydrtdl tavolodva mar csaknem koncentrikus kérék mentén
csokken a szamuk, de mindezt a f6utak vonalvezetése erételjesen befolyasolja, ott némileg
jobban kitolddik ezeknek a koérdknek a hatdra. A legtdbb, agglomeracidval rendelkez6
varosra ez a fajta koncentrdlédasi folyamat jellemz8. Az értékelt térszerkezetbdl
kiemelhetd Gyérijbardt esete, ugyanis a telepiilésen 6nkormanyzati kedvezményeknek
kdészénhet6en tobb vallalkozas telepedett meg az elmult id6ben, és ez a tendencia
folytatddni latszik a kbzeljovSben is (4. dbra).

4. dbra: Tarsas vallalkozdasok terileti megoszldsa (2014, 2020)
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A tarsas vallalkozdsok lakossagardnyos térszerkezeti képe annyiban mutat eltérést, hogy
tobb — akdr a kdrnyezetétdl is eltéré —, kiugrd értékkel rendelkezd telepiilés azonosithatd.
A Gylr kozvetlen kornyezetében taldlhatd, nagyobb értékkel rendelkez6k esetében
egyértelmlien a vdros kozelsége a meghatdrozd. Az alacsonyabb értékeket képviseld
teleptiléseknél ugyanugy a telepiiléshierarchidban elfoglalt hely a f6 differencialé tényezd.
Megfigyelhetd az a tendencia is, hogy a tdvolabb esd, kedvezményeket kinald
telepiiléseken egyre tobb tdrsas vallalkozast alapitanak (5. dbra).

5. dbra: Tarsas vallalkozadsok ezer f6re vetitett ardnydnak megoszldsa 2014-ben és 2020-ban
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Adatok forrdsa: KSH (2014, 2020).

4.3.2. A vallalkozasok tamogatdsdnak célrendszere

A villalkozasok szamdra — csakigy, mint az 6nkormanyzatoknak — LEADER-alapu forrason
kiviil szamos palyazati lehetdség all rendelkezésre. Ezek koziil a legismertebbek a GINOP-
és a TOP-pdlydzatok. Az elvardsoknak megfelel8en a kérnyezettudatossag kulcselemként
szerepel, amely a vallalkozdsok oOnfejlesztésének folyamatdban kap jelentfséget. A
szakirodalmi attekintés sordn a kornyezettudatossdg és a megujulé energiaforras-
haszndlat fontossagat mar értékeltiik . amely a LEADER részérgl is kiemelt szerepet kap a
program megalkotdsaban. A vallalkozasok is komolyan veszik, és amennyiben tudnak,
élnek az ilyen projektek adta lehet&ségekkel. igy elérhetik, hogy fenntarthaté mdédon
fejlesszék termelésiik szinvonalat. A fentebb emlitett két palyazati tipus (GINOP- vagy TOP-
pdlyazat) ugyanakkor nem élvez el6nyt. Ahogy azt fentebb mar emlitettiik, az egyesilet
csak mikrovallalkozasokat — vagyis 10 munkavallalé alatti piaci szereplSket — tdAmogathat.
Az ilyen méretl cégek szivesebben pdlydznak a LEADER-re és mas hazai programokra
(példaul a Magyar Falu Program, a Dardnyi Ignac Terv stb.), mint nagyobb, akdr gazdasagi
fejlesztési programokra. A vdllalkozéi kérddivek, valamint az egyesiileti interju alapjan
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kijelenthetd, hogy jobban megbiznak bennik, mivel kevesebb adminisztracidval jard,
atlathato palyazati rendszerként tekintenek rajuk. Tovabba sokkal inkdbb az igényeikre
szabottak a palyazatok, igy nagyobb potencidlt is latnak a beruhazasok hasznossagiban
és megtériilésében. A PKLE esetében ez kiemelten igaz, hiszen a kordbban benyujtott sajat
javaslataiknak megfelelgen késziilnek el a programtervek. Ez mindenképp elgnyt jelent a
LEADER-program szamdra mas programokkal szemben (Horvath Gy. & Németh T. szébeli
kozlés, 2022. augusztus 29.).

4.3.3. A projektek termelési és szolgaltatasi fejlesztésekhez kapcsolddé jelentésége

A LEADER-projektek hatékonysaga a programban részt vevdk nyilatkozatabdl deril ki a
legjobban, mivel utdélagos hatdsvizsgalatot maga a PKLE nem végez. A kérddives vizsgalat
ramutatott, hogy a program milyen hatast gyakorolt a termelés vagy a szolgaltatasok
mennyiségére, illetve mindségére. Osszesen hat tipus kerllt elkilonitésre:
eszkdzbeszerzés, telekhataron belili épités, eldallitashoz kapcsolddd kdrnyezettudatos
fejlesztés, mindségjavitd rendszerek bevezetése, marketingtevékenység, illetve
kilénb6z8 specialis szolgaltatasok.

A projekttipusok koézll az eszkdzbeszerzés volt a legnépszer(ibb, melyben a
vdlaszaddk 64%-a volt érdekelt. Ez a projekt révid idén belil képes kézzelfoghatd
eredményt produkadlni, és tovabbi olyan el6nyei lehetnek, mint a munkavallalék
tehermentesitése, a termelés mennyiségének novelése vagy a termelési idd csdkkentése.
A projekttipus jelent8ségét a tobbszords valasztas lehetdsége is alatamasztja, ugyanis
szinte minden vdllalkozasnak ez a legfontosabb célja és ezdltal elvardsa a projekt felé. A
telekhatdron beliili épités — amely sok esetben Gizembdvitést vagy -korszer(sitést jelent —
és az Uj eszkbz beszerzése szorosan §sszekapcsolddik a kérnyezettudatos fejlesztéssel,
hiszen a korszer(ibb berendezések nagyobb energiahatékonysdggal mikddtethetdk.
Mindkét projekttipust a valaszaddk 18-18%-a jelolte meg a kérddivben, tehat ezek adjdk a
masodik, illetve harmadik legnépszerilibb projektet. A marketingtevékenység, illetve a
specidlis szolgdltatdsok nem szerepeltek a fejlesztendd teriiletek kozott, aminek a
hatterében az ill, hogy egyik vallalkozas sem olyan méretl és presztizsli, hogy ilyen
mérték(i forrasbevonast igényeljen. A telephelyi infrastruktira fejlesztése, valamint
bdvitése eredményezheti a foglalkoztatottak szamanak ndvelését is, tehdt a LEADER-
program képes munkahelyeket is teremteni. A PKLE minden palyazati id6szakban célként
fogalmazza meg, hogy Uj munkahelyeket hozzon létre akar a vallalkozdsok, akar a civil
szervezetek keretein beliil. igy az egyesiilet nemcsak értéket 6riz meg vagy hasznosit,
hanem értéket is teremt azaltal, hogy megélhetést biztosit.

4.4. A kapcsolatrendszerek szerepe a PKLE akcidteriiletén

A kommunikdcié minden egyesiilet tevékenységét befolydsolja. Az erds és intenziv
kapcsolatrendszer kialakitdsa az ugyfelekkel, nélkil6zhetetlen egy palydzati
tamogatdselosztd egyesiilet esetében is. Ennek kiemelt része az orszagos egyesiilettel
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valé folyamatos kapcsolattartds. Mivel a PKLE munkaszervezet-vezetdje tagja az orszagos
elndkségnek, a folyamatos informdacidaramlas biztositott. A vezetdséggel készitett interju
ramutatott arra, hogy az 6nkormanyzatokkal rendszeres az egyeztetés, legyen sz6 a mar
folyamatban 1év8 projektekrdl vagy a jovébeni tervekrdl. A telepiilések egynegyedével
napi szintli a kapcsolattatds. Altaldnossagban elmondhaté, hogy heti vagy havi
rendszerességgel folynak egyeztet§ tdrgyaldsok. Az egyesiilet 11 elndkségi tagjabdl
négyen polgarmesterek.

Avidllalkozdsok is kulcsszerepet jatszanak az egytittmikddésben, ugyanis az elndkségi
tagok koézil hdrman egyéni vallalkozdk, egy pedig cégvezetdi pozicidban van. Ok kisebb
véllalkozasokkal rendszeresen kooperalnak. Csekélyebb létszamuktdl fliiggetlendl a civil és
az egyhazi szervezetekkel vald egyeztetések is jelentdsek. Esetiikben az 6nkormanyzatok
jelentik a masodik leger8sebb partnerséget. Lathatd, hogy kdzvetlendl vagy kdzvetetten,
de minden egyesiileti tag szorosan kapcsolddik az imént vazolt informacids rendszerhez.
A PKLE céljai kozé tartozik, hogy lehetdségeihez mérten segitséget nyujtson a tagok
szamdra, akar mar a tervezési id8szakban is. Az egyesiilet tapasztalatai révén fel tudja
vazolni és informdciét tud adni a kivdlasztott projekt varhatéd eredményességérél,
hasznardl, hosszu és rovid tavi megvaldsithatdsagardl vagy fenntarthatdsagardl, illetve
tlizoltd, vagy fejlédést generdld jellegérgl. Mindez azért is fontos, mivel a felesleges
forraskibocsatds elkeriilése mellett a sikeres vagy éppen sikertelen beruhdzasok
befolydsolhatjak a jov6beli palydzdi hajlanddsdgot is. A PKLE a projektek lebonyolitasa
sordn is segitséget nyujt: tdjékoztatast ad tobbek koz6tt arrdl, hogy hol tart a palyazat
befogadasa, értékelése, elfogaddsa vagy éppen a forras finanszirozasa. Mindezekre
sziikség is van, hiszen ha az ligyfél a tajékoztatds hidnyossagabdl eredden bizonytalan,
megteheti, hogy a hatdridd el6tt még visszavonja a palydzatot. Vannak egyesiiletek,
esetleg vallalkozasok, melyek nem dpolnak szoros viszonyt a helyi 6nkormanyzattal
(példdul a helyi vadasztarsasdgok), ellenben a LEADER-egyesiilettel igen. Az igazsaghoz
azonban hozzatartozik, hogy ezek elszigetelt esetek, és javarészt minden vallalkozas, civil
vagy egyhdzi szervezet kapcsolatban dll az egyesiilettel és a helyi 6nkormanyzattal
egyardant (6 és 7. dbra) (Horvath Gy. & Németh T. szébeli kozlés, 2022. augusztus 29.).

26



Tésits Robert - Rongics Martin: K6z6sség altal irdnyitott helyi fejlesztési programok teriileti
hatdsai egy nyugat-dunantuli egyesiilet példajan

6. dbra: A LEADER-egyesiilet és a palyazék kozotti kapcsolatok intenzitdsa (a nyilak vastagsaga a
kapcsolat intenzitdsara utal)

Pannonia
Kincse LEADER
Egyesiilet

Villalkozasok Onkormanyzatok

Egyhazi Civil
szervezetek szervezetek

Forrds: PKLE szdbeli kézlés, 2023.

7. dbra: A projekt kedvezményezettjei kdzotti kapcsolatrendszer és kapcsolati intenzitas

Vallalkozasok Onkormanyzatok

Egyhazi Civil
szervezetek szervezetek

Forrds: PKLE szébeli kdzlés, 2023.
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8. dbra: A PKLE kapcsolattartasanak intenzitdsa az énkormanyzatokkal
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Forrds: PKLE szdbeli kézlés, 2023.

A 8. dbrdn lathatd, hogy az egyesiilet kapcsolata elssorban nem a nagyobb, Gydrhoz
kozeli fejlett telepiilésekkel a legintenzivebb. Azt sem lehet mondani, hogy az elszigetelt
kis- és aprofalvak foglalnak el k6zponti helyet ebben a kapcsolatrendszerben. Az egyesiilet
intenziv kapcsolatot apol Abda kézséggel, amely példaul a PKLE altal lehatarolt terileten
fejlettnek szamit, mig ugyanolyan szoros kapocs flizi Bakonygyiréthoz, mely telepdlés
kedvezdtlen fejlettségi mutatdkkal rendelkezik. A f8utak nyomvonala szintén nem
befolydsold tényezd, mivel Rdbacsécsény a 85-6s f6uttdl tadvolabb, mig Gyarmat kbzség
kdzvetlenil a 83-as féut mentén fekszik. A PKLE székhelyétdl, vagyis a Gydrtdl vald
tavolsag sem meghatarozé faktor a kapcsolatépités terén, hiszen mig Abda szomszédos
telepiilése Gydrnek, addig a tdle legtavolabb fekvd Fenydfd szintén szoros kapcsolatot tart
fent az egyesilettel. Ugyanakkor teriileti koncentrdltsdg sem figyelhetd meg az egyes —
pontrendszer alapjan létrehozott — csoportok kozott. Mindezekbdl az kovetkezik, hogy
maga a telepiilési dnkormdanyzat cselekvOkészsége és hozzaadlldsa hatdrozza meg az
egyesiilettel vald kapcsolattartds mindségét, mely egyuttal hatdssal van a palyazdi
hajlanddsagra is. Ha az 6nkormdanyzatok fontosnak tartjak a LEADER adta lehet8ségek
kihasznaldsat, akkor az a telepiilés intenziv kapcsolatot épit ki az egyesiilettel, hiszen a
PKLE vezetdségének érdekében all, hogy minden egyesiileti taggal és lgyféllel a lehetd
legjobb viszonyt apolja.
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5. Kovetkeztetések

Az els§ vizsgdlati részcélunkkal kapcsolatban az alkalmazott pontozdsos mddszer
segitségével ravilagitottunk, hogy mind gazdasdgi, mind pedig human szempontbdl
er6forras-hianyos térségnek nevezhet8ek az alacsonyabb népességszammal,
népslrlséggel, jovedelemszinttel, illetve a megyeszékhelytdl tavolabb elhelyezked§
rabakoézi, a Hansagot szegélyezd és a sokordaljai kis- és aprofalvak. Fejlettségi mutatdik
Osszevetése soran megdllapithatd, hogy mind a human, mind pedig a fizikai infrastruktira
jellemz&i alapjan a kérnyez§ telepiilésekéhez képest elmaradottak. A LEADER-program
megfelel§ segitséget tudna nyujtani ezek fejlesztésében, akdr az dnkormdanyzatoknak,
akdr a vdllalkozasoknak, ehhez azonban a potencidlis palyazdi igényeknek nagyobb
aranyban kell megjelennitik. A tdmogatasok tertileti eloszlasandl tehat nem a hatranyos
helyzet a f6 differencidl6 tényezd, sokkal inkdbb a palydzdéi hajlanddsag, illetve az nerd
megléte az, ami azok allokaciéjat befolyasolja. A PKLE nem népszerisiti magat, igy
amennyiben rendelkezésre allnak az eléfinanszirozast biztositd forrasok, maguknak az
6nkormanyzatoknak és a vallalkozasoknak kell azt kezdeményezni. Ha nincsenek meg a
projektekhez elvért forrasok (nagyobb mértékd el6finanszirozasi képesség), akkor ezek a
telepiilések tovabbra sem lesznek képesek a LEADER-program elényeit kihasznalni, illetve
mas vidékfejlesztési programokhoz kénytelenek fordulni, melyek esetében nem feltétlentil
az igényeikhez igazodo projekteket tudnak megpalyazni.

A masodik vizsgalati kérdésre adott valaszok ravildgitottak, hogy az 6nall6 és a tarsas
véllalkozasok szdma a vizsgdlt palyazati id6szakban jelent8s mértékben emelkedett. Ez
arra enged kovetkeztetni, hogy a kdvetkezd tervezési id6szakban tobb vallalkozas vehet
majd részt a megbeszéléseken, ezt kdvetSen pedig a palydzat benydjtdsaban. Az j
vdllalkozasok Uj igényeket fogalmazhatnak meg, melyekhez az egyesiiletnek
alkalmazkodni kell. Természetesen tobb forradsra is szliksége lesz, hiszen a palydzatot
benyujtdk 1étszamkorlatjat is emelni kellene. A masik lehet8ség az egyes projektekre szant
tamogatasok 6sszegének csdkkentése, biztositva ezzel, hogy tébben is részt vehessenek
a projektkiirasban.

A harmadik vizsgalati kérdéssel kapcsolatban megallapithatd, hogy a LEADER-program
a mikrovallalkozasok szamara is nyujt tamogatasi lehet8séget, amely alkalmas arra, hogy
egyéb vidékfejlesztési programok hatdsat felerdsitse. A helyi mikrovallalkozasok azonban
féként a bizalomhidnybdl adéddéan nem mutatnak komoly érdeklddést a GINOP- vagy a
TOP-palyazatok irant. A helyiek kérében népszerlibb a LEADER, hiszen a kérddivekbdl és
az interjubdl kitlnik, hogy ez a fajta, alulrdl szervez8dd és dekoncentrdlt program
palydzdbarat, rdadasul a megkérdezettek szerint kevesebb adminisztracidval is jar. Tehat
ez a vidékfejlesztési program nem kiegészité opcidként, hanem mindinkabb kizardlagos
vdlasztasként jelenik meg. Ebben az is kozrejatszik, hogy a nagy dagazati operativ
programok kevéssé illeszkednek a helyi igényekhez, a palyazati feltételek kisebb-nagyobb
része pedig a vidéki mikrovallakozdsok szamara egyaltalan nem, vagy csak alacsonyabb
pontszamok mellett teljesithetd (bevétel ndvekedése, megtériilési id6, foglalkoztatottak
szama stb.).
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A negyedik részcél esetében bizonyitast nyert, hogy a véllalkozasok fejl6dése a PKLE
szerint is fontos célt szolgal, hiszen altaluk kdzvetlen vagy kézvetett mddon javulhat az
életminbség. A vdalaszadd vallalkozasok pozitivan értékelték a projektek sikerességét, ugy
latjak, azok bevadltottdk a hozzdjuk fliz6tt reményeket és fejl6dést generdltak akar a
termelésben, akdr a szolgdltatasnyujtasban. A vizsgdlt egyesiiletnek nem elsddleges
feladata a munkahelyteremtés, azonban, ha lehetdség nyilik ra, kiemelt figyelmet
tulajdonit az adott projektnek és torekszik e cél elérésére. A 2014 és 2020 kozotti
id6szakban Gsszesen 12 munkahelyet sikeriilt LEADER-projektek révén Iétrehozni. Ezt a
PKLE driasi sikerként kdnyvelte el, és a kdvetkezd id6szakban mar az elsddleges célok
kozott jelenik meg. Az itt é16, gazdasagilag aktiv népesség aranyahoz képest ez ugyan
csekély eredmény, de a HACS szamara kiemelked6 (legaldbbis a tobbi, hasonlé méretti és
Osszetételli akcidcsoport eredményeivel valé Gsszevetésben). A vallalkozdsok a
késdbbiekben is igényt tartananak hasonld fejlesztésekre, ugyanis a tapasztalatuknak
k6szonhet6en mar biznak a pdlydzati rendszerben, és szeretnék kihasznalni a benne rejlé
lehetdségeket.

Az 6todik vizsgalati kérdésre adott valasz ravilagitott, hogy az egyesiilet komoly
hangsulyt fektet a kapcsolatrendszerek kiépitettségére és intenzivebbé tételére. A PKLE
terliletéhez és a hozzd tartozd palydzdi korhoz képest maga a kapcsolatrendszer (az
onkormanyzatokat leszamitva, amelyek Jriasi bazist képeznek) nem tdl kiterjedt. Sok
potencialis palydzd vallalkozas, civil és egyhazi szervezet taldlhaté még az akcidcsoport
tertiletén, amelyek szdmdra a jév8ben komoly motivacidt jelenthet az egyesiilet palyazati
rendszere. Akik most részei ennek a kapcsolati rendszernek, megkapnak minden sziikséges
tajékoztatdst és segitséget a tervezéstdl kezdve a palydzatbenyujtast kdvetd id6szakon at
egészen a kifizetési kérelmek benyujtasaig. A kapcsolati halézat teriiletisége nem mutat
semmilyen torvényszer(iséget, vagyis nem feltétleniil a f6utak nyomvonala menti, nem a
Gydrh6z kozeli, és nem a legfejlettebb vagy legkedvez6tlenebb telepiilések dpolnak
intenziv kapcsolatot az egyesiilettel. Sokkal inkdbb az figyelhetd meg, hogy a telepiilések
hajlanddsaga alapjan torténik a kapcsolat elmélyitése az egyesiilet és az 6nkormanyzatok
kozott,

A program terileti hatdsait 6sszefoglalva elmondhatd, hogy bar direkt célként nem
jelent meg a gazdasag fejlesztése, ugyanakkor a hatékonysag- és versenyképesség-novelés
altal elért sikerek a jovdében kedvezd irdnyban alakithatjak a térszerkezetet. Tehat a
jelenleg még alacsonyabb vallalkozdss(irliséggel és/vagy szolgdltatdsi szinvonallal
jellemezhetd, megyeszékhelytdl tdvolabb elhelyezkedd, hatranyosabb helyzeti
telepiilések kdzvetett fejlédését generdlhatja (segitheti eld).

A program kapcsan felmeriilhet a kérdés, vajon miért csak 25 vallalkozdi projektotlet
érkezett be az egyesiilethez, mikdzben a vallalkozasok szama a vizsgalt terlleten ennek
sokszorosa. Erdemes kildtdsba helyezni egy komplexebb villalkozésfejlesztési
programkiirast, amely alapotleteket kindl és lehet8séget ad egyéni igények
megjelenitésére Ugy, hogy kdzben sem a projekt, sem a forrasigény nem ndvekszik
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szamottevden. Egy ilyen projektlehet8ség hidnya azt eredményezheti, hogy a potencialis
palydzok 1atokorébdl kiesnek a kozdsség altal irdnyitott helyi fejlesztési tamogatasok.

Bar joggal feltételezhetd teriileti kapcsolat a lakdhelyi és gazdasagi szuburbanizacid,
valamint a vidékfejlesztés sikeressége kozott, mégis a relativ dekoncentracié egyes
indikatorokra gyakorolt pozitiv hatdsat nem a 2014-2020-as id6szakban érdemes
figyelembe venni. Sokkal inkdbb majd a kévetkez§ id6szak palyazatai kapcsan lesz érdemes
a kialakult mintazat LEADER-re gyakorolt hatdsdnak feler6s6dését varni. Kéztudott, hogy
a vizsgalt terilleten a posztszuburban folyamatok, illetve a gazdasagi szuburbanizacid altal
leginkdbb érintett térséget a megyeszékhelyhez kozel esé (attdl délre, délkeletre
elhelyezkedd), a 82-es, esetleg a 81-es utak mentén fekvd, j6 infrastrukturdval jellemezhetd
telepllések adjak (Hardi, 2002).

A vizsgalt programban azonban csak mikrovallalkozasok tamogatasara kertlhet sor,
amelyek esetében a Gygrtgl tavolabbi, nem a szuburbanizacié altal leginkdbb érintett
telepiiléseknél figyelhetd meg jelentdsebb aranybéli névekedés, Ezért a kisvallalkozasok
novekvd szama elGrevetitheti a vidékfejlesztési palydzatokban mutatkozé jelentésebb
jovébeni aktivitast a Gydrt6l délnyugatra fekvd telepiilések esetében is. Ugyanakkor
szamottevd lehet még az erds Onkormdnyzatok palydzati sikeressége, valamint
megfigyelhetd az a tendencia is, hogy a tavolabb esd, de kedvezményeket kindld vagy
eladd telkekkel rendelkezd telepiiléseken is egyre tobb vallalkozast alapitanak. Tehat a
LEADER-tdmogatasok jovSbeni hatdsa, valamint a vidéki fejlddés és a szuburbanizacié
kozotti kapcsolat 6sszetettebb, mint azt elsdre gondolnank, fokozott figyelmet iranyitva a
vizsgalt térség nyugati, esetleg Gydrtdl tavolabbi telepiiléseire.
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ABSZTRAKT

A tanulmany alapkérdése, hogy a kézepesen fejlett Baranya megyében, amelynek egyharmadat
1920-ban a Szerb-Horvat-Szlovén Kiralysaghoz csatoltdk, milyen lehetdségek nyiltak a turizmus
szamadra. A megye természeti adottsagai jok voltak. A Mecsek hegység, a nagy folydk (Duna,
Drava), a régi torténelmi emlékhelyek és a gydgyfirdék mindig is vonzottdk a turistdkat. A
tanulmanyban azt mutatom be, hogy a vildggazdasdgi valsag utan, az 1930-as években,
bekapcsolddva az orszagos turisztikai szervezetek rendszerébe, milyen fejlesztések torténtek. A
hegyvidéki turizmus dgazataban a fizet6vendéglatas kiépiilésével szamos falu latogatottsaga nétt
meg, féleg varosi polgdrok ldtogattak az erdei kérnyezetben kiépiilt szdllashelyeket. Hatalmas
forgalmat bonyolitott le a harkanyi gydgy- és strandfiirdd, akdrcsak az 1928-tdl kiépitett sikondai
gyogyfird6. Nagy latogatottsag jellemezte a torténelmi emlékhelyeket, fleg Mohacsot. Fellendiilt
az egyhazi turizmus is, ahol Mariagyld kegyhely emelkedett ki a sorbdl az évi tobb tizezer f8s
ldtogatottsagaval. Az 1930-as években végbement turisztikai fejlesztések jelentdsen atalakitottak
a kornyezetet, ndvelték a foglalkoztatottsagot és emelték a lakossagi jovedelmeket. A
fellendiilésnek azonban a masodik vildghaboru véget vetett.

Kulcsszavak: falusi turizmus, fejl6dés, flrd8turizmus, térténelmi emlékhelyek, zardndokhely
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ABSTRACT

The main question of the study is what opportunities for tourism appeared in the moderately
developed Baranya County, of which one third had been annexed to the Kingdom of Serbia-Croatia-
Slovenia in 1920. The natural resources of the county were favourable. The Mecsek Mountains, the
large rivers (Danube, Drava), the old historical sites and the spas have always attracted tourists. In
this study, | present the developments that took place after the Great Depression in the 1930s,
when the region was integrated into the system of national tourist organisations. In the mountain
tourism industry, several villages experienced a growing number of visitors thanks to the
development of paid hospitality, with mainly urban citizens visiting the accommodation facilities
built in the forest environment. The Harkany medical spa saw a huge turnover, as did the Sikonda
spa, which was built in 1928. The historical sites, especially Mohacs, were very popular. Religious
tourism also flourished — mostly the shrine at Mariagy(id stood out with its tens of thousands of
visitors a year. The tourism developments in the 1930s significantly transformed the environment,
increased employment, and raised real wages. However, this boom was ended by the Second World
War.
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1. Bevezetés

Az elsd vilaghdbori négy és fél éve, majd az 1920. évi trianoni békével bekdvetkezett
terliletvesztések alapvet6en megvaltoztattdk a magmaradt Magyarorszag addig kialakult
furd6életének miikodését. A kordbbi, az orszag peremvidékein elhelyezkedd fiird6k
jelentds része (P&styén, Trencsén, Magas-Tatra, Herkulesfiirdé, Abbdzia stb.) mas
orszagokhoz keriilt. De az is tény, hogy az elcsatoldsok miatt a megmaradt tertileteken
elhelyezkedd fiird6k a korabbinal sokkal hangstlyosabb szerepet kaphattak, s igy a belsé
turizmus szélesedhetett (Kdsa, 1999; Walkd, 2009; Kaposi, 2015). Az 1920-as évek elején
nehézkesen mentek a gazdasagi folyamatok: a hiperinflacio, a redljovedelmek csdkkenése,
a munkanélkiiliség, az aruhiany, a lassu stabilizacid, a gyenge kereslet erds korlatok k6zott
tartotta a fejl6ddést. A haboru altal megyviselt gazdasag helyredllitdsa az 1920-as évek elsd
felében lassan haladt, de az évtized masodik felében mar jelentds gazdasagi fejl6dés
bontakozott ki, amit ugyan a valsag megakasztott, dm az 1930-as évek kozepe felé a
termelékenység novekedése, a jovedelmek emelkedése, s nem utolsdsorban az innovativ
gazdasdagi dgak kialakuldsa egyre hatarozottabb format 6ltott (Kaposi, 2023). Az 1930-as
években a tarsadalmi kdzgondolkoddsban ndvekvd szerephez jutott a nydri szabadsag
eltoltésének igénye, ami magaval vonta a turizmus szélesedését is. Javult az infrastruktura
is: a falvakat egyre nagyobb szamban kapcsoltak be a villamoshaldzatba, utakat épitettek,
divatba j6tt a bicikli, a természetjards stb. (Bezerédy, 2001). A nyugati polgari életvildg
mintdihoz hasonléan Magyarorszagon helyi, regiondlis és allami szinten is felismerték,
hogy a turizmusban jelent8s pénz van, érdemes vele foglalkozni, mar csak azért is, mert az
orszag idegenforgalmi mérlege er6sen negativ volt (Jusztin, 2006). A tovabbiakban azt
tekintem at, hogy a jo esetben is csak kdzepes fejlettségl Baranya varmegyében, az 1930-
as években milyen fejlesztések mentek végbe a helyi turizmus terén, s milyen volt a haboru
el6tt a megye turisztikai kindlata.

2. Fogalmak, kutatasi kérdések, forrasok, médszerek

A kutatds alapvet8en Baranya vdrmegyére vonatkozik. Nagyon fontos azt az elején
rogziteni — barmennyire is eltér a mai kdzigazgatasi rendszertdl -, hogy a korabeli Baranya
varmegye nem foglalta magdban Pécs vdrost, hiszen az 6nalld térvényhatdsagi jogu varos
volt, nem volt része a varmegyének, vagyis amikor a tovabbiakban Baranyat emlitjiik, akkor
abba a Dunantul legnagyobb vdrosat nem értjiik bele. S ez még akkor is igaz, ha tudjuk,
hogy Pécs varos és Baranya megye sorsa szamos ponton dsszefonddott, s ez a turizmus
agazatdra is igaz. Szintén nem része vizsgalatunknak a fontos torténelmi emlékhellyel
rendelkez§ Szigetvdr sem, hiszen a jarasi kdzpont t6bb mint 50 falujdval Somogy varmegye
része volt, amit csak 1950-ben csatoltak Baranyahoz.

Baranya varmegye sorsa elég viszontagsagos volt a vizsgalt korszakban: 1920-ban
terliletének tébb mint egyharmadat (Drdvaszdg) a Szerb-Horvat-Szlovén Kirdlysagnak
(1929-t8l Jugoszldvia) itélték. Az elcsatoldssal minéségi gazdalkodasrdl hires birtokok
kertiltek el, igy példaul a Habsburg Frigyes altal birtokolt bellyei uradalom 109 ezer kat.
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holdjabdl mintegy 86 ezer hold, cukorgyarral, sajt- és vajiizemekkel, egyéb gépipari
Uzemekkel, agrarkapacitassal, erddkkel, vadallomannyal, vadaszkastélyokkal, belsd
kisvasuti Gizemi hdldzattal stb. (Kaposi, 2020). Az (j hatdr meghizdsa miatt a Drava mar
csak a varmegye egy részén volt hatarfolyd, Gordisa utdn horvat terileten futott. A
Dravaszog elcsatoldsa miatt a Dunanak mintegy 80 km-rel megrévidiilt a baranyai szakasza.
Hatalmas nehézségeket jelentett a megmaradt telepiilések szamara, hogy 1918. november
14-t8l 1921. augusztus 22-ig a megye teriiletének harmadat a szerb hadsereg megszallas
alatt tartotta, amit aztan a kényszerkivonuldsuk soran mdédszeresen kifosztottdk. Elvittek
minden mozdithatdt: nyersanyagokat, gépeket, késztermékeket, allatokat, szenet, fat stb.
(Laky, 1923; Kaposi, 2011). Nem véletlen, hogy az orszagos folyamatokhoz képest ebben a
térségben nehezen indult Ujra a gazdasagi élet. A nehézségek ellenére is egyértelm(i volt
azonban, hogy szemben az orszag mas nagytdjaival, Baranya varmegyének olyan
természeti és részben tdrsadalmi adottsdgai voltak, amelyek a hazai turizmus
szempontjabdl is kilénlegesnek szamitottak.

A turisztikai kindlat attekintéséhez széleskorli forrasgydijtésre volt sziikség. A
megszokott, érdemi turizmustorténeti feldolgozasokra jellemz8 orszagos és helyi
szakirodalmi és statisztikai anyagokon tul nagy jelent6séget tulajdonitottunk a helyi
turizmussal foglalkozé szervezetek kiadvanyainak, forrasainak, a korszakban ugyanis egyre
tobb olyan nyomtatott anyag jelent meg, amelyekkel célzatosan hivtak fel a figyelmet egy-
egy tdjegység adottsdgaira, ldtogathatdsagara. A kozségek prospektusokat gyartottak,
amelyeket széles korben terjesztettek. Szdmos esetben Ujsaghirdetésekben kindltak a
szdllasokat, pihenési lehet6ségeket. A szakmai-tarsadalmi szervezetek is egyre tobbet
tettek az lgyért: legjelentésebb kozilik a Mecsek Egyesiilet volt, amely orszagos
[éptékben is kiemelked6 munkat végzett a térség turisztikai fejlesztésében (B. Horvath,
1992). Szakcikkek jelentek meg a térségrol természettudomanyos lapokban. Az
Osszefoglaldsok, attekintések szempontjabdl kiemelkedd fontossaguak voltak az el8bb az
Orszagos Magyar Weekend Egyesiilet altal 1935-ben, majd annak 3talakuldsa utan az
Orszagos Magyar Vendégforgalmi Szévetség altal 1940-ig még kétszer kiadott és mindig
bévitett ,,Az Utas Kényve” c¢imli 650-850 oldalas kiadvanyok (MTI, 1935. 06. 01.; Kaffka,
1940). E forrdsokat ki lehetett b&viteni egyéb dokumentumokkal, s nem utolsésorban a
korabeli sajtédanyagokbdl ldtszodo tényekkel, lehdntva réluk a sokszor egyoldalu politikai
narrativat.

A fenti forrasok dsszegyljtése utan egyértelmd lett, hogy érdemes egységes logikai
rendszerbe foglalni azokat a fejlesztéseket, amelyek a vdarmegye turizmusdnak
megvaltozasara utaltak. Amir6l a tovdbbiakban szd lesz, az ma a falusi (vidéki) turizmus
kategdridja. (Kovacs, 2003). A magyarorszagi turizmustorténeti szakirodalom eddig
nagyobbrészt a varosokkal foglalkozott (Gonda & Kaposi, 2022; Kaposi, 2023; Varga &
Kaposi, 2023); orszdgos szinten kisebb kutatdi figyelem jutott a régiok, megyék és a
kozségek szintjére. A dél-dunantuli régiét nézve, Somogy megyére ,,Az Utas Kdnyve”
elemzésével kivald attekintést nyujtott Haldsz Imre, Tolna varmegye turizmusdnak két
haboru kozotti id6szakat Aradi Gabor tekintette at, a Balaton turizmusdara Paksy Zoltan
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tanulmanya, mig az egyes telepiilések szintjérdl Szita LaszIé harkanyfiirddi feldolgozasa
emelkedik ki (Haldsz, 2005; Aradi, 2010; Paksy, 2016; Szita, 1973). Kulén ki kell emelni a
Magyar Nemzeti Levéltar Baranya Megyei Levéltaranak munkatdrsai altal készitett
helytérténeti monografidkat és szaktanulmanyokat, amelyek széles hatteret adnak a
lokalis turizmustorténeti kutatasnak.

A tanulmany célja, illetve az ehhez kapcsolédé legfontosabb kutatasi kérdése az, hogy
melyek azok a turisztikai dgak, amelyekben Baranya varmegye kdzségeinek redlis esélye
volt az orszagos folyamatokhoz, mintdkhoz kapcsolédni, vagy esetleg innovativ
tevékenységet felvallalni. Négy olyan szakmai agat latunk, amelyekben jelentds atalakulds
vagy bdviilés indult meg:

e agyodgy-és furdSturizmus,

e ahegyvidéki (természeti) turizmus,

e atorténelmi emlékhelyek és a népi hagyomanyok bemutatasa,

o egyhazi (valldsi) turizmus.

Miel6tt bemutatndnk a f6bb valtozasokat, két tényezdre fel kell hivni a figyelmet. Az
egyik, hogy az 1930-as évekbeli fejlesztések sok esetben a megel6zd évek, évtizedek
eredményeire tamaszkodtak A mohdcsi csata emlékhelye, Harkanyfirdd, Marévar romijai,
avagy Gy(id, mint egyhazi kegyhely korabban is vonzotta a latogatdkat, vagyis nem volt
minden Uj. A masik, hogy a fentebb felsorolt lehet6ségek szélesebb tematikat is adhattak:
a Mecsekben 1év8 sikondai gydgyfiirdd példaul hegyi tdrdzdsra, Karasz falu a hegyi
flrd6zésre és a természetjarasra, Mdariagyld meglatogatdsa a sikldsi var felkeresésére, de
akar harkanyi fird6zésre is alkalmat adott stb., vagyis egyre inkdbb olyan multifunkcionalis
modell kertilt el6térbe, amellyel fizet§ latogatdkat lehetett szerezni.

3. Allami, intézményi, tarsas és egyéni eréfeszitések a turizmus fejlesztésére

A Bethlen-kormany egy évtizede alatt egyre er6sebbé valt a turizmusfejlesztés gondolata.
Orszagos és helyi torekvések indultak meg az idegenforgalom ndvelésére, aminek egyik
alapvetd oka a devizahiany mérséklése volt. Tébb minisztérium is érdekelt volt ebben a
munkdban, amelynek sordn kérddiveket kiildtek ki a varmegyéknek, felméréseket
végeztettek el arrdl, hogy milyen idegenforgalmi, els6sorban udiilési lehet8ségekkel
rendelkeznek a megye telepilései. Az ilyen jellegli adatgydijtéseket t6bbszor
megismételték, rdkérdezve példaul az erddkre, a flirdékre stb. (Aradi, 2010). De ezen kivdl
is igen széles azon szervezetek, intézmények sora, amelyek a turizmus fejlesztésére,
bdvitésére specializdlédtak. Ezek egy része kifejezetten lizleti vallalkozasként mikodott. A
nagyobb varosokban idegenforgalmiirodakat hoztak Iétre, amelyek 6sszefogd szervezete
Idegenforgalmi Erdekeltségek Szdvetsége néven 1925-ben j6tt létre. Az &llam egy
évtizeddel kés6bb, 1935-ben hivta életre a turizmusiranyitds legfontosabb hazai szervét, az
Orszagos Magyar Idegenforgalmi Hivatalt, amelynek feladatait szélesre szabtak:
koordindlta és ellendrizte a turizmus fejlesztését, az ipardgban megvaldsuld
beruhazasokat, foglalkozott a propaganda lgyével, feliigyelte a szakoktatdst és az
idegenvezet&k képzését stb. (Ablonczy, 2008; Walkd, 2009).
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Nagy jelent8sége volt az 1929-ben megalapitott, az allam altal is tAmogatott Orszagos
Magyar Weekend Egyesiiletnek. 1930-ban tartotta elsd kozgyllését az egyesilet, amikor
meghataroztak a kdvetkezd id6szak programjat: a belsd idegenforgalom megteremtését,
korabeli olasz mintdra a munka utani szabadidd elt6ltését szolgald intézmények
megvaldsitasat, weekendtelepek |étesitését és a weekendkdzlekedési kérdések
megoldasat (Walkdé, 2009; MOT, 1930. 05. 01.). 1933 utdn tiz megyében indult el a
fizetdvendéglaté rendszer megszervezése, koztiik Baranyaban is, s mindenhol megyei
idegenforgalmi osztalyintézdségeket szerveztek. (Kenéz, 2003). Az egyesiilet néhany év
utdn atalakult: 1936. marcius 14-én az Uj szervezet az Orszagos Magyar Vendégforgalmi
SzOvetség nevet vette fol, elnbke grof Széchényi Karoly lett. Az OMVESZ fontos céljdnak
tartotta a falusi turizmus ndvelését, amely sordn egyre tobb falut szerveztek be a
rendszerbe. Az eredmények latvanyosak voltak: az 1. tdbldzat vildgosan mutatja, hogy
1935-1939 koz6tt az OMVESZ megduplazta a beszervezett falvak szamat, ugyanakkor a
nyaralévendégek szdma tébb mint 6tszorésére, mig a forgalmazott Osszeg hét és
félszeresére emelkedett.

1. tdbldzat: AZ OMVESZ altal beszervezett telepiilések turisztikai jellemzdi (1935-1939)

Evek Beszervezett falvak Nyaralék szama Forgalmazott 6sszeg
szama (pengd)

1935 127 12.624 853.200

1936 148 24.805 1.708.100

1937 168 37.280 3.120.330

1938 180 46.371 4.249.038

1939 252 69.038 6.455.691

Forrds: Kaffka, 194o0.

A nagy orszagos szervezetek mellett helyi, varosi, flird8telepiilési tarsasagok, egyesiiletek
is szép szammal alakultak a lokalis forgalom ndvelésére. Baranya megye esetében a
turizmus fellendiilésében nagy szerepe volt azoknak a személyeknek, akik el8adasokkal,
ismeretterjesztéssel, Utmutatok, ismeretterjesztd irasok vagy konyvek kozzétételével,
avagy éppen személyes meggy&zéssel is igyekeztek a tarsadalmi érdeklédést felkelteni a
térség irdnt. Emeljik ki kozulik Rénaky Kalmant (1864-1946), aki Pécsett sziiletett, ott
érettségizett, ott volt jogasz, ott szolgdlta a varmegyét, s ott is lakott a Maria utcaban.
Hivatali mdkddésén tuli éveit publicisztikai tevékenység, utazasok és mikincsek gylijtése
toltotte ki, s mint a mdzeum néprajzi osztalyanak dre is fontos tevékenységet fejtett ki.
Bejarta egész Eurdpat Finnorszagtdl Szicilidig, a kodds Albiontdl a Volgdig. Ezer himes
tojasbdl allé gyljteménye a budapesti IparmUivészeti Mizeumba kerdlt (Turistdk Lapja,
1926. 31.). Ronaky nagysikerl el6addsokat tartott Baranya vdrmegyérél szerte az
orszagban. 1927-ben a Magyar Turista Egyesilet téli felolvasdsainak sorozatdban
Budapesten ,,Arra ald Baranyaban...“ cimmel adott eld, 150 diapozitiv vetitett képpel; ezt
megeldéz8en két izben tartott felolvasdst a Magyar Turista Egyesiilet meghivasara
Budapesten (Pécsi Napld, 1927. 01. 16.). Egy 1928. évi el6addsaban a megye déli teriileteit
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(Siklés, Gytid, Harkany), illetve a Mecseket mutatta be, kiemelve a plispokszentlaszldi
puspoki nyaralét, a Harmashatar-hegyet és a Jakab-hegyet (Dunantul, 1928. 02. 16.). A
térségrdl szamos publikacidja jelent meg olyan lapokban, mint a Pécsi Figyeld, Pécsi Napld,
Mecsek Egyesiilet Evkényvei, Pécs-Baranya Megyei Mizeum Egyesiilet Ertesitdi, Pesti
Hirlap, Vasarnapi Ujség, Févarosi Lapok, Turistak Lapja (Romvdry, 2010. 11: 185).

Kiemeljiik Kiss Jézsef munkasagat is, valamint a hozza két6d6 Mecsek Egyesiilet
turizmusfejlesztési tevékenységét. A Mecsek Egyesiilet 1891-ben j6tt Iétre, és hosszu
évtizedeken at szisztematikus munkat végzett azért, hogy a Mecsekbdl természetjarasra,
turizmusra alkalmas teriiletet hozzon létre. Ennek motorja volt Kiss Jozsef (1858-1939)
kézépiskolai tandr, majd igazgatd, az egyesiilet alapitdja, titkara, késébb 6rokds elndke.
Kiss Jozsef szamos mlvet publikdlt, utikalauzai, ismertetdi jelentek meg Pécs és a Mecsek
[atnivaldirdl (Kiss, 1890, 1894, 1926). 1892-t61 1932-ig az egyesiilet évkdnyvét szerkesztette,
amelyben szdmos \Utleirdst is megjelentetett az Alpokban tett utazasairdl.
Kezdeményezésére épiilt 1908-ban a misinai kilatdtorony, ennek lebontdsa utan a rdla
elnevezett kildté emlékét megorokitendd, emléktdblajat a TV-toronyban helyezték el
(Romvary, 2010. I: 400). 1914-1920 kdz06tt a Magyar Turista Szovetség alelndke, 1921-1929
kozott pedig tarselndke volt. 1936-ban turisztikai munkdssaganak elismerése gyanant a
szOvetség tiszteletbeli tagjava valasztotta.

A fentieken kiviil masok egyéni hozzajarulasa is kellett a varmegye turisztikai életének
fellenditéséhez.  Szényi  Otté  (1876-1937) régészként, levéltarosként és
muivészettorténészként a templomokrdl, sirkamrakrdl publikdlt sokat. 1921 végén
kinevezték a Miemlékek Orszdgos Bizottsaga el6addjava (Sonkoly, 1987). A pécsi és
baranyai turizmus szempontjabdl kiemelked8 munkaja ,,Pécs — Utmutaté a vérosban, a
kérnyéken és a Mecsekben” cimmel jelent meg. Ebben a pécsi latvdnyossagok mellett
ismertette Mdriagylid, HarkdnyfiirdS, Siklés, Mohacs nevezetességeit is (Szényi, 1926).
Kaltneker P4l (1897-?) banktisztvisel6 volt, 1925-t6l pedig mar a Dunantudli Bank Rt.
cégvezetdje. Mivel az 1920-as években a bank tulajdondba keriilt a pécsi Nador és a
Pannonia Grand Hotel, igy testkdzelbdl ismerte a szallodaipar miikodését. Kaltneker 1925-
t6l a Mecsek Egyesiilet tagja, majd f6titkara volt, aki sokat tett a népszerdsitésért. Pécsett
és az orszag kiloénb6zb telepiilésein el6addsokat tartott az Egyesilet turisztikai
munkdjardl, kdztik még az djdonsagnak szdmité Magyar Radiéban is (Romvary, 2010. I:
366).

A varmegyei turizmusfejlesztés fontossaganak felismerésében az is nagy szerepet
jatszott, hogy Pécsett 1930-ban feldllitottak az Idegenforgalmi Hivatalt, amely hatarozott
[épéseket tett a varosi vendégforgalom bdvitésére. Ez a folyamat a szakirodalomban jdl
dokumentalt (Gonda & Kaposi, 2022). De az sem véletlen, hogy a pécsiek megprébaltdk a
varosi turizmus fejlesztését Osszekdtni a baranyai lehetdségekkel, igy szamos
vidékfejlesztési kezdeményezés éppen a nagyvarosbdl indult ki. Ennek a gazdasagi valsag
alatt kilondsen nagy jelent6sége volt, hiszen a siker esetén abbdl Pécs varos
addbevételhez juthatott, a varosi kereskeddék és masok is jelent8s jovedelmet
realizélhattak stb. Eppen ezért volt nagy sikere az 1932-ben Gtjara indult ,,Nyaraljunk
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Baranyaban!” kezdeményezésnek. A cél Baranya idegenforgalmanak fellenditése és ezaltal
olyan vendégjaras el6készitése, amelybdl Pécs iparosainak és kereskeddinek is haszna lesz.
Mivel a valsag alatt a legnagyobb karvallottak a gazddk voltak, ezért kiilonésen fontos volt,
hogy az agrartermel6k jussanak pétlélagos jovedelmi forrdsokhoz. Ugy vélték, hogy
megfeleld propagandaval nyaraldkdzonséget lehet toborozni a baranyai kézségekbe, és
ezdltal bevételhez juttatni a falusi lakossagot: az a hazigazda, aki egész nydron at tart
nyaraldvendéget, akar t6bbszaz pengd bevételt is realizdlhat (Dundntul, 1932. 06. 29.).
Fischer Béla varmegyei alispan kezdeményezésére megalakult ,,Pécs és Baranya megye
baratainak tarsasaga”, amely a helyi miemlékek, természeti szépségek, népviseletek stb.
megvédését és propagalasat tlizte ki céljaul (8 Orai Ujsag, 1933. 04. 09.).

Mivel a fejlesztés Utja jaratlan volt, s kevés ismeret allt rendelkezésre, ezért kiilonb6z6
kezdeményezésekkel alltak eld. 1932 végén a Pécsi Idegenforgalmi Hivatal megprdbalta
Osszegyljteni Baranya megye lakossaganak &si, népviseleti szokdsait. Minden falu
tanitéjanak eljuttattak egy levelet, amelyben azt kérték, hogy irjak le, milyen hagyomanyt
Oriznek a helybeli lakosok, s hogyan 3apoljdk a régi népi szokdsokat. A beérkezett
vdlaszokbdl megallapithatd, hogy a legtobb kdzség hozzdigazodott a modern korhoz, s
veszendd@be indult Baranya népi hagyomadnya, s lassan a feledés homalyaba tiintek a régi,
érdekes népszokasok. (Ez egyben orszagos tendencia is volt, s jelent&s részben mais tart).
Magyarmecskérdl azt irtak vissza, hogy ,,... sajnos népviselet mar nincs, Uj maédi jarja”; az
iparosodott Beremendrdl azt valaszoltdk, hogy nincs népviselet, mert ,,a lakossag a vilag
minden tajardl vald”. Tébb falu esetében kaptak informacidt arrdl, hogy a n6k még igen,
de a férfiak mar nem hordjak a népviseletet. Fontos volt azonban az is, hogy a népszokasok
jeles alkalmak (disznddlés, bucsu, lakodalmak stb.) idején még élhettek (Dundntul, 1933.
01.19.). Vildgossa valt, hogy egyes telepiiléseken ezeknek a bemutatdsa is j6tékony hatast
gyakorolhatott a vendégforgalomra.

Ehhez kapcsolddott egy masik probdlkozds, a szélesebb értelemben vett néprajzi
értékek Gsszegylijtése egy pécsi kdzpontl un. Baranyai Skanzenben. Ugy vélték, hogy a
baranyai értékek bemutatasaval a pécsi vendégforgalom erdsddhetne; ne felejtsik el, ez
volt a filléres gyorsok meginduldsdnak id8szaka. Ugy gondoltak, hogy junius végére
lehetne id6ziteni a németek lakta telepilésekrdl (Lippd, Nagyarpdd, Magocs stb.)
szarmazd viragkidllitasokat, julius végére keriilhetett volna az ormdnsagi lednyvasar
népszokdsdnak bemutatdsa. Augusztus végén a sokdcok mutathattdk volna be
kézimunkaikat csipkekidllitas formajaban. Szeptember végén j6tt volna a hosszihetényiek
és a plspokbogadiak gylimolcskiallitdsa, mig oktdber végére néhany ciganyok lakta falu
zenei programjait lehetett elSrejelezni. Ugy vélekedtek, hogy ,,Baranydban rendkiviili
néprajzi értékek vannak, melyekbdl a mai sulyos gazdasagi viszonyok mellett is hasznot,
jovedelmet lehet kihozni.” (Dunantul, 1933. 09. 17.). Erre nagy sziikség volt, hiszen a
vildggazdasagi valsag sulyos helyzetet teremtett a megye agrartermeldinek. Az 1933.
szeptemberi varmegyei k6zgyllésen élesen kertiltek el§ az elmaradottsag jelei: a megye
falvainak felében nem volt még kovezett ut, elviselhetetleniil magasak voltak a kézterhek
és dragak az iparcikkek, nagyon mélyen voltak az agrardrak, ahol bevezették az daramot, ott
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nem nagyon tudtak a fogyasztast fizetni a lakosok stb. (Dunantul, 1933. 09. 26.). Mutatja a
varmegye helyzetének két haboru kozti stagnaldsat az is, hogy a megye lakossaga alig
valtozott: az1920-1941k6zotti 240 ezer f8rdl 250 ezerre valé emelkedés minimalis mértékd
(Népszamlalas, 1923: 23; Népszamldlas, 1947: 4), s ez f6éleg akkor szembet(ing, ha Pécs
varos 40%-0s népességnovekedésével vetjiik dssze.

Nem véletlen tehat, hogy a falusi turizmus jelent8ségének felismerése egyre szélesebb
kort értintett. 1934-ben mar szervezték azt a magyar utikonyvet, amely az egész orszagra
vonatkozdan tartalmazta a nyaraldhelyek bemutatdsat. Baranyabdl eleinte még alig
jelentkeztek kozségek, de az 1940. évi harmadik kiaddsban mar jénéhdny telepiilés
megtaldlhaté egy-két oldalas ismertetéssel (Kaffka, 1940). Fontos volt az is, hogy a
varmegye kozigazgatdsi szervezete is tdmogatta a falusi Gdilési programokat, s nem
utolsésorban a Vendégforgalmi Szévetség is sokat tett a forgalom fellenditése érdekében
(Dundntdl, 1937. 07. 04.). A belfoldi falusi vendéglatdsnak meg kellett kiizdenie azzal, hogy
a kulfoldi nyaraldhelyek mellett ott volt az egyre szélesebbre tarulé Balaton: Balatonmaria-
furdén, Balatonfenyvesen és Fonyddon egész pécsi telepek alakultak ki (Dundntdl, 1937.
06. 24.). A harmincas években mar olyan gyakorlati Utmutatdk is sziilettek, amelyekben a
falusi vendéglatas mindségére hivtak fel a figyelmet. Sagi Ern6 Miklds 1934-ben megjelent
alkotdsa példaul a (Balaton melletti) falvak vendégvaré gazddinak szdlva gyakorlati
tanacsokat adott a szobak takaritdsardl, a rovarok elleni szinyoghalé hasznalatardl, az
egészséges étkezésekrol, a vendégek elhelyezésérdl stb. (Sagi, 1934).

4. A falusi (k6zségi) turizmus fejl6dése az 1930-as években

4.1. A fiird6élet szélesedése: gydgy- és strandfiirdék

Kezdjiik a sort a nagy versenyelénydkkel rendelkezd Harkannyal. Az 1823-tdl ismert
firdében a szerb megszdllds alatt sok minden ténkrement: kiraboltdk az uradalmat,
tonkretették a fiirddt, a berendezéseket, a parkot. 1921 utan Benyovszky féldestrnak nem
volt pénze a rekonstrukcidra, rdadasul 6rokdsédési problémak is zavartak a helyredllitast.
Szerencsés volt, hogy 1925-ben 40 évre bérbe tudta adni a teljes flird6komplexumot a
nagykanizsai Antal Jendnek. Antal sikeres vallalkozd volt, korabban volt mar szdllod3ja is.
A bérleti szerz8désben szamos fejlesztési |épést vallalt. Mivel azonban 1934-ben varatlanul
meghalt, 4t kellett szervezni a miikddést. Uj bérlStars jelentkezett Bertalan (Breyer) Imre
személyében. 1934-ben megalakult a Harkany Gydgyfiird6 Vallalat, a cégtulajdonos 6zv.
Antal Jen6né, mig a részvénytdrsasdg igazgatdja Breyer lett (Szita, 1973). A flirdét
bdvitették, a strandot egyre tobben latogattak. A csiicsév 1938 lett, amikor 4125 allandd és
1055 ideiglenes firdévendég fordult meg Harkanyfirdén, ugyanakkor pedig 19.400
strandjegyet adtak el (Szita, 1973: 69-70. téblazat), Erdemes megjegyezni, hogy
Harkanyfiird6nek énmagdaban nagyobb vendégforgalma volt, mint egylittvéve az 6sszes
baranyai fiird8helynek. Hozzdajarult ehhez a kénny(i elérhet8sége is: vasutdllomdsa a
fird6t6l 800 m-re volt, az 1930-as évek végén autdbusszal Pécsrél 35-40 perc alatt, a dunai
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hajon érkez6k esetében Mohacsrdl Villdnyon &t kb. 40 perc alatt lehetett elérni (Kaffka,
1940).

A kozségre is jO hatdssal volt a forgalom névekedése: maga a telepiilés 1941-ben mar
914 allandé lakossal rendelkezett (Népszdmldlds, 1947: 20). Nyaron bdéven volt
munkaalkalom, problémat csak a téli hénapok jelentettek (Horvath, 2001). Kiépiilt a fiirdd
kérnyéke, egyre tobb magdanerds beruhazds, duild jott létre. Ezek kozott az egyik
legnagyobb az 1934-ben felépitett MAV Alkalmazottak Rudolf Trénérokos Egyesiiletének
UdilShaza volt, amely 120-130 ezer peng6bdl jott létre, 53 szobdval és 9o aggyal
rendelkezett (Dunantdl, 1934. 04. 12.). Mellette a kocsiutat aszfaltoztdk, fasort telepitettek.
Sokat jelentett a helyi lakosoknak a fiird6vendégek ellatdsa. Egyre tobb vendéglot
nyitottak, zenekarok gondoskodtak a szdrakoztatdsrdl, volt mar teniszpdlya, kdvéhaz,
tejcsarnok, sétautakat épitettek, szaporodtak azok a Vvilldk, amelyek fizetd
vendéglatdhelyként mikodtek stb. (Kaffka, 1940). 1935-ben a fiird6 melletti parkban
megnyilt a mozi (Horvéth, 2001). Harkdny multifunkcionalis firdéhellyé vdlt: a gydgyfirdé-
szolgdltatasok mellett a nyaraldsra, a pihenésre minden feltétel adott volt. Az 1930-as évek
vége felé Harkdnyfirdg hirdetéseiben egyszerre jelent meg a nyaralds, a gydgyulas és a
szorakozas hdrmasa (Paldi & Nador, 1939: 83). A fellendlilésnek azonban véget vetett a
masodik vilaghabord: a cég besziintette mlkddését, a szélsdjobboldali embertelen
politikai dontések dldozatava valt a cégvezetd is, akit deportdltak (Szita, 1973).

A vizsgalt id8szak friss hajtasa volt Sikonda gydgyfirdd kiépitése. Sikonda Manfa falu
koézigazgatdsi hatarahoz tartozott. A flirdd térténete 1928-ra nyulik vissza. A Mecseknek ez
arésze a pécsi székesegyhaz tulajdona volt, amit bérletben a Salgdtarjani Készénbanya Rt.
hasznadlt. A banyavallalat 1928-ban prdbafurdsokat végzett Gj szénlel6hely megtaldlasa
érdekében. 1928. marcius 15-én a furdlyukbdl 420 m mélyrél melegviz tort 6l 177 m magasra,
percenként 1500 liter vizhozammal. A szénfirdk csaléddottsaga nagy volt: elrendelték a lyuk
betémését (Vratarics, 1988). A térségben az erddtandcsosi funkcidt betdlté Kolossvéry
Andornak kdszénhet8, hogy végiil is sikerllt meggydznie a tulajdonost a melegviz
hasznositasardl (Romvdry, 2010. I: 412). A plispok megalakitotta a hétfés flirdSbizottsagot,
amelynek tagjai megtervezték a flrdStelep kialakitasat (Nemzeti Ujsdg, 1930. 04. 27.).
Bevizsgaltattdk, s megallapitottak a viz gydgyhatasait, igy elindulhatott a fiird6 kiépitése.
1928 nyarardl mar maradt fénykép az els6 nyitott medence hasznalatardl: ekkorra mar
épitettek egy 6 x 20 m-es férfi és egy 7 x 20 m-es n6i medencét, a kettdt deszkafallal
valasztottak el egymastdl (Sods & Timar, 2015). Gyorsan nétt a firdézok szama: mar az els6é
évben tobb mint 17 ezren latogattak Sikonddra (Matolay & Zsaddanyi, 1930). 1930-ban
felépiilt az ekkor még csak 35 szobds gydgyszallo, amelynek kdzponti helyiségei kdzott
étterem, soroz6, tarsalgd, olvaso- és kartyaszoba, az alagsorban pedig 10 kabinos, kbzponti
fltéssel biréd hazifird6 volt taldlhaté (Vratarics, 1988). Orszagszerte hirdették
Magyarorszag egyediilimeleg szénsavas gyogyfirddjét, annak egy- és kétagyas szobait. Az
1930-as évekbdl ismerjik a tarsadalmi elithez tartozd latogatdkat is, akik kdzott egyhazi
méltésagok (plspokok, prelatusok stb.), vildgi hatalmassdgok (megyei alispén,
polgdrmesterek, magas rangu katonatisztek), a tudaselitbdl egyetemi tanarok, hires
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szinm(ivészek stb. gyakran megfordultak Sikondan. A forgalmat nagyban segitette, hogy
Pécsrdl a 15 km koézdton autdbusszal és autdval kénnyen teljesithetd volt, vasuton pedig a
budapesti fovonalrdl sasdi atszdlldssal a févarosi vendégek is egyszerlien elérhették (az
allomas neve hosszu iddn at Magyarszék-Sikonda Gydgyfiirdd volt, amely 5 km-re fekiidt a
furdétol). Akarcsak Harkanyban, itt is megindult a firdé melletti villdk (Turul-lak, Bagolyvar,
Néphdz, Antal-tanya stb.) épitése, amelyeket bérbe adhattak a vendégeknek (Sods &
Timar, 2015; Kaffka, 1940). Ehhez a Fiird6bizottsag 73 holdat parcellaztatott fol (Nemzeti
Ujsdg, 1930. 04. 27.). Hatalmas el6nye volt a firdének ugyanakkor, hogy a Mecsekben
fekidt, ahol a szamos természeti kirdnduléhely adta magat, mint példaul a kdlyuki barlang,
a manfai 800 éves Arpad-kori templom, a banyak mives aknatornyai, illetve Pécs az 6sszes
nevezetességével stb., de volt a fiird6 mellett sporttelep, golfpalya, teniszpalya is, s 1929-
ben mar repiilénapot is rendeztek (Sods & Timdr, 2015). Mindenesetre az egyhdzi tulajdonu
vdllalkozas jol indult, az elsd két év eredményei utdn joggal irhattdk rdla, hogy ,,Sikonda
olyan, mint a szobrasz anyaga: lehet bel6le mindent formalni.” (Zsadanyi & Kussinszky,
1931. Melléklet: K6zgazdasag).

A Duna is jelentds flird6életre adott lehet8séget, s ebbdl a szempontbdl az OMVESZ-
rendszerbe beszervezett Dunaszekcsd érdemel emlitést. Szekcsé mar a rdmai korban is
jelentds telepiilés volt (Lugio), itt vezetett a limes, amit igen jelentds régészeti leletek
(példaul Marcus Aurelius szobortéredéke stb.) is bizonyitanak. A falu hatalmas hatarral
rendelkezett, a két haboru kozotti id6ben csaknem 17 ezer holdra terjedt ki, amelynek
6tode Jankovics Bésan Jozsef foldesuré volt. A helyi lakossag dont8en a mezdgazdasagbdl
élt. Szekcsd két részre oszlott: a nagyobb a jobbparti telepiilésrész volt, ahol 1930-ban 3611
f6, mig szemben, a Szekcsdi-szigeten 1793 f6 élt (Bezerédy, 1975: 178-185, 273-278). A
sziget mintegy felét adta a szekcsdi hatarnak, a folyd keleti partjan a Baracskai-Dunadig
terjedt, ahol nagy lehet8ség nyilt dllattartdsra, haldszatra, névénytermelésre (Masodik
Katonai Felmérés, é.n.). A sziget népessége az 6tvenes években Dunafalva néven 6nalléva
valt, s 1966-ban Bacs-Kiskun megyéhez keriilt. Az itt él6 népeség az 1930-as évekre a
korabbi német tobbséggel szemben mar egyre inkdbb magyarra valt. A kdzségben két
orvos és egy gyogyszertar is miikodott (Kaffka, 1940). A falunak az elsé vildghabord utani
szerb megszallas jelentds kdrokat okozott.

A falu fekvése igen érdekes volt: a sekély partvidék, a folotte hiz6dé domb (varhegy),
a szélvédett belsd teriletek volgyvonulatai kilénleges atmoszférat teremthettek az
idegeneknek. A fOvarostdl 180 km-re, Pécstdl 41 km-re fekiidt a telepiilés. Vonaton a
Budapest-Sarbogard-Bataszék vonalon (utébbitdl autdbusszal) volt megkozelithetd, de
még szebb volt a hajés kdzlekedés lehet8sége: mind a DGT-nek, mind a MFTR-nek volt
hajéallomasa. Volt bérkocsi-lizeme, benzinkutja, valamint allandé gézhajos, gézkompos
atkelés a szigetre. Fiird6zésre a szigeten nyilt lehet8ség, ahol homokzatonyos
strandfiird6t épitettek ki, de volt lehet&ség szabadfiird6zésre is, amit még a Mecsek
Egyesilet is propagalt (Pécsi Napld, 1934. 08. 27.). Tegylik hozza, hogy a folyén l1évd
zatonyok a kornyéken is un. févenyfiird6k, zatonyfiirddk kialakitasara 6sztondztek, ilyen
volt Dunaszekcs§ szomszédsagaban Bar telepiilés is. El6nye volt, hogy akar
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kisgyermekekkel is biztonsdgosan lehetett fiirdeni (Pécsi Napld, 1935. 07. 02.). Erdemes
megjegyezni, hogy az 1930-as években még olyan tisztdk voltak a folydvizeink, hogy
nemcsak f&zni, hanem akdr inni is lehetett belSliik (Bezerédy, 2001). Kirdnduldsokra,
csOnakdzasokra csabitott a Duna. Az eldljarésaggal kardltve megszervezték a
fizetévendéglatast (Dunantul, 1935. 06. 09.). A faluban négyen is foglalkoztak
szdlldsaddssal, a legnagyobb a vendégldvel is rendelkez6 Amberger Lajos volt.
Dunaszekcsén a vendégek tudtak szobakat, de akar 6nalld lakasokat is foglalni. A Duna
melletti teraszon vendéglék helyezkedtek el, ahol cigdnyzenével szérakoztattdk a
nagyérdemlit (Kaffka, 1940). Szdmos latnivaldt is kinaltak: a rémai katolikus és az ortodox
templom, a hé&si emlékmd, a varhegy, a Toroklyuk és az Angyalkdpolna voltak a
leglatogatottabbak. Az évtized kdzepén ndtt a vendégforgalom: 1935-ben még csak 41
allandé nyaraldja volt a kdzségnek, de 1936-ban mar 105 6 toltotte itt a szabadsagat,
amivel Dunaszekcsé megel6zte Baranydban Szaszvart, Pécsvaradot és Sikldst is (Dunantul,
1937. 07. 04.). Gyorsan emelkedett a forgalombdl szarmazd bevétel is, ami 1935-ben 2000,
mig 1936-ban mar 7100 pengét tett ki (Orszagut, 1935. 10. 01.; Kaltneker, 1936: 12).

4.2. A hegyvidéki (természeti) turizmus

AKkistelepiilések szempontjabdl nagy jelent8sége volt a helyi kezdeményezéseknek. Ennek
egyik fontos példaja Kardsz falu volt, amely mintdva valt. Karaszt leginkabb az Egri csillagok
cim(i miibdl lehet ismerni, hiszen a kis Gergét és Evat éppen a falu hatdrdban folyé
valamelyik patak mell8l raboltak el. Kardsz falu a Mecsek északi részén fekszik, 35 ezer
holdat kitev6é erdds kdrnyezetben, mig a mellette 1év6 telepiiléseken (Szaszvar, Maza,
Nagymanyok, Vékény stb.) jelentds szénkitermelés folyt. Karasz lakossaganak foglalkozasi
Osszetétele némileg eltért a megszokottdl, ugyanis ebben a faluban mindig erés volt a
kisipar. Kiemelkedd vallalkozéja volt Kiihnel Marton, aki malomipari tevékenysége mellett
madarodugyartd Gzemérdl valt hiressé (Zsindely, 2024). A falutdl délre 3,5 km-re taldlhatd
Maré vara. Kardsz egy csodalatos szépségli volgyben fekiidt, a két haboru kézotti idében
a falu lakossaga 500 f6 koriill mozgott (Népszamlalas, 1947: 16). Kénnyen megkdzelithetd
volt, hiszen a Pécs—Szdaszvar kozut dthaladt rajta, de vastton is elérhetd volt Budapestrdl,
Dombdvartdl a Bataszékre kozlekedd vicindlisra vald atszallassal, 6sszesen kb. 4-5 dra alatt
(Kaffka, 1940).

Sokat lendithetett egy telepdilés fejlddésén, ha volt helyben valaki, aki 4tlatta a falusi
turizmus sziikségességét, s lehet8sége volt hatarozott Iépéseket tenni a lakossag
megnyerésére. Kdrdsz faluban ezt a funkcidt a helyi plébanos, vitéz Kun Lajos, valamint
Laurencsik tanitd toltotte be. A falut a nagykozoénség szamara a Magyarsag cimi lap
utazasi iroddja fedezte f6l, amely fantaziat latott a fizet6-vendéglatds rendszerében, s
ezekhez helyszineket ajanlott (Magyarsag, 1934. 06. 17.). Mutatja a keresletet, hogy amikor
a Magyarsagban 1934 kdzepén egy nagyobb cikket kdzoltek Kardszrdl, az azt kdvetd két
nap alatt 50 megkeresést regisztraltak (Magyarsag, 1934. 06. 20.). Karasz élharcosava valt
a,,Nyaraljunk Baranydban” kezdeményezésnek. Kun Lajos (1882-1944) ismerte az ausztriai
nyaraltatasi szokdsokat, s ezt prébalta Karaszon is megvaldsitani (Mezei, 2003). A plébanos
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élére 3llt népének: a foldes szobdkat lepadldztak, bevezették a villanyt, tiszta, vildagos
szobdkat alakitottak ki, a faluba postahivatalt szerzett, a 2 km-re 1évd vasutallomashoz utat
épittetett stb. (Pécsi Napld, 1943. 08. 27.). gy vértak a nyaraldkat 1933-t6l naponta harom
pengdért, napi 6tszori étkezéssel, olyan nyaraldsi alkalmat adva a k6zonségnek, amit a
vendég mashol aligha kaphatott meg. De a kristalytiszta levegd és az erd6 klimatikus
rendszere dnmagdban nem biztos, hogy elég lett volna, ezért a kornak megfelel§en
gondoskodtak strandfiirdd kialakitdsardl is. A Pertos és Derzsd hegyfalai koz6tt fekvd
volgyben Osszegylijtotték a vizet, s hosszu csdveken, napsiitéssel felmelegitve, elvezették
az erdd tisztasan épitett beton-strandmedencébe (11 x 13 m), amely mellett kis kioszk és
homokos napozdteriilet varta a vendégeket. A betonmedence, a homokstrand és a kioszk
egylttesen 1500 penglbe keriilt, de hozzdadta az épitkezéshez munkaerejét a kézség
lakossaga, és igy lehetdvé valt, hogy a kicsiny Karasz nyaraldvendégei erdei strandfiirdén
ortlhessenek a nydrnak (Magyarsag, 1934. 06. 17.). A furd6ételepen még kaszindt is
épitettek. A forgalom gyorsan n6tt: Kun Lajos adatai szerint 1932-ben 6, 1933-ban 60, 1934-
ben mdr 180, mig 1935 juliusdban mar 200 nyarald volt jelen (Dunantdl, 1935. 07. 30.). Egy
masik forrdsbdl tudjuk, hogy 1936-ban mar 381 vendéget fogadtak (Kaltneker, 1936: 12), s
mintegy 6200 vendégéjszakat toltottek el a faluban (Mezei, 2003). A hdboru el6tt két
vendégld, s mintegy 65 fizetds szoba varta a vendégeket (Kaffka, 1940). Karasz apré falu
volt, de forgalmdban kiemelkedd. A helyi agrarnépességnek a fizetdvendéglatas hatalmas
lehetdség volt, hiszen jelentds jovedelemhez juthattak: 1934-ben példaul 22 ezer peng6t
hagytak a faluban a vendégek, ami a helyi lakossag szamdra hatalmas 6sszegnek szamitott
(Magyarsag, 1936. 07. 12.). A fejl6dést mutatja, hogy az Orszagos Magyar Weekend
Egyesiilet 1936-ban 2000 pengd tdmogatast szavazott meg Karadsznak a telepiilés tovabbi
csinositasdra (ugyanezt kapta Pécsvdrad és Hosszuhetény is) (Pécsi Napld, 1936. o01. 26.).
Az mindig nagy kérdés volt, hogyan lehet tovabblépni, kell-e egy-két nagyobb szalloda,
nem veszik-e el ezzel a falusi idillikus kornyezet: Kardsz esetében is felmeriilt javaslatként
a novekedés ezen lehet8sége, de itt is €s a tobbi hasonl6 telepiilésnél is megmaradtak az
alapformandl (Magyarsag, 1935. 07. 28.).

Alig kilonbozott Kardsz természeti adottsagaitdl a téle délre [évdé Hosszuhetény,
rdadasul 6tszor akkora népessége és sokkal differencidltabb tarsadalomszerkezete volt
(Bezerédy, 2000). Hosszuhetényben is felismerték a kdrdszi nyaraltatasi modell elényeit.
El6nydsebb volt a pécsi varoslakdknak is, hiszen féldton fekiidt Kardsz felé, kénnyebb volt
megkdzeliteni: a Pécstél 16 km-re fekvd szinmagyar falut autdval, autébusszal, vonaton
pedig a Pécs—Bataszék vicindlison lehetett elérni (Kaffka, 1940). A falu 290 m magassagban
fekudet, tiszta, erdds kdrnyezetben. A k6zségben 1934-ben szisztematikus Iépéseket tettek
a vendégfogadds megoldasara, a kezdeményezd a sportegylet néhany vezetdje volt. Elsé
l[épésként 25 lakast vontak be a programba, mintegy 60 szobat biztositva, amelyek
mindegyike butorozott, padldézott, villanyvildgitasu volt. Az egyik hdz mogott alakitottak ki
a strandfiird6t, amelyhez a valsag alatt szilkségmunkat (k6zmunkat) hasznaltak fol. Egy 12
X 25 m-es nagy medencét épitettek, amit a bamészkoddk miatt deszkakeritéssel 6veztek
(Dunantul, 1934. 07. 08.). A medence mellett kabinok alltak, de része volt a komplexumnak
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egy kerthelyiség is, sontéssel, asztalokkal, székekkel. A kerthelyiségben 1938-ban egy
szabadtéri szinpadot is feldllitottak, ahol esténként kilonb6z6 kulturdlis el6adasokat
tartottak (Dunantul, 1938. 06. 26.). A kibetonozott szélli medence mellett volt egy kis t6,
amit a falusi szegények hasznalhattak, s amelynek a felmelegedett vizét atvezették a
medencébe (Multmentd, 2019. 12.). Hosszlhetény bdévelkedett kozeli természeti
szépségekben, hiszen a Zeng6, a Réka-volgy, a Harmashegy stb. kivald kirdndulasi
lehetdségeket biztositott. A vendégsereg némileg kiilénbozott a kardszitdl: a kdzség
elhelyezkedésébdl kovetkezéen fdleg a pécsiek, de mellettik a koérnyezd
banyasztelepiilések (Mecsekszabolcs, Vasas, Somogy stb.) dolgozdi is nagy szamban
jottek. Ujdonsdg volt a szervezett kirdndulék megjelenése. 1935-ben példaul Pécsrél a
Mozdonyvezet8k Otthona nevl szervezet inditott egy kiilénvonatot Hosszuheténybe: az 1
pengd 30 filléres részvételi dijban benne foglaltatott az oda- és visszautazas, a strandon az
egész napi firdés, tanc, futballmeccs, kabaré és egyéb latnivaldk belépddija. Az ilyen
programok hosszu napot jelentettek, jelen esetben a visszaindulas éjfél utan 1 drakor
tortént meg (Dundntul, 1935. 06. 16.). Adataink szerint Hosszuihetényt — nyilvén a varoshoz
vald kozelség miatt is — eleinte inkdbb a latogatd turistdk keresték, s nem a hosszu id6re
bekdltdzok, Kardszhoz képest példaul elenyészd volt a lakdsbérld vendég (Orszagut, 1935.
10. 01.). A fejlesztéseket szolgdlta a Karasz esetében mar emlitett OMVESZ-tdmogatas is
(Pécsi Napld, 1936. 01. 26.). Hosszuhetény latogatottsagat novelte, hogy az 1930-as
években, a faluban is 1étrejott az orszagos Gyongydsbokréta Mozgalom szervezete, amely
révén jelents szamu budapesti is érkezett (Bocz, 2005).

A kardszihoz és a hosszuhetényihez hasonld palyat tobb kelet-mecseki telepdilés is
befutott, hiszen egyre tobben kapcsolédtak be az OMVESZ-rendszerbe, s kertiltek be az
ajanlott falusi nyaraldhelyek k6zé. Ez nagy elény volt, hiszen nagyon sokan nemis tudtak a
Mecsek falvainak természeti szépségeirdl. Ahogyan a Magyar Turista Elet cim(i lapban
1936-ban megfogalmaztak: ,,...a keleti Mecseken...szamos kisebb kdzséget taldlhatunk,
amelyek a varosi kétenger faradt robotosainak pompas tidiiléhelyil kindlkoznak” (Magyar
Turista Elet, 1936. 07. 15.: 7). A Kardsztdl délre es6 1300 f&s Magyaregregy (Népszamlalas,
1947: 16) extrapotencidlja Marévar volt: konnyl volt 6sszekapcsolni a falusi pihenésre
érkezett vendégeket a torténelmi emlékhellyel. A faluban 9-10 szoba varta a vendégeket.
Marévar volgyében egy ma is meglévd strandot alakitottak ki, ahol 10 x 25 m-es medence
vdrta a flird8z8ket. A strandot 1935. julius 7-én nyitottak meg, mellette parkositottak, s 9—-
10 kabint is épitettek. A faluban ugyanekkor mar 41 szoba varta a pihenni vagydkat (Fiizes,
2003; Dunantul, 1935. 06. 29; Pall, 2003). Vadaszatokat, erdei sétadkat, kiranduldsokat,
népiinnepélyeket ajdnlottak vagy szerveztek a vendégeknek (Kaffka, 1940). Az 1930-as
évek végén a budapesti Regnum Marianum Csapat cserkészei is a vélgyben taboroztak
(Surényi, 2003).

Az 1700 lakosu Szdszvart konnyl vasuti és kozuti elérhet8sége is segitette a
vendégforgalom fejlesztésében. A kdzség belteriilete melletti erd6ben 25 x 12 méteres
medencét épitettek, mellette kiilén gyerekpancsoldval, 6lt6zEkabinokkal. A strand mellett
falatozé mdkodott. A faluban a maganhdzaknadl a szokdsos kindlatot nyujtottdk:
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villanyvildgitas, takaritds, agynemda stb., s ha kellett, étkezésre is volt lehetdség (Kaffka,
1940; Varszegi, 1991). A szdszvari strand hamar népszer(ivé vdlt, igy példdul 1936-ban a
Bonyhddi Testgyakorlok Koére autdébusszal atrandult Szaszvdrra, s ott Uszdversenyt
tartottak (Magyarsag, 1936. 08. 02.). Mar az elsé, 1936. évben is szamottevd forgalom volt
Szdszvaron: 46 fizetdvendéget szamlaltak, s a hétvégi kirdnduldkkal és nyaraldkkal egyiitt
Osszesen 402 fOt lattak vendégiil, akik hozzavetdleges szamitds szerint 5000 peng6t
hagytak a kozségben (Magyarsag, 1937. 05. 27.).

2. tdbldzat: Vendégforgalmi adatok a Baranya megyei falvakbdl (1935)

Telepiilés A kozségben nyaralt A nyaralasbdl szarmazé
fizetévendégek szama készpénzforgalom (pengd)
Harkdny 3500 449.800
Hosszuhetény 9 560
Kdrasz 294 18.500
Dunaszekcs6 41 2000
Pécsvarad 78 5700

Forrds: Orszagut, 1935. 10. 1.: 27.

A tematikai blokk utolsé elemeként emlitjiik meg Obdnya és Abaliget valtozésait. A 400 f6s,
déntben svéb (német) lakossal rendelkezd aprécska Obdnya ma is meghatdrozé a mecseki
turizmus szempontjabdl. Az erddktdl Gvezett falu tiszta levegdjérdl, kiranduldutjairdl,
akkor még bdvizli hegyi patakjairdl valt hiressé. Két szabadtéri fird6t alakitottak ki,
kabinokkal, mellette vendéglével. Kiill6nb6z6 minbségli fizetévendég-szobai viszonylag
olcséak voltak, de 1940-ben mar turistacsoportokat is tudtak fogadni (Kaffka, 1940). Egy
1936. évi adat szerint mar évek 6ta nyaraltak Obanyén varosi polgarok, féleg févérosiak
(Magyar Turista Elet, 1936. 07. 15.). A Mecsek nyugati oldaldn fekvé Abaliget adottségai is
egyedulalldak voltak, hiszen az orszagban nagyon kevés helyen volt cseppkdbarlang. A
dontéen németek altal lakott falu vasuti f8vonalon fekldt. A vasutallomastdl 45 perc
gyaloglassal lehetett a barlang bejaratahoz eljutni. Az 1786 &ta ismert abaligeti barlangrdl
Kiss J6zsef a Turistdk Lapjaban mdr 1890-ben irt egy ismertetd cikket (Kiss, 1890). Az 1930-
as évek elején a falu atvette a barlang miikodtetését. Tihanyi Janos plébdnos vezetésével
a barlang mellett menedékhdzat alakitottak ki, a bejarathoz padokat helyeztek, s a
kozelben még egy vendégl§ is volt. Viszont a latogatottsag az id6k sordn visszaesett: mig
a harmincas évek k6zepén 1000-1200, addig 1938-1939 tdjan mar csak 600 6 kereste ol a
latvanyossagot (Dunantul, 1939. 08. 10.). Azért is érdekes a vendégforgalom hianya, mert
Abaligeten 3llandd feltar6 munka folyt, a korabeli természettudomanyi lapokban
folyamatosan el6kertiltek a barlang feltarasanak djabb eredményei.
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4.3. A térténelmi emlékezés szinterei

Baranya varmegyében a torténelmi emlékhelyek [dtogatdinak elsddleges turisztikai
célpontja Mohdcs volt. A két habord kozotti korszakban, 1926-ban volt a gyaszos
emlékezet(i mohacsi csata 400. évforduldja. Aktualitasat felerdsitette, hogy hat évvel
kordbban Trianonban az orszag kétharmadat veszitette. Mohdacs az eddig bemutatott
teleptilésekhez képest a maga 17 ezer lakosaval szinte nagyvaros volt, ahol f6leg magyar,
sokac, német és szerb anyanyelviiek éltek (Népszdmldlas, 1932: 8). A varos kozigazgatdsi
tertiletéhez 31 ezer hold tartozott, amib8l 9000 hold a dunantdli oldalon, mig a tébbi a
Duna bal partjan, Margitta-szigeten helyezkedett el. A jobbparti teriilet 42%a Pécsi
Plspdkségé volt (Gazdacimtdr, 1937: 34). Mohdcs adottsdgai kozott a Dunat kell
kiemelntink, hiszen Trianon miatt a legdélibb hajédllomdssa valt: a folydn a hazai és kiilfoldi
aru- és személyszallitd hajok nagy szamban kozlekedtek, de vasuton és kdzuton is kdnnyen
elérhetd volt. A foglalkozdsi Osszetétel is elég sokszinl volt: a keresd6k fele a
mezdgazdasagban, masik fele pedig az iparban és a kiilonb6z8 szolgaltatasi dgakban
(kereskedelem, hitelélet, kdzszolgdlat stb.) dolgozott (Népszdmldlas, 1975: 358-359). Az
1924-t8l rendezett tandcsd, majd 1929-t8l mar megyei varosként mikodd jarasi székhely
szamos koz- és dllamigazgatasi, egyhdzi intézménnyel, iskoldval (gimnazium, polgari
iskoldk stb.), 172 dgyas kdrhdazzal, dnszervez6dé egyesiiletekkel rendelkezett (Kalotai,
1930: 237-241).

Mohacson minden adott volt ahhoz, hogy jelent8s mértékben bdviiljon a turizmus. A
gazdasagi élénkiilésre sziikség is volt a valsag miatt: 1933-ban példdul a 17 ezer f8s varosban
2837 elldtatlan élt (Sandor & Tegzes, 1976). Bekerdiilt az OMVESZ altal ajanlott listdba is a
vdaros. Az 1930-as évek masodik felében mar idegenforgalmi hivatala is volt, amely a
varoshazan miikodott (Kaffka, 1940). A hivatal dllitotta el6 azokat a prospektusokat,
amelyekkel orszagszerte népszer(sitette a varost. Ezekben felhivtak a figyelmet arra, hogy
az orszag legkiilénb6z8bb iskoldi hozzdk el egy-két napos kirdnduldsra ndévendékeik
csoportjait, megnézni a mohdcsi csatasikot, Il. Lajos kirdly emlékmdivét a Csele-patak
partjan, a mizeumot stb. (Pécsi Napld, 1934. 06. 06.). Latnivalé b&ven volt ezeken kivdil is:
1934-ben restaurdltak a plspoki templomot, a vildghdboruban elesett 432 mohdacsi polgar
emlékére alakitottak ki a HOsok ligetét a 24 m magas emlékml(ivel (Magyar Cserkész, 1937.
04. 01.). 1926-ban dontottek a Fogadalmi templom felépitésérdl, amely az 1930-as évek
k6zepére el is késziilt. Jelent8s szallashely-kapacitasok is rendelkezésre alltak az 1930-as
évek vége felé. A Korona Szall6 18 szobaval rendelkezett, étterme 200 f6re volt méretezve,
de volt kdvéhazais. A kisebb hotelek k6zo6tt ott volt a Dedk, a Panndnia és a Duna Szalloda.
Cukraszddk féleg a Kirdly utcdban helyezkedtek el. A vdrosi Duna-parton alakitottak ki a
Dunafiird6t, mig szemben a vidrossal, a Mohdcsi-szigeten egy igencsak latogatott
strandfiird6 épilt meg, 90 kabinnal, 280 szekrénnyel. Akik nem tudtak a belépd&dijat
kifizetni, azok szdmara ott volt a Horthy-zatony és az n. Cigny-sziget. Allandd nyaraldsra
a mohdcsi sz8l6hegy préshazai, illetve a Margitta-sziget allt rendelkezésre (Kaffka, 1940).
A turisztikai bOviilést mutatja, hogy 1935-ben megszervezték egy filléres vonat érkezését
is. Az idegenforgalmi hivatal erre az alkalomra sokdc napot rendezett kidllitassal
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(Dunavidék, 1935. 08. 04.). A filléres gyorsok megszervezése orszdgosan hatalmas siker
volt: 1932-1940 k6z6tt 1400 vonat 1,4 millié turistat szallitott az orszagban (Jusztin, 2006).
Emelte az érdekességét a varosnak, hogy kiinduldpontja volt olyan kirdnduldsoknak,
amelyek elsddleges célpontja a Margitta-sziget, a Torékdomb és a Csele-patak voltak.
Szamos néprajzi jellegli rendezvényt is tartottak: farsang utolsé napjan busdjaras, piinkésd
napjan sokac kirdlyndkisérés, kardcsonykor magyar és sokdc betlehem stb. szinesitette a
programkindlatot (Kaffka, 1940). A busdjaras, amely kordbban népfesztivalnak indult, a két
haboru k6z6tt némileg haldoklott: Iatogatottsaga alacsony volt, kevés volt a busd, ezért
allandé kérdés volt, hogyan lehet a programba némi élénkséget vinni, s nagy szerencse,
hogy egydltalan fennmaradt a szokas (Ferkov, 2003).

Ebbdl a sokoldalisagbdl nyilvan kovetkezik, hogy Mohacs jelent8s turisztikai
kézponttd valt a két hdbord kozotti idészakban. Mar nemcsak a pécsi latogatdkra
szamithattak, egyre tobben érkeztek az orszag mas terdileteirdl is. Kiiléndsen az augusztus
29-i id6pont kérnyékén jottek sokan. Az 1935. augusztus 29. kortili id6pontrdl példaul azt
irtak a helyi sajtdban, hogy 2000-3000 idegen érkezett a varosba, s a kirakoddvasarral
egybekotott emlékezés soran a vdros iparosainak szinte minden termékét megvették
(Dunavidék, 1935. 09. 08.). A Dundn az 1930-as években t6bb jugoszlav személy is érkezett,
koztiik vasdrozdk, kereskedbk, lizletkot6k és masok is. Ennek egy része atmend forgalom
volt, az érkezettek nagy része rovid tartdzkodds utan tovabb is utazott Budapest felé. 1935
nyaran az ldegenforgalmi Bizottsag vezetdje beszamoldjaban megemilitette, hogy példaul
a DGT Expresszhajdéja megallt két drdra Mohacson szénfelvételre, s hirtelen 1260 idegen
tekintette meg a vérost, ahol mindenféle termékeket vasaroltak (Ferkov, 2003). A mohacsi
csata gydszos emlékhelye mellett a ,,masodik mohacsi csata” (Nagyharsany) gy6zelmének
250 éves évforduldjat 1937-ben (linnepelték, ahol kiallitasokkal, vasarokkal, politikai
rendezvényekkel, fényképkidllitdssal szerveztek sok ezer I3togaténak kéthetes
programsorozatot (Pécsi Napld, 1937. 07. 18.).

Az OMVESZ dltal beszervezett telepiilés volt Pécsvdrad is. Esetében elég komplex
turisztikai rendszert lathatunk az 1930-as években. A telepiilés 2700 lakossal rendelkezett,
kétharmaddban magyar, egyharmaddban német anyanyelviiek laktdk (Népszamlalds, 1947:
20). Régi jarasi kozpont volt, ebbdl kdvetkez6en szdmos hivatallal (szolgabirésag,
jarasbirésdg stb.) rendelkezett. A Pécstdl 18 km-re 1évd, a Mecsek alatt fekvd nagykdzség
természeti kdrnyezetérdl, kivald levegdjérdl, fejlett belsd infrastrukturdjardl is ismertté
valt: vizvezetéke, villanyvildgitdsa, csecsemdvédd intézménye, gydgyszertdra, négy
praktizalé orvosa is volt (Kaffka, 1940). Kdzismert volt a legnagyobb fogaddja, az Arany
Barany (Lengvari, 2001). Kilonlegessé tette a telepiilést a pécsvéradi apdtsag
épuletegylittese, amelyrdl az elsé adat 998-bdl szarmazik. Az er6ditmény bastyaszerl(i
tornya, amit az 1930-as évek madsodik felében rekonstrualtak, kozépkori eredetld. A
teleptilés j6 kozlekedési lehet&ségekkel rendelkezett, elérhet6 volt vasdton, kdzuton
egyarant. Az OMVESZ-hez tartozd telepiilésekrdl az 1930-as évek masodik felében a
kiranduldk a visszautazasra a MAV-tél 50%-0s vasuti menetjegykedvezményt kaptak: ebbe
a korbe tartozott még 10 masik baranyai telepdilés, illetve Pécs varos is (Vasuti és
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Kozlekedési Kozlony, 1938. 05. 12.). Pécsvarad gazdag telepiilésnek szamitott, kivald
mez8gazdasagardl, féleg a nagyszamu szimentdli tejtermeld gazdasagardl volt hires
(Magyarsag, 1937. 07. 04.). A szervezett fizet6vendéglatas a haboru el6tt mar 15 db I.
osztalyy, illetve 30-40 db Il. osztalyd szobdval rendelkezett, s penzidszer( ellatast is
lehetett igényelni a gazdakndl. A kézségben 6 vendéglé mikddott. Fiirdd nélkil mar
keveset ért egy turistahely: 1933-ban adtdk at a modern strandfiirdét, 18 x 8 méteres
medencével. A strand kialakitasanak kezdeményezése a f8szolgabirétdl indult, az 6tlet
megvaldsitasat a helyi k6z6sségbdl verbuvaldds fiirdSegyesiilet vitte végig. Régebben is
volt egy uszodajuk, azt adtalakitva hoztdk létre az Gjat (Pécsi Napld, 1933. 07. 27.). A
szorakozdast 500 személyt befogadé mozgdképszinhaz, teniszpalyak, labdarigo- és egyéb
sportpalyak szolgdltak. Kirdndulécélpont volt béven: a kilatétoronnyal rendelkezd Zengé,
a puspokszentlaszldi kastély, a hegyi forrdsokkal rendelkez6 Réka-volgy stb. (Kaffka, 1940).
A turistaforgalom 1934-t8l indult be, a kezdeti évben még csak 78 fizetdvendégiik volt, akik
5700 pengdét koltottek (Orszagut, 1935. 10. 01.). A pécsvaradi turizmust is pénzigyi
tdmogatdsra mélténak taldlta 1936-ban az Orszdgos Magyar Weekend Egyesiilet (Pécsi
Napld, 1936. 01. 26.). A Pécshez valé kozelség — akarcsak Hosszuhetény esetében - adta
azt, hogy nem annyira a hosszu iddt elt6ltd vendégekre, inkdbb a kirdnduléturizmusra
tudtak nagyobb lehetdséget biztositani, nem véletlen, hogy az 1930-as években Pécsrdl
szamos szervezett utat inditottak Pécsvaradra, koztik kildnb6z8 iskolai osztalyok is nagy
szamban fordultak eld.

Elvileg Siklds is rendelkezett azokkal az adottsagokkal, amelyek révén komoly
turisztikai hellyé vdlhatott volna, de a két habort k6z6tt ez nem kdvetkezett be. Adottsagai
Pécsvdradhoz hasonldan jok voltak: az 1941-ben csaknem 6000 f6s nagykdzség
(Népszamlalas, 1947: 22) jarasi kozpontként miikodott, szamos iskoldja, egészségligyi és
egyéb intézménye volt. Kézlekedési elérése vasuton és kdzuton is egyszerlinek mondhatd,
s ott magasodott a telepiilés kozepén a Drava mente sik vidékébdl kimagasld varhegy, rajta
a kézépkori varkastéllyal. A varosban 1926-ban még két szalloda volt, a Kézponti Szalloda
és a Pelikdn, de a valsag utani korszakra mar csak a Kézponti Szalloda maradt, 14 szobaval.
Volt a nagykdzségben két kdvéhdz, hét vendégld és tizenegy kocsma is (Nagy, 2000). A
szerb megszallas alatt kifosztott var és uradalom helyredllitdsa, ha lassan is, de haladt.
Benyovszky Mdric gréf a Sikldson toltott évei alatt dtalakittatta a belsd tereket, és
berendezte a var addig tiresen all6 termeit. A varkastély lassan ujjaépiilt: a faipari és egyéb
szakmunkdkat maga a tulajdonos végezte el. 1929-ben miemlékké nyilvanittatta a varat. A
foldesuri hazaspar kézdsen Ugy dontott, hogy megnyitjdk a vdrat a turistdk eldtt: a
kazamatat, a mizeumot és a gétikus varkapolnat lehetett [dtogatni, a parkot viszont csak
évente egyszer tekinthették meg (Czeininger, 2001). Gyakran fogadtak elit vendégeket a
varkastélyban. 1934-ben példaul jeles olasz és magyar vendégek (diplomatak stb.) nézték
meg Siklést, ,,...ahol az olasz és magyar vendégeket az Osrégi vdarban a
legnyugateurdpaibb vendéglatds fogadta...gréof Benyovszky Moric és felesége grof
Batthydny Lujza...megmutattdk a tobb mint ezeréves torténelmi varat, amelynek
pincéjében egyidében Zsigmond kirdlyt fogva tartottdk, amelynek egyik kamrajaban
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egykor Orizték a magyar koronat és amelynek koveihez, titkos alagutjaihoz, széles
bastydihoz a magyar torténelemnek egész sereg izgalmas emléke f(izddik. Grof
Benyovszkyék tedval és nagy bufével vartak a vendégeket. Megmutattdk nekik a
kastélyban rendezett muizeumot, amelynek minden egyes darabjat a grof felesége
sajatkezlileg asta ki a var falaibdl és a var korili helyekrél” (Pesti Napld, 1934. 04. 24.: 7).
Nem tett jot a sikldsi turizmusnak az sem, hogy ott volt mellette Harkdny a maga
vendégforgalmaval és fiirddjével, nem sok esélyt hagyva Siklédsnak. Azt tudjuk ugyanakkor,
hogy a harkdnyi vendégeknek mindig ajanlottdk a sikldsi kirandulast, a pécsi
kongresszusok, konferencidk résztvev6i is gyakran megnézhették Sikldst, vagyis
kirdnduldhelyként kivald lehet8séget nydjtott. 1937-ben a nagykdzséget 1958 személy
tekintette meg, de a fizet6vendéglatas nagyon alacsony szinten mozgott. Benyovszky
haldla utdn az 6zvegy eladta a vdrat a Honvédelmi Minisztériumnak, amely tiszti Gdiil&vé
kezdte atalakitani, de az 1944-1945. évi hadi események meghiusitottak az elképzelés
megvaldsitasat (Nagy, 2000).

4.4. Egyhazi turizmus: Madriagytid, mint zarandokhely

Baranya megye felekezeti szempontbdl er6sen katolikus tobbségli volt. Az 1930. évi
népszamlalas adatai szerint a megyében 250 ezer f8 élt, a f8bb felekezeti csoportokat
tekintve ebbdl 205 ezer rémai katolikus, 27 ezer reformatus, 13 ezer evangélikus és 2560
izraelita volt. A magyar katolikusokon tul ezt a témbot erfsitette az itt €l6 86 ezer f&s
német, illetve a par ezer f6s horvét k6z6sség is (Népszamldlas, 1932: 82-83). A katolikus
dominancidnak oka volt az is, hogy Baranya megye teriiletére esett a Pécsi Plispokség
egyhdzmegyéjének nagy része, rdadasul ezen a vidéken szamos nagybirtoka volt a négy
katolikus intézménynek: a plspokségnek, a kdptalannak, a székesegyhdznak és a
papneveldének, ezek egylittesen mintegy 60 ezer holdat tettek ki (Gazdacimtar, 1937).
Erdsitette a katolikusok pozicidjat, hogy a két habord kozotti hisz év egy keresztény
kurzus id6szaka volt, ahol az egyhazak nagyon erds politikai és anyagi pozicidval
rendelkeztek.

A dél-dunantuli megyékben szamos bucsujard hely taldlhatd, s kiléndsen erds volt a
Mdria-kultusz (Andocs, Mariakéménd stb.). Baranydban az egyhazi idegenforgalom
szempontjabdl Gylid (1934-t61 Mdriagylid) emelkedett ki. Az 1860 hold hatérral rendelkez6
Gyld falu mindig is a sikldsi uradalom része volt. Az 1930. évi adatok szerint 826 f8 élt a
teleptilésen, dontéen magyarok. A kordbbi evangélikus tébbség mar megsz(int, 1930-ban
kétharmaddban rémai katolikusok, egyharmadaban pedig reformatusok alkottdk kézséget
(Népszamldlas, 1932: 6, 79). A telepiilés Harkdny és Siklds kozott fekszik, a falutdl délre
helyezkedett el a vasutdllomasa, de kozuton is konnyen megkdzelithet6 volt. A
bucsujaréhelyhez kapcsolédd legenda 1687-bdl szarmazik (Bangha, 1932: 278). Gylid, mint
egyhazi zarandokhely a vizsgalt korszakunk el8tt mar 150 éve is miik6dott, a 19. szazad
vége felé mar évi 40-50 ezer zardndok kereste f&l (Kiss, 1894). 1934-ben mar a 25. férfi
zardndokutat tartottdk meg, mintegy 2000 f6 részvételével (Dundntul, 1934. 06. 12.).
Kordbban lathattuk, hogy a Magyarsag cimd lapnak milyen szerepe volt a mecseki turizmus
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felfutdasaban. Hasonld hatdst ért el 1935-ben Mariagyld esetében a pécsi katolikus
Dunantul cimd lap: ez az Ujsag hirdette meg azt az akcidt, amely azt célozta, hogy a falu
legyen Magyarorszag legszebb bucsujard helye. A széles olvasétaborral rendelkezd lap
felhivdsa célba talalt: mdr az elsd évben, 1935-ben szamos fejlesztési folyamat indult el.
Egyre tobben vasaroltak telket a faluban, négy uj kereskedés nyitott meg. Lehetdvé tették
az 6nkéntes adomdnyozds lehet&ségét, ahol ékszereket, készpénzt gylijtdttek (Dunantdl,
1935. 02. 22.). Még az amerikai magyarsag korében is elindult a gyUjtés: harom év alatt 20
ezer pengdt akartak 6sszeszedni (Tolnamegyei Ujsdg, 1936. 02. 01.). A nagy latogatottsag
jelentds haszonnal jart. Jogosan irhattdk mar 1935-ben a sajtdban, hogy Baranya
legnagyobb idegenforgalmat Mariagy(id bonyolitja le. 1935. szeptember 8-an olyan dridsi
zarandoktomeg volt egyiitt Mariagy(iddn, hogy minden ajandéktargy elfogyott, s ezenkiviil
a vendégldknek is dridsi volt a forgalmuk, s a gylimodlcsarusitas, a szalldsadas stb. révén
tekintélyes 6sszeg maradt a faluban. Hozzavetdleges szamitds szerint 10-12 ezer pengét
hozott egy nap a falunak. Egy masik esetben a kalocsai zarandoklat alkalmaval, amikor a
falu éjjeli szallast is adott sok szaz zarandoknak, a 4700 f6s tomeg egyedil 16-18 ezer
pengot koltott el, de jutott Harkdnynak is 8000 pengd (Dunéntdl, 1938. 09. 18.).

1935-1938 koz6tt tudatos fejlesztési programot hajtottak végre Mariagy(ddon,
amelynek célja a kegyhely latogathatdsaganak javitasa volt. A politikai kurzus hatszelével
joggal szamithattak arra, hogy egyre tobb zarandok keresi f6l Magyarorszag
Nagyasszonydnak emlékhelyét. Atalakitottak a templomot, a fehérre meszelt kéttornyd
épuilet mar messzirdl kiemelkedett a kozegébdl. A kegyoltar egyes részeit Budapestre
szallitottak, hogy ott faragjak ki. A tabernakulumot 14 kg szineziistbdl 6ntotték, ami mar
onmagaban is nagy latvanyossag lett. Megszépliltek az odavezetd utak, mintegy 20 ezer
facsemetét Ultettek a hegyoldalban (Mohacsi Hirlap, 1935. 09. 14.). 1938. junius 12-én nagy
érdekl6dés mellett zajlott le a kegyhely felujitasat kovetd dtadas. Pécsrdl kiilénvonatokkal,
és gyalogosan, szamos megyei telepiilésr6l nagy csoportokban, tobb tizezer zarandok
gyllt 6ssze (Dunantul, 1938. 06. 14.). Egy-egy nagyobb rendezvény esetén olyan témeg jott
Ossze, amelynek egy része meg sem tudta kozeliteni a templomot vagy a Fdjdalmas-
szobrot (Dunantul, 1938. 08. 30.). Az 1938. augusztusi rendezvényen a messzirél jottek
(Baja, Szeged stb.) az éjszakdt is a faluban téltotték, de azt hangsulyozni kell, hogy a
zarandokutak alapvet8en egynaposak voltak. Még megemlitjiik, hogy a valaha volt
legnagyobb mariagylidi rendezvényt a hdbord utdn, 1948-ban tartottak, amikor
hozzavetdlegesen 150 ezer f6 gylilt 6ssze.

5. Osszegzés: a Baranya megyei vendégforgalom a régiéban

Végil vessiink egy pillantast arra is, hol helyezkedett el Baranya vendégforgalma a
régidban. A szamszer(i 6sszehasonlitashoz a gréf Széchényi Karoly-féle 1937. évi OMVESZ-
kiadvany adatai allnak rendelkezésre. Természetesen nehéz Baranya idegenforgalmi
helyzetét Osszevetni a szomszédos megyékkel, hiszen példaul Somogyban ott volt a
jelentds allami forrasokkal megtamogatott Balaton-fejlesztés, de ilyenre Tolndban és
Baranydban nem volt lehet8ség.
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3. tdbldzat: Nyaraldsra beszervezett kozségek vendégforgalma 1937-ben

Varmegye | Nyaral6k szama majustol A kozségekben forgalmazott
szeptemberig 6sszesen Osszeg (pengo)

Baranya 776 51.350

Tolna 840 72.990

Somogy 1472 94.320

Zala 312 22.940

Forrds: Géddny, 2020. 61. tdbldzat.

A fentebb bemutatott egyedi eseteink egyértelmiivé teszik, hogy az OMVESZ Ailtal
szervezett telepliléseken a turizmus jelentds mértékben ndvekedett. Virmegyei
Osszevetésben viszont azt lehet I3tni, hogy Baranya elmaradt Tolnatdl és Somogytdl, s csak
Zala megyét el6zte meg. Orszagosan nézve a vendégek szamdaban csak hat megye volt
gyengébb Baranyandl (Gédany, 2020: 61. tablazat). Egy 1937 végi 6sszefoglald statisztikai
jelentés szerint Baranya varmegyében az idllésre alkalmas k6zségek szama: 25 volt. Azon
kozségek, ahol szdlloda, panzid vagy vendégfogadd talalhatd, 21 volt. A szallodak, panzidk
vagy vendégfogaddk szdma 36, a gydgyintézeteké 4, a gbz-, gyogy- és tisztasagi flird6ké 6,
mig az uszodaké 5 volt. Mutatja a valtozasokat, hogy 1937-ben mar 11 strandfiirdd
miikodott a megyében 1évo telepiiléseken (Statisztikai Tuddsitd, 1937. 07. 11). Eseteink
egyben arra is rdvilagitanak, hogy a kozepesen fejlett Baranya megyében azokon a
helyeken indult meg a falusi turizmus erdsdédése, ahol ennek megvoltak a komplex
feltételei: vastiton vagy kézuton el lehetett érni a telepiilést, rendelkezésre 3llt valamilyen
extrapotencial (hegy, erdd, gydgyviz, torténelmi vagy egyhazi emlékhely stb.), voltak olyan
személyek, akik a fejlesztés gondolatat képviselték, s mindezt be lehetett illeszteni egy
orszagos vagy megyei turisztikai szervezet tevékenységébe.
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ABSZTRAKT

A varosdiplomacia a szubnaciondlis diplomacia egyik formdja, a kilénb6z6 orszagok telepiilései
kozott [étrejott testvérvarosi kapcsolatokon alapulé egylttmikddés. Jelen tanulmany a 20.
szazadban kialakult Uj varosi rendszerek és hdlézatok ezen jé példdjat, a testvérvarosi
egylttmikddéseket vizsgdlja a Dél-Dundntul régidban. A kutatds arra a kérdésre keresi a valaszt,
hogy milyen testvérvarosi halézatok alakultak ki a Dél-Dunantul régié telepiilései kdrében. Az
elemzés Baranya, Somogy és Tolna varmegye telepiiléseit és azok testvérvarosi haldzatdt vizsgdlja,
Osszesen 656 teleplilést. A kutatds a Kozponti Statisztikai Hivatal 2022. januar 1-jei allandd
népességi adatai és a Telepiilési Onkormanyzatok Orszagos Szévetsége (TOOSZ) testvérvérosi és
partnerségi adatbazisan alapul. A kutatds eredményeképpen feltdrja a Dél-Dunantudl régié
telepiiléseinek testvérvarosi haldzatdt el6bb a kontinensen kivil, majd pedig részletesen a
kontinensen beliil megkotott megallapodasok alapjan.
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ABSTRACT

City diplomacy is a form of subnational diplomacy based on sister city partnerships between
municipalities in different countries. This paper examines municipality sistering, which represents
a notable example of the new urban systems and networks that emerged in the 20th century. The
research seeks to answer the question of how sister city networks have developed among the
municipalities of the Southern Transdanubia region. The analysis encompasses the municipalities
of Baranya, Somogy and Tolna counties and their sister city networks, amounting to a total of 656
municipalities. The research is based on the permanent population data of the Hungarian Statistical
Office as of 1 January 2022 and on the database of sister city municipalities and partnerships of the
Hungarian National Association of Local Authorities (TOOSZ). The research elucidates the network
of the municipalities in the Southern Transdanubia region on the global scale and in greater detail
based on the agreements reached within the continent.
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1. Bevezetés

A 20. szadzadban a globalizacids folyamatok eredményeképpen Uj varosi rendszerek és
halézatok alakultak ki. Ezekre j6 példa a szubnaciondlis diplomdcia egy formaja: a
testvértelepiilési egylttm(ikodés, amely a tdrsadalomtudomanyok koérében eddig csak
korlatozott figyelmet kapott (Brucker & Finta, 2023). A testvértelepiilési egylttmikddés
alapvet8en formalis és hosszu tavu egylittmiikddés két kilonb6z8 orszagbeli telepiilés
kozott (Zelinsky, 1991; Kaltenbrunner et al., 2013). Jellemz&en egyiittm(ikodési szerzdés
formdjaban jon létre, és gazdasagi, kulturdlis és egyéb teriileteken is szamos pozitiv hatast
eredményezhet a partnerséget kotott telepiilések szamara.

Szamos tanulmany vizsgdlja a varosdiplomaciai kapcsolatokat, elssorban a
nagyvarosok vonatkozasdban (Mori, 2023). Hilbert (2017) a visegradi orszagok
févdarosainak testvérvarosi kapcsolatait, Kézai & Pathy (2023) a kelet-k6zép-eurdpai régidé
nagyvarosait a szdzezer és egymillid kozti lakosu varosok kdrében, illetve Tdzsa (2021)
Kecskemét vdrosat, Székely (2010) pedig Székesfehérvart vizsgalta ebbdl a szempontbdl.
Jelen tanulmany a kisebb lélekszamu telepiilések testvérkapcsolatainak feltardasaban
mutatkozd hidtust kivanja csokkent (Mori, 2023). Mivel egy féldrajzi régiéra vonatkozd
atfogo vizsgalat — amelyben a kdzségi szint( telepiilések a hangsulyosak — Magyarorszag
vonatkozdsaban még nem sziiletett, igy e munka feltard jelleggel els6ként a Dél-Dunantul
régio telepiiléseinek testvértelepiilési halézatat mutatja be.

Jelen tanulmdanyban az aldbbi kérdések elemzésére keriil sor:

e Milyen testvérvdrosi halézatok alakultak ki a Dél-Dunantul régid telepiilései

korében?

e Milyen kiildnbségek vannak az egyes telepiilésszintek k6z6tt a vizsgalt régidban?

e Milyen szerepet tdltenek be a szomszédos orszagok a Dél-Dunantdl régid

testvértelepiilési kapcsolataiban?

o Ervényesiil-e a szakirodalomban ismert vardzstiikdr-effektus a Dél-Dunantdil

régiéban is?

A testvértelepiilési kapcsolatok léte, szamossaga és dinamikdja sokat elarul a helyi
szerepl8k aktivitasardl, a kapcsolatok irdnya pedig valamelyest tiikrézi a helyi tarsadalom
identitasat és a telepiiléskdzi haldzatok jellegét. A telepililések nemzetkodzi
kapcsolatrendszerének vizsgalata egy atfogd kutatasi terilet (Brucker & Zsibdk, 2025),
melyben a kistelepiilések mindeziddig hattérbe szorultak. Részletes feltérképezésiik
hozzdjarulhat a telepiilések nemzetkdzi kapcsolatainak jobb megértéséhez, ezdltal pedig
azok tudatosabb tervezéséhez, kdzvetve pedig a regiondlis fejlédési lehet8ségek jobb
kiaknazdsahoz a periférikus térségekben (Brucker & Finta, 2023; Zsibdk & Egyed, 2024).

2. Szakirodalmi attekintés

Nicolson (1969) szerint a diplomdcia a ,,nemzetkdzi kapcsolatok targyaldsos uton térténd
kezelése; az a mddszer, amellyel ezeket a kapcsolatokat a nagykdvetek és a kdvetek
alakitjak és iranyitjak; a diplomata tevékenysége vagy miivészete” (Nicolson, 1969: 4). Egy
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orszag diplomaciai szolgalatanak f6 célja a barati és kdlcsondsen elényds kapcsolatok
kialakitdsa mas orszagokkal (Dietrichsen & Niekert, 2021). Ugyanakkor a varosdiplomacia,
amely viszonylag Uj fogalom (Musch & Sizoo, 2009), a varosok hivatalos képviseldi dltal
folytatott kiilkapcsolatok dpolasat jelenti. Ezen kapcsolatok Iétrejohetnek mas varosokkal,
nemzetallamokkal, civil szervezetekkel (non-governmental organisations) vagy akar
vallalatokkal is (Mori, 2023). A ,,testvérvaros” kifejezés Eisenhower elnkh6z kéthetd, aki
1954-ben hirdette meg az egylttm(ikddés ezen formadjat. Az eredeti koncepcié szerint a
testvérvdrosi kapcsolatok célja a nemzetkdzi megértés és a béke helyi szintl eldmozditasa
volt (Rarnasamy & Cremer, 1998), azonban az elmult tizenét évben a koncepcid
megvaltozott, és a kereskedelmi kapcsolatok okdn egyre inkdbb felértékel6dott (O’Toole,
2010). Ma mér tobb mint egy szimbolikus kapcsolat vagy kulturdlis csere; a
testvértelepiilési egylittm(kodés tobbet jelent a helyi rendezvények testvérvarosi
kildottek jelenlétében torténd megvaldsitasanal (Jaszberényi et al. 2022). Az ilyen jellegli
egylttmiikodések a varosok életében és a varosfejlesztésben is hatalmas potenciallal
birnak (Acuto et al., 2018), és hozzajarulnak a telepiilések telephelyi sikerességéhez (Koltai,
2022, Horeczki & Gonda, 2023). A partnervérosi kapcsolatok megszervezése, dpoldsa és
koordindlasa ugyanakkor az 6nkormdanyzatok kezében 6sszpontosul (Gergd, 1999).

A testvérvarosi kapcsolatok tekintetében a szakirodalomban ,,varazstiikor”’-hatasként
ismert az a jelenség, mely szerint csak a testvérvaros képes az adott 6nkormanyzat elé
tikrot tartani, hogy az megldssa magat benne, milyen is valdjdban. Idedlis esetben a
testvérvdrosok a népesség és a kulturkor tekintetében kozel azonos dimenziéban
muikddnek, vagyis hasonld problémdkkal szembesiilnek, és ezen problémak megoldasaban
segithetik egymast j6 példakkal (Gil, 2020). Nem szerencsés tehat, ha egy Budapest [éptékii
varosnak egy New York, Chicago vagy Moszkva, Szentpétervdr dimenzidju varos a
testvérvdrosa, mert nagysagrendi kiilénbségek vannak kéztlk a varosiranyitasban; mas-
mas problémakkal szembesilnek, egyszéval nem értik meg egymdst (Tdzsa, 2021).

A varosdiplomacia szupranacionalis, eurdpai unids intézményi kereteit és politikait
részletesen bemutatja Brucker & Finta (2023). A periférikus térségekben a helyi szereplék
kozotti egylittmiikodésnek fontos eszkdzei az alulrdl épitkezd fejlesztések (pl. a LEADER
fejlesztési mddszer). Ugyanakkor, az ilyen térségek szubnaciondlis szereplGinek az EU-n
beliili érdekeik képviseletére korlatozott lehet&ségeik vannak, ami kihat a telepiilések és
térségek gazdasdgi-tarsadalmi felzarkdzasi esélyeire is. A szerz8k arra is felhivjdk a
figyelmet, hogy er8s egyensulytalansag van az EU-n beliil a vdrosok és a vidéki térségek
érdekérvényesitési lehetdségei, illetve azok intézményesitése kdzott. A szubnacionadlis
szerepl8k szadmdra els6sorban az Eurdpai Bizottsag, az Eurdpai Parlament és a Régidk
Bizottsaga kindlhat — valtozé hatékonysagu — érdekérvényesitési lehetfséget, és ennek
tovabbi fontos csatorndjat jelentik az eurdpai dnkormanyzati érdekszdvetségek és
hélézatok (pl. Eurépai Régidk Gytilése, Eurocities). Brucker & Finta (2023) sziikségesnek
ltja, hogy az EU eszkdztardban rendelkezésre dlljon olyan fejlesztési mddszer, amely
egyszerre biztositja a szubszidiaritds, a partnerség és a tébbszintli kormanyzas esélyét, és
egyuttal alkalmas a periférikus térségek megsegitésére.
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3. Mddszertan

A kutatas fokuszaban a Dél-Dunantul régio telepiiléseinek dnkormanyzati diplomacidja,
azon beliil is a testvértelepiilési haldzatai allnak.

Els6 lépésként a Kozponti Statisztikai Hivatal 2022. janudr 1-jei adatai alapjan
levalogattuk Baranya, Somogy és Tolna varmegye telepiiléseit: 6sszesen 656 telepdilést,
amelyek 92,2%-a jogallas szerint kozség, népességiik pedig 25 és 142.873 f6 kozott valtozik
(Belligyminisztérium, 2022).

A kutatds kovetkezd lépéseként a Telepiilési Onkormdnyzatok Orszdgos Szévetsége
(TOOSZ) testvérvarosi és partnerségi adatbazisdnak 2023. november 11-ei adatai alapjan
tarjuk fel a telepilésdiplomdciai kapcsolatokat, kiilonds tekintettel a testvértelepilési
kapcsolatokra a régié egyes telepiilésszintjei k6z6tt. A Telepiilési Onkorményzatok
Orszagos Szovetsége 2018-ban kérddives lekérdezést végzett a magyar telepiilések
testvérvarosi kapcsolatainak feltardsa érdekében. Az adatbazis 2018 d6ta nem kerdilt
frissitésre. Az adatbdzis Osszesen 3196 terileti egység (telepiilés, févdrosi kerilet,
varmegye) Osszesen tdbb mint 3900 testvértelepiilési kapcsolatdt tartalmazza. A
telepllések méretének azonositdsdra az ENSZ dltal alkalmazott telepiléshierarchiai
beosztdst és a Térport Utmutatasat haszndltuk (1. tdbldzat). A kapcsolatok sokszintisége
miatt nem tudtunk csupan egyetlen hierarchiabeosztdsra tamaszkodni, mivel a
testvérkapcsolatokban a legkisebb falvaktdl kezdve a legnagyobb vdrosokig taldlunk
példdkat. Az adatok elemzése az IBM SPSS Statistics 21 szoftver segitségével tortént.

1. tdbldzat: A telepiiléshierarchia rendszere

Kategoria Méret Lakossag (f6)
Gigapolisz XXXL >10.000.000
Megapolisz XXL XXL 5.000.000-9.999.999
Metropolis XL 1.000.000-4.999.999
Nagyvaros L 500.000-999.999
Kbzépvdaros M 100.000-499.999
Kisvaros S 20.000-99.999
Nagykozség XS 5.000-19.999
Kozség XXS 1.000-4.999
Kisfalu KF 500-999
Aprodfalu AF 200-499
Torpefalu TF <199

Forrds: WUP (2024) és a Térport.hu alapjdn sajdt szerkesztés.
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4. Magyarorszag és a Dél-Dunantul régié telepiiléshalézata napjainkban

Magyarorszag telepiilésszerkezete hosszu évszdzadok alatt alakult ki, mire elnyerte mai
formajat és a kilonbdzd telepiilések kdzigazgatasi tertiletei hézagmentesen lefedték az
orszag teljes terlletét és funkciondlisan hdlézatot alkottak. A telepiiléskategdridk
tekintetében 6t jogallds kilonbdztethetd meg: kdzség, nagykdzség, varos, megyei jogu
varos és fOvdros. 2022-ben Magyarorszagon Osszesen 19 varmegyében 3155 6nallé
telepiilés taldlhatd (Belligyminisztérium, 2022), amely kézll 2705 kdzség, 322 vdros, 102
nagykozség és 25 megyei jogu varos, illetve egy févdaros (23 févarosi kerilettel). A magyar
lakossag szama egyenldtlenil oszlik el az egyes telepiiléstipusok kéz6tt, hiszen a teljes
lakossag 16,7%-a él a f&varosban, illetve tovabbi 13,7%-a Pest varmegyében. A jelen
tanulmanyban vizsgalt Dél-Dunantul régié a magyarorszagi népesség 9,2%-anak ad otthont.
Baranya varmegyében él a lakossag 3,8%-a, Somogy varmegyében a 3,2%-a, Tolna
varmegyében pedig minddssze 2,2%-a. A 2. tdbldzat attekintést nyujt Magyarorszag
telepiiléshalézatdrdl és lakossdganak varmegyei megoszlasardl (KSH, 2022).

2. tdbldzat: Magyarorszag telepiléshalézata varmegyénként lakossdgadatokkal kiegészitve

Vm.szék-

hely,

megyei

jogu Nagy- Lakossag | Lakos-
Varmegye | Kozség varos kozség | Varos | Osszesen fé sag %
Bacs-
Kiskun 90 2 7 20 119 514.630 5,2%
Baranya 284 1 3 13 301 375.613 3,8%
Békeés 45 1 8 21 75 339.059 3,4%
Borsod-
Abadjj-
Zemplén 321 1 8 28 358 659.238 6,7%
Csongrad-
Csanad 47 2 3 8 60 403.875 4,1%
Fejér 81 2 10 15 108 426.078 4,3%
GyOr-
Moson-
Sopron 167 2 4 10 183 464.401 4,7%
Hajdu-
Bihar 51 1 10 20 82 536.682 5,4%

65



Kézai Petra Kinga - Zsibdk Zsuzsanna: Varosdiplomaciai vizsgalat a Dél-Dunantul régié telepiiléseit
érintéen - Fékuszban a testvérvdrosi kapcsolatok

Heves 107 1 3 10 121 296.068 3,0%
Jasz-

Nagykun-

Szolnok 52 1 4 21 78 371.368 3,8%
Komarom

Esztergo

m 62 2 2 10 76 305.827 3,1%
Nograd 125 1 5 131 191.023 1,9%
Pest 117 1 15 54 187 | 1.344.208 13,7%
Somogy 228 1 2 15 246 312.318 3,2%
Szabolcs-

Szatmar-

Bereg 186 1 14 28 229 565.313 5,7%
Tolna 93 1 5 10 109 219.214 2,2%
Vas 203 1 12 216 250.963 2,5%
Veszprém 200 1 2 14 217 346.615 3,5%
Zala 246 2 2 8 258 274.397 2,8%
Osszesen 2.705 25 102 324 3155 | 8.196.890 100%

Forrds: Belligyminisztérium (2022) alapjdn sajdt szerkesztés. Megjegyzés: Budapest lakossdga
1.644.146 6 (16,7%) volt.

A Dél-Dunantul régidt alkoté Baranya, Tolna és Somogy varmegyékben &sszesen 656
telepiilés taldlhatd (1. dbra).
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1. dbra: A Dél-Dunantul régio telepiilései
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Forrds: KSH adatok alapjdn szerk. Szabé Tamds (HUN-REN KRTK).

A 3. tdbldzat 8sszegzi a régio telepiiléstipusait. A Dél-Dundntulon harom megyeijogu varos
(a megyeszékhelyek), Pécs (Baranya), Szekszdard (Tolna) és Kaposvar (Somogy), tovabba
38 varos (Baranya varmegyében: Bdly, Harkany, Komld, Kozdrmisleny, Magocs, Mohdcs,
Pécsvdrad, Sasd, Sellye, Siklés, Szentl8rinc, Szigetvar és Villany; Somogy varmegyében:
Balatonboglar, Balatonfdldvar, Balatonlelle, Barcs, Csurgd, Fonydd, lIgal, Kadarkdit,
Lengyeltdti, Marcali, Nagyatad, Nagybajom, Siéfok, Tab és Zamardi; Tolna varmegyében:
Bataszék, Bonyhdd, Dombdvar, Dunafdldvar, Gyénk, Nagymanyok, Paks, Simontornya,
Tamasi és Tolna), 10 nagykozség (Baranya varmegyében: Beremend, Szaszvar és Vajszld;
Somogy varmegyében: Balatonszdrszd, Berzence; Tolna varmegyében: Decs, Fadd,
HOgyész, Nagydorog és Pincehely), valamint 605 kozség taldlhatd. Telepilésfoldrajzi
értelemben a2005. évi Telepiilésfejlesztési Koncepcid szerint arégidban 498 falu taladlhato,
kozilik 141 kisfalu, amelyek népessége 500-999 8, 232 aprdfalu, amelyek népessége 200-
499 f6, illetve 125 torpe falu, amelyek népessége <200 f6 (Zsér, 2016). Jogi értelemben
természetesen ez utdbbiak is k6zségek.
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3. tdbldzat: A Dél-Dunantul régio telepiiléstipusai

Var- Megyei Varos Nagy- Kozség Kis- Apré- | Térpe- | Osszesen
megyék | jogu varos kézség | >1000f6 | falu falu falu
Baranya 1 13 3 27 50 126 81 301
Somogy 1 15 2 47 63 80 38 246
Tolna 1 10 5 33 28 26 6 109
Osszesen 3 38 10 107 141 232 125 656

Forrds: KSH (2022) és Zsdr (2016) alapjdn sajdt szerkesztés.

Megyvizsgalva a Dél-Dunantul telepiiléshalézatat, az lathato, hogy a régiéban Tolna
varmegye kivételével jellemz8en aprdfalvas telepiilések taldlhatdk.

5. Testvértelepiilési kapcsolatok vizsgalata a Dél-Dunantil régié telepiiléseit érint6en

A TOOSZ-adatbézis alapjan a testvérvarosi kapcsolatok szama orszagosan 3690 a 19
varmegyében. A legmagasabb a kapcsolatok aranya Borsod-Abauj-Zemplén varmegyében
(9,46%), de e tekintetben Baranya is kitlintetett helyzetben van (8,30%), és Somogy
varmegye sem sokkal marad el téle (7,52%). Tolna vdrmegye viszont a testvdrvarosi
kapcsolatok intenzitdsat tekintve inkdbb a rangsor végefelé helyezkedik el (3,94%), de még
igy is kétszer erésebb a pozicidja mint az utolsé helyezett Csongrdd varmegyének (1,91%)

(2. dbra).
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2. dbra: Testvértelepiilési kapcsolatok ardnya varmegyénként a TOOSZ adatbazis alapjan

Forrds: TOOSZ (2018) alapjdn szerk. Szabé Tamds (HUN-REN KRTK).

A jelen tanulmany fékuszaban 3llé Dél-Dunantul régidban 6sszesen 587 egylittmiikddés
ismert (Baranya vdrmegyében 192, Somogy varmegyében 199, Tolna vdrmegyében pedig
142 testvérkapcsolat). A hdrom varmegyében tehat a 656 telepiilésre 587 kapcsolat jut, ami
atlagosan telepiilésenként kevesebb mint egy, kivéve Tolna varmegyét, ahol
teleptilésenként dtlagosan 1,3 kapcsolatot tartunk fel. Orszagos atlagban egy telepiilésre
1,17 kapcsolat jut az adatbdzisunk szerint. Azokon a telepiiléseken, ahol létezik
testvérkapcsolat, Baranya varmegyében dtlagosan 2,3 jott Iétre, Somogy varmegyében 2,1,
Tolna varmegyében pedig atlagosan 2,6. A legtdbbet természetesen a megyeszékhelyeken
taldltuk, Pécsett 18 kapcsolatot, Szekszardon 12-t, Kaposvdron pedig 11-et. A 3. dbra
részleteiben bemutatja a vizsgalt varmegyék testvértelepiilési kapcsolatait orszagonként.
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3. dbra: A Dél-Dunantul testvértelepiilési kapcsolatai orszagonként a TOOSZ-adatbazis alapjan
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Forrds: TOOSZ (2018) alapjdn sajdt szerkesztés.

A kapcsolatok iranyukat tekintve 98,3%-ban Eurépahoz kothetdk, a tdbbi kontinens
elhanyagolhaté aranyban van jelen. Baranya varmegyében Mohdcs és Pécs a torékorszagi
Beykoz, illetve Kitahya, Tolna varmegyében Gydrkdény a kinai Hubei tartomany,
Simontornya pedig az izraeli Netanya véros révén apol dzsiai kapcsolatot. Eszak-Amerikat
Pécs testvérvdrosai, az egyesiilt allamokbeli Seattle és Tucson, valamint a Tolna varmegyei
Simontornya testvértelepiilése, az ugyancsak egyesiilt allamokbeli Walnut Creek telepiilés
képviseli. K6zép-Amerikaval egyetlen kapcsolat ismert, a Szekszard és a kubai Camagiiey
varos kozott 1étrejott testvértelepiilési egylittmiikodés.

Az eurdpai kontinensen bellil a kapcsolatok irdnya jellemzden (77,12%) Kozép-
Eurépdhoz kothetd (a tovabbi kapcsolatok: 1,69%-ban Kelet-Eurdpa, 3,81%-ban Nyugat-
Eurdpa, 4,24%ban Eszak- és Dél-Eurépa).

Az egylttmikodések 92%-a az Eurdpai Unid egyes tagdllamainak telepiiléseivel
[étrejott testvérvarosi kapcsolat. Az Eurdpai Unié tagallamain kiviil 46 szerz6dés ismert az
alabbi orszagok telepiiléseivel a kontinensen. Bosznia-Hercegovina: Paks — Gornji Vakuf,
illetve Pécs — Tuzla; Egyesiilt Kirdlysdg: Kaposvar — Bath; Svdjc: Abaliget — Knonau,
Balatonféldvar — Steckborn, Dravafok —Marthalen, Hetvehely — Rafz, valamint Marcali-
Wallisellen; Svédorszdg: Dombdvar — H6gands, valamint Som — Vasternorrland megye;
Szerbia: Adand — Kupusina, Birjan — Bogaras (Zenta), BogyiszI6 —~Ada, Bonyhad —Pancsova
(Pan¢ova), Decs — Cséka (Coka), Dunaszentgydrgy —Tornyos (Tornjo$), Gédre — Verbdsz
(Vrbas), Harkany — Péterréve (Backo Petrovo Selo), Hosszuhetény — Hetin, Lengyel —
Székelykeve (Skorenovac), Lippé - Székelykeve (Skorenovac), Lulla - Csonoplya
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(Conoplja), Medina — Bacs (Ba¢), Mesztegny8 —Horgos, Méragy — Bajmok, Pécs — Ujvidék
(Novi Sad), Szekszard — Obecse (Becej); Ukrajna: Balaton8széd — Csepe (Csepa), Decs -
Csonkapapi (Popovo), Karasz— Mezdvari (Vary), Nyim — Tiszasalamon (Solomonovo), Paks
— Visk (Vyshkovo), Pellérd — Szaldka (Solovka), Vékény — Asztély (Astei), Zimany — Dercen
(Derzen), illetve a kontinensen kiviil izraeli, kinai, kubai, oroszorszagi, térokorszagi és
egyesilt allamokbeli kapcsolatok ismertek.

Az egylttmiikodések a legnagyobb ardanyban romaniai (25,55%), németorszagi (22,15%)
és horvatorszagi (9,71%) telepilésekkel jottek létre. Jelentések a kapcsolatok tovdbba
Szlovakidval (9,37%), Ausztridval (8,18%), Lengyelorszaggal (3,07%), Olaszorszaggal (2,90%),
Szerbidval (2,90%) és Franciaorszdggal (2,73%) is.

Megvizsgdlva a Magyarorszag szomszédaival [étrejott kapcsolatok szamat,
megallapithatjuk, hogy 337 testvérkapcsolatot a szomszédos orszagokkal, 228
testvérkapcsolatot tovabbi orszagokkal alakitottak ki. Ugyanakkor a magyar telepiilések
koézott is vannak regisztrdlt testvérkapcsolatok Babdcsa, Balatonkeresztdr,
Bodrogkeresztur, Dardny, Drdvagardony, Dravatamasi, Geresdlak, Hajdib&szérmény,
Harkany, Hidas, Hidasnémeti, Kastélyosdombd, Kisszallas, Kunmadaras, Lulla, Magyarszék,
Mesztegnyd, Nagytevel, Oroshdza, Pannonhalma, Pécsvarad, Pincehely, Tengelic, Tényd,
Tiszaujvaros, Ujszentivan, Zebegény és Zomba esetében.

A kovetkez6kben megyvizsgaltuk, hogy a szakirodalomban vardzstiikérként ismert
folyamat mdkddik-e a Dél-Dundntdl régid telepiilései esetében is, hiszen a két, kiilon
orszagban taldlhatd telepiilés kozott [étrejott formadlisan és hosszd tdvra kotott
egylttmiikodések, a ,testvérvarosi”, illetve ,testvérmegyei” partnerségi egyezségek
jellemz8en az adott ,barati orszag” hasonlé szintl terileti egységével alakulnak ki
(melléklet). Eredményeink tendencidjukban megerdsitik ezt a varakozdsunkat. A térpe- és
aprofalvaknak nincsenek az 1. tdbldzat besoroldsa szerinti kisvarosokndl nagyobb
teleptilésekkel kapcsolatuk. A nagyobb méretkategdridkba esd vizsgalt telepiilések 8o-
90%-ban a sajat méretkategdridjukba vagy a szomszédos méretkategdridkba tartozd
telepiilésekkel hoztak Iétre kapcsolatot. Kivételt jelentenek a kisfalvak, amelyek szinte
mindegyik méretkategdridba esd telepiiléstipussal kialakitottak egytittmiikddéseket. A 4.
dbra a Dél-Dunantul régié eurdpai kontinensen kotott telepiilési egylittmikddéseit mutatja
be teleplilésméretenként és régionként, az 5. dbra pedig a melléklet adatai alapjan csak
azokat a kapcsolatokat jeleniti meg, amelyeket a sajat méretkategdridjukon belil kotottek
a telepiilések. A kisebb telepiilések jellemzden inkdabb magukndl (nem tudlsagosan)
nagyobb telepiilésekkel keresik a kapcsolatokat, viszont a nagyobb méretkategdridkban
mar markansan kirajzolddik az ismert 6sszefliggés.
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4. dbra: Testvérvarosok telepllésméretenként és régidonként Eurdpaban
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Forrds: TOOSZ (2018) alapjdn sajdt szerkesztés.

5. dbra: A sajat méretkategdrian bellil k6tott testvértelepiilési egylittmiikddések ardnya
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Forrds: TOOSZ (2018) alapjdn sajdt szerkesztés.

Arra a kérdésre vonatkozdan, hogy mikor kototték az egyes telepiilések a testvértelepiilési
szerz8dést a TOOSZ adatbdzis nem tartalmaz teljeskérii informacidt. Minddsszesen 40%-
ban ismertek a szerz8déskotések idépontjai. Az ismert adatok alapjan megallapithatd,
hogy az egylttmiikodéseket jellemz8en a rendszervdltozast kovetden kototték,
ugyanakkor 2006-ban kiemelked6en magas volt a névekedésiik, 24 djabb kapcsolat jott
[étre. Feltételezésiink szerint ez a pozitiv vdltozas Magyarorszag Eurdpai Unidhoz torténd
csatlakozasabdl kbvetkezhet.

A kutatds vizsgdlta a [étrejott kapcsolatok jellegét is (6. dbra). Tematikajukat tekintve
viszonylag kevés a kdzvetlen gazdasagi-fejlesztési relevancidval biré egylttmdkodés, és
tartalmuk az ,altaldnos” kategdrian tul a leggyakrabban kulturdlis, Gduilési
(cserelidiiltetés), vallasi és sport jellegli, de gyakran emlitik az oktatdst, a didkcserét, a
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civilek kozo6tti kapcsolatokat, a segitést és a kdzds projekteket (,,fejlesztés”) is. T6bb
helyen emlitésre kertilt a vezetdk kozotti kapcsolat vagy tapasztalatcsere. A kapcsolatok
tobbsége nem egyetlen témara 6sszpontosul, hanem gyakran két-harom, s6t akar 6t vagy
tobb témakoér koré épil. A varmegyék kozott megfigyelhetd némi hangsulyeltolddas:
Baranydban a kulturdlis kapcsolatok vannak tulsdlyban, mig Somogyban a turisztikai
témaju kapcsolatok, Tolndban pedig a civil kezdeményezések menti egylttm(ikodések a
leggyakoribbak.

6. dbra: A testvérkapcsolatok jellege a Dél-Dunantul régiéban
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Forrds: TOOSZ (2018) alapjdn sajdt szerkesztés.

6. Osszegzés

Tanulmanyunk egy térség - a Dél-Dunantdl régiéo - teljes telepiiléshdlézatanak
testvértelepiilési kapcsolatait vizsgalta feltard jelleggel. Eredményeink szerint a régié
telepiiléshierarchidjanak teljes spektrumdn - a legkisebb falvaktdél kezdve a

varmegyeszékhelyekig — kezdeményeztek testvértelepiilési kapcsolatokat a vizsgalt
telepiilések. Ezekben természetesen a varmegyeszékhelyek élen jarnak, ugyanakkor
azokon a telepiiléseken, ahol Iétezik testvérkapcsolat, ott az egylittmiikodések szama
atlagosan kettd kortl alakult. E tekintetben Baranya és Somogy telepiiléseinek aktivitasa
valamivel az orszagos atlag alatti, Tolndban viszont meghaladja azt. A Dél-Dunantul régié
kdzepesen aktiv térségnek szamit az orszagon beliil, de az azt alkotd varmegyék eltérd
aktivitast mutatnak, ha az 6sszes testvérkapcsolatot nézziik: Somogy és Baranya varmegye
a tobb kapcsolattal rendelkezd varmegyék kozé tartozik, mig Tolna varmegyében
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viszonylag kevés a testvértelepiilési kapcsolat. A nemzetkdzi kapcsolatok tekintetében ki
tudtuk mutatni az un. varazstiikor-effektust, tehat a mintankban szerepld telepiilések
dontéen mas hasonld méretli telepiilésekkel keresték a diplomaciai kapcsolatokat.
Eredményeink alapjan a foldrajzi-kulturdlis kozelség hatdsa is érvényesiil, hiszen csupan
elenyész8 aranyban jottek létre testvértelepiilési egylittmikddések mads kontinensek
onkormanyzataival, és az Eurdépan beliili kapcsolatok dontd tébbsége is az Eurdpai
Unidban, illetve még gyakrabban a szomszédos orszagokban taldlhatd.

Kutatdsunkat tobb irdnyba tervezziik tovabbfejleszteni. Mivel a tanulmany a Dél-
Dunantul régid telepiiléseinek testvérvarosi kapcsolatait vizsgalta, kovetkez6 1épésként
tovabbi régiok kapcsolati haléjat kivanjuk feltdrni. Ehhez elsdsorban sziikséges az
adatbazisunk aktualizaldsa, mivel a TOOSZ (2018) adatbdzisa csak részlegesen tartalmazza
a vizsgalt telepiilések testvérkapcsolatait, igy példdul Kaposvar testvérhdlézatat sem
tartalmazza, holott a varos 11 telepiiléssel ktott mar egytittmikddést. Masodsorban pedig
tovdbbi kvantitativ eszkdzdkkel (példaul hdlézatelemzéssel) és kvalitativ vizsgalatokkal
mélyithetdk el az ismereteink, kiilénésen az 6nkormanyzati diplomaciai tevékenységek
tartalmdra és helyi fejl6édésre gyakorolt hatdsai tekintetében. A gazdasagi-tarsadalmi
fejlettség és a varosdiplomaciai kapcsolatok k&zotti oksagi viszony nem egyértelmd,
valdszindleg kolcsonds, igy ezek alaposabb elemzése fontos tovabbi kutatdsi irdnyokat
jelolhet ki.

Koszénetnyilvanitas

A 146411. szamu projekt a Kulturdlis és Innovacids Minisztérium Nemzeti Kutatasi
Fejlesztési és Innovaciés Alapbdl nyujtott tdmogatdsaval, a K-23 palydzati program
finanszirozasaban valésult meg. Készénettel tartozunk a TOOSZ munkatdrsainak az
adatbazis rendelkezésre bocsatdsaért és Szabd Tamasnak (HUN-REN KRTK) a térképek
szerkesztéséért.
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Melléklet: Testvérvarosi egyiittmiikdések telepiilésméretenként

Vizsgalt
telepiilés Testvértelepiilés  Kapcsolatok
méretkategéria méretkategoridja szama %
TF TF 1 2,44%
TF AF 10 24,39%
TF KF 8 19,51%
TF XXS 10 24,39%
TF XS 6 14,63%
TF S 6 14,63%
TF Osszeg 41
AF TF 3 2,83%
AF AF 18 16,98%
AF KF 16 15,09%
AF XXS 42 39,62%
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AF XS 16 15,09%
AF S 11 10,38%
AF Osszeg 106
KF TF 2 1,71%
KF AF 8 6,84%
KF KF 30 25,64%
KF XXS 48 41,03%
KF XS 14 11,97%
KF S 5 4,27%
KF M 6 5,13%
KF L 2 1,71%
KF XL 1 0,85%
KF XXXL 1 0,85%
KF Osszeg 17
XXS TF 2 0,97%
XXS AF 14 6,80%
XXS KF 23 11,17%
XXS XXS 105 50,97%
XXS XS 42 20,39%
XXS S 13 6,31%
XXS M 7 3,40%
XXS Osszeg 206
XS AF 1 1,35%
XS KF 1 1,35%
XS XXS 16 21,62%
XS XS 43 58,11%
XS S 11 14,86%
XS M 1 1,35%
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XS L 1 1,35%
XS Osszeg 74

S KF 1 4,00%

S XXS 3 12,00%

S XS 10 40,00%

S S 7 28,00%

S M 4 16,00%
S Osszeg 25

S 4 22,22%

M 10 55,56%

L 4 22,22%
M Osszeg 18
Végosszeg 587

Forrds: Sajat szerkesztés.
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ABSZTRAKT

A felmérés keretében elsésorban primer forrdsok (turisztikai vallalkozdsok webes tartalmai,
vendégstatisztikai adatok) és sajat tapasztalatok (szolgdltatdkkal folytatott mélyinterjik
feldolgozasa, helyi idegenvezet6k véleményének felmérése, terepbejards), felhasznaldsdval,
tovabbd a vonatkozd szekunder forrasok attekintése révén a Pécs-Villany turisztikai térség
tematikus sétadtvonalait gy(jtottiik 6ssze és kategorizaltuk, illetve ezek sajatossagait elemeztiik
és értékeltiik. A kutatds eredményeként attekinté képet sikertilt felvazolnunk az érintett
desztindcioban elérhetd tematikus turdk adottsagairdl, kindlati jellemzdirdl, valamint azokrdl a
problémakrdl és hianyossagokrdl, amelyek az adott turisztikai termék piaci sikerének kiteljesedését
akaddlyozzdk. Végezetil utdbbiak negativ hatdsainak enyhitésére, fejlesztési iranyokat,
javaslatokat fogalmaztunk meg.
Kulcsszavak: kulturdlis turizmus, Pécs-Villdny turisztikai térség, tematikus turdk, turisztikai fejlesztés,
vdrosldtogatds
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ABSTRACT

In the framework of the survey, the thematic walking routes of the Pécs-Villany tourism region have
been collected and categorized, as well as analyzed and evaluated for their characteristics, by using
primary sources (web content of tourism enterprises, guest statistics data) and our own
experiences (processing of in-depth interviews with service providers, survey of the opinions of
local tour guides, field trips), and by reviewing the relevant secondary sources. As a result of the
research, it has been possible to outline an overview on the characteristics of the thematic tours
available in the destination concerned, their supply characteristics, and the problems and
shortcomings that hinder full success to the given tourism product on the market. Finally,
development directions and suggestions to mitigate the negative effects of the latter have been

formulated.
Keywords: city break, cultural tourism, Pécs-Villdny tourism area, thematic trips, tourism
development
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1. Bevezetés

A Pécs-Villany fejlesztési térség turisztikai vonzereje jelent8s, szamos attrakcidval
rendelkezik a természeti, a kulturalis- és a gasztroturizmus teriletén egyarant, komplex
turisztikai  kindlata azonban mégis elmarad sajat lehet8ségeitdl. Turisztikai
alapinfrastrukturdja és szolgaltatasi min8sége kdzepes szinvonalinak tekinthetd; nem
tartozik a legkedveltebb célpontok k6zé sem a belfdldi, sem a kiilfoldi turistak kérében,
visszaesést mutat a kereskedelmi szalldshelyek szamat tekintve is. A kulféldi vendégek
vonatkozdsaban Pécs — adottsagai ellenére — nem tartozik a leglatogatottabb hazai
varosok kozé. Noha a Pécs-Villany turisztikai térség 2019-ig lassu, de stabil névekedést
mutatott, a szamok orszagos viszonylatban mégis eltorpiilnek Budapest és kdrnyéke vagy
a Balaton turisztikai térségi adataihoz képest. Mig 2024 szeptemberében a Balatonnal az
Osszes belfoldivendég-éjszaka 25%-a realizalddott, addig ez az érték az dltalunk vizsgalt
térségben kevesebb mint 3% (KSH, 2024; Gyurkd, 2022), annak ellenére, hogy a Pécs-Villany
térség turisztikai kindlata (magyar és nemzetiségi kultura, zene, képzémlivészet, épitészet,
népmdlvészet, térténelmi multd varosok és falvak, bor és gasztrondmia, természeti
értékek) orszagos viszonylatban is egyedilallénak szamit. A térség, turisztikai eréforrdsai
alapjan tehat az orszagban és Eurdpaban is nagyobb lathatdsagot, latogatottsagot és
magasabb turisztikai bevételt érdemelne (Gyurkd & Gonda, 2024).

A tematikus sétdk, illetve Utvonalak ezen cél elérésének nagy potencidllal rendelkezd
eszkdzei, fokuszba helyezve a turisztikai éiményndvekedést. A térség jelentds szamu és
kivalé tematikus sétautvonallal rendelkezik, a kindlati oldal tehat gazdagnak tekinthetd. A
tematikus sétak jellemz8en nem alaptermékként, inkdbb kiegészitd szolgdltatdsként
jelennek meg az egyéb turisztikai kindlatot nydjté Gzemeltetéknél. Ez aldl azok képeznek
kivételt, akik nem rendelkeznek 6nallé élményelemmel, mint példaul az idegenvezet&k
vagy a kozlekedési szolgaltatok. A sétdk elérhet6sége altaldanossagban megfelelének
mondhatd, jorészt egész évben hozzaférhetdk.

A mélyinterjuk és a szolgaltatdi tapasztalatok szerint a tematikus sétak elsddleges
célcsoportjai a lokalis k6zosségek. Ennek okat a tematikdkban rejlé, mélyebb megismerést
szolgdlé ismeretanyagban, a tura létrehozdsanak motivacidjaban, a létrehozds nem
tudatos poziciondldasdban, a helyi eseményekhez kapcsolddd meghirdetésekben és a
kommunikdacids csatorndk szlikebb elérésében kereshetjiik. Természetesen a sz(ikebb
lakdkornyezet mélyebb és élményszerli megismerésének igénye sem elhanyagolhatd.
Gondolhatunk a helyi lakosokra, mint kommunikacids csatorndra, ismeretdtadd kdzegre,
de mint vendégfogadd és uti célként is megjelen6 szegmensre (rokonok, vendégek
fogadasa). A helyi ismeretek bdviilése jelentés szerepet jatszik az érték6rzésben,
identitasformalasban is. A tematikus sétautak hatékonyan haszndlhatdk az oktatdsban,
koérnyezeti nevelésben, az lizenet élményszer(i ataddsdval pozitiv azonosulasra adnak
lehetdséget.

Mindenképpen fontos lenne azonban a tematikus sétak turisztikai termékként térténd
tovabbi fejlesztése, mivel fékuszaltabb megjelenéssel, a stratégiai tervezési célok kdzé
torténd integraldssal, szélesebb kord szolgaltatdi 6sszefogdssal és egylittmiikddéssel, a
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benniik megjelen6 élménytartalom hangsulyosabba valasaval, erételjesebben tudndk
szolgdlni a térség jovdbeni turisztikai lathatdsagat, versenyképességét, marketing
lehetdségeit.

A tanulmdny célja ennek megfeleléen a Pécs-Villany turisztikai térség
sétautvonalainak feltérképezése, paraméterezése, feltarva azok jelenlegi turisztikai
statuszat és lehet8ségeit. Jelen tanulmany a meglévd tematikus sétak bemutatdsara,
elemzésére és értékelésére fokuszal, valamint Gj tematikdk kidolgozdsat, ahhoz
kapcsolddd cselekvési tervet tartalmaz, illeszkedve a Nemzeti Turizmusfejlesztési
Stratégia iranyaihoz, hozzdjarulva a Pécs-Villany turisztikai térség piaci pozicidjanak
javitasahoz.

A turistdk napjainkban egyre inkabb igénylik az Ujdonsagot, az ismeretlent, az
élménytartalmat, ennélfogva a klasszikus uti célok mellett egyre kiilénlegesebb helyszinek
és mindségi motivacids célok jelentek meg. Mdra mar egyértelmd, hogy megujuldsra, Uj
megkdozelitésekre van sziikség a turisztika teriiletén is. Mar a 1970-es években felismerték,
hogy szlikség van az élmények ,gydrtasara” pl. animacids programokkal, de amig
kordbban a helyhez kotott elemek jelentették az élmény legfdbb dsszetevdit, addig
manapsag mar a human erdforrds felkésziiltségén, az egyediségen, valamint a magas
mindségen, a folyamatossagon, a kiilénlegességen mulik a turisztikai élmény sikeressége.

Kundi (2018) frappdns megdllapitasa szerint napjainkban a turisztikai élmény négy f6
pilléren nyugszik: elme, gyomor, sziv és aktivitas. Az elme az (j ismeretek irdnti igényt, a
tanuldsi vagyat, a kognitiv miikodést testesiti meg, amely az egyediség iranti igényt, a
megismételhetetlen programokon vald részvételt és azoknak az informacidknak a
megszerzését jelenti, melyeket egyéb informdciéforrasbdl (utikdnyv, internet stb.) nem
ismerhetiink meg. A gyomor leginkabb az uj ételek megkdstoladsat, Ujizek, gasztrokulturdlis
élmények befogaddsat jelenti, melyben fontos szerepe van a helyi izeknek, egyediségnek,
mindségnek. A sziv az érzelmek megélését, a szeretet, a romantika, a boldogsag érzetek
megjelenését jelképezi. S végul az aktivitds, mely a programokba valé aktiv
bekapcsolédast, a helyiekkel valé kommunikaciét, a kalandot, a kihivast, az
Onmegyvaldsitast testesiti meg. A tematikus sétdkba mind a négy pillér beilleszthetd,
amellett, hogy a programkinalat napjainkra alapvetden felértékel6dott. Az utazdk egyre
tobbet tapasztalnak, egyre tobbféle programon vesznek részt, igy az Ujabb és Gjabb
lehetdségek kidolgozdsa elengedhetetlen az elégedettség, ezdltal az utazdsi élmény
megvaldsuldsanak érdekében.

Az elmult évtizedekben két egymast erdsit6 trend jelent meg a turisztikai piacon,
melyek Uj erdviszonyokat teremtettek a turizmus szerepl8i kozott. Torténetileg az elsd
trend az un. Uj turizmus jelensége, melynek sordn a hangsuly a testre szabhatd utazasi
csomagok felé, illetve az egyéni utazasszervezés irdnyaba tolddik el (Gonda & Ratz, 2024).
A masik tényezd az internet megjelendse, mely dinamikussd tette és teljességgel
atstrukturdlta a turisztikai értékesitési lancot, és megteremtette az e-turizmus népszerii
fogalmat. A passziv szemlél8dés helyett az utazdk az aktiv bevonddds élményét keresik,
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amelyen keresztil a helyi k6z0sség és kultdra részévé vdlhatnak, és a hitelesség élményét
is megtapasztalhatjak. Ennek egyik kivald eszkdze lehet a tematikus séta.

Nem mindegy azonban, hogy a létrehozott ,,élmény-produktum” valéban keresletre
taldl-e a folyamatosan atalakuld és dinamikusan valtozé turisztikai piacon, s ennek kapcsan
kérdésként meriilhet fel, hogy a turisztikai élmény tényez8i mennyire 3allanddak. A
valtozatossagbdl szdrmazé élményt szamos dsszetevd befolyasolja (kor, nem, tarsadalmi
kozeg, eldzetes elvardsok), de van néhany fontos tényezd, ami az objektivitasban segit.
llyen példdul a bemutatds targyat képezd attrakciok és infrastruktira dllapota. Nincs az az
élményszerl vezetés, amely helyettesiteni tudnd a latnivald tisztasagat, rendezett
allapotat. Az adott desztinacid akkor versenyképes, ha a turistdk tartdsan uti célul
vdlasztjak, jo hirét keltik, majd visszatérnek, vagy ajanldsaik révén masokat erre
buzditanak. Ez azt jelenti, hogy a térség stratégiai gondolkoddsa az infrastruktura
allapotdt, a vonzer6t, a szolgdltatdsokat egyiitt kell, hogy kezelje, s olyan komplex
turisztikai termékké sziikséges formadlnia, mely a hosszu tavd imdzs kialakitasanak is az
egyik feltétele.

Az objektivitas masik tényezdje a helyszin egy-egy tematika mentén torténd mélyebb
megismertetésével az adott tér ,,j6 hely” mivoltdnak realizdléddsa (Ratz, 2022). Ha a
mentalis rétegekben 1évd informacidkhoz k6t6dd értékitéletek ereddje pozitiv, akkor az
utazds helyszinét j6 helyként fogjuk értékelni. A felkeresett turisztikai desztinacid
tarsadalmi kozegének mindennapjaiba vald betekintés, a kulisszak mogé pillantas
lehetdsége, a helyiekkel vald interaktiv kommunikacio, esetleg egy baratsag kialakuldsa
novelheti az utazads boldogsaggenerdld szerepét. A lokalis k6z0sség tagjainak emberi
tulajdonsagai (életdérom, vendégszeretet, segitOkészség stb.) és a helyi ismeretek
élményszerd dtaddsa fokozzdk az adott desztindcidval vald elégedettséget. A fokozatosan
individualizalddo vilag egyes részein a tematikus megismerés dltal olyan elveszettnek hitt
értékeket fedezhetnek fel tapasztalatok altal a latogatdk, amelyek erdsithetik a
tarsadalomba vetett bizalmukat, az egyiittélés normainak fontossagaba vetett hitliket, ez
az érzés pedig novelheti a szubjektiv életmindségiiket is, amellett, hogy a fenntarthaté
turizmust és az objektivitast is szolgaljak.

2. A tematikus és varosi sétak szerepe a turizmusban

A vezetett séta a varosi turizmus egyik legkorabbi formdja. Az autentikus élmények irdnti
igények elmult években tapasztalhatd ndvekedésével egyre tobbféle kulturdlis témaju
vezetett sétaut jelent meg a turisztikai kinalatban.

Vezetett turak, igy tematikus gyalogturdk is, tdbbnyire mindendtt el6fordulnak, ahol
jelent6sebb mértékd turizmus létezik, bar a kép, ami az emberekben errdl a fajta
turizmusrdl él, nem feltétlendl mindig pozitiv (egy csapat ember lohol egy sarga eserny6t
I6balé idegenvezetd utdn). Az ilyen sztereotipidk ellenére sokan igénybe vesznek ilyen
szolgdltatdsokat, ha Uj helyeken szeretnének Uj ismeretekre szert tenni. A téma
tudomanyos feldolgozasa sem tekintheté még kifejezetten széleskorlinek, noha mar
régebb dta léteznek kutatdsok és tudomdnyos igényl, ma mar klasszikusnak szamitd
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munkak ebben a témakdérben (Boorstin, 1977; Holloway, 1981; Cohen, 1985). Napjainkban
pedig egyre inkabb gyarapszik a tematikus utakkal, illetve a sz(ikebb értelemben vett varosi
sétautakkal kapcsolatos nemzetkdzi (Dunne et al., 2010; Baliriska, 2020; Hu et al., 2024) és
hazai publikdcidk szdma (Kelemen-Erdés & Mitev, 2017; Rigdczki, 2018, 2022; Dedk et al.,
2019; Piskdti et al., 2019; Wilhelm, 2019; Gaszné BOsz & Pentz, 2020).

A vezetett utak sokrétliek, konkrét helyekhez és helyzetekhez illeszkedden
tervezettek, és céljuk Uj k6zonség megnyerése a vildg minden részérdl. Ebbdl arra a
kovetkeztetésre juthatnank, hogy jelentd8ségiik egyre nd a turizmus globalizalédasaval.
Tobb mint négy évtizede megfogalmaztak mar a vezetett turdk négy alapvetd funkcidjat
(Schmidt, 1979). El&szor is, a turistaknak nem kell valasztaniuk a tekintetben, hogy mely
helyszineket latogatjadk meg olyan esetekben, amikor korlatozott id§ all csak
rendelkezésiikre. Masodsorban, ha eltéré pozicidkban [évé emberek egy csapatban utaznak
(sétdlnak), a vezetett utak mindenki szdmara elfogadhaté kompromisszumot jelentenek.
Harmadrészt, egyértelm(ivé teszik a turizmusnak az oktatashoz és mlivel6déshez vald
hozzdjaruldsat; végezetil pedig biztonsdagos mddjat jelentik egy Uj helyszin
megismerésének. A vezetett tlUrak alacsony (el)ismertsége és alacsonyabb szintl
kutatottsaga azzal is Osszefligghet, hogy sok mas szakmahoz képest a turavezetdk
tevékenységének intézményesitettsége alacsonyabb szintl. Az altaluk végzett munka
mindsége meglehetdsen heterogén, akdrcsak képzettségiik szinvonala. A vezetett utakon,
sétakon résztvevd turistdkat passziv és naiv vendégekként tartjdk szamon, akik kérdés
nélkdl jarjak végig az el6re meghatdrozott utvonalat. Az ennek eredményeképpen
kialakul6 sztereotipidk a latogatdk szamdra nem tették vonzdva a vezetett turakat,
tematikus sétautakat.

Ahogyan azonban a turizmus kutatdsaba is egyre tobb tudomanyteriilet kapcsolddott
be, a vezetett turdk értelmezési kore is kitagult. A vezetett tlrdk, a szakvezetés igen
Osszetett jelenség, amely sordn szamos tényezdt kell figyelembe venni, mint példaul
mobilitds, a hely érzékelése, informacidatadas és szdrakoztatdas. A mai turistak mar
nemcsak passziv kdvetdk, akik azt teszik, és azt 1atjak, amit mondanak és mutatnak nekik,
hanem olyan individuumok, akik rendelkeznek a kell§ tudassal és dontési kompetenciakkal
a meglatogatandd helyeket illetéen (Zillinger, 2007). Minden okunk megvan feltételezni,
hogy a turisztikai szolgaltatasok el8allitoi és fogyasztdi kdzti kapcsolat dialektikus, és nem
a vezet§ dltal meghatarozott. A dontési kompetencidk bizonyos mértékben visszakertiltek
a kévet6khoz, akik interaktiv médon befolydsoljak a tdra kimenetelét, és el tudjak donteni,
hogy hova fogjdk kdvetni a turavezetdt. A vezetett turdkat tekinthetjik akar ugy is, mint
kollektiv, egytittmlkddésen alapuld teljesitmények, amelyek révén hibrid helyek jénnek
[étre.

A keresleti oldalon megjelen6 ndvekv6 fogyasztdi elvardsok, az értékekben
bekovetkezd eltolddasok, a demografiai valtozasok, Uj igények érdemi kihivast jelentenek,
s megjelentek az utakhoz hasonld, de rdvidebb idd alatt bejarhatd, egy tematikara
felf(izott idegenvezetések, melyek lehetnek latogatott, kevésbé latogatott és teljesen
ismeretlen attrakcidk, egyéni és mélyebb érdekldésre is szamot tarté tematikus sétak. A
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sétak indokoltsagat er6siti az individualizacidé vendégigénye és a megjelend motivaciok,
trendek. A tomeges mennyiségben eldallitott standardizdlt turisztikai termékeket is
egyéniesiteni kell. A latogatdk egyre inkabb megkdvetelik, hogy az élmény személyre
szabott, kildnleges legyen, és egyedi sziikségleteiket elégitse ki. Nem véletlen, hogy a
turizmus motivacidi kozott napjainkban az els6 helyen az élményszerzés all. Olyan
benyomasok sorozata, melynek soran a hétkdznapitdl eltéré kiilénlegességet tapasztalunk
meg azaltal, hogy kiléplink a megszokott kornyezetbdl és koriilményekbdl. Egyre
népszerilibbek a varosi legendakat, anekdotdkat is tartalmazd un. stroytellingek, amelyek
kilonlegessége a ,,titkok” megismerése 3altali bevonddas élménye. A tematikus sétdk
komolyan segithetik az 6nmagukban nem jelentds latvdnyossagok egyiittesének
szinergikus élménytartalmat, valamint a hétkdznapitdl eltérd, 6nmagaban attrakcidnak
nem nevezhetd elemek storytellinggel kiegészitett informdciéatadasat, ezaltal is épitve a
fogyasztdi kivancsisag attitlidre. Az utazasokban testet 6lt8 aramlatélmény, az utazdsok
soran szerzett pozitiv tapasztalatok és az abbdl fakadd 6romok forrasa jelentds mértékben
a meglatogatott térben, az ott szerzett élményekben és informacidkban gydkerezik.
Szamos esetben a felkeresett desztindcié mélyebb megismerése segit abban, hogy
valamely, a vildgra vagy 6nmagunk sorsara vonatkozdé dologgal kapcsolatban pozitiv
életérzést kivalto értékelést, véleményt formaljunk.

A tematikus sétak kapcsan érdemes kiemelni, hogy az nemcsak a turistdk, hanem a
helyi lakosok szamara is vonzd lehet, hiszen kérnyezetiink nem 6nmagaban, tres foldrajzi
objektumként létezik, hanem az azzal kapcsolatos aktivitassal szimbidzisban képezi a
megismerés targyat. Az emberi |ét - még ha fogyasztasorientalt is — tébb, mint az anyagi
javakhoz vald hozzdjutds folyamata, igy a mindennapok mindségét a megismerés mélysége
tudja kiegésziteni. A turizmus tuljutott gazdasagélénkitd, teriletfejleszt6 funkcidjanak
egyoldalt hangsulyozasan, mdra tarsadalomformald szerepének fontossaga is felismerést
nyert. Az iskolai tanulmdnyok sordn elsajatitottakkal valé szembesiilés, a multbeli
események igazolasa a torténelmi helyszineken, a kényvek, térképek megelevenedése, a
médidbdl szarmazd informacidk valdsagos foldrajzi térbe illesztése mind-mind a miiveltség
szélesedésének boldogsaggenerdld tényez8i. Az egyén életitjanak soran kialakuld
kotddések, az utazasok alkalmaval gy(ijtétt személyes tapasztalatok, a rokonok, baratok,
ismer6sok alkotta kornyezetbdl érkez6 informacidk, a média vildga, és végiil, de nem
utolsésorban akar egy tematikus séta forrasabdl szarmazd lexikalis ismeretek képezhetik
azokat az asszociacids szinteket, amelyek alapjan az adott térrel kapcsolatos élmények és
visszatérési szandék is megszilethet. Alapvetd tapasztalat, hogy a jelenlegi tematikus
sétak jelentds hozzdadott értékkel rendelkeznek a sajat régidban, varosban lakdk szamara
is, akiknek a szerepe ma mar megkérddjelezhetetlen a turizmus piacan. Egy 2017-es Szocio-
Graf-lekérdezés alapjan vilagos, hogy mind a belf6ldi, mind a kilféldi Iatogatdk esetében
nagyon nagy jelent&sége van a csaldd és bardtok szerepének (1. dbra). Ugyanezt igazolja
az a fiatalok korében végzett kutatds, amelynek a megallapitdsa szerint a kiilonféle,
otthonon kiviili eseményekrdl, rendezvényekrdl a vadlaszaddk 73,3%-a baratoktdl,
ismer6soktdl szerez tudomast (Bittner et al., 2013). Az a tudas tehat, amely a helyi
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kdzosségben a sajat telepiilésrdl rendelkezésre all, meghatdrozé annak vonzerd-
kdzvetitésében is.

1. dbra: A honnan hallott Pécsrdl? kérdésre adott valaszok megoszlasa

hal
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Forrds: Share Interreg projekt, Szocio-Grdf lekérdezés, 2017. Mintaszdm: 904 f6. Az
adatgyljtés mddszere: személyes (PAPI), véletlenszer( lekérdezés Pécs vdrosdban.

A vizsgalat soran készitett mélyinterjukbdl az olvashaté ki, hogy atlagosan 15-20 fével
induld turdk résztvevdi tobbnyire a varosi, 30 év feletti, magasan képzett, kultirafogyasztd
kozonség soraibdl keriilnek ki, de empirikus mérések nélkil nehéz atlagos fogyasztot
meghatarozni. A sétaszervezd cégek egybehangzd tapasztalata szerint a ndket jobban
vonzzdk a mindségi vdarosélményt kindlé tematikus turak, azonban érdemes tébb
célcsoportra, korosztdlyra specifikusan kidolgozott sétadttal rendelkezni. A Duna-Drava
Nemzeti Parktdl szdrmazd informacidk szerint a természeti sétdk résztvevdi altaldban
iskolai osztdlyok, egyéni turistak csak elvétve kérnek ilyen szolgaltatast. Az igazgatésaguk
altal regisztralt latogatdk tdlnyomd része (95-99%-a) magyar. A kilfoldiek leginkdbb
kutatdk (botanikai, zooldgiai vizsgalatokat végzok), vagy természetfotdsok.

A vezetett utakat meg lehet tervezni innovativ, G4jmédids eszkdzok bevondsdval
jatékosan, a ldtogatdk szamara élményt nyudjté mddon, és ezdltal a desztindcid turisztikai
tervezésében is fontos eszkdzzé valhatnak. Innovativ megkdzelitésnek tekinthetd, ha a
latogatd képes sajat elvarasainak megfelel§en alakitani a turat (egyéni tempd, érdekl&dési
kor), példaul okoseszkozdk segitségével. Szinte végtelen a témdk térhaza a klasszikus
terliletnek szdmité épitészeti-miliemléki sétaktdl (Budapest gyongyszemei — séta a
szecesszid kordban, lasd Imagine Budapest; a szocialista épitészet multjat, jelenét és
jovGjét bemutatd vezetés szintén Budapesten; a szocialista épitészeti stilus emblematikus
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éplileteit vezetett turaval bemutatd séta Dunaujvarosban stb.), torténelmi sétdkon
(Marseille, Kingston, Berlin Il. vildighdborus térténelmét bemutatd tura) at klasszikus
irodalmi sétakig (pl. irodalmi varosnézé séta Debrecenben). Egyre gyakoribbak és
népszerlibbek a kortars irodalmi bestsellerek, illetve az azokbdl késziilt filmek forgatasi
helyszineit élményszerlien bemutatd sétak (Da Vinci kéd vagy Angyalok és démonok tura
Rémaban, Harry Potter tira Londonban), de ilyenek a hires filmek forgatasi helyszineit
bemutatd sétdk is (Mission Impossible séta Londonban, Pragaban). Egészen specialis
szubkultirakat bemutatd sétdkra is van példa, mint a punk zene sziletését bemutaté
tematikus séta New Yorkban (Walk on the Wild Side, é.n.).

Az innovacié eszkdze ugyanakkor maga a gamifikacid is, amely ,,erds pszicholdgiai
alapokon nyugvé, ma mar nagyon jol piacosithaté trend” (Rab, 2013). Alkalmazéasaval a
marketing teriletén szinte naponta talalkozunk virtualis eszk6z6ket haszndlva, de a valds
térben cselekedve, jatékmechanizmusok segitségével megfigyeléseket téve, real time
valaszaddssal a feladatokra. A sétautaknak lehetnek allomasai, hozzdjuk kapcsolédd
kérdéssorral, és egy erre raszervezett, a gamifikdcié elméletét és az Ujmédia eszkoztarat
hasznositd tematikus feldolgozassal, melynek rendezé elve maga a hely, vagy maga a
tematika (Yahiaoui et al., 2024).

A turisztikai szolgaltataskindlat szempontjabdl tehat igen fontos lehet8séget rejt
magaban a tematikus sétak fejlesztése, mivel dsszegylijti a ldtogatdk szamara érdekes
élményeket, valamint megkénnyiti szamukra, hogy bdséges és leginkabb érdekes
informacidval ellatva elégitsék ki tudas- és élményigényeiket. A desztinacidkban fontos
fejlesztési tényez&vé valhatnak, mivel a termékek, latnivaldk Osszessége vonzdébb a
ldtogatdk szamara, mint az egyes elkiiloniilt értékek, melyekért nem feltétlen utazndnak
az adott teriletre. Bar a tematikus sétak kutatasa még gyermekcipdben jar, az bizonyos,
hogy a latogatdi érdekl6dés felkeltése, s igy az ahhoz kapcsolédd koltés is vonzd
lehetdséget jelent. A mélyinterjukban egyértelmlien megjelenik, hogy a kiils§ varosi
tematikus sétdk egyfajta marketingeszkdzként is értelmezheték. A ol kialakitott,
élményszerli bemutatds az attrakcioba valé belépés irant is felkelti az igényt a
hallgatésagban. A tematikus sétak megvaldsitasa érdekében fontosabb teendd a human
er6forras fejlesztése, tovabba kiilénb6z8 halézatok, egylittmiikddések kialakitdsa. A
latogatdk élménye nagymértékben a sétdt vezetd személyen mulik: a megfelel6 (lehetdleg
,,0slakos”, helyismerettel bird) vezetd képes az adott helyrdl szél6 ismereteket hitelesen
és élményszerlen atadni a latogatoknak.

A tematikus sétdk nemcsak a résztvevoknek, hanem a turizmusban érintett
véllalkozasoknak is lehet&séget jelentenek, hiszen a séta alkalmaval lehet6ség van helyi
gasztrondmiai kinalat megismerésére, a helyi vallalkozasok meglatogatdsara, illetve
kilénleges tartalmak beépitésére. Tartalmazhatnak dn. ,,pro poor”, vagyis kevésbé
tehet8sek szamadra is elérhetd szolgdltatdsokat. Tovabbd, ahol kezdd turisztikai
véllalkozasok prébalnak névekedni, ott a helyi potencidlt ndvelS tényez§ lehet egy-egy
tematikus sétaba torténé bevondsuk. Az adott teriilet értékeit 6sszek6td tematikus sétak
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éplilhetnek értékes kulturalis tartalomra, de bevonhatdk a gasztrondmiai jelleg(i tartalmak
is.

3. A felmérés célja és modszertana

A vizsgalat célja, hogy a kialakitandd fejlesztések révén a térség turisztikai potencidlja
novelhetd legyen, oly mértékben, hogy az alkalmassd valjon hazai és nemzetkdzi
vendégforgalom generdldsara, magasabb fajlagos koltési hajlanddésaggal rendelkezd
vendégek megszolitasara, az utazdkdzonség tartdzkodasiidejének ndvelésére. Tovabbi cél
a fogadoteriiletek versenyképességének javitdsa a meglévd turisztikai kindlati elemek
szolgdltatdsi csomaggd alakitdsaval, a desztindcié vonzerejének javitasdval, a jol
meghatarozott célcsoportok igényeinek megfelel§ szolgaltatasi valaszték és szinvonal
meghatdrozasdval, valamint a desztindciok imazsanak fejlesztésével. A Nemzeti
Turizmusfejlesztési Stratégia is foglalkozik a tematikus utak témakdrével (NTS, 2021). A
tematikus utakhoz hasonlatos a tematikus sétak célja is, melynek kidolgozasdhoz és
vizsgalatahoz a keresleti trendek vizsgalatan keresztil, a létrehozandd szolgaltatasok
iranti igények feltérképezésén, a tematikak kijel6lésén, a piaci viszonyok attekintésén
keresztdl jutunk.

A vizsgalat keretében kiilonb6z8 mddszereket alkalmaztunk annak érdekében, hogy
minél szélesebb korbdl szerzett informacidk alapjan elemezhessiik és értékelhessiik a
tematikus séta targykorét. Noha a tematikus sétdknak még nincs jelentds hazai
szakirodalma, az alkalmazott mdédszerek k6z6tt a primer adatgydijtés mellett a szekunder
forrasok feldolgozdsara is sor kerilt. Az utdbbit kordbbi érintSleges kutatasok,
tanulmanyok, stratégidk, elemzések attekintése, KSH- és MTU-adatok, szolgéltatoktdl
nyerhetd vendégstatisztikak elemzése képviseli, az elsddleges kutatds koérébe pedig a
kordbbi sajat tapasztalatok, a sétdkon vald részvétel, valamint a szervezdkkel torténd
mélyinterjd, a helyi idegenvezetdk véleményének felmérése tartozik. Az interjik a vizsgalt
sétak Gzemeltetdinek vezetSivel, megalkotdival, illetve a sétdkat végzd idegenvezetdkkel
tortént, melyek célja egyrészt a szakemberek véleményének megismerése, masrészt pedig
kvalitativ és kvantitativ adatgy(jtés annak érdekében, hogy az elemzés elkészithetd
legyen.

A felmérés szempontrendszere a megvaldsuld tematikus séta célcsoportnak vald
megfelel6ségét és a city break (vdrosldtogatd) turizmusban betdltétt jelentdségét
értékeli. A célcsoportnak valé megfelelés szempontjabdl egy négyfoku skalan térténd
értékelés egyszerre veszi figyelembe a célcsoport elérését, valamint a szolgaltatasi
min6Gséget. A city break turizmus vonatkozdsaban az értékelés az abban betdltétt
jelentdséget skdlazza (1. tdbldzat).
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1. tdbldzat: A tematikus sétautak értékelésének szempontrendszere

A felmérés szempontrendszere Szempont értékelése

Nem megfeleld:
Az ismérv nem elfogadhat6 semmilyen szempontbdl.
Elfogadhaté:
Funkcidjat betélti, de alacsony szolgdltatdsi min8ségben.
Célcsoportnak valé megfelel§ség Megfelel8:
Funkcidjat betélti, elfogadhaté min8ségben.
Kivald:
Kiemelkedd, az dtlagndl magasabb szolgdltatdsi
mindségben.

Nincs jelent8sége.
Jelent8sége a city break turizmus Jelentdsége csekély.
szempontjabdl Szinesiti a city break kindlatot.

Meghatarozé eleme a city break kinalatnak.

Forrds: sajat szerkesztés.

A meglévd tematikus sétak vizsgalt paraméterei:
« jelenleg elérhetd sétdk dsszefoglalé bemutatdsa;
» szolgaltatastartalom;

o atudraatlagos hossza, id6tartama;

o célkdzonsége;

o elérhetdsége;

» népszerlisége;

« idegen nyelven torténd elérhetdsége;
o elérhetd audio-guide rendszere;

« vendégforgalmi adatai;

« megvaldsulds gyakorisaga;

o jegydrstruktura;

« akadalymentességiismérvek.

4. A tematikus sétak célcsoportjai

A tematikus sétdk tobb célcsoport elérését tlizheti ki célul, vagyis korra, nemre,
érdekl6dési korre és jovedelmi helyzetre vald tekintet nélkil mindenkinek megfelel
élményeket tudnak kindlni, megfelel6en kidolgozott tematikdk és bemutatas esetén. A
Pécs-Villany desztindcié sokszinli kindlatanak kozds attribitumat leginkabb maga az
élmény adja: gazdag torténelmi mult és egyedi hangulat jellemzi a térséget. A tematikus
sétak jellege lehetdvé teszi minden korcsoport és anyagi helyzetben 1év6 réteg szamara,
hogy megtaldlja a szamara legmegfelel6bb kikapcsolddasi lehet&séget.
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4.1. Elsddleges célcsoport

Az elsGdleges célcsoportokat a csalddi dllapot és életkor alapjan hatdroltuk le az alabbiak
szerint:

e Gyermekes csalddok. A gyermekes csalddoknal fontos szempont a kulturalis
Orokségek felkeresése, az értékalapu szdrakozas iranti igény. Szamukra a
legvonzébbak a kastélyok, kilénféle 6rokségi helyszinek megtekintése, a hires
emberekhez kdt8d6 storytelling sétak.

e Fiatalok (barati tarsasagok, parok, gyermek nélkdli fiatal csaldadok). A fiatalok
outdoor tevékenysége meglehetdsen aktiv. Altaldban az Gjdonsigokat keresik,
kirdnduldsaik sordn az egyediség a meghatarozd.

o Egyeduldlldk. K6zos jellemzdjik a rendkiviili mobilitds és rugalmassag, a
hatizsakos ,,tdrdzas”, évente tobbszo6ri utazasi hajlanddsagot mutatd tarsadalmi
csoport.

o Aktiv kozépkoruak. Rendszerint gyermek nélkil érkeznek, pihenésre,
regenerdlddasra vagynak; el6nyben részesitik a csendes, nyugodt kornyezetet, a
szép tdjat, a kulturalis [atnivaldkat.

e Szenior korosztdly. A nyugdijasok esetében az érdekl6dés fdéként a
kérnyezetre és torténelmi emlékekre iranyul, ezért a sétadtvonal bejarasanak
motivacidja az, hogy ,ide még el akarok jutni”, ,latni szeretném egyszer
életemben”. Az utazd szeniorok jellemz8en hosszabb id6t is aldoznak a turizmusra
és jellemz6en mds szolgdltatdst (pl. gydgyfurdd) egészitenek ki a sétaltvonal
bejarasaval.

4.2. Mds szempontu (mdsodlagos) célcsoportok

A sétautak fejlesztéséhez kapcsolédéan meghatarozhaték mas szempontd (masodlagos)
célcsoportok is:

e Kulturakedvel8k. A kulturdlis vonatkozasok irant mélyebb érdeklédést
mutatnak, féként pedagdgusok, kozmlivel6dési szakemberek, kutatdk, egyetemi
hallgatok, altaldban az értelmiségiek. Oket lehet leginkdbb megnyerni a
muivészettorténeti tartalmu tematikus sétak igénybevételére.

o Lokalis kozosségek. A helyiek tudjak, hogy elédeik ebben a térségben éltek,
ezért szdmukra fontos a gyokereik és sajat krnyezetiik mélyebb megismerése. Ok
a rokonlatogatd turizmusban is részt vesznek és a tematikus sétak egyik fontos
célkdzonségét jelentik.

e Turisztikai szolgdltatok altal elért vendégek. A szervezett utazasokat
igénybe vevd potencialis 1atogatdk, akik az egyéni szervezés felel6sségét és nyligét
szivesen bizzak szakmai szervezetre. Ezek a vendégek nem maguk keresnek, hanem
Osszetett fogyasztdi korsarbdl valasztanak.
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e Rendezvény- és utazdsszervezOk egyittm(ikdédése altal bevonhatd
[dtogatdk. A turisztikai szolgaltatdk keresik azokat lehet8ségeket, melyeknek révén
potldlagos tartalmat kindlhatnak vendégeik szamara.

o Civil szervezetek, csoportok. Sok civil szervezet egybegyl(ijti az azonos
érdekl8dési korld embereket, akik nyitottak bizonyos tematikdk mélyebb
megismerésére.

o (Cégek csapatépitd tréningjeinek résztvevéi. A szervezdk f6 célja az, hogy
kizokkentsék a munkavallaldkat a mindennapi munkakérnyezetbdl kozos
id6toltéssel és kiillonb6z8 élménytartalmak nydjtasaval.

e Osztdlykirdnduldsok. A pedagdégusok célja szinvonalas programok
szervezése, melyek a tanulds mellett a kikapcsolddast, a jé hangulatot is biztositjak,
az adott Utvonal bejardsa a jatszva tanitast teszi lehetdvé. Az dltalanos és
kozépiskoldsok els8sorban tanulmdnyaikat kiegészitve, osztdlykirdnduldsok és
turaversenyek keretében juthatnak el a tematikus sétak attrakciéelemeihez.

5. A tematikus sétak térségi profilnak és célcsoportoknak valé megfelel6sége

A térség turisztikaiigénybevételének valtozasa mellett a fogyasztdiigények is valtoznak. A
pécs-villanyi desztinacid két, kifejezetten magas mindségl élményigéretet tartalmaz: a
magaskultirat és a prémium borokat. Egyediséget a kulturalis turizmus vonatkozasaban a
pécsi vildgorokségi helyszin és a varos torténelmi-kulturalis adottsagai (Berki & Gonda,
2006), a bor és gasztrondmia esetében pedig az orszagosan ismert és prémium borélményt
biztosité bordszatok jelentik. Napjainkban egyre t6bb turista keresi fel az egyes
borvidékeket, a ,,boros” desztinacidk rendkiviil népszer(ivé valtak. Ugyanakkor a vizsgalt
turisztikai térség a vizes élményekre, illetve gydgyulni vagydkat is vonzza gydgy- és
termalfiirddivel, tobbek kdzt Harkdnyban, tovabba a desztindcid tdjadottsagai a bakancsos
turistdk szamdra is tartogatnak latnivaldkat.

Ajelenlegi tematikus sétak nagyon széles spektrumban, illetve tartalommal dolgozzak
fel, a Pécs-Villany térség gazdag torténelmi és szellemi 6rokségét, kulturalis és természeti
értékeit. 39 olyan séta kertilt azonositdsra, amely a kulturalis turizmus alapjdul is szolgalhat,
vertikdlisan és horizontdlisan is lefedve a térség kulturdlis kindlatat. Pécs miltjaba a
vildgorokségi cimet elnyert dkeresztény emlékek, az ezeréves plispokség, valamint a
koézépkor és az iparosodas id8szakanak legendas alakjait és épiileteit bemutatd sétdk
nyUjtanak betekintést. De nemcsak idében, hanem térben is behdlézzdk a teriiletet a
belvarostdl a Tettyén at a Zsolnay Negyedig, a foldalatti pincerendszertdl a kilatokig.
Torténelmi témaju sétdk elérhet8k Pécsvaradon és Sikldson is. A magaskultira egy-egy
szegmense kiilon is feldolgozasra kertilt. A 1étez§ sétak kozott épitészeti, irodalmi, zenei,
képzémivészeti tematikdjuak is megtaldlhatok. Hat olyan turdt sikerilt azonositani,
amelyek borkdstoldk révén a bor élményigéretét is tartalmazzak. Ez utdbbi tematikus
sétautvonalak felerészben a Villanyi borvidéken taldlhatdk. A térség egyediilallé szépségli
kulturtdjat alkot (Pentz & Gonda 2024), és ezen tdjadottsagait kihasznalé Skoturisztikai
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utvonalak is nagy szamban fordulnak el8. Az elemzés 22 természeti vonatkozasu vezetett
turat azonositott a desztinaciéban.

6. A varosi sétak bemutatasa, elemzése, értékelése

Tematikus séta fogalman azt a turisztikai élményterméket értjiik, amely természeti vagy
mdvi kdrnyezetben kijel6lt jelentéstartammal rendelkezd Iatvanyelemek felf(izését olyan
formdban tartalmazza, ami meghatarozott id6 alatt végigjarhatd, allomasokkal tagolt,
képzett, j6 helyismerettel rendelkezd vezet§ kiséri, aki informacidval 1atja el az 6t hallgatd
csoportot. Minden olyan tdra tehat, amelyet nyilvanosan meghirdetnek, ketténél t6bb
személy vesz rajta részt, és az egyikik az adott Utvonalra vonatkozd ismeretet ad at a
tobbieknek, nevezhet6 tematikus sétanak.

Az elemzett sétdak nem térnek ki azon turakra, amelyek egy-egy attrakcid sajat maga
altal kinalt szolgaltatdsai, még akkor sem, ha azok is egy meghatarozott tematikat jarnak
korbe (pl. a Gyugyi gylijteményben, a Pécsi Plispdkség épiileteiben, a Janus Pannonius
Muzeum egységeiben torténé vezetések stb.). Ezek a bemutatdsi formak inkabb az
idegenvezetés targykorébe sorolhatok.

Bevontuk viszont az elemzésbe azokat a sétdkat, amelyek ugyan konkrét attrakcidkat
tartalmaznak, de kiils§ szervezd és vezet6 kdézremiikddésével, nem pedig az azt
Uzemeltetd intézmény szervezésében kerlilnek bemutatdsra, s mddjat tekintve
jellegzetesen a tematikus séta targykdrébe sorolhatdk, (pl. Zsolnay Negyed séta,
Vildgorokségi sétdk), illetve azok az utvonalakat is, amelyeket ugyan az attrakcid
Uzemeltetdi szerveznek, de a tematika tulmutat sajat intézményiik teriletén. A felmért
sétakban nem a gyaloglas a f8 szervez§ erd, hanem a tematika megléte, amelynek alapjan
a vizsgalatba bevontunk egy-egy programot. Ennek megfelel6en tematikus sétaként
értelmeztiik a kiilonb6z8 eszkdzhaszndlatot tartalmazé turakat is (pl. kerékparos, segway-
és kenuturdk stb.).

A tematikus sétak ma mar hanganyagon, digitalis eszk6z6kon keresztiil is elérhetdek.
Akorabbi audio guide-okat, letolthetd QR-kddos és telefonos applikacids vezet8k egészitik
ki, bdvitve ezaltal is a szolgaltatdi kindlatot és a megismerés mddjat. Az elemzett térségben
elérhetd audio guide-dal rendelkezd vezetések az idegenvezetés kategdridjaba sorolhatdk.

6.1. Az azonositott tematikus sétak

A térség nagyszamu, gazdag kindlatu tematikus sétadtvonallal rendelkezik, amelyek mind
tartalomban, mind szolgaltatas tekintetében atlagosan magas min8séget képviselnek. A
Pécs-Villany turisztikai térség kindlatdban 62 sétat sikeriilt azonositani, amelyeket
Osszefoglalva a mellékletben kozlink.

Pécsett, a régid kozpontjdban a sétdk leginkabb a varos torténelmi multjara,
attrakcidira, a targyi és a természeti Orokség értékeire helyezik a hangsulyt. A
hagyomanyos, idegenvezetSi tdjékoztatds szélesitésére, a magaskultira kilénb6zd
teriileteinek bemutatdsdra fokuszalnak. A torténelmi sétdk nagyobb [éptékben fogjak at
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egy-egy korszak vagy vdrosrész bemutatdsat. A Tiike polgdr lettem — szabad kirdlyi vdros
elnevezésl séta példaul nemcsak Pécs oszman hddoltsag utdni Gjjaépitésével ismertet
meg, hanem varosszerkezeti kérdéseket, a korabeli életmddot és a nemzetiségi korképet
is beemeli az élménykinalatdba. A Zsolnay-tematikat feldolgozé sétak a kronoldgiai
tényszer(i torténelemmesélés mellett a Zsolnay csalad életét, a 19. szazadi mindennapokat,
és a gyar hires iparosainak tevékenységét is feldolgozzak. A tematikus sétdk valamilyen
formdban igyekeznek tdbbet adni a hagyomanyos idegenvezetésnél: témaban,
moddszerben, a meghirdetés id6pontjaban, [atdszog kiszélesitése tekintetében tdbbet
nydjtanak, mint ami az egyes attrakcidk ©nadllé felkeresésekor elérhetd. Példaként
emlithetd az eszkdzt hasznald fejlampds séta az dkeresztény temetd labirintusaban, az
allatszimbolikara épil6 éplletkeramia-bemutaté vagy a varos torok emlékeit feldolgozd
tematika, melynek sétavezetdje az adott korszakot behatdan ismer6 regényird.

Szamos tematikus séta jol kihaszndlja a komplex kikapcsolddasi lehet8ségeket.
Kiléndsen igaz ez a regionalis 6koturak esetében, ahol a sétak soran a gasztrondmia, a
kultira és a természet nyuljtotta lehet8ségek Osszekapcsoldsanak szép példaival
taldlkozhatunk. A Magyarorszdg legdélibb borvidékén elnevezés( tura a Villanyi borvidéken
halad, amely nemcsak borairdl hires, de szamos kultdrtorténeti értéket is magaénak
tudhat. A séta a Sikldsi Var, a vdaros torok kori emlékei, a Mariagy(idi Kegyhely vagy a
Nagyharsanyi Szoborpark meglatogatasat is tartalmazza. A Barangolds a Kézép-Mecsekben
elnevezésl program az Abaligeti-barlang, a Denevérmuizeum, a Maddrijesztd Muzeum
meglatogatdsat, a csénakdazast, a kenyérsiitést és a strandolast is magaban foglalja. A tdrak
jol 6tvozik a szérakozds és az ismeretterjesztés, az élmény és az érték egyensulyat. A
tematikus sétdk variabilitdsa nemcsak a programelemek igény szerinti valtoztathatdsagat,
hanem id&beni rugalmassagot is jelent szamos séta esetében. A Duna-Drdva Nemzeti Park
|gazgatdsaga altal kindlt szakvezetések példaul idétartam alapjan is megrendelhetdek, a
vezetOk egész napos programot és néhany éras bemutatdt is biztositanak. A turdk nagy
része egész évben elérhetd, jelentds részilk nem szezondlis termék, barmikor igénybe
vehetdek.

Tobb tematikus séta érinti ugyanazt a foldrajzi teriletet vagy tartalmat, kiilénb6z6
szervez®i hattérrel: a Fenn a Tettye - Lenn a vdros és a Volt egyszer egy Tettye... cimi sétak
ugyanugy a Tettye vdrosrészt ismertetik meg a ldtogatdkkal. A Zsolnay-témakort is
kiilébnb6z8 formaban jarjak kordl a tdrdk. A tematikus sétak életre hivasanak okai k6zo6tt
eléfordul palydzati kotelezettség (Trénok Harca Pécsett, Az 1713-as pécsi nagy pestisjdarvdny
térténete), sajat attrakcié hianyaban életre hivott szolgaltatds (Imagine Kft., Segway Kft.
sétakindlatai) vagy egy adott attrakcié lizemeltetdje szolgdltataskinalatanak szinesitése
(pl. Zsolnay ldnyok titkai, HUsit6 séta a Zsolnay Negyedben).

Kevés szolgdltatd rendelkezik egzakt latogatdi szamokkal, de 3ltaldanossagban
elmondhatd, hogy a tematikus sétakon viszonylag alacsony a részvétel. Noha a tematikus
sétak tobb célcsoport szamara, illetve eltérd igényeknek megfeleld élménytartalmakat
kindlnak, azonban nagyon fontos lenne — a kindlatban egyel6re kevés helyen megjelend -
un. szegmensspecifikus bemutatds lehetdsége. Jelenleg a létrehozds nem tudatos
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célcsoport-szegmentdlasa kovetkeztében a turistdk részére meghirdetett programok
fogyasztdi leginkabb megismerésre vagyd helyi lakosok.

Altalanossdgban megdllapithaté, hogy a létrehozas motivacidja nem keresleti
igényekre, hanem a kindlati Otletre épil6 szolgaltatastartalom, igy a sétdk nem az
el6zetesen felmért elvarasok alapjan formalddnak. Természetesen a szolgdltatdi kinalati
spektrum szinesiti az elérhetd turisztikai tartalmakat, de valds turisztikai eredményt a
keresleti oldalon csak néhany séta képes elérni. Ezek k&ziil kiemelnénk A Féld alatti Pécs —
séta a vdros alatt elnevezési turat, amelynek sikere a kiilénlegesség vonzereje és egy jol
megfogalmazhaté brand 6sszekapcsoldsaban keresendd; a féldalatti helyszint koti 6ssze a
magas presztizs(i vildgorokségi ranggal. A foldalatti 6rokségemlékek és a fold feletti torony
és kilatdpontok kifejezetten népszer(i turistacélpontok, a vildgorokségi rang pedig
kivételes versenyképességet jelent a turisztikai vonzerdk széles kindlataban. A keresett
sétak kozil kiemelendd tovabba Az eozin nyomdban ciml vezetés, amely a Zsolnay
Porceldnmanufaktira gyartdsi folyamatait, az egyedi mintak kézzel késziilt technikajat
mutatja be a l[dtogatdknak. A Zsolnay markanév egyedisége és a technoldgiai titkokba vald
betekintés egyértelmlien magas népszeriliséget, valds turisztikai vonzer6t jelent, ami még
hangsulyosabb, magasabb szintre emelt kommunikaciét érdemelne. A mélyinterjuikbdl
kidertilt, hogy a Belép6jegymentes tura is nagyszamu kézénséget vonz, a sikeres sétak kozé
emelve azt. Ennek magyardzata egyértelmiien az ingyenességben keresendd. Ez utdbbi
azonban nem lehet szolgdltatdi cél, ezért a bemutatds ezen formajat érdemes kinalati,
szolgaltatdi oldalrdl eldnnyé formalni, az attrakcidk marketingeszkdzeként értelmezni.

Az interjik révén az is egyértelm(vé valt, hogy a megismerhetd tartalmaknak nem
l[étezik objektiv értékelési szempontrendszere. Olyan ismeretanyag keril atadasra,
melynek sem az informdcidtartalma, sem az atadas mddja nem mindsitett. A tartalom
garancidjat csak az attrakcidkat Uzemeltetd intézmények professzionizmusa és az
idegenvezetdk felkésziiltsége biztosithatja.

Az egyes szolgdltatok jellemz8en sajat csatornakon keresztil kommunikaljdk a
turalehet8ségeket. Szervez6i honlapokat, s az altaluk mikddtetett k6zdsségi oldalakat
hasznaljak a nyilvanossag elérésére, azonban az azonos tipusu fellleteken is eltérd a sétak
elérhetdségének megjelenitése. Az Irany Pécs Nkft. honlapjan példaul a sétdk az
idegenvezetések k6z6tt, a Janus Pannonius Muzeum honlapjan a mizeumpedagdgia,
helytérténet menipont alatt, mig a Duna-Drdva Nemzeti Park esetében a
programajanlatok kozott jelennek meg a tematikus sétdk. Az idegenvezetdk még
nehezebb helyzetben vannak, hiszen az altaluk Iétrehozott csatorna sajat, a piacon be nem
vezetett domain név alatt (www.guideinfo.hu) érthetd el. A kiilénbdz6 programajanlé
portdlok atvett informacidi ellendrizhetetlenek, gyakorta elavult informaciok gydijtdtarai.

A marketingszemlélet fontossdgdnak felismerése is megjelenik egy-egy séta
alkalmaval: a tura népszer(iségét segitd, a sétaba épitett marketingelemek megjelenitése
segitségével, vagy maganak a turdnak a révén, amely 6nalld marketingeszkdzként
realizalddik. Az elébbire példa a Trénok Harca Pécsett elnevezésl séta, amely az ismert
regény nevét és kerettorténetét haszndlja a tartalom eladdsdra. A Pécsi belvdrosi
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KalandoZoo pedig a pécsi dllatkertet népszer(siti, ahogy A Zsolnay ldnyok titkai egyben a
Zsolnay Negyed marketingkommunikacidjanak eszkdze is. Az eseményhez kot6d6
tematikus sétak valamilyen egyszeri alkalom keretében vagy kéré (pl. fesztival) szervez6d6
turak, melyek Iétrejotte szintén marketinggondolkodassal kézelithet6 meg. A fesztival
tartalmanak off-programjaként egyszerre er@siti és népszerdsiti is azt. Az eseményekre
felépitett tematikus utaknal azonban a hosszu tavu kereslet nem feltétlen tarthatd fenn.
Ezt Iatjuk példaul a Pécs hangjai elnevezésli tura esetében, amely az Europa Cantat évében
jott 1étre, s akkor nagyon népszerid volt, azdta viszont az irdnta mutatkozd kereslet
visszaesett. A tematikdk atgondoldsa tehat a fenntarthatdsag szempontjabdl is indokolt.
Az el6bb emlitett séta esetében példaul érdemes marketingeszkdzzé alakitani a turat, s
egy létez8, miikodése és céljai révén azt fenntartani képes intézmény, jelen esetben
példdul a Pannon Filharmonikusokkal vald egyiittmiikédés részévé tenni, kihasznalva a
kiléonbozd érdekek szinergiait. Tovabbi lehetdséget jelent olyan dtalakitdas megfontolasa,
amely a fenntarthatdsag és a kereslet szempontjait is figyelembe veszi, példaul a kevésbé
népszerd elemek kicserélésével vagy mas szolgaltatdi szféra er8sebb megjelenitésével. A
marketingszemléletet bevondsa tehat kifejezetten célszer(i fesztivdlok idején nagyon
népszer(i sétak mas idészakokban torténd fenntartasa érdekében. Példaul a Hosszulépés
"tokeriil6’ fréccestura nagyon keresett a Fishing on Orfli fesztivél alatt. Ot gasztropont
érintésével jarja korbe az Orflii-tavat, oly médon, hogy kavé, hazi rétes, kemencében siilt
kenyér, sds és édes péksiitemény jar a ,,spriccer’” mellé. A programot egy zenész, valamint
egy ismert bordsz vezeti. A tdra viszont évente csak ezen alkalom keretében valdsul meg,
holott kivalé lehet&séget biztositana a szolgaltatok egész éves megjelenitésére. A sétakba
bevont résztvevdk kozott [étezd erds egyiittmiikédési hdldzatok, kozds stratégiai
gondolkodas, cselekvési tervek az interjualanyok beszamoldi alapjan inkabb csak
esetlegesen |éteznek.

7. A tematikus sétadtvonalak fejlesztési iranyai

Tanulmanyunk zarasaként a Pécs-Villany turisztikai térség azonositott és a fentiekben
bemutatott tematikus sétdinak jellegzetességei, vonzer6i, keresettsége, illetve ezek
hidnyossagai nyoman nyert tapasztalatokra alapozva az aldbbiakban 6sszefoglaljuk azokat
alehetséges és sziikséges fejlesztésiiranyokat, amelyek mentén haladva a sétdak turisztikai
sikeressége fokozhaté lenne. Ezek k6z0s jellemzéje, hogy nem a kindlat tovabbi
differencidldasanak gondolatdra épiilnek, hanem a sétadtvonalak helyzetbe hozasara
vonatkozd javaslatokat fogalmaznak meg, minthogy mar ma is tobb tucat értékes, a
korosztalyok és érdekl6dési korok széles kdre szamara rendelkeziink megfeleld kindlattal,
sok esetben rendkiviili témaspecifikus kidolgozottsaggal.

o A turisztikai szerepl6k egymds kozétti kommunikdcidja hatékonysaganak

névelése.

Fontos lenne, hogy a helyi és regiondlis szervezetek kdzott konzultacidk folyjanak a
tematikus sétdk kapcsan. Ez biztosithatnd, hogy az elképzelt utvonal terve illeszkedjen a
makroszint( regiondlis tervekhez és lehet8séget biztositson arra is, hogy a szélesebb kéri
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tervezési célok kozé integralédhasson. A tematikus séta tartalmdnak kozvetitdje, a
kozvetités mddja meghatdrozza az attrakcioba valé belépéshez sziikséges igény
megjelenését. Alapvetd fontossagu, hogy a bemutatasra kijeldlt személyek a tematikus
séta latnivaldit annak megfelel6 értékén kezeljék, ne nagyitsdk fel, illetve ne is legyen
aldbecsiilve. Ehhez szintén az lizemeltetd és a bemutatd koézotti parbeszédre lenne
szlikség.

o Attitlidvizsgalat elvégzése.
A helyi lakosok és vallalkozdk turizmushoz vald hozzaalldsanak vizsgalata, tobbek kozott
olyan kérdésekre keresve a valaszt, hogy ajanlandk-e Pécset és a desztinacidt, mint
turisztikai célt rokonaiknak, barataiknak. A helyi lakossag milyen mértékben tekinthetd a
lokdlis tematikus utak célcsoportjanak, milyen specidlis sajatossagai vannak a ,,helyi
l[dtogatdk” csoportjdnak a tematikus sétak esetében? Fontos tovabba annak a feltarasa,
hogy a térségi attrakcidhelyszinek a jov8ben hogyan lehetnek képesek tudatosabban
épiteni és menedzselni ennek a sajatos célcsoportnak az aktivitasat, hozzajarulva ezzel a
varosmarketinghez és kozvetve a sajat latogatdszamuk és bevételeik ndvekedéséhez.

¢ A helybeliek, mint célcsoport er6sebb megjelenitése.
A mélyinterjuk eredményeibdl egyértelmden kiderilt, hogy a helyi lakossag fontos piaci
szegmens, hiszen a helyi attrakciok megldtogatdsaval és koltéseivel hozzajarulhat a térség
vonzétényezdi €s a turizmusban érintett vallalkozasok sikeréhez. Ehhez azonban fontos
lenne a jovében a megfeleld célpiaci marketing kialakitdsa, hiszen a helyiek és a turistak
szamos terlleten eltér§ viselkedési mintdzattal birnak, igy ©6nalld célcsoportnak
tekinthetjik mindkett6t. A helyi értékek megdrzése és védelme nagymértékben figg a
lokdlpatridta hozzaalldson, egy-egy érték fokuszba kertiilése k6z8sségi aktivitast valthat ki
annak meg6rzése érdekében. A helyi k6zdsség hangsulyosabb és differencialt célcsoportta
tétele hozzdadott értékkel birhat (ndvekvd identitdstudat, helyi jogszabalyok betartasa, a
diszkrecionalis jovedelmek helyben t6rténd elkédltése).

e Mindségbiztositas kidolgozasa.
A tematikus sétdk tartalmanak irasbeli rogzitése, az elhangzott informacidtartalmak
hitelességének monitoringja szintén fontos lenne. Olyan teljes korl vezetdi segédletek
elkészitése lenne célszer(i, amelyek minden [ényeges informdcidt tartalmaznak a sétak
lebonyolitasaval kapcsolatban, de legaldbb ennyire fontos az igénybe vehetd
szolgdltatasokkal kapcsolatos tdjékoztatds, a programlehetdségek, az érintett attrakciok,
szolgdltatasok kapcsolatfelvételi, nyitvatartasi, hozzaférhetdségi adatai és egyéb hasznos
informaciok naprakészen tartasa. Sziikséges a sétavezetdk kontrollja és a feléjiik torténd
visszacsatolds rendszeresitése annak érdekében, hogy a szolgdltatdi készség és képesség
mindsége folyamatosan fenntarthaté legyen, mivel a ldtogatdk elvardsai kozt szerepld
élményeknek kivétel nélkiil meg kell jelenni, megfelel6 minéségben és differencidltsagban.

¢ Innovativ termékfejlesztés.
Az adott sétautvonal, mint turisztikai termék fejlesztésével kapcsolatban alapvets a
storytelling elemek és a mély tartalom megfelel6 ardnya a j6 gyakorlatok 6tvdzésével.
Utdbbiak kozott emlithetd példaul a kilénleges id6pont; a kiilénleges eldadd, illetve
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el6adasmad; kiilonféle kiegészité elemek (pl. korhii ruhak, feladatlap, tavcsd) bevonasa;
az interaktivitdis megjelenése; étel- és italkGstolok beépitése stb. Erdemes a
szolgdltatéknak attekinteni egymas jo gyakorlatait, s azon elemek atvételét megfontolni,
amelyek a meglév§ tematikus Ut innovativ fejlesztésére, Uj turisztikai narrativak és sztorik
kidolgozasara felhaszndlhatdk. Az innovativ termékfejlesztés egyik eszkdze példaul a jeles
napokra iddzitett séta. Az interjik alapjan az a tapasztalat rajzolédott ki, hogy nagyobb a
kereslet egy-egy fokuszba helyezett esemény vagy kampany esetén.

¢ A kommunikdcié javitasa és atstrukturaldsa.
Lényeges lenne térségi turisztikai honlap bevezetése, ahol a kiil6nb6z§ szolgaltatok altal
kindlt tematikus sétak is egységesen, kiilon menlpontban szerepelhetnének. A
szolgdltatékndl megtaldlhaté tematikus utak, sétatartalmak atjarhatdsdgat,
atlinkelhet8ségét biztositani kellene. Javasolt kézponti, Un. ernyémarka létrehozasa a
tematikus sétakra, amelyet azonban a szolgaltatdk sajat sziikségleteik szerint differencidlni
tudnanak és a meglévé kommunikacids csatorndikon is terjeszthetnének (pl. Facebook-,
Instagram-kampanyok). A sétak varosi események off-programjaiba térténd beépitése, a
jeles napokon egy-egy tematika hangsulyozdsa ugyancsak Iényeges lenne. J6 megoldas
lehetne tovdbba egy belsd szervezdi rendezvénynaptdr létrehozdsa, amelybdl a
programszervez8k tudomast szerezhetnének egymas kindlatardl, lehet8séget biztositva
ezzel programelemeik szinergikus egymds mellett élésére, megszervezésére.

e Tudatos fejlesztés.
Nagyon sok esetben latszik a spontaneitds, a tudatos tervezés hidnya, az egyes
szolgdltatok sajat érdekeik mentén szervez6dd kinalata. A tematikus sétak esetében is
érdemes lenne a varosi desztindcids turisztikai szervezetnek stratégiai elemként és
termékként gondolni rdjuk, s tudatos fejlesztési irdnyokat meghatarozni, a kettds
integracié kovetelményének eleget téve. Egyrészt a turisztikai termékeket kell tarsadalmi
kdrnyezetiikbe integrdlni, masrészt a turizmuson beliil az dsszes alszektort egymassal
Osszehangoltan fejleszteni.

e Az Uj turizmustrendekhez t6rténd igazodds megvaldsitdsa.
Végiil, de nem utolsésorban emlitjiik az Uj turizmustrendeknek valé megfelelés
szlikségességét. Erre a kozelmultunk egyik sulyos tdrsadalmi kihivdsa, a Covid-19
vilagjarvany tanulsagai hivtak fel a figyelmiinket. Ennek eredményeként ndtt példaul a
kérnyezettudatossag iranti igény, illetve felértékel6dtek a kozelebbi turisztikai
célterlletek. A biztonsagra torekvés az un. desztindcids turizmus Ujrainditdsanak
hivészavavd valt. A Linzben megforduldk példaul a ,,szellemi minibarban” szines
torténeteket, gazdagité sztorikat is kapnak a szdllodai szobdba bekészitve. Olyan
élményturakat és tobbnapos programcsomagokat szerveznek, amelyek életm(ivészet-
kdézpontu el6adasokkal az ott él6k gondolatait, oromeit is bemutatjak, ez altal az
idegenvezet6k e taldlkozasok moderatoraiva is valnak. Az Uj trendekhez torténd
alkalmazkodas nalunk is kifejezetten kedvezd hatdssal lenne a tematikus sétak turisztikai
sikerességének ndvekedésére.
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Melléklet: a Pécs-Villany turisztikai térség feltart tematikus sétautvonalai

Hagyomanyos tematikus sétak

A séta a Zsolnay épitészeti kerdmia témakodrét jarja korbe a
historizmustdl a szecesszidig, kiegészitve a 20. szdzad végi

Belvarosi séta a Zsolnay
épitészeti kerdmia nyomaban

modern alkotdsokkal, amelyek a varos kdzépiletein 1atha-
tok (Szerecsen Patika, Zsolnay-kut, Nick-udvar, Nemzeti
Szinhdz, Vasvary-haz, Féposta, MATAV- székhaz, Zsolnay-
szobor).

Angyalok és elefantok k6zott -
avagy az épliletdiszek titkos
élete

Belvarosi séta, az éplileteket kivilrél szemlélve,
épliletdiszitéseken keresztiil lehet Pécs torténelmét és
érdekességeit megismerni.

Fenn a Tettye, lenn a varos -
raérds barangolas egy
varazslatos vidéken

Séta a Tettye varosrészben, mely megismerteti a
[atogatokat az itt talalhatd érdekességekkel. T6bb belsd
teret is tartalmazd séta: Tettye Forrashaz, Tiike Borhaz.

Legendas pécsiek — avagy kik
tették hiressé a mecseki
kincsesbanyat?

Belvarosi, szabadtéri séta, betérokkel: animacidtorténeti
kidllitas, beépitett sérfogyasztassal.

Pécs belvarosi KalandoZoo

A belvdros épiiletein sok allatszimbdlum talalhatd, a séta
ezek felderitését és informacidit jarja korbe.

Klasszikus Pécs

1,5-3 dra id6tartamu kiiltéri séta, szabadon valasztott
muzeumi belépéssel, a varos torténelmének,
nevezetességeinek bemutatdsaval.

Zsolnay a k6zéppontban

A Zsolnay csalad nyomaban - a belvdrosban [év8 Zsolnay-
emlékek, majd az egykori gydr teriiletén a Zsolnay Kulturalis
Negyedben vezetett tdra.

Belép&jegymentes tura

Pécs belvarosat érintd tura, csak kiils6 ratekintéssel a f6bb
belvarosi helyszinekre.
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A séta soran a ldtogatdk megismerhetik a Tettye varosrész
9. | Volt egyszer egy Tettye... torténetét, érdekességeit. Az Utvonal a Pintér-kertbe
torténd belépést is tartalmazza.

. A belvarosi Zsolnay emlékek bemutatdsa, bicikli
10. | Biciklon L
hasznalataval.

Pécs legkiemelked&bb kulturdlis kincseinek és a varos
11. | COOLtura Pécs kllénleges hangulatu helyeinek felfedezése segwayen, az
éplileteket kivilrdl szemlélve.

. L. } Pécs belvarosat, a térténelmi Mecsek-oldalt segwayen
12. | Mediterrdn Tura Pécs L,
bemutat¢ tdra.

Pécsrél kisbusszal jutnak el az érdekl8ddk Sikldsra, ahol a
13. | Siklési barangolds varos éplileteit segway haszndlataval fedezhetik fel,
harkanyi végéllomassal.

14. | Pécsvaradi templomok A Pécsvdradi templomokat felf(iz6 tematikus séta.

Torténelmi 6rokséget bemutaté tematikus sétak

Séta a Zsolnay Mlzeumtdl a kozépkori kanonoki hdzak

kertjén at (a pincerendszer megtekintésével) a plispokvar
A kozépkori egyetemtdl a ] (ap g )apisp

15. reneszanszig (Janus Pannonius) teriiletéig: K('j%épk’o.ri Eg)f.etefn,. Székese,gy./.hé"z (altemplf)m:
Janus Pannonius sirja), Plispoki Palota kivilrél, Barbakan-
kert, Barbakan.

16. Tike polgar lettem — szabad Pécs torok hddoltsag utdni djjaéplilését, varosszerkezetet,

kiralyi varos életmddot, nemzetiségeket bemutatd séta.
A kiegyezés utani Pécs gazdasagi, tarsadalmi fejlddését
(szénbdnydszat; Zsolnay-, Angster- és Littke-gyarak); a véros
. Nagyvaros szlletik — Pécs a19—- | kulturadlis gyarapodasat (kozmuivek, kozlekedés, vasut és
20. szazad forduldjan villamosvonalak, sport €s kulturdlis egyestiletek),

kozépileteket (Nemzeti Szinhaz, Varoshaza, Székesegyhaz,
Féposta stb.) bemutatd séta.

A tarlatvezetés sordn lehet8ség nyilik megismerni Pécs
18. | Vilagorokségi sétak eddig feltart teljes rémai kori temetdgjét, melyek az UNESCO
Vilagorokségi listajan is helyet kaptak.

. } } Korh( ruhaba 6lt6z6tt idegenvezet8k mutatjdk be a
Id8utazas a Zsolnay csaldd L, j . . }
19. b Zsolnay csalad életét és a 19. szadzad mindennapjait. A séta
egykori lakéhazaban e i . Lo L

tematikai hangsulya Zsolnay Vilmoson és fian, Mikléson van.

Korh( ruhaba 61t6z6tt idegenvezetdk kisérik végig a

, L [atogatokat a Zsolnay Negyedben, betekintést engedve
20. | AZsolnay lanyok titkai et . ‘o ,,
Zsolnay Teréz és Julia életdtjanak és munkassaganak fébb

allomasaiba.

e . Kellemes nyari séta keretében az idegenvezetd bemutatja a
HUsitd séta a Zsolnay , e i
21. Zsolnay Negyedet, és elmeséli a vilaghird Zsolnay csalad
Negyedben . L )
legizgalmasabb torténeteit.

A séta soran lehet8ség nyilik megismerni a Zsolnay csalad
. Az ismeretlen Zsolnayak —sétaa | torténetét, a gyar hires iparosait. A tira a Zsolnay Negyed
" | Zsolnay Negyedben kiils8 helyszineire esik, Zsolnay leszadrmazottak bevondsaval

zajlik.

A pincerendszer kb. két kilométer hosszu és 6t szintet

foglal magaban, melynek nagy részét bejarjak a latogatok.

23. | Pezsgdpince tdra & aban, melynek nagy reszet bejanak aiatog
Az alapsétat igény esetén kiilonb6z4 kdstoldkkal is

kiegészitik.
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Az 1713-as pécsi nagy

Pécs torténetének megismerése a pestisjarvany idején,

24. P (e s
pestisjarvany torténete szabadtéri sétdval.
Pécs torténelmének megismerése a Trénok Harca sorozat-
25. | Trénok Harca Pécsett ban latott/olvasott armanyokhoz és cselszévésekhez hason-
[, de Pécs torténelmébdl vett események segitségével.
Belvdrosi séta, ahol a vdros torok épitészetét és
6 ToOrok tiikor séta —kalandozds a | kultdrtérténetét lehet megismerni. A tdra alapja Horvath
26. ..
torok kori Pécsen Viktor: A torok tikor ciml konyve, mely elnyerte az Eurdpai
Unid Irodalmi dijat.
. ; A latogatdk megismerhetik a 19. szdzad virdgzo épitészeti
Pécs aranykora a kiegyezés N ,g o & o 9 o & i p !
27. |, . . miUivészeti és kulturalis életét. Belvarosi séta, néhany
évtizedeiben . . o
betérdvel: evangélikus templom, Lakits-villa.
-8 Emléktabla kutatd — keresd a Pécsvaradi emléktablakat, nevezetességeit 6sszeflizd
" | véros kulcsat tematikus séta.
Kilénleges sétak
.. o, Fejldmpas, s6tétben rendezett séta az dkeresztény temetd
29. | Ejszakai tarlatjarat . )
labirintusaban.
A latogatdk miikodés kdzben, vezet§ segitségével ismerhe-
30. | Az eozin nyomaban tik meg a Zsolnay Porceldanmanufaktira gyartasi
folyamatait.
] Foldalatti Pécs — séta a varos A latogatdk a foldalatti multat és jelent jarjak be, rémai
3t alatt siroktdl a ma is miikéd6 pezsgdpincéig.
Epitész dltal vezetett séta olyan kiilénleges helyszinekre,
32. | Rejtett kincsek nyomdaban amelyek a mindennapokban nem elérhetdk, pl. a varoshaza
tornya.
Eseményekhez kot6do sétak
Az Europa Cantat évében létrehozott, Pécs zeneiségéhez
33. | Pécs hangjai kéthetd tara, zenei torténettel rendelkezd terekbe térténd
belépéssel.
Ot gasztropont érintésével az Orflii-tavat kérbejard séta. A
4 Hosszulépés "tokeriils’ tura sordn kavé, hazi rétes, kemencében siilt kenyér, sés és
34 froccstara édes péksiitemény jar a ’spriccer’ mellé. A programot egy
zenész, valamint egy ismert borasz vezeti.
Szociokulturalis sétak
L, . . Pécsi irok, koltok életét, kolteményeik ihletd helyszineit
,,Pécsi Muzsa” — irodalmi . . } ) i i
35. i o ismerhetik meg a latogatodk. A séta hossza 2,5 dra,
varosnezo seta . , .,
irodalmar vezetésével.
. , . | Szabadtéri, belvdrosi séta, amely sorra veszi a belvaros
A zene 0rok szerelem —belvdrosi , o , e ieezs x .
36. ., zenei emlékmlveit, a vdros zenei mltjat és zenetorténeti
zenetoOrténeti séta ] .. o,
érdekességeit. Interaktiv séta.
L. L, A belvarosbdl indulé szabadtéri séta, amely a pécsi Bauhaus
37. | Apécsi Bauhaus — belvérosiséta | |, . A . . A
épuleteket és mestereket mutatja be, szakmai vezetéssel.
L Els6sorban a szecesszids épiiletkeramidk bemutatasara
38. | Szecesszids séta st . , y
éplil, épitészeti korszakot, stilust bemutaté séta.
Az érdekl8dbk szamos kézmlives tevékenységet
ismerhetnek meg kdzelebbrdél: busémaszk- faragas
Aktiv kézm(iveskedés , & . o s , & iy
39. korongozas, gyertyadntés, konyvkotés, papirmerités,

Mohdcson és kdrnyékén

mézeskaldcs-készités aktiv részvétellel. Rugalmas
hosszlsagu program, minimum 3 éra — maximum egy nap.
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Természeti és/vagy gasztrondmiai sétak

Magyarorszag legdélibb

A tura a Villanyi borvidéket érinti, mely nemcsak borairdl
hires, de szamos kulturtérténeti érdekességet is rejt. A

40. L, Sikldsi Var, a varos torok kori emlékei, a mariagy(idi
borvidékén L. i L,
kegyhely vagy a Nagyharsanyi Szoborpark meglatogatdsat
tartalmazza.
Medvehagymagytijtést tartalmazdé program, az orf(ii
41. | Medvehagymas tira malmoknal pogdcsa, vagy lepény elfogyasztasaval és Villany
meglatogatasaval.
Egynapos tira, az Abaligeti-cseppkdbarlang, a Denevér-
42. | Barangolds a Kézép-Mecsekben | mizeum és a Madarijesztd Mlzeum meglatogatasaval.
Csdnakdzast, kenyérsiitést, és strandoldst is tartalmaz.
o i Pécsrél kisbusszal jutnak el az érdekl6d6k a Remete-rétre,
43. | Az orfli sarkanyok nyomaban o i
ahonnan segwayjel indul a tira a Mecsekbe.
A tura keretében a villanyi sz6l6hegyen és a borvidéken
44. | k6BORI3s Villanyban lehet k6BORIni, Segwayjel. Utvonal: Siklés — Kisharsény —
Nagyharsény (Szarsomlyé-hegy) - Villanyi pincesor.
Pécsrdl kisbusszal jutnak el az érdekl6ddk a Malomvolgyi
45. | Malomvélgyi tékor Arborétumba, ahol Segway-tlran ismerhetik meg a tertilet
természeti szépségeit.
AVillanyi-hegység szépségei Villany - Kisjakabfalva — Palkonya — Kisharsany Vylyan-terasz
46. | borkdstoldssal —tura elektromos | — Nagyharsanyi Szoborpark - Villany (40 km) — elektromos
kerékparral pedelec kerékpdrral.
E-bike kilatdtira a Mecsek Az e-bike tira a Mecsek k6zépsd részének legszebb
47 kozepén kildatdpontjaira vezet el.
48 E-bike kerékpartura a Villanyi- Kisjakabfalvat, Palkonyat, a Vylyan-borteraszt, a Nagyhar-
" | hegységben sanyi Szoborparkot érintd tura elektromos kerékparral.
. . i E-bike tdra a Nyugat-Mecsek latvanyossagai kordl: Pécs
Mecseki ,,cseppkorat” - Tdra A . : o
49. L, (Tettye) - Remete-rét — Orfli — Abaliget — K6vagodsz6l6s —
elektromos kerékpdrral , i
Cserkut — Pécs (Tettye).
Kénny( vizitdra a szaporcai Os-Drava Latogatékdzpont
kozelében elhelyezkedd Fekete-vizen. A programon a
50. | Vizitura a Fekete-vizen teriilet természeti értékeit ismerhetik meg a résztvevdk.
Utvonal: Os-Drava Latogatékézpont — szaporcai hid - Drava
torkolat — szaporcai hid - Os-Drava Latogatokézpont.
Egy természeti szépségekben gazdag vizi tura Vejti és
51 Vizitdra a Dravan (Vejti — Dravaszabolcs kéz6tt a Dravan. Szaporca — Os-Drava Lato-
" | Dravaszabolcs) gatokodzpont — Vejti kikotd (transzfer) — Dravaszabolcs ke-
nutdra — Szaporca - Os-Drava Latogatékdzpont (transzfer).
A Jubileumi kereszttél a Palos A K8vdagdszOl8srél induld ,,id6utazas” foldtorténeti és
52. | kolostor romjaihoz - tura a kultdrtorténeti kalandozas a Nyugat-Mecsek természeti
Jakab-hegyre értékeinek megismerése céljabdl.
Sérkanytidra Remete-réttdl a A tdra résztvevdi az abaligeti karsztfelszin valtozatos
53. | Sarkany-szakadékig — baran- formaival - viznyel8kkel, dolindkkal, tobrokkel, patakokkal —
golds az Abaligeti-karszton ismerkedhetnek meg.
Az Ut folyaman a karszt jellegzetes formaival: toébrokkel,
54. | Tura a Melegmanyi-vélgyben viznyel6kkel, forrasokkal taldlkozhatnak, majd a Melegma-

nyi- és Petnyaki-vizesésben gyonydrkddhetnek a [dtogatdk.
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Szakvezetéses tura a

A Szarsomlydra indulé tiran, Magyarorszag legdélibb

> Szarsomlydra hegyvidékén botanikai ritkasagokat mutatnak be.
. i Orf(i, Natara Panzié - Tekeres — Hermann Ott6-t6 -
56. | Telihold tura . P . .
Kovacsszénajai-td Gtvonalon zajlé, 6-7 km hosszu séta.
o Az orflii desztinacid négy telepiilést, Orf(i mellett Abali-
57. | Desztinacid kortura ) i , s
getet, Husztdtot és Kovacsszénajat érinti. Hossza: 8—16 km.
L, o Orf(i természeti értékeit kdrbejard tura a Sarkany-mitosz
58. | Sarkdny kortura )
nyomaban.
59. | Erd6 Hései Jatékos kalandtira az erdétdl a téig.
; i , A séta a Drava Cun és Majlatpuszta k6z6tti szakaszan halad
60. | Tura a Drava medrében 3 . ;o
a folydmederben, illetve az artéren.
A dravaszabolcsi Rovarmuiizeum megismerése utan az Os-
61. | Ejszakairovartura Drava Latogatdkozpont udvaran [ampds rovarlest tartalmaz
a program.
Az Os-Dréva Latogatékdzpont megtekintését kdvetSen a
L [dtogatdk a 13 km hosszu Drava él6vilaga tandsvényen tett
62. | A Drdva él6vildga 1-2-3

tura soran pillanthatnak be a teriilet valtozatos és
kiilonleges él6vilagaba.
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ABSTRACT

The shelter of Démérkapu was built in the largest city of South Transdanubia by one of the most
important civic organisations of Pécs, the Mecsek Association, in 1931. From the late 1920s, Pécs
was one of the first settlements in Hungary to undertake deliberate tourism development. The
town had enhanced tourism infrastructure, defined its range of tourist attractions, and launched
the first marketing campaigns to promote and highlight the area. The goals of the Mecsek
Association also fitted perfectly in this strategy. The Mecsek Association, founded in 1891, started
the active tourism in the Mecsek region. The pinnacle of its initiatives was the establishment of the
Démdrkapu hostel. This accommodation fully met the needs of its guests. The tourist hostel
embarked on a path of long-term development. Continual modernisation efforts enabled the
accommodation to adapt to evolving tourist demands. The establishment currently operates
successfully as Hotel Mediterran.
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ABSZTRAKT

A Dél-Dundntul legnagyobb vdrosdban taldlhatd DOémdrkapu Menedékhazat Pécs polgari
szervezete, a Mecsek Egyesiilet épittette 1931-ben. Pécs az 1920-as évek végétdl Magyarorszagon
az els6k kozott kezdett tudatos turizmusfejlesztésbe. A vdros turisztikai infrastruktuardjanak
fejlesztésén tul meghatdroztak Pécs turisztikai kindlatat és megkezdték a telepiilést és a Mecseket
népszer(isitd marketingmunkat is. A varos turizmusfejlesztéséhez kit(inden illeszkedtek a Mecsek
Egyesiilet célkitlizései. Az 1891-ben megalakitott szervezet tagjai kiépitették az aktiv turizmus
mecseki infrastruktdrdjat, turdkat szerveztek és népszerlsitették a Mecsek [atnivaléit. Ezen
munkalatok ékkdve volt a Démérkapu Menedékhdaz, amelynek Iétrehozasaval az Egyesiilet 40 éves
jubileumat Ginnepelte meg. A ddmdrkapui szallashely maximalisan kielégitette a turistak igényeit. A
diszes avatdast kdvet6en a turistaszalld hosszu tavu fejlédésnek indult, és folyamatos modernizacid
révén tartott [épést a turistak megvaltozott fogyasztdi igényeivel. A [étesitmény jelenleg Hotel
Mediterran néven tizemel.

Kulcsszavak: desztindcidmenedzsment, Mecsek, Pécs, turizmusfejlesztés, turizmustérténet
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1. Introduction

The history of tourism is an increasingly prominent subfield of economic history, examining
the impacts of tourism within a multidisciplinary environment. This discipline explores both
the demand and supply sides of tourism, their interactions, and their relationships with the
surrounding environment. A tourism history study describes the economic context of the
period, the interconnections among economic actors, and the broader economic network,
as well as the direct and indirect effects of tourism. It also provides insights into the
entrepreneurial attitudes of the era, which can explain the motivations behind the tourism-
induced investments. Pécs has long been famous for its tourist appeal, which has
progressively intensified since the final decades of the 19" century. However, the economic
development of the city was disrupted by the First World War and the Serbian occupation.
From the late 1920s, the city began a conscious tourism development and destination
management strategy, initiating infrastructural investments, defining its tourism portfolio,
and launching targeted marketing campaigns. The increased visitor traffic to Pécs was a
direct result of these efforts and prevailing national tourism trends, such as the
introduction of low-cost express trains and the organisation of nationally significant fairs.
Consequently, multiple economic sectors transformed, which also altered the employment
structure of the city. In addition to changes in hospitality, the accommodation sector,
particularly the hotel industry, changed greatly (Lengyel, 1989; Romvary, 2010; Borsy, 2010;
Kaposi, 2022). In this study, | examine the establishment and operation of the Mecsek
Association’s tourist hostel at Domdrkapu.

2. Literature, sources, research questions

In my study, | have used multiple types of sources. Numerous contemporary scholarly
descriptions have informed me of the economic history of Hungary between the two World
Wars. Several studies have detailed the distinctive economic circumstances of Pécs
following the First World War, where the impact of the war was aggravated by the Serbian
occupation. Various tourism literature sources presented the tourism development of Pécs
starting from the latter half of the 1920s. The annual reports and financial statements of
the Mecsek Association gave insight into the conscious development of Mecsek as a tourist
destination. These reports were essential in understanding the activities of the association
in the area. Articles from contemporary local and national press sources emphasised the
strong connection between the tourist traffic in Pécs and the tourist hostel of Démérkapu.
These sources revealed how the accommodation integrated into broader national
developments and its subsequent economic impact on Pécs and were instrumental in
contextualising the establishment of the building. My primary research at the Baranya
County Archives of the Hungarian National Archives uncovered documents — construction
plans, permit requests, and procedural records — demonstrating the success of the hostel.
Various museum collections, alongside other sources, shed light on the importance of the
accommodation.
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This paper is structured around two key questions:

e How did the visitor traffic of Pécs evolve after the First World War?

e How was the tourist hostel established, and what was its significance in terms of
tourism?

3. The economy of Pécs in the 1920s

The Great War had a profound impact on the Hungarian economy, and Pécs was no
exception. The economy of the city experienced a significant plunge, causing a decline in
standards of living, and the emergence of social issues. A few industrial businesses had
managed to sustain themselves during the war through government contracts, but the
prolonged conflict led to labour shortage, which caused a cut in production. The tourism
and hospitality sectors suffered substantial losses. The worsening shortage of raw
materials led to a drop in consumption. The Hungarian government financed the war by
issuing war bonds, which drastically reduced savings. On top of all this, the sudden increase
in government orders generated significant inflation (Babics, 1952; T. Mérey, 1985; Kopasz,
1988; Siptdr, 1996; Tegzes, 1999; Kaposi, 2002, 2020).

The challenges faced by Pécs did not cease with the end of the war. In mid-November
of 1918, the city came under Serbian occupation. During this 33-month period, the Serbs
systematically looted the South Transdanubian region and the city of Pécs. Economic
consolidation was slow to occur after the occupation ended. Both Pécs and its inhabitants
became heavily indebted. After 1921, the impoverished economic actors increasingly relied
on the financial sector, leading to a significant dependence on banks (Siptar, 1996; Gal,
2005). Financial institutions achieved considerable capital accumulation through their
services, which they reinvested in other sectors (e.g., industry and commerce), giving
banks increasing influence over the local economy. During this period, numerous public
limited companies formed, often backed by a bank. For businesses, operating as a company
became a matter of survival, as it became the only option for raising capital for stable
operation. In 1925, the Jézsef Hamerli Machine Factory and Iron Foundry (Hamerli J6zsef
Gépgyar és Vasontdde) transitioned from sole proprietorship to corporate entity,
operating under the name of Sopiana Machine Factory and Iron Foundry Inc. (Sopiana
Gépgyar és Vasodntdde Rt.) (Kaposi, 2006, 2023a). This was an increasing trend in the
tourism sector too. In 1922, with a starting capital of 10 million crowns, the Transdanubian
Hotel and Food Inc. (Dunantuli Szélloda és Elelmiszeriizemi Rt.) was established under the
name of the Transdanubian Bank Inc. (Dunantuli Bank Rt.), combining hospitality and
tourism units into a single organisation in the city. This company operated the Pannonia
Grand Hotel, Hotel Nador (Nador Szall6), and the Golden Ship Hotel (Aranyhajé Szélloda)
as well (Magyar Compass, 1922; Pécsi Lapok, 23. 04. 1922; Pécsi Est, 25. 04. 1922; Trebbin,
2006).

During the complicated economic period of the 1920s, Pécs played a crucial role in
driving change, replacing investments from the previously dominant private sector.
Through the Speyer loan, the city invested in several infrastructure projects that provided
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employment for many of the unemployed, and the completed ventures contributed to
steady progression. The development efforts during this period primarily focused on
utilities and transportation: electricity services expanded, waterpipes and sewage systems
were improved, but transport infrastructure was just as significant. The Hungarian State
Railways (MAV) held a regional administrative role, and local railway vehicle repair shops
provided livelihoods for many. Additionally, the council-owned tram system contributed to
the budget with its profitable operations (Majdéan, 2005; Kaposi, 20233, 2023b).

4. The beginnings of the Mecsek Association

By the 1890s, the idea of setting up a civic association dedicated to the Mecsek region had
taken root in the city. The members of this association aimed to develop the infrastructure
for hiking tourism and make it accessible for the public (B. Horvéth, 2002).

The local citizens officially founded the Mecsek Association on April 30, 1891, marking
the establishment of the city’s first tourist organisation. The association had 162 members,
including first county official Kdlman Kardos (president), notary public Simon Bénffay (vice
president), local industrialist Vilmos Zsolnay (vice president), and secondary school teacher
Jézsef Kiss (secretary). According to the 1906 bylaws of the organisation, “the objectives
of the association were to facilitate pedestrian and carriage traffic in the Mecsek and
surrounding areas by establishing suitable routes; to enhance, organise, and maintain the
Mecsek and Tettye in accordance with the needs of tourism and group excursions; to preserve
historical monuments and antiquities from destruction; and finally, to extend its activities to
the aesthetic interests of Pécs and its surroundings” (MNL BaVL X. 66. b., 13. 06. 1903: 2-3).
Furthermore, the association promoted and encouraged a healthy lifestyle among the
population (Pécsi Figyel6, 29. 10. 1890; Baronek, 2012).

From its initiation, the Mecsek Association (M. A.) worked tirelessly to promote the
Mecsek and Tettye regions. The systematic, deliberate, and organised management of
tourism was a direct result of the relentless efforts of the association’s members. The M.
A. kept a close cooperation with the city, the forestry service, and nearly all residents of
Pécs. In 1891, the association marked approximately 25 kilometres of hiking trails, which
were implemented and maintained over the following years. The first trail, christened the
Kardos path, was ceremonially opened in 1892. As a result, the number of visitors to the
mountain region in 1892 already exceeded the total sum of the previous decade (Pécsi
Figyeld, 18. 05. 1892; B. Horvath, 2002). Following their initial success, the M. A. continued
its work, inaugurating the Istvan viewpoint on Jakab Hill in 1892 (Pécsi Figyeld, 15. 06. 1892;
B. Horvath, 1990). They organised group excursions for themselves and for other tourist
associations visiting the region (B. Horvath, 1992). Catering to the needs of tourists was a
top priority. The association installed benches, planted trees, and in 1893, constructed the
first trail shelter at the upper part of Kardos path, where refreshments and food could be
purchased.

By 1930, the M.A. made significant contributions to both Pécs and the Mecsek. They
built lookouts on elevation points of the Mecsek: Zengd (1900), Bertalan Rock (1901),
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Misina (1908), and Big-Tubes (1910). Among these, the Jézsef Kiss viewpoint on Misina was
the best-known at the time — the predecessor of the TV tower. In addition to the overlooks,
the M. A. established various resting areas and additional routes, often funded by
donations from local citizens and businesses. Beyond the construction of infrastructure,
the association also contributed to the development of the region and the local economy
in other ways. They gave lectures on the Mecsek’s flora and fauna, promoting beauty spots
on the mountain range by presenting photographs, postcards, short films and other
marketing tools, thereby successfully popularising the region. The association published
annual reports providing accounts of its activities, finances, and objectives from the
previous years. Furthermore, they maintained international relations with other
associations, thus spreading the word about Baranya County on an international scale (like
Switzerland) (B. Horvath, 2002).

The M. A. became an active participant of the local economy, directly affecting its
development. They included local businesses in realising numerous projects. Their
membership increased steadily, and during its existence, it became the largest association
of Hungary. Naturally, the organisation also faced many challenges during its operations.

5. The construction of the tourist hostel of D6moérkapu

By the mid-1920s, Pécs became an increasingly popular tourist destination. This growth in
tourism was driven by the increased number of annual fairs (12 per year) and the hosting
of several national conferences and professional gatherings. A significant change occurred
when the University of Pozsony (Bratislava) relocated to Pécs, with the city providing
substantial support for its operations from 1923. The presence of the university, with its
multiple faculties, stimulated local commerce, hospitality, and the construction industry.
Accommodating the needs of students and professors required new clinics, libraries,
cafeterias, and dormitories. These investments triggered multiplier effects across various
sectors and brought intellectual enrichment to the city (Bezerédy, 1996; Kaposi, 2023a).

The transportation infrastructure developments continued. From 1932, so-called
“penny trains” were introduced across the country, allowing passengers (typically
travelling form the capital) to combine their train tickets with city tours, catering, and
accommodation. At this time, the most prominent hotels in Pécs were Hotel Nador, the
Pannonia Grand Hotel, the Hunting Horn (Vadaszkdirt), the Railway Hotel (Vasuti Szalloda),
and Hotel Excelsior (Bartfai, 2009; Varga & Kaposi, 2023). From 1930, alongside the
infrastructure development, the city embarked on a conscious tourism development
strategy, defining its own tourism portfolio, distinguishing between the cultural and
heritage attractions of the downtown area and the Mecsek Mountain, the latter of which
was valued for its hiking tourism potential. Marketing efforts for these distinct attractions
began, utilising films, postcards, brochures, and even replicas of the key of Pécs (Pécsi
Napld, 16. 07. 1935; Dundantul, 30. 10. 1928; Gonda & Kaposi, 2022).

By 1931, the M. A. planned to celebrate its 40" anniversary by constructing a two-story
tourist hostel. Although records may use the archaic expression “shelter”, this particular
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building was not a trail shelter. It offered a great variety of services, just like any other
hotel, despite not officially being one, but rather serving as a hybrid of the two. The
accommodation was planned to be built next to Démérkapu, designed to meet the highest
standards of the time. Easy accessibility, stunning scenic views from the Mecsek, and wind
protection were deciding factors in choosing the hostel’s location (Kaltneker, 1931). Jézsef
Kiss introduced a proposal for the hostel during an April board meeting. The plans were
presented by engineer Laszlé Hoffmann on April 8 (MNL BaVL IV. 1406. h. “F” 4750/1931,
08. 04. 1930). The idea met with great enthusiasm. The local press provided detailed
coverage of the board meeting on May 24, offering a glimpse inside the future building:
“The new jubilee accommodation will be built below Démérkapu on land owned by the
association (...). The ground floor will house a 60 m? restaurant, a 25 m? club room, the
apartment of the caretaker (2 rooms, kitchen, pantry, cellar), a lobby, restrooms, and a
staircase, with an open front terrace measuring approximately 100 m* The first floor will
feature five rooms (2 single, 3 double) for vacationers or possibly tourists, a large lobby, a
corridor, and a small pantry that, in time, could serve as a bathroom once water pipes are
installed. The second floor will accommodate five tourist rooms with a total of 22 beds, a
corridor, and a lobby where extra beds can be placed. On the upper floor, there will also be
secluded areas, and on the first floor, an open terrace accessible from two guest rooms. The
guest rooms, with their simple yet elegant furnishings and pristine white furniture, will
provide a pleasant home for those wishing to stay for an extended period.” (Pesti Napld, o1.
05.1930; Dunantdil, 25. 05. 1930: 9).

The construction of the tourist hostel of Ddmdrkapu is an excellent example of the
direct economic impact of the M. A., which aimed to involve as many local economic
businesses as possible in the construction process. A call for tenders was issued for the
work, attracting multiple bids. The association members decided to divide the construction
of the hotel into work segments, such as landscaping, masonry, concrete work, tiling,
placement and insulation tasks, carpentry, sheet metal work, roofing, joinery, iron fittings,
painting, glazing, locksmithing, plumbing, and the installation of iron stoves, energy-
efficient stoves, and ceramic stoves (Dundantul, 13. 07. 1930; Dunantdl, 15. 08. 1930). The
selected bids were presented at the regular annual general meeting in September. “The
Mecsek Association will soon begin constructing a beautiful, two-story tourist and vacation
lodge next to D6mérkapu, with a total cost of nearly 70,000 peng6 (hereinafter referred to
as P). The general meeting enthusiastically approved the immediate commencement of
construction and decided that as many local craftsmen as possible from Pécs would be
employed, dividing the work into parts for Himmel and Szlipcsevics, Vince Kecskés, Ndndor
Siebenfreund, Gydrgy Matiovics, Kdroly Pozsegovics, Aladdr Tichy, and Antal Berkics,
craftsmen and contractors from Pécs. The city is supporting the construction of the jubilee
tourist lodge with a grant of 10,000 P and a low-interest loan of 17,000 P, facilitated by
Treasury Councillor Erné Visnya through the Savings Bank of Pécs (Pécsi Takarékpénztdr).”
(Dundntdl, 14. 09.1930: 3). In exchange for the generous support of the city, however, Pécs
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became the new owner of the trail shelter on the Kardos path (Pécsi Napld, 12. 07. 1931; B.
Horvath, 2002).

The association officially requested approval for the project from the city council on
September 8, 1930. The application revealed that the hotel was to be built under land
parcel numbers 9475 and 9476, utilising spring water from the Mecsek (MNL BaVL IV. 1406.
h. “F” 21468/1937, 06. 09. 1930). The hostel was modern, designed to fully satisfy the needs
of tourists. A contemporary newspaper columnist shared a similar view, stating that the
hotel “can confidently compete with many foreign mountain resorts in terms of both comfort
and beauty” (Varosok Lapja, 01. 01. 1934: 6).

Construction progressed well, with most M. A. members participating. The minutes of
the meeting held on March 26, 1931 reveal that by the end of 1930, before the winter frosts
set in, the building had already been roofed (MNL BaVL X. 66. a., 26. 03. 1931). The
association reported on the completion of the hostel of Domérkapu in its yearbook: “The
building features a large dining room, an association room, 5 guest rooms with 8 beds, 5
tourist rooms with 20 sleeping places, a 2-room apartment of the caretaker, a bathroom, and
a room of the maid, all in a simple yet durable design that meets even the highest of
expectations. Water supply is temporarily provided by a manually operated tank located in
the attic and a cistern with a usable volume of approximately 15 m?, as there is a possibility of
connecting to the city water supply in the near future. Construction began in September 1930,
and the building was roofed within 9o working days, and after the unusually long and harsh
winter, it was completed in another 9o working days. Including the terraces, the building has
an internal volume of 1,685 m? and, together with landscaping and all ancillary works, cost
32.30 P per cubic meter, while the total furnishings consumed approximately 15,000 P. We
installed electricity and landline, provided comfortable furniture for the terraces, making the
hostel a cozy and popular place, promising to become the jewel of the Mecsek mountains.”
(Kaltneker, 1931: 31-32).

The construction of the hostel was not only significant at a regional level. A Budapest
newspaper agreed that the accommodation would greatly contribute to boosting tourism
in the Mecsek region (Uj Nemzedék, 22. 04. 1931). The hotel opened to hikers on July 29,
1931, following a press preview, offering food and drinks. However, the guest rooms
became available slightly later, in August. Like many other tourist hostels of the time, the
establishment had its own policy, emphasising quietness and services tailored to tourists.
It was primarily built for hiking tourism, meaning leisure guests were generally able to use
any unoccupied rooms at a higher cost and for shorter periods only (Dunantul, 31. 07. 1931;
Dunantul, 09. 08.1931). Inits final layout, the building offered 28 beds, consisting of 4 single
and 3 double guest rooms, as well as 3 so-called tourist rooms with 6 beds each (3 bunk
beds per room) (Pécsi Hirek, 27. 07. 1931; Pécsi Hirek, 03. 08. 1931).

The hotel was completed at a total cost of 68,093 P, covering not only the construction
expenses and furnishings but also any unforeseen expenses (MNL BaVL X. 66. a., 1931). The
project’s budget was made up of membership fees, revenue from the services of the M. A.
(such as admission fees for viewpoints, sales of refreshments, organised tours, evening
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events, and balls), donations (from Pécs and the Hungarian Tourist Association), loans
(provided by the Savings Bank of Pécs), and 58 association bonds (each valued at 100 P,
with an annual net interest rate of 6%). According to the archival records, in March 1931, the
M. A. decided to increase a previously obtained loan of 17,000 P. This decision was not due
to poor organisational management but rather to address potential liquidity issues that
could have arisen during the year of construction. To mitigate this, the association
requested a credit line of 35,000 P from the Savings Bank of Pécs. The bank approved the
contract, setting an annual net interest rate of 9%, in addition to the nominal value. To
manage the situation caused by varying cash flows, the M. A. issued association bonds,
each at a nominal value of 100 P, a 10-year maturity, and a net annual interest rate of 6%, to
be redeemed by July 1, 1931 by those who wished to support the Démorkapu project (MNL
BaVL X. 66. c., 01. 07. 1931). The bond system also stipulated that from 1932 onward, one-
tenth of the bonds would be repaid annually through a lottery, with interest payments
made on the remaining bonds every July 1*. Pécs played a significant role in the
development of this complex financial structure. In a general assembly of the city held on
September 30, 1930, Pécs decided to support the construction of the hotel with 10,000 P,
donated in 1931 and 1932, 5,000 P each (MNL BaVL X. 66. a., 30. 09. 1930; MNL BaVL X. 66.
a., 26. 03.1931).

The hostel, built in approximately 180 days, was inaugurated on September 13, 1931.
The association’s four decades of work of culminated in establishing hiking tourism in the
Mecsek region, the opening of the D6mdrkapu hostel being their ultimate masterpiece.
Prior to the inauguration, the Mecsek Association held a ceremonial general assembly,
where they honoured members who had served for 40 years, such as Dr. Andor Nendtvich
and Gydrgy Reéh (Dunantdl, 15. 09. 1931).

6. The development of the hostel in the 1930s

With the establishment of the tourist hostel, a long-term development had started. The
“shelter” quickly became an integral part of the tourism sector, and, by extension, the
broader tourism processes of Pécs.

The Mecsek Association envisioned a continuous operation plan for accommodation
throughout the year. Initially, the facility lacked central heating and had only temporary
access to running water. However, the building was winterised to mitigate seasonality,
allowing it to attract guests even during the winter months. By the end of 1931, two tourist
groups from Budapest had spent Christmas in the Mecsek region (Dunantul, 22. 12. 1931). A
lessee was responsible for operating the hostel. Footfall steadily increased. According to
local press reports, in the summer of 1932, the price of a single-bed terrace room was 75 P,
and a double-bed room could be reserved for 100 P. Full board was offered by renowned
expert and restaurateur Karoly Piller, at a daily rate of 4 P (Dunantdl, 21. 06. 1932; Pécsi
Napld, 04. 09. 1932). The establishment was frequented by hikers in the summer, and
winter sports enthusiasts in the winter. In 1934, to promote winter sports, the Mecsek
Association constructed a ski slope approximately 1,315 meters long stretching between
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Misina and Démorkapu, costing around 5,000 P (Pécsi Napld, 22. 10. 1933; Dunantul, 28. 03.
1934; Kaltneker, 1934).

A paved road was constructed to Démoérkapu, facilitating easier access to the hotel
(Kiss, 1933). This development was likely a result of Pécs mayor and M. A. president Dr.
Andor Nendtvich’s persistent efforts, which were recognised by renaming the hostel to
“Dr. Nendtvich Andor House” at the regular annual general meeting on May 28, 1932
(Dundntdl, 31. 05. 1932). The accommodation welcomed domestic and international guests
alike (Dundntul, 20. 08. 1932). Following the road’s construction, a taxi service was
established in 1933, allowing transportation from downtown Pécs to Démérkapu for only 1
P (Dunantul, 14. 06. 1933). The real breakthrough, however, came with the introduction of
scheduled bus services. The fare from Széchenyi square to the hotel was only 0.8 P round
trip (Dundntul, 25. 06. 1933). These transportation developments further increased the
visitor traffic of the Mecsek region.

Since its establishment, the lodge had been continuously expanded and regularly
improved (e.g., by the installation of electric lighting on the asphalt road connecting
DOmérkapu to the city in 1935). The first major investment was the 1936 renovation.
Archival sources reveal that on August 6, the M. A. requested the city to approve an
extension of the hostel and the addition of an ancillary outbuilding. According to the
attached blueprints, the association aimed to increase the capacity of the hotel and to
ensure a continuous water supply for the entire tourist house from the reservoir of the
Mecsek Sanatorium. Following negotiations with the city, the budget for this large-scale
investment amounted to 12,690 P. The high cost was justified by the inclusion of a larger
diameter pipe system, which would also support a potential future vacation settlement,
aligning with the interests of Pécs. As a result, the modification was approved. The city
agreed to cover half of the construction costs, provided the association covered the
remaining 50%, approximately 6,345 P. Moreover, the association was responsible for
ensuring that the wastewater system of the hostel did not contaminate the water supply
of the city. Following the acceptance of these conditions, preparations for the project
commenced. Due to the financial situation of the M. A., 5,000P served as a deposit, leading
to a prolonged negotiation with Pécs over the remaining balance until 1940. Ultimately, the
city, on grounds of equity, waived the remaining 1,515 P. The association also sought
support from the Hungarian Royal Minister of Commerce, who donated 2,000 P to advance
the project. The organisation managed its finances well, having fully repaid its loan to the
Savings Bank of Pécs by 1935. After resolving the financial matters, a closed tender process
for the supply of pipes and other fittings attracted five companies. The most favourable
offer came from Mannesmann Piping and Ironmongery Trading Inc. (Mannesmann Cs6- és
Vaskereskedelmi Rt.). After procuring materials worth approximately 7,723 P, the
construction work was completed, resulting in the newly renovated Dr. Nendvitch Andor
House, which now accommodated 30 guests (MNL BaVL XV. 1. b. 392, 1935; MNL BaVL IV.
1406. h. “F” 21468/1937, 1937; MNL BaVL IV. 1406. h. “F” 17-100206/1940, 1940).
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“Our tourist house was expanded over the past year with a water supply, bathroom, an
8-bed male and a 6-bed female tourist room, and a 2-room caretaker's apartment. (...) As a
result of the renovations, the restaurant has been extended, and the room reserved for
association members is now available again. The ancillary facilities have also been significantly
expanded, like the kitchen and the bar, with separate buildings for the laundry room, wood
and coal storage, and a Priester station for wastewater drainage. We have provided tourists
with three washbasins, a shower room, and in our garden, three shower installations to
ensure a comfortable stay. The expansion now includes four single rooms, six double rooms,
one eight-bed room, and one six-bed room, exceeding the tourist traffic proportions. (...)
Although the room furnishings are simple and lack hotel luxury, they offer comfort and a
homely atmosphere through their cleanliness and simplicity. Each room is equipped with a
spring mattress bed, two feather pillows, a duvet, bedside lighting, a wardrobe, a washbasin,
a table, and an armchair. Rugs in front of the beds, curtains on the windows, a lampshade on
the light, a wall mirror, and some pictures add a touch of comfort without luxury.” — as
detailed in the 1936 annual report of the M. A. (Kaltneker, 1937: 6-7).

The continuously modernising building, expert management, and its location
undoubtedly contributed to the accommodation hosting numerous gala dinners,
meetings, and social events.

7. Conclusion

Once Pécs recognised the beneficial effects of tourism early on, the city quickly embarked
on a conscious tourism development strategy. Starting in 1925, Pécs developed its own
tourism portfolio. Influenced by early marketing efforts, deliberate destination
management, and national tourism trends, Pécs experienced continuous growth in visitor
numbers. Numerous hotels catered to visitors, striving to meet the consumer demands of
the time. The tourist hostel of Démdrkapu operated by the Mecsek Association was an
exceptional accommodation. Since its opening in 1931, the hostel continuously improved,
turning into an increasingly popular establishment. It soon became a favoured destination
within the tourism sector of Pécs, as evidenced by the steadily rising number of overnight
stays. The hotel significantly contributed to the long-term tourism development of the
region, remaining a beloved and frequently visited hotel during the planned economy years
following the Second World War. The building underwent several renovations, most
recently in 1991. During the privatisation period, the Hungarian State Railways purchased
the property and opened the hotel with a capacity of 70. Today, the accommodation
continues to operate as a three-star hotel.
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Dundntul
(28. 03.1934): A Mecsek Egyesiilet egy...; (25. 06. 1933): Julius 1-tél...; (14. 06. 1933): A
Mecsek Egyesiilet hirei; (20. 08. 1932): A démérkapui turistahdzban...; (21. 06. 1932):
Nyaralds a Mecseken; (31. 05.1932): A Mecsek egyesiilet kdzgyUilésén Nendtvich...; (22.
12. 1931): Két budapesti turistacsoport...; (15. 09. 1931): A 40 éves Mecsek Egyesiilet;
(09. 08.1931): A vikendezOk szdzai keresik fel...; (31. 07. 1931): Megnyilt a D6mor kapui
szall6; (14. 09. 1930): Hetvenezer pengds koltséggel turista és udiléhaz épil a
Mecseken; (15. 08. 1930): Témeges ajanlat érkezett be a Mecsek-Egyesiilet...; (13. 07.
1930): Versenytdrgyalasi hirdetmény; (25. 05. 1930): Kétemeletes menedékhaz épiil a
Mecseken; (30. 10. 1928): 30 ezer idegen fordul meg évente Pécsett.

Pécsi Est
(25. 04.1922): A Panndniat és Nadort a Dunantuli Szallodai és élelmiszeriizemi RT...

Pécsi Figyel6
(15. 06.1892): A Mecsek - egyesiiletbdl; (18. 05. 1892): A Kardos Kalman-ut megnyitdsa;
(29. 10.1890): A Mecsek-szépitd egylet czélja.

Pécsi Hirek
(03. 08.1931): A D6mdrkapui turista...; (27. 07. 1931): Az Gj mecseki menedékhaz.

Pécsi Lapok
(23. 04.1922): VendéglSket és szdlloddkat bérld részvénytdrsasag.

Pécsi Naplo
(16. 07. 1935): Elkésziilt a varos ajandék-kulcsa; (22. 10. 1933): Szerdai valasztmanyi
Ulésen...; (04. 09. 1932): Utdidény a Mecsek Egyesiilet...; (12. 07. 1931): A Mecsek
Egyesilet korébdl.

Pesti Napld
(01. 05.1930): Uj menedékhaz épiil a Mecsekben.

Uj Nemzedék
(22. 04.1931): Még a tavasszal megnyitjak a mecseki turistahazat.

Vdrosok Lapja
(01. 01. 1934): Mecseki képek.
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Archival sources

Baranya County Archives of the Hungarian National Archives (MNL BaVL):

MNL BaVL IV. 1406. h. “F” 17-100206/1940 (10. 05. 1936): the entire process of the
construction of the sewerage and water supply and refurbishment of the hostel of
D6morkapu, pp. 1-111.

MNL BaVL IV. 1406. h. “F” 4750/1931 (08. 04. 1930): construction documents and plans of
the Mecsek Association for a two-storey tourist house, built on parcels 9475 and 9476
on the Mecsek, pp. 1-6.

MNL BaVL IV. 1406. h. “F” 21468/1937 (06. 09. 1930): construction matter of the Mecsek
Association for a two-storey tourist house and construction documents for the
extension of the tourist house of D6mérkapu 1935-1936, pp. 1-18.

MNL BaVL X. 66. a. box: entries related to the hostel of D6mérkapu in the general meeting
minutes and records of the Mecsek Association 1930-1933, pp. 1-40.

MNL BaVL X. 66. b. box: records from the annual meetings, general documents, visitor
books and policies of the Mecsek Association, construction logs of the hostel of
Démorkapu, pp. 1-67.

MNL BaVL X. 66. c. box: financial documents of the Mecsek Association, including annual
reports, payments, invoices, and receipts 1931-1946, pp. 1-16.

MNL BaVL XV. 1. b. 392. (18. 03. 1944): the sewerage and reconstruction plan of the Dr.
Andor Nendtvich House, pp. 1-2.
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ABSTRACT

This is a case study of the application of the “anchoring” phenomenon in the tourism of Turkey and
its impact on the spiritual needs of tourists. Faith Popcorn defines anchoring as a shift towards
revisiting the safe features of the past and returning to elements of belief. The research aims to
assess the impact of anchoring on spiritual, wellness, eco-tourism and cultural tourism in Turkey.
With the help of different cases it will be shown, how the anchoring effect satisfies the spiritual
need of tourists and enhances brand devotion. The revelations inform us how heritage promotion
and brand loyalty can be enhanced by leveraging via anchoring technique.
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ABSZTRAKT

Az aldbbi esettanulmany a ,lehorgonyzads” jelenségének a tdrokorszagi turizmusban vald
alkalmazasardl és a turistak lelki sziikségleteire gyakorolt hatdsardl szdél. Faith Popcorn a
lehorgonyzast gy hatdrozza meg, mint elmozduldst a mult biztonsaganak ujrafelfedezése és a hit
elemeihez vald visszatérés iranydba. A kutatds célja, hogy felmérje a lehorgonyzas spiritudlis,
wellness-, 6ko- és kulturdlis turizmusra gyakorolt hatasat Térokorszagban. Kiilénb6zd esetek
ismertetése segitségével mutatjuk be, hogy a lehorgonyzd hatds miként elégiti ki a turistak lelki
szliikségleteit és fokozza a marka iranti elkdtelezettséget. A feltart eredményekbdl
kovetkeztethetiink arra, hogy az 6rékség népszerisitése és a markahliség hogyan erdsithet§ a
horgonyzasi technika alkalmazasaval.
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1. Introduction

Current trends in the market are quite unforgiving and companies are under significant
pressure to enhance the relationships they have with their customers and create loyalty
out of these customers. Firms aware of the ‘anchoring’ effect and its relatedness to
consumers as a behavior can apply strategies that enhance even the bond of divide
intention of making their customers more loyal and confident in them and their products
and services. Faith Popcorn, a futurist marketing consultant, describes anchoring as an
investment in safe elements of the past so as to Relocate one’s energy towards the future.
Brain Reserve, Popcorn’s consultancy, regards this as one of the 17 tendrils emerging from
culture and society where the evolution of human experience and consumer behavior is
examined (Popcorn, s.a.).

This research will focus on the use of the anchoring phenomenon in the tourism
industry in Turkey and the role it plays in tourism strategies. The spiritual bridging supplied
by Turkey’s great historical and cultural background draws tourists. We will also examine
the effects of anchoring on tourists in Turkey and the destinations where they would be
travelling. Various types of tourism, such as Islamic faith tours, Christian heritage sites,
wellness retreats, and eco-tourism, will be evaluated based on how they respond to
tourists’ deep desire for meaning and spiritual connection.

Focusing on the effective use of the anchoring effect in Turkey’s tourism sector, this
research aims to reveal how both domestic and international tourists’ spiritual needs can
be met and how the country’s competitive advantage in tourism can be enhanced. This
study can serve as an important guide for stakeholders looking to develop new strategies
in the tourism sector and provide recommendations to further advance Turkey’s tourism
potential by increasing brand loyalty.

2. The Role of Anchoring in Consumer Behavior and the Tourism Sector

This phenomenon can also be explained as depriving of different foreign ideas to one’s
own surroundings (Moscovici, 2001; Narter, 2012).

In the late 1980s Popcorn observed the trend of individuals wanting to become part of
or explore some form of spirituality. These were the days when people felt the urge to
reach back to their spiritual origins and at the same time run away from what was causing
them anxiety. This circumstance had a great influence in consumers’ quest for meaning
which was not out of place with the changing times, and which was seen in companies’
attempts to ensure satisfaction with feelings of doing well and being good (Popcorn, s.a.).

The existing literature establishes that the anchoring effect does affect consumers and
their characteristic decision-making process. This effect may have an impact on some
dependent variables such as consumers’ perceptions, their willingness to pay, and their
regret after purchase (Simonson & Drolet, 2004). In addition, this better knowledge of this
bias may be useful for marketing purposes as a means to direct consumers’ choices in a
desired way (Miao, 2023). In the current era of numerous competitors, the orientation of
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the anchor process is delineated with brand credibility and loyalty, thus determining the
response of the consumer (Keller, 2012).

Consumer behaviour takes into consideration actions and decision-making processes
which individuals carry out when evaluating and making use of goods and services. The
anchoring effect explains why consumers lean toward those who create great first
impressions or provide helpful information: every market newcomer seeks that
information, which is essential in building brand trust. It is possible for organizations to
form durable and deep relationships with customers by relying on emotional relevance,
openness, and personalized communication, thus taking advantage of the anchoring effect
(Develi, 2024).

For Turkey, the anchoring phenomenon shapes tourists’ spiritual quests and modern
travel experiences, and it is crucial for businesses in the tourism sector to effectively utilize
this process. By highlighting Turkey’s rich cultural and spiritual heritage, tourism businesses
can appeal to tourists’ desire to return to their spiritual roots. This understanding can
increase brand loyalty and, by personalizing tourists’ experiences, reinforce brand trust.

3. The Role of Sustainable Lifestyles in Brand Loyalty

The uncertainties and anxieties brought by modern life significantly influence individuals’
search for inner peace and meaning. Living in a constant rush and stress in today’s world
can negatively affect people’s mental and spiritual well-being. This situation leads
individuals to seek inner peace and meaning. Uncertainty is a condition that people face
throughout many periods of their lives. However, events such as pandemics, economic
crises, and natural disasters can exacerbate this feeling of uncertainty. Coping with
uncertainty requires individuals to develop skills to handle stress. Acquiring accurate
information plays an important role in dealing with uncertainty (Ozmen, s.a.). The search
for inner peace and meaning are methods individuals use to protect their mental and
spiritual health. Practices such as meditation, yoga, and mindfulness help people live in the
moment and cope with stress. Being in touch with nature, doing regular exercise, and
eating healthy foods also enhance inner peace (Cumhuriyet, 2024). In the face of the
uncertainties brought by modern life, individuals tend to return to their spiritual roots. This
can manifest in practices such as religious beliefs, meditation, and yoga. In this era of rapid
societal and cultural change, people turn to the values and practices of the past to feel safe
(Popcorn, s.a.).

Current trends also reflect such search for inner peace and meaning. Especially in the
post-pandemic period, trends like a return to nature, minimalism, and sustainable living
have come to the forefront (Endeksa, 2022). People are moving away from the chaos of
big cities, turning towards quieter and more nature-connected living environments. This
trend has led to an increase in land and farm sales (Bloomberg HT, 2023).

This trend is also reflected in cinema. Recently released films focusing on life
intertwined with nature and the quest for inner peace have drawn attention. For instance,
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films like Nomadland portray the return to nature and simple living in the face of modern
life’s uncertainties (Sinemalar, 2024; IMDB, 2020).

This search for inner peace and meaning has a significant impact on brand loyalty as
well. Brand loyalty refers to consumers’ commitment to a particular brand and their repeat
purchasing behavior. Loyal customers trust the brand’s products or services, find
satisfaction, and make repeat purchases (XSIGHTS, 2023). In the face of the uncertainties
of modern life, consumers gravitate towards reliable and meaningful brands. These brands
not only offer products or services but also respond to consumers’ quest for inner peace
and meaning. For example, brands that adopt sustainability and eco-friendly practices are
preferred by consumers aligned with trends like returning to nature and sustainable living.
These brands offer consumers not just a product, but a lifestyle, which in turn enhances
brand loyalty (Dogan, 2024). Furthermore, the trust and meaning that brands provide to
consumers strengthen their commitment to the brand, fostering long-term loyalty
(QuestionPro, s.a.).

This search for inner peace and meaning also significantly affects tourism in Turkey.
With its rich natural beauty, historical and cultural heritage, Turkey presents an ideal
destination for individuals seeking inner peace and meaning. Ecotourism routes in various
regions of Turkey offer a vacation experience immersed in nature, catering to this search.
For example, the unique natural formations of Cappadocia, the tranquil beaches along the
Aegean and Mediterranean coasts, and the lush forests of the Black Sea region are perfect
options for those seeking a peaceful holiday in nature.

Turkey’s tourism sector is investing in sustainable tourism and ecotourism, taking
these trends into account. Besides supporting the local economy, these investments also
provide tourists with meaningful and peaceful vacation experiences. Turkey's goal of
attracting 60 million tourists and generating 60 billion dollars in tourism revenue for 2024
is a reflection of these strategies (CNN Tirk, 2024).

Today, the marketing of Turkey is increasingly being discussed on various platforms,
and the country’s potential to attract foreign investment on both national and city levels is
gaining prominence. Turkey’s cultural and historical riches are being increasingly
discovered by marketing experts, and in this context, the importance of strategic
marketing activities aimed at boosting foreign investment is growing (Timbek, 2012). This
search is also shaping the profiles of tourists seeking spiritual and wellness tourism. In this
regard, tourists aiming for spiritual and physical improvements through meditation, yoga,
spa therapies, and nature walks take the density of Turkey’s natural beauty and ecotourism
routes into consideration. In this respect, Turkey’s investments in sustainable tourism and
ecotourism make such tourist profiles contributive to the local economy and grant
significant, peaceful vacation times.

4. Profiles of Tourists Seeking Spiritual and Wellness Tourism

The demographic and psychographic nature of tourists visiting Turkey will be key in
understanding the interest in spiritual and wellness tourism. The demographic and
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psychographic characteristics of tourists visiting Turkey have varied in different studies.
Akca et al. (2016) identified the soci-economic characteristics for the cave tourists in
Turkey, including house hold income which had a positive but insignificant effect to visitor
expenditure. Other factors that may determine expenditure include age, educational
attainment, and gender. Situmorang & Suryana (2023) observe that ‘foreign visitors’ who
frequent Lengkong Street Food are perceived as falling within the adolescent or adult
years, more female, and from other cities. Their psychographic characteristics included
interests and expectations, which preferred unique and budget culinary experiences.
Petrovic et al. (2020) highlighted how gender, age, and education affect tourists’ attitudes
towards Vrnjac¢ka Banja as the tourism product of Serbia but can also be extended to the
case of Turkey. Meric & Hunt (1998) found that ecotourists are generally middle-aged,
higher educated, and of higher income, whose preferred activities involve wildlife
observation and visits to parks and historic sites.

Tassiopoulos et al. (2004) provide a profile of the wine tourists in South Africa that may
have some similarities in Turkey. It has been indicated that demographic variables of age,
income, marital status, and education level influence visitation rates. Psychographics
include accommodation preferences and sources of information. Although some findings,
such as those of Akca et al. (2016), indicate that factors of income are not critical and
determinant factors of tourist expenditure. In addition, the fact that demographic features
have a suggestive influence on manifestations of tourist attitudes and preferences cuts
across both cave and wine tourism, as found respectively by Petrovi¢ et al. (2020) and
Tassiopoulos et al. (2004). Demographic characteristics like age, gender, income, and
education level define tourists visiting Turkey and determine the expenditure profile and
attitudes that these exhibit toward tourism products.

Other psychographic characteristics, such as interests, expectations, and preferences
for activities, also mold the tourist experience. These findings suggest that demographic
and psychographic profiles are important factors in framing specific offerings in tourism
for the tourists’ needs and preferences (Akca et al., 2016; Meric & Hunt, 1998; Petrovi¢ et
al., 2020; Situmorang & Suryana, 2023; Tassiopoulos et al., 2004).

4.1. Psychological Motivations

Spiritual tourists have psychological motivations, which are associated with searching for
personal fulfillment and spiritual welfare. Spiritual fulfillment has been demonstrated in
various studies to be the main driving force among tourists visiting these countries. These
motives have been related to intrinsic ones in seeking peace, harmony, and a better
understanding of one’s faith or spirituality. Surprise, although secular motives may be
considered as less important, is never absent in the decision-making process of the tourists
as spiritual tourists. In fact, the analysis of tourists’ motivations often shows contradictions
in different contexts.

For example, in India, urban millennials are driven by mental stress and corporate
pressures. That means spiritual tourism can be used to create an opportunity to break away
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from the pressures of daily life (Kainthola et al., 2021). There is also a chance that, unlike
foreign tourists, domestic tourists have different motivations due to cultural proximity and
familiarity with the destination, which may affect the psychological motivation to visit a
particular site, as stated by Meng & Tung (2016). Tourists on spiritual journeys are
multilayered in their psychological motivations. Spiritual fulfillment is considered one of
the major motivating factors. Still, these practices might differ according to individual
circumstances and cultural contexts. Such motivations are crucial to understand for the
tourism stakeholders to meet the needs of spiritual tourists, thus enriching their
experiences.

4.2. International Benchmarking and Comparisons

The provided context does not contain specific information regarding Turkey’s current
position in spiritual and wellness tourism or its comparison with similar tourism
destinations worldwide. Therefore, a direct comparison or analysis based on the given
papers is not feasible. However, it is worth noting that the cultural and spiritual traditions
of a country, such as those discussed in Hiiseyinov (2002), can significantly influence its
appeal as a spiritual tourism destination. The historical suppression and artificial
introduction of traditions in Azerbaijan during the Soviet era, as examined in Hlseyinov
(2002), highlight the complex interplay between politics and cultural identity, which can
also be relevant to Turkey’s spiritual tourism landscape. While the papers provided do not
offer direct insights into Turkey’s spiritual and wellness tourism sector, the cultural and
historical context of a region, as explored in Hiiseyinov (2002), is an important factor that
can affect its position and competitiveness in the global tourism market. To conduct a
thorough comparison, additional research focusing specifically on Turkey’s spiritual and
wellness tourism offerings and how they stack up against global counterparts would be
required (Hiseyinov, 2002).

5. Origins and Landscape of Tourism in Turkey

The word tourism originates from the Latin term ‘tornus’ (meaning to turn or return),
which evolved into the English and French word ‘tour’ (meaning journey). Tourism refers
to the temporary travels of individuals who leave their daily living environments for
recreational purposes (Erdogan, 1996; Toskay, 1989). The connection between the
industrial revolution and the development of modern tourism is well-documented. The
industrial revolution significantly increased production efficiency, leading to more leisure
time and disposable income for many people. This, in turn, spurred the growth of
recreational and relaxation activities, laying the foundation for modern tourism (Sengel,
2021).

Today, individuals participate in tourism activities for various reasons. Tourism in
Turkey varies based on the participants’ purposes. According to research by the Republic
of Tirkiye Ministry of Culture and Tourism, types of tourism include sea-sun-sand,
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meetings, thermal resources, yachting, cave tourism, mountain and winter sports, hunting,
golf, faith, highlands, and river tourism, among others.

In recent years, there has been a significant increase in land sales outside Istanbul.
Especially during the pandemic, those seeking to escape the stress and crowded
environments of city life have turned towards quieter and more nature-oriented living
spaces. This trend has led to arise in land and farmland sales. The widespread adoption of
remote work during the pandemic has further encouraged people to move away from big
cities to more tranquil, natural areas. Additionally, land and farmland are seen as long-term
investment tools, making them appealing to investors. Rising housing prices in major cities
have prompted people to seek more affordable land and farmland. Throughout Turkey,
sales of land, farmland, and commercial real estate reached a record in the first 10 months
of 2023, totalling 1,426,146 sales. This increase indicates a growing interest in non-
residential real estate (Endeksa, 2022; Bloomberg HT, 2023; Aksam, 2023).

Second homes are properties typically used for recreational purposes during specific
times of the year and are generally used for short-term stays. Manisa & Gorgiili (2008)
define second homes as fixed properties used for recreational purposes during certain
periods, integrated with the tourism sector. In Turkey, second homes are predominantly
concentrated in coastal areas and are associated with sun, sea, and sand tourism. These
homes play a significant role in shaping local economies and influencing settlement
patternsin tourist regions. There are approximately 480,000 second homes in Turkey, used
for an average of 1.5 months per year (Manisa & Go6rgiili, 2008; Birol-Ozerk, 2012).

This situation reflects Turkey’s tourism sector’s focus on coastal tourism and short-
term vacation accommodations. The integration of second homes into the tourism sector
contributes to the development of infrastructure and services in tourist areas. With the rise
of eco-tourism, second homes are increasingly found in natural and eco-tourism areas,
offering a chance for tourists to experience nature while enjoying modern comforts. This
shift supports sustainable tourism by providing eco-friendly accommodations in areas like
mountains, lakes, and forests, which helps reduce urban pressure and supports local
economies.

Turkey’s tourism sector reflects the effects of the anchoring phenomenon in various
ways. In the following sections, examples will be discussed in detail, showcasing how this
phenomenon is applied and how it meets the spiritual quest for returning to one’s roots.
Strategies that aim to personalize tourists’ experiences and increase brand loyalty by
leveraging Turkey’s cultural and spiritual heritage will also be evaluated in this context.

5.1. Spiritual Tourism and Faith Tours in Turkey

Turkey, located at the intersection of the three major religions, offers an attractive
destination for spiritual tourism. In the context of the anchoring phenomenon, Turkey’s
spiritual and faith tourism experiences stand out.

Among Turkey’s important religious centers, Urfa and Trabzon are prominent. Urfa,
known as the ‘City of Prophets’ by locals, is believed to be the birthplace of Prophet
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Abraham, making it a significant pilgrimage site for both Muslims and people of other
faiths. The sacred sites in Urfa hold great importance not only for religious tourism but also
for the preservation of cultural heritage.

Trabzon’s Sumela Monastery holds great religious significance, especially for
Orthodox Greeks. The historical monastery is known as a pilgrimage center for Christian
Greeks, attracting many tourists to the region. Dedicated to the Virgin Mary, it is considered
a shrine by the local Greek community (Okuyucu & Somuncu, 2013). Both Urfa and Sumela
reflect Turkey’s multi-religious and multicultural structure, contributing to the enrichment
of faith tourism.

In the scope of Islamic faith tours, spiritual centers such as Hagia Sophia Mosque and
Eylp Sultan Mosque in Istanbul, as well as the Mevlana Tomb in Konya, provide important
pilgrimage sites for Muslim tourists, strengthening their religious and spiritual bonds.
Konya, in particular, draws many tourists in December due to the Shab-i Arus ceremonies.
In 2023, approximately 294,381 people attended the Shab-i Arus ceremonies (Ministry of
Culture and Tourism, s.a.). This event significantly increases the number of tourists visiting
Konya in December. The Mevlana Museum, which had 2.9 million visitors in the first 11
months of 2022 (iletisim Baskanlig|, 2023), sees a substantial increase in December with
visitors coming for the ceremonies. Similarly, significant Christian pilgrimage sites in
Turkey, such as the House of the Virgin Mary in Ephesus and the Church of St. Peter in
Antakya, cater to Christian tourists’ spiritual quest, highlighting Turkey’s multicultural
heritage. These locations allow tourists to form meaningful connections with the past and
increase Turkey’s potential for spiritual tourism (Ministry of Culture and Tourism, s.a.).

While Turkey has significant religious attractions for Islam, Christianity, and Judaism,
the proportion of religious and pilgrimage tourists has remained at 0.7% over the past
fifteen years. This indicates that Turkey has not fully capitalized on its faith-based
attractions in tourism. The regions where faith tourism has developed are often mass
tourism destinations such as Izmir and Antalya. Other important faith tourism centers, such
as Istanbul, Nevsehir, Hatay, and Isparta, have not fully realized their potential.
Additionally, terrorism, lack of infrastructure, and economic underdevelopment in Turkey’s
eastern and southeastern regions hinder the growth of faith tourism. Careful planning in
these areas could support faith tourism, contributing to economic development and
poverty reduction. In this context, relevant ministries and organizations should make
sensitive and comprehensive efforts to protect and develop local values and faith tourism
attractions (Okuyucu & Somuncu, 2013).

The increasing interest in faith tourism has attracted the attention of many tour
operators since the 1990s. Anatolia is home to many faith centers that can offer high
economic returns. The effective utilization of these centers is crucial for the growth of faith
tourism and the diversification of tourism. An inventory of religious sites should be made,
and the Republic of Tiirkiye Ministry of Culture and Tourism. should provide promotional
campaigns and online information access. Professional guide training should be provided,
tourism offices should be established, accommodation capacity should be increased, and
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modern businesses should be developed. New tour programs should be created for both
international and domestic tourists (Guzel, 2010). Proper evaluation of Turkey’s faith
tourism potential can meet individuals’ desires to return to their roots, in line with Faith
Popcorn’s anchoring trend. This trend emphasizes tourists' search for strengthening their
religious and spiritual bonds, and Turkey’s historical and religious sites hold the potential
to build brand loyalty. Especially through the deep spiritual experiences offered by faith
tourism, people can establish meaningful connections with Turkey, encouraging them to
choose this destination for future visits.

5.2. Wellness and Spiritual Tourism: Utilizing Turkey’s Natural and Historical Riches

Another important dimension of the anchoring phenomenon is the pursuit of spiritual
balance and inner peacefulness. In this respect, Turkey offers a variety of wellness and
spiritual tourism possibilities in all its natural and historic beauty.

Thermal springs are famous in Turkey, particularly around regions such as Afyon,
Yalova, and Pamukkale. The relaxation associated with these hot springs is not just physical
but rather a way of spiritual purification for tourists who would want to get away from the
hustle and bustle of modern life in order to get their inner balance. In addition, yoga and
meditation retreats, especially in Fethiye, Antalya, and Cappadocia, provide the
opportunity for foreign and domestic tourists to spend their days by joining in spiritual
renewal with the natural environment. These programs provide an effective solution for
individuals seeking inner peace.

Such natural and historical resources put Turkey in a leading position in terms of
wellness and spiritual tourism. Mixing the country’s rich cultural heritage with fully
advanced medical infrastructure offers health tourists a different experience in the
combination of treatment and cultural enrichment. The rich natural and historical
resources make Turkey appealing for wellness tourism. Further, the integration of
traditional and complementary medicine with other treatment options, such as herbal
treatments, adds to the considerable investments made in this area and is increasingly a
point of interest. The government has realized the economic potential in health tourism
and today promotes this area with strategic initiatives through effective branding in order
to attract international visitors.

Historical places of Turkey provide spiritual ground for wellness tourism in the form of
ancient ruins and religious structures. This linkage between cultural patrimony and tourism
becomes essential in appealing to visitors with interests in holistic experiences.
Furthermore, health tourism is among the priorities for development of the Republic of
Turkiye Ministry of Culture and Tourism, hence it is underlined that due care in making
effective use of natural and historic resources located in Turkey requires coordination.
While there is a promising potential in the health and spiritual tourism sector of Turkey, the
challenge of equal access to healthcare with high standards has yet to be addressed for its
local residents. Balancing these challenges is essential for sustainable growth in this
emerging industry.
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5.3. The Meeting Point of Tradition and Modernity: Eco-Tourism and Cultural Heritage

Turkey’s natural and cultural heritage is a significant area of tourism that responds to the
anchoring trend. Blending natural beauty with traditional lifestyles, eco-tourism allows
people to connect with nature and experience local cultures. The desire to live in nature is
often associated with the wish to escape the stress and chaos of modern life. The peace,
silence, and natural beauty offered by nature provide an attractive lifestyle for many
people. This lifestyle can positively affect not only physical health but also mental well-
being (Gokalp, 2023).

People who choose to live in nature generally do so for the following reasons:

e Natural beauty: Natural areas such as forests, rivers, and mountains provide
inspiration and tranquillity.

e (Clean air and water: It is possible to lead a healthier life away from the polluted air
and water sources of cities.

e Simple and minimalist living: Fewer possessions and less clutter offer a more
organized and stress-free life.

e Environmentally friendly living: Living in nature encourages adopting a more
environmentally conscious and sustainable lifestyle.

For those who wish to adopt this lifestyle, portable and eco-friendly homes like Tiny
Houses have become popular. These homes offer a minimal and sustainable way of living
within nature (Karar, 2022).

In various regions of Turkey, particularly in Kaz Daglari, Firtina Vadisi, and Sirince, eco-
villages offer accommodation and organic farming. These experiences help tourists
develop awareness of a simpler and more natural lifestyle outside of modern life.
Additionally, Cappadocia's natural beauty and historical richness offer tourists a unique
spiritual experience. The underground cities, rock churches, and monasteries in
Cappadocia allow visitors to establish a deep connection with the past (Ministry of Culture
and Tourism, s.a.).

Turkey’s eco-tourism potential includes destinations shaped by sustainable tourism
practices that conserve natural resources. Eco-tourism is characterized by being
environmentally sensitive, supporting the socio-economic development of local
communities, and ensuring the sustainability of natural life. In this context, the General
Directorate of Forestry has planned 19 eco-tourism routes, aiming to increase their number
to 110 by the end of 2024. It would be an important route in revealing the natural wonders
that have not been previously known by people and raising the living standards of local
people (Tutcu, 2021; Maltepe, 2021).

Starting with the geographical indication eco-tourism routes, the list includes Kartepe
to Termal, Oylat to Aladag, Yenice to Ulukaya, Siizek to Derbent, Kdycegiz to Candir,
Kemalpasa Nazarkdy to Baskonus Plateau, Biiylikada to Eskisehir Center, Sapadere to
Domanic, Sehzadeler Road to Coruh, and Seben Plateau. These destinations are embracing
various eco-tourism attractions such as forest walks, hot springs, rafting, and camping
(Duygu Kili¢ et al., 2019; Orman Genel Midirlagg, s.a.).
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These routes represent the best model for integrating tourism into local economies
while ensuring the protection of natural beauty, raising environmental awareness, and
preserving ecological diversity. This point, at which ecotourism meets cultural heritage in
Turkey, enables a unique opportunity to combine traditional approaches with
contemporary methods of managing tourism. Such synthesis not only enhances the
tourism experience but promotes sustainable development and cultural preservation as
well (Tutcu, 2021; Maltepe, 2021).

Although eco-tourism and cultural heritage may seem promising in their integration
into Turkey, the latter poses a challenge in terms of balancing modern-day tourism
demands with the need to preserve traditional ways of life. Solutions must therefore be
found through a collective approach by key stakeholders in sustainable development.

According to Akyol (2022), Tiny House units offer an important alternative
accommodation solution within the framework of eco-tourism. Especially after the COVID-
19 pandemic, the search for a peaceful life in less crowded, nature-connected areas has
increased the popularity of Tiny Houses as structures compatible with eco-tourism. In rural
areas like ibradi, while traditional buildings are being restored, sustainable and temporary
accommodation solutions are necessary to preserve the region’s natural texture. Tiny
Houses, with their portability, minimalist design, and eco-friendly features, meet the
requirements of eco-tourism and contribute to the preservation of natural areas. These
units provide environmentally friendly accommodation options, enhancing the region’s
alternative tourism potential and supporting local development.

The ever-increasing popularity of Tiny Houses, at an unprecedented rate especially
during the pandemic, was due to high housing prices, interest in eco-friendly living space,
and the adoption of minimalist lifestyles as a second home. This trend is very fast
outgrowing itself in Turkey. Tiny Houses are therefore considered to be among the most
appropriate alternatives for those who live according to a minimalist approach to life and
who want to get away from the crowded atmosphere of the metropolis and popular
vacation centers.

The aspects that make Tiny Houses popular include the following reasons for their
popularity:

e Eco-friendly: They use less energy, and they are generally made from sustainable
materials.

e Economic: Compared to big houses they are cheaper and less costly to maintain.

o Flexibility: They are portable, making it easier to change locations.

e Minimalist living: Fewer belongings and less space give a more organized and

stressless life (Hurriyet, 2024).

In Turkey, several firms are into the production and sales of Tiny Houses, such as
Mobile House with wheels (which can be legally placed in any kind of land) and Hibrit
House, while having different models and price categories (Karar, 2022).

Although the integration of eco-tourism and cultural heritage into Turkey looks
promising, balancing modern tourism demands with the preservation of traditional
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practices is challenging. Such challenges must therefore be addressed in a collaborative
approach by stakeholders to ensure sustainable development.

6. The Role of Anchoring Trends in Turkey’s Tourism

Faith Popcorn has referred to this as an anchoring trend, a movement where people find
their comfort in tradition and values as the world around them rapidly changes. Indeed,
this is one of the more powerful current societal trends having an impact on the tourism
industry, particularly for countries like Turkey, which has this cultural and religious heritage.
As stated by Popcorn (1991), stability desire and attachment to their roots are what most
modern consumers, such as tourists, sought in experiences that help to reinforce their
cultural identity and spirituality. A similar trend was also visible in Turkey's tourism sector
with an increasing interest in spiritual and religious tourism where travellers were drawn
to places for reasons of faith and heritage.

Indeed, with potential places steeped in both history and religion, Turkey is the best
example of how anchoring may contribute to the tourism attractions of a nation. The
country has significant Islamic sites such as Ayasofya Camii in Istanbul and Mevlana Tiirbesi
in Konya, along with the Christian-related House of Virgin Mary in Ephesus and St. Pierre
Church in Antakya. These sites appeal to religious pilgrims, and also echo the overall
anchoring trend by allowing visitors to connect meaningfully with their spiritual past. At
such sites, tourists take part in a reflective experience that is more than merely a visit; the
experience is one that also meets their deeper needs for cultural and spiritual fulfillment.

Yet, despite such significant potential for religious tourism in Turkey, the sector
remains underdeveloped, considering the country’s enormous tourism industry. Religious
tourism brings considerable income into the treasury by increasing government revenues,
encouraging cultural heritage, and fostering international relations. Indeed, the sector has
experienced exceptional growth, with its historic and religious attractions receiving
millions of pilgrims and tourists each year. For instance, due to the integrated development
plans which improved religious tourism to places such as Antalya, in 1987 tourist receipts
reached a record of 33.3 billion USD. The compound annual growth rate in the global
religious tourism market records good demand for religious travels and puts Turkey in the
spotlight with a growth rate of around 8% annually.

The Turkish government has taken a variety of projects on board, including promoting
religious sites and developing infrastructure and visitor experiences. Farooq & Altintas
(2022) and Kulak Torun & ismailoglu (2022) observe that historical structures such as the
Double Minaret Medrese and the Ulu Mosque symbolically and culturally represent
religious heritage in a way that will trigger the interest of tourists. Such structures bear
symbolic and cultural values that contribute to developing further tourism potentiality in
Turkey.

Religious tourism also increases revenues that come directly from places of
accommodation and transportation, through ancillary services that pour into local
economies. The recent growth of the sector fits well within Islamic principles encouraging
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travel, therefore deeply integrating Turkey into the global tourism market. However,
besides the many economic advantages of religious tourism, potential negative
consequences with regard to environmental degradation and cultural commodification
have to be addressed with great care for sustainable growth.

Tourism in Turkey will need to take up a more holistic approach to anchoring if the full
power of this trend is to be tapped in the integration of cultural and religious tourism into
its broader marketing strategies. These include initiating special tour packages, enhancing
infrastructure at important religious sites, and investing in international marketing
campaigns that can project Turkey as a special location where major world religions meet.
In this process, as the report suggests, Turkey would be able not only to enhance its
religious tourist attractions but also to contribute to the general objective of preserving
and promoting its diversified cultural heritage.

7. Conclusion

Utilizing the phenomena of anchoring properly might provide Turkey’s tourist industry
with a considerable competitive edge in light of the fast shifting market conditions and
rising spiritual quests. Defined by Faith Popcorn, anchoring refers to returning to spiritual
roots by incorporating elements of the past that offer security, and it is a crucial
phenomenon with significant implications for modern consumer behavior (Popcorn, s.a.).
Turkey’s rich cultural and spiritual heritage plays a key role in integrating this phenomenon
into tourism strategies. The country’s historical and religious sites offer tourists the
opportunity to establish meaningful connections with the past and meet their spiritual
satisfaction.

In this context, Turkey’s spiritual and faith tourism holds considerable potential.
Islamic centers like the Hagia Sophia Mosque in Istanbul and the Mevlana Mausoleum in
Konya, as well as Christian sites like the House of the Virgin Mary in Ephesus and the Church
of St. Peter in Antakya, provide examples of the anchoring phenomenon, offering tourists
profound spiritual experiences (Ministry of Culture and Tourism, s.a.). However, it is
observed that the full potential of faith tourism is not fully realized, and some areas are not
adequately developed (Okuyucu & Somuncu, 2013). Comprehensive efforts are needed to
preserve and enhance local values (Giizel, 2010).

Living in nature and spirituality are intertwined phenomena for many people. The
tranquility and serenity offered by nature provide an ideal environment for those seeking
a spiritual experience. Turkey, with its rich natural beauty and diverse ecosystems, is highly
suitable for this lifestyle. Opportunities in wellness and spiritual tourism in Turkey can also
be evaluated in alignment with the anchoring phenomenon. Thermal springs in Afyon,
Yalova, and Pamukkale, along with wellness activities such as yoga and meditation, cater
to tourists’ quest for spiritual and physical relaxation. These experiences play a crucial role
in providing inner balance for individuals seeking to escape the stress of modern life
(Popcorn, s.a.).
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Eco-tourism and cultural heritage are other important areas in Turkey that respond to
the anchoring trend. Eco-tourism experiences in regions like Kaz Mountains, Firtina Valley,
and Sirince create a bridge between nature and culture, allowing tourists to escape from
modern life. Additionally, the unique natural and historical wealth of Cappadocia offers
visitors the opportunity to forge a deep connection with the past (Ministry of Culture and
Tourism, s.a.).

Brand loyalty is directly related to the anchoring phenomenon. Consumers gravitate
towards brands where they feel secure and find spiritual fulfillment. The tourism sector in
Turkey can enhance brand loyalty by adopting this understanding. Recommendations for
the business world should include the conscious use of the anchoring effect and the
implementation of strategies that strengthen tourists' spiritual connections. In this
context, special tour packages and experience-focused marketing strategies should be
developed.

This study has examined the phenomenon of anchoring in Turkey’s tourist industry and
its implications for tourists’ spiritual searches. The abundant historical and cultural heritage
of Turkey thus acts as a strong tourist attraction to those seeking spiritual fulfillment. In
this sense, the reflections of Faith Popcorn’s anchoring phenomenon on tourist
experiences and destinations in Turkey are to be focused on in the current research. The
results of the research indicated that Turkey had an important potential for spiritual and
wellness tourism. Faith tourism destinations, on the other hand, which are holy for both
Islam and Christianity, include the Hagia Sophia Mosque in Istanbul, Mevlana Mausoleum
in Konya, the House of the Virgin Mary in Ephesus, and the Church of St. Peter in Antakya.
Attention is also drawn to the fact that faith tourism is not used to the full and some of
these regions are underdeveloped. All kinds of comprehensive efforts are needed to
preserve and enhance local values.

In many people’s lives, living in nature and spirituality go hand in hand. With its natural
beauty and differing ecosystems, Turkey is really apt for such a life. The opportunities in
wellness and spiritual tourism in Turkey can be evaluated as aligned with the anchoring
phenomenon. They include Afyon, Yalova, and Pamukkale thermal springs, while wellness
activities involve yoga and meditation retreats, allowing for spiritual and physical
relaxation for tourists. They constitute some of the important ways of providing inner
balance to the individual who wants to get away from a stressful life.

Other significant sectors which are a reflection of the anchoring trend in Turkey are
eco-tourism and cultural heritage. The eco-tourism experiences, such as Kaz Mountains,
Firtina Valley, and Sirince, link nature and culture, enabling tourists to get away with the
hustle and bustle of modern life. Besides that, Cappadocia, with its specific natural and
historic riches, has enabled the visitors to establish close contact with the past.

It is also related to the anchoring phenomenon since consumers show a liking for
brands at which they feel safe and find spiritual self-fulfillment. Such an approach would
make the tourism industry in Turkey win brand loyalty. Recommendations for the business
world should then involve deliberate exploitation of the anchoring effect as well as
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strategies that enhance tourists' spiritual bonding. In this respect, special tour packages
and experience-based marketing strategies need to be developed.

In other words, some strategies taken regarding the development and improvement
of marketing related to cultural heritage and spiritual experience will better develop the
tourism potential of Turkey. These strategies will contribute more to the local economy
and provide tourists with more meaningful and peaceful holiday experiences.

Further studies on the impacts of the anchoring phenomenon on consumer behavior
might be conducted more profoundly in an academic approach. The research about the
impact spiritual and cultural contexts have on consumer preferences might reveal new
ways for this industry. Besides, in order to make Turkey further increase its tourist
potential, support shall be given to academic studies in a way to help marketing of cultural
heritage and spiritual experiences more successfully. The study will enrich not only
academia but also offer useful insights for the business world. The anchoring effect should
be supported in order to raise brand loyalty in business, with strategies that will bring
transparency, personalized communication, and emotional branding together. The cultural
and spiritual wealth of Turkey should be underlined by sensitive marketing campaigns
which will allow tourists to live unforgettable experiences. In addition, messages indicating
cultural heritage in international marketing strategies may ensure a better position for
Turkey in the global tourism market. Sustainable tourism approaches, along with
cooperation with local people, will contribute to increasing not only economic but also
cultural benefits.
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ABSTRACT

Visiting friends and relatives (VFR) accounts for a substantial part of tourism in South Africa,
including in the former homeland areas that are not considered as significant tourism destination
in the northern part of the country. One reason why people visit their friends and relatives is to
participate in funeral rites and services, which is rarely explored in tourism literature. This study
focuses on funerals in the northern part of South Africa and their connection to tourism. The
patterns of funeral rites demonstrate that several local tourism amenities benefit from the spike in
demand for their services by the visitors. In official statistical reports, travelling because of a funeral
is reported separately from VFR, and on that basis, it is necessary but not sufficient to classify it as
funeral tourism. We make an argument that a sufficient definition of funeral tourism must allow for
other people who may not be relatives and friends - that is, tourists — to experience the funerals of
these tribes.
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ABSTRACT

Abaratok és rokonok sziil6foldre torténd hazalatogatdsa (VFR) a dél-afrikai turizmus egyik jelent&s
agazatat képviseli, beleértve az orszag északi részét is, amely egyébként nem szamit szamottevd
turisztikai célpontnak. A barati és rokonlatogatasok egyik célja a temetési szertartasokon vald
részvétel. A turisztikai szakirodalomban ezen utazasi motivacié vizsgélatara eziddig csak szlik
kérben keriilt sor. Jelen tanulmany a Dél-afrikai K6ztarsasag északi részén zajléd temetések
turisztikai vonatkozdsaira 6sszpontosit. A temetési szertartasok tertileti mintdzatai azt mutatjak,
hogy szamos helyi turisztikai szolgdltatds profitdl abbdl, hogy a temetéseken részt vevd
ldtogatdknak koszénhetéen a szolgadltatdsaik irant kereslet megndvekedett. A statisztikai
jelentésekben a temetésekre torténd utazds a VFR kategdriatdl elkiilonitve szerepel, ebbdl
kdvetkezden sziikséges lenne azt a temetkezési turizmus kategdriadjaba sorolni. Ezen tul azzal
érvellink, hogy a temetkezési turizmus résztvevéinek kérébe a rokonokon és baratokon kiviil az
egyéb latogatokat, azaz az érintett szlikebb k6zdsségen kivdil 4ll6 turistdkat is be kellene vonni,
akik szamadra a torzsi temetések ritudléja 6nalld turisztikai éiményt jelenthet.
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1. Introduction

The travel and tourism industry is a critical global economic activity, accounting for 2.1% of
the global GDP (Stats SA, 2022). Before the advent of COVID-19, travel and tourism
accounted for 6.9% of South Africa’s GDP, which declined to 3.7% due to COVID-19 (Tourism
South Africa, 2022). As tourism recovers from the negative impacts of COVID-19, it is
paramount that tourism continues to be adopted as an effective economic strategy to
create wealth and jobs for the African people. The industry’s managers and practitioners
should strive to create further products and services aimed at meeting specific market
needs (South African Tourism, 2021).

The current study proposes the consideration of funeral tourism as a distinct niche
sector, meeting the specific needs of funeral travelers. The domestic tourism survey
published by Stats SA records and reports on purposes of travelling, identifying travelling
for funerals as one of the main reasons that South Africans travel (Stats SA, 2022).
However, the current tourism concepts and promotional activities do not consider funeral
tourism as a distinct independent tourism niche area.

African funeral traditions often require celebrations and rites requiring that mourners
travel to funeral destination areas. As the mourners travel, they have high interactions with
tourism service providers such as transport, accommodation, and restaurant and catering
services, and in some cases travel agents and tour operators (Baloyi, 2014). The travelling
needs of mourners clearly indicate that there is a unique tourism niche or market segment
which could exhibit unique behaviors (Yeboah et al., 2017). This study will therefore explore
the connection between funeral travelers and the tourism industry.

A plethora of studies demonstrates that visits to shrines and mass grave sites has been
one of the tourist attraction destinations (Proos & Hattingh, 2020; Kennell & Powell, 2022).
Some researchers have referred to this as dark tourism (Kunwar & Karki, 2019; Yousaf &
Kim, 2023), which sometimes is confused with traveling for funeral purposes. This article
offers a related but slightly different concept of tourism in that it also has to do with the
dead but only at their time of burial. In Africa, a burial carries significant rites that require
people to travel from different places, sleep over, and provide a dignified burial (Dafuleya,
2018). Consequently, the need to bury and participate in the burial rituals makes this form
of tourism distinct from that which requires visitation to shrines, even for ritual purposes.

Based on the above, this article explores funeral tourism in Northern South Africa by:

¢ understanding the funeral practices of the Pedis, Tsongas, and Vendas;

e assessing how funerals are connected to tourism.

Section 2 presents the literature review, focusing first on a well-known phenomenon
of visiting friends and relatives and dark tourism, since this is a related component of
funeral tourism. The section also discusses the need for travel given the context of internal
migration in South Africa. Section 3 describes the study area and methodology. Section 4
presents the findings, describing similarities and distinctive patterns of funerals among the
Pedis, Tsongas, and Venda, while section 5 concludes by providing recommendations.
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2. Literature review

2.1. Visiting friends and relatives

VFR is one of the most prevalent forms of tourism within South Africa, with the Domestic
Tourism Survey indicating that it accounts for over 40% of the total travel (Bini et al., 2022).
VFR is argued to trigger other forms of tourism. In South Africa, VRF has been identified as
a possible catalyst for strategic growth and development of the tourism industry
(Rogerson & Rogerson, 2023). It has been argued that VFR triggers the consumption of
ancillary tourism products and services, which means that marketing and promoting VFR
as a tourism activity could result in major economic benefits for the tourism destination.

Bini et al. (2022) categorized VFR as a form of tourism whose main motivation is to visit
friends and relatives. An earlier categorization was made by Backer and King (2016) who
argued that VFR tourists can be categorized into three distinct groups: those 1) whose main
objective is to visit friends and relatives, frequently staying with people they are visiting; 2)
who are more commercial and make use of paid accommodation whilst visiting friends and
relatives; 3) who stay with friends and relatives but explore more of the local destination.

These three classifications imply that whilst the primary purpose of such travels is to
visit friends and relatives, the travelers usually participate in other touristic activities and
consume tourism products and services (Tran et al., 2020). When participating in various
forms of tourist activities, VFR travelers can be further categorized, such as adventure
tourists and eco-tourists. Ultimately, VFR can be viewed as a primary form of tourism,
capable of triggering other forms of tourism (Kashiwagi et al., 2023).

2.2, Dark tourism

Travel motivated by death and tragic events dates back for centuries. In the modern day,
tourists continue to be fascinated by the notion of death and regularly travel to
destinations of death and tragedy (Lewis et al., 2022). When Lennon and Foley (2000)
coined the term “dark tourism”, they argued that the driving travel motivations for dark
tourists include dark experiences, engaging entertainment, unique learning experience,
and casual interest. A contrasting remark was proposed by Raine (2013), who argued that
burial sites and funerals do not fall under the umbrella of dark tourism since visits by
friends, relatives, and mourners can be considered under other categories, such as
pilgrimage and other forms of tourism. By definition, dark tourism centers around visiting
destinations that represent historical tragedy or death (Raine, 2013). Funeral tourism is an
obligated form of travel, motivated by the need to support friends and relatives during
funeral periods. Tourists traveling for funeral purposes cannot be classified as dark tourists
since their motivation to travel does not fall under the spectrum of dark tourist motivation,
and thus funeral travellers should be recognized as distinct from dark tourists, with their
unique characteristics and motivations examined separately.

143



Munei Nengovhela — Tondani Nethengwe — Gift Dafuleya: Funeral tourism in northern parts of
South Africa

2.3. Importance of funerals in Africa and why attendance is key

African people embody a set of beliefs, which includes their values and characteristics that
distinguish them from other cultural groupings (Dlamini-Myeni, 2022). Such a distinguishing
factor is referred to as culture. According to Uzoma (2009) African culture refers to: “The
sum total of shared attitudinal inclinations and capabilities, art, beliefs, moral codes and
practices that characterize Africans. It can be conceived as a continuous, cumulative reservoir
containing both material and non-material elements that are socially transmitted from one
generation to another. African culture, therefore, refers to the whole lot of African heritage.”
Culture influences an individual’s worldview; therefore, an African world view
encompasses traditions, principles, knowledge, arts, skills and way of life of the African
people. A society’s world view has a strong effect on how people view social aspects such
as death. In African traditions, death is handled in a manner distinct from that of western
world view. In African traditions, it is believed that if one does not attend a funeral and
engage in its rites, one would be plagued by the ancestor’s wrath (Bhuda et al., 2023).
Funerals and death rituals within the African context play an important role in bringing
people together.
Common to all African cultures are post-funeral rites, conducted to ensure that mourners
are cleansed through them (Baloyi, 2014). The existence of these cultural beliefs
surrounding funerals enforces funeral travellers’ need to travel from afar to participate in
funeral practices.

2.4. Internal migration and need to travel

Internal migration and urbanization are common in rural dominated areas, Limpopo being
the Northern province under investigation is rural dominated (Van Koppen et al., 2020). It
is envisaged that about 68% of the global community will be residing in urban areas (United
Nations Human Settlements Programme, 2020). The relocation of people from rural to
urban areas is mostly attributed to seeking employment or accessing urban markets for
trading goods and services (Statistics South Africa, 2024). The Stats SA (2022) Mid-Year
Population Estimates indicated that Limpopo had 468,149 migrants, moving out of the
province, 75% of the migrants went to Gauteng, 10.4% to Mpumalanga, and 7.1% to the
Northwest (Limpopo Provincial Government, 2023). The growth of urbanization and
internal migration creates a need for internal migrants to visit their rural homes for various
reasons (Mthiyane et al., 2022), which in the current study is to attend funerals and funeral
rites — in the African world view, mandatory.

A strong correlative relationship has been found between migration and different
forms of tourism. Various studies have provided empirical evidence of a strong link
between migration and VFR as a tourism activity. Dwyer et al. (2014) and Kashiwagi et al.
(2020) found that the relationship between migration and other forms of tourism was
significant, indicating that moving from one’s birthplace increases the probability of
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triggering demand for travel and tourism products and services. In the context of the
current study, funerals become a motivation to travel.

The study is therefore based on the primary argument that internal migration displaces
individuals from their birthplace, creating a potential need to travel. An analysis of African
cultural practice posits the importance of African people’s attendance at funerals (Baloyi,
2014). With over 468,000 people migrating from Northern parts of South Africa between
2016-2022 and having an innate responsibility to travel for funeral purposes (Limpopo
Provincial Government, 2023), this creates a level of demand for travel. In cognizance of
the tourism value chain, funeral travelers have the potential to interact with tourism
service providers such as transport, accommodation, restaurants, and travel agents (Stats
SA, 2022).

2.5. Statistics on traveling for funerals in South Africa

The Domestic Tourism Survey is an annual statistical release by StatsSA. It was reported in
2019 that traveling for funeral purposes accounted for 4.7% of total day trips taken and 11.3%
of overnight travelers (Stats SA, 2021). The Northern part of South Africa (Limpopo) had a
total of 505,000 day travelers and 1 382,000 overnight travelers specifically to attend
funerals (Stats SA, 2021). By 2022, StatsSA indicated that funeral travelling accounted for
4.2% of total over-night travelling activity (Stats SA, 2022). The statistics shows the
significance of funeral travel activity and the potential existence of funeral tourism as a
concept.

Moreover, Stats SA indicated that in 2022, funeral travelers spent a total of 73 million
Rands ($4.1 Million) in overnight and day trips, with the average length of 3.5 days, the
critical reduction in expenditure being due to COVID-19 (Stats SA, 2022). Funeral travelers
therefore represent a significant portion of the market share; thus, it needs to be studied
further in its own merit.

2.6. Tourism amenities used by funeral travelers

The Domestic Tourism Survey reports by StatsSA revealed a trend of funeral travelers
relying on lodges, bed and breakfast hotels, transport, restaurants, tour operators and
travel agents (Stats SA, 2022). The Stats SA (2021) Domestic Tourism Survey report showed
an overall expenditure of R6.5 billion on funeral travels, with at least R4 billion spent on
transport. The reports further showed that funeral tourists rely heavily on accommodation,
transport, recreation and leisure, foods and beverages, and shopping (Stats SA, 2022).

A study into the development of funeral tourism in the rural areas of Ghana reported
that funeral celebration was an important demand determinant for transport operators,
hoteliers (including other lodging facilities such as motels and logdes), restaurant
operators, caterers and delivery service operators (Yeboah et al., 2017). It is important to
note that Stats SA, in its reporting of Domestic Tourism activities in South Africa, indicated
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that funeral travelers participate in recreational and leisure activities, albeit at a minimal
level (Tran et al., 2020).

It is therefore clear that funeral travelers have an interaction with several tourism
services providers within the value chain, and conceptualizing funeral tourism as a distinct
form of tourism could assist in ensuring that niche areas receive sufficient research,
marketing, and planning attention. Tourism development could materialize with planning
for the needs of funeral tourists.

3. Study area

The study was conducted in Limpopo, the Northernmost province of South Africa.
Limpopo borders Botswana, Zimbabwe and Mozambique, its main economic activity being
farming, tourism, mining and manufacturing (Limpopo Provincial Government, 2023). This
northern part of the country partly hosts the Kruger National Park, one of Africa’s largest
game reserves and offers tourists an opportunity to experience the Big Five: lions,
leopards, rhinoceros, elephants, and buffalo. Apart from the Kruger National Park, the
Mapungubwe National Park and World Heritage Site is another significant natural and
historical tourist attraction in Vhembe. See Figure 1, a map showing Limpopo (Northern
South Africa), the study area:
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Northen South Africa is dominated by three cultural groupings: the Northern Sotho (Pedi),
Tsonga, and Venda. It has a population of 5.4 million and a GDP of $31.3 billion, most of
them classified as poor. Given the lack of job opportunities in the region, young people
typically migrate to other parts of the country for employment immediately after
graduating. This results in a situation whereby they leave their parents and would typically
visit them often, including in times when the family experiences bereavement.
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4. Research methodology

The study adopted a qualitative research approach to explore the cultural dimensions and
practices of funeral tourism. Snowball sampling was employed, leveraging networks within
the participant pool to identify eligible individuals. This approach was particularly suitable
for reaching participants with specific knowledge and experience related to funerals. The
sampling framework was designed around key tribal associations focusing on Venda, Pedi,
and Tsonga, allowing for a culturally comparative perspective on funeral practices.
Participants were further categorized according to their roles in the funeral process, such
as family members, community leaders, and service providers, to ensure a comprehensive
understanding of the event's dynamics. A recent attendance at a funeral within the past
six months was used as a qualifying criterion to ensure that participants could provide
detailed and relevant insights. Data collection involved telephone interviews, which
offered convenience and accessibility, particularly given the sensitive nature of the topic.
The interviews were recorded with participants' consent and subsequently transcribed
verbatim to facilitate detailed analysis and preserve the authenticity of their narratives. The
selection conveniently sought a balance on the representation of each culture and how it
conducted its funerals, resulting in the respondent data provided in Table 1.

Table 1. Participants’ profile

Participants Gender Category Cultural group
1 Female Funeral attendee Pedi
2 Male Catering service Venda (commoner)
3 Male Religious leader Venda (royalty)
4 Female Religious leader Tsonga
5 Female Funeral organizer Tsonga
6 Male Bereaved family Tsonga
7 Male Catering service Tsonga
8 Female Bereaved family Tsonga
9 Male Catering service Tsonga
10 Female Catering service Tsonga
1 Female Bereaved family Tsonga
12 Female Community leader Venda (commoner)

Source: own editing.

The discussion guide was based on current literature and composed of three sections.
Section A addressed demographic details, Section B visitation details, and Section C
attendance of funerals by friends and relatives. Data was analyzed using structured
thematic analysis. Each telephone IDI transcript was analyzed, with emerging themes
extracted and recorded.
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5. Findings

A total of 12 IDIs were completed. As seen in Table 1, the gender representation of
respondents was 58.3% females and 41.7% males. Eight participants were associated with
the Tsonga tribe, whereas the Vhavenda tribe had three associations, and the Pedi tribe
had one. Almost all respondents had their friends and relatives living in South Africa, butin
different parts of the country, and only a few had relatives living abroad. All respondents
had travelled for a funeral more than 100 kms away, requiring them to stay overnight. Some
also had attended a funeral that required them to travel a short distance, which did not
need them to hire a venue to stay overnight or at the house of the bereaved. All
respondents indicated that they had experienced a funeral requiring their friends and
relatives to travel to their place.

The data showed that only two respondents had travelled less than 100 kms to attend
a funeral in the past year. Participants’ tribal distribution was as follows: three attended
Vhavenda funerals, four attended Tsonga tribe funerals, three attended Pedi tribe funerals,
one attended a Zulu tribe funeral, and one attended a funeral in Mozambique.

Respondents attended funerals for various reasons, the main reason being the support
of friends and relatives. Less than 40% attended funerals to participate in cultural and
religious obligations and less than 20% travelled to participate in traditional practices. When
travelling to funerals, respondents indicated that they mostly use private transportation,
with only four indicating that they use public transportation. However, an interesting
finding was that families would travel in groups and use a family car. All respondents used
road transport.

The respondents showed a unique expenditure behavior. It was found that four
respondents mainly spent on transport fare and food, whilst eight on petrol and vehicle-
related services. Four respondents indicated that expenditure patterns depended on
catering at the funeral and availability of accommodation space at the home having a
funeral. Respondents further indicated that in some cases they would have to book lodges,
guest houses or hotel rooms if they do not have accommodation made available by the
bereaved family. One caterer described an interesting cost driver: “The best thing is for you
to book aroom. Because when you sleep at the funeral's home, you will have challenges, there
will be a group of people, maybe 20 to 30 people, but there's one bathroom. That's one of the
challenges we can face there. But if you book yourself a room with everything, shower and
everything in shower, and go to attend funeral, you will not experience those challenges”.

Experience accounts provide insights into expenditure patterns which can be driven
by factors inherent to the bereaved family. According to respondents, an important part
of expenditure is donations and contributions to the bereaved family. None of them said
that they arrive on the day of the funeral, with the majority reporting that attending a
memorial service is important and it is always done a day or days before the burial, with all
respondents indicating that they always arrive the day before the event.

Arriving a day before the funeral, respondents indicated a varying sleeping pattern. A
unique outcome was that Rrespondents indicated that theytended to would be
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accommodated in the house of the bereaved, in the neighbor’s house, and with some
would booking their own accommodation. Respondents further indicated that at some
instances they would not sleep but spend the night before the funeral sitting outside in
around the fire and the tents. The expenditure behavior and patterns of the funeral goers
showed some form of interaction with tourism service providers such as caterings,
accommodation, and transport. Figure 2 below demonstrates the interaction.

Figure 2. Interactions between funeral traveler and tourism products

m TRANSPORT

ACCOMODATION

Funeral Traveler

Source: own editing.

Respondents mentioned that they spend on contributions and donations to the bereaved
families, whereas the bereaved families spend on coffins, food, flowers, transportation,
and tombstones.

Commonalities regarding funeral experiences across the Venda, Pedi and Tsonga tribes
were established. Funerals in these tribes are conducted in a similar manner in terms of
memorial service, date of funeral, traditional practices such as dress code and time
management; however, over 80% of the respondents who attended funerals from Tsonga
tribe mentioned that their people do not necessarily adhere to time as their funerals can
last until mid-day, whilst Pedi and Venda funerals take place in the morning and end before
10 am.

Obligatory expectations such as dress code, covering the head, and traditional
practices were common, with all respondents saying that women are required to wear
dresses that are knee high, men are required to wear jackets, black being common across
the tribes.

Attendance of friends and relatives was reported to be very important by all
respondents: friends and relatives provide an essential element of emotional support to
the bereaved family, with one respondent indicating that: “The importance of them coming
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first is for emotional support because you need the support system. Losing someone is not so
easy. You need people showing up, it shows that they really care, it shows support, and it gives
you hope that you won't cry forever.”

The presence of friends and relatives was also supported in the role they play in
financial assistance, as such support is critical in covering costs. One respondent stated that
the challenge with funerals is that they are unplanned, and so financial assistance becomes
critical. However, respondents shared the sentiment that financial assistance is not a
primary expectation, such that even if friends and relatives do not assist financially, their
presence is essential. These findings are in line with the fact that over 80% of respondents
indicated that they primarily attend funerals to assist friends and relatives.

The study established that friends and relatives are present at the house of the
bereaved day or days before the funeral, and that funeral goers would be accommodated
at the home of the bereaved, at the neighbors, at the local relatives, and some would book
accommodation in local lodges, guest houses and hotels.

Although funeral visitor numbers cannot be estimated as attendance is driven by
varying factors, respondents indicated that they welcome any number of guests at the
funeral and catering is planned for with observation of attendance during the week-day
prayers, one respondent mentioning that she comes from a big family and their funeral
guests can reach a thousand, with another respondent mentioning that an average of 250
guests attend funerals.

Differences were noted between royals’ and commoners’ funeral practices: burials of
the former occur in the early morning and is only attended by the royal family, who invite
traditional healers to their burial. It was also found that high-ranking officials and politicians
attend royal funerals.

6. Conclusions and recommendations

The study’s primary objective was to explore funeral tourism in the northern parts of South
Africa, focusing on the funeral practices of the Venda, Pedi and Tsonga tribes and explore
how their practices connect to tourism. The study revealed that the funeral practices of
the three tribes are quite similar. An important finding was the importance of friends’ and
relatives’ attendance to funerals, which creates a sense of obligatory travel, warranting the
consumption of tourism-related products and services. The study established that funeral
goers consume tourism products such as transportation, accommodation, and foods and
beverages. Such a findings speak to the objective of the study which was to explore a
connection between funerals and tourism. As indicated in Figure 2, a connection exists
between tourism and funerals. It is therefore recommended that tourism planners,
marketers, and destination managers should include funeral tourism in the promotions and
planning of their destination, and that tourism service providers should craft products and
services tailored to meet the needs of funeral tourists. It is further recommended that an
empirical exploration of the intentions of funeral tourists to use tourism products be
researched.

150



Turisztikai és Vidékfejlesztési Tanulmanyok - 9. évfolyam, 4. szam, 2024: 140-153.

References

Backer, E. & King, B. (2017). VFR Traveller Demographics: The Social Tourism Dimension.
Journal of Vacation Marketing 23 (3): 191-204. DOI: 10.1177/1356 766716665

Baloyi, M. E. (2014). Distance no impediment for funerals: Death as a uniting ritual for
African people - A pastoral study. Verbum et Ecclesia 35 (1), 7 p-

DOI: 10.4102/ve.v40i1.1918

Bhuda, M. T., Motswaledi, T. & Marumo, P. (2023). A place for traditional and customary
practices in funerals during and post COVID-19: Insights from South Africa . Pharos
Journal of Theology 104 (3), 12 p. DOI: 10.46222/pharosjot.104.316

Bini, H. L., Tichaawa, T. M. & Harilal, V. (2022). International students as generators of VFR
travel and tourism in South Africa. African Journal of Hospitality, Tourism and Leisure, 11
(6):1937-1952. DOI: 10.46222/ajhtl.19770720.334

Dafuleya, G. (2018). (Non) state and (in) formal social protection in Africa: Focusing on
burial societies. International Social Work 61 (1): 156-168.

DOI: 10.1177/0020872815611196

Dlamini-Myeni, B. (2022). Navigating the new normal: An exploration of funeral and burial
rituals among traditional Zulu people in the context of the Covid-19 pandemic.
Indilinga: African Journal of Indegenous Knowledge Systems 21 (1): 64-74. DOI:
10.4314/indilinga.v3i2.26364

Dwyer, L., Seetaram, N., Forsyth, P. & King, B. (2014). Is the migration-tourism relationship
only about VFR? Annals of Tourism Research 46 (3): 130-143.

DOI: 10.1016/j.annals.2014.03.009

Fernandes, M. & Jamadagni, R. (2018). The dark tourist: An insight into the appeal of dark
tourism. Atithya: A journal of Hospitality 4 (2): 41-45. Available online:
https://www.academia.edu/42864165/The_Dark_Tourist_An_Insight_into_the_Appea
|_of Dark_Tourism/

Kashiwagi, S., Nagai, H. & Furutani, T. (2020). Expanding the concept of the VFR market:
Excavating ‘hidden VFR travellers’. Tourism Management Perspectives 33: 100610, 8 p.
DOI: 10.1016/j.tmp.2019.100610

Kashiwagi, S., Nagai, H. & Furutani, T. (2023). Understanding challenges faced by VFR hosts:
A study of Japanese migrant hosts in Australia. Journal of Hospitality and Tourism
Management 54: 306-315. DOI: 10.1016/j.jhtm.2023.01.004

Kennell, J. & Powell, R. (2022). Dark tourism and world heritage sites: A Delphi study of
stakeholder perceptions of the development of dark tourism products. In: Isaac, R. K.
(ed.) Dark Tourism Studies. London: Routledge, pp. 9-23.

Kunwar, R. R. & Karki, N. (2019). Dark tourism: Understanding the concept and recognising
the values. Journal of APF Command and Staff College 2 (1): 42-59.

DOI: 10.3126/japfcsc.v2i1.26731

Lennon, J. J. & Foley, M. (2000). Dark Tourism: The Attraction of Death and Disaster. London:

Continuum, 184 p.

151



Munei Nengovhela — Tondani Nethengwe — Gift Dafuleya: Funeral tourism in northern parts of
South Africa

Lewis, H., Schrier, T. & Xu, S. (2022). Dark tourism: Motivations and visit intentions.
International Hospitality review 36 (1): 107-123. Available online:
https://www.emerald.com/insight/content/doi/10.1108/ihr-01-2021-0004/full/html/

Limpopo Provincial Government (2023). Limpopo Spatial Development Framework.
Polokwane: Limpopo Provincial Government.

Mthiyane, D., Wissink, H. & Chiwawa, N. (2022). The impact of rural-urban migration in
South Africa: A case of KwaDukuza municipality. Journal of Local Government Research
and Innovation 3, 9 p. DOI: 10.4102/jolgri.v3i0.56

Proos, E. & Hattingh, J. (2020). Dark tourism: Growth potential of niche tourism in the Free
State Province, South Africa. Development Southern Africa 39 (3): 303-320. DOI:
10.1080/0376835X.2020.1847636

Raine, R. (2013). A dark tourist spectrum. International Journal of Culture, Tourism and
Hospitality 7 (3): 242-256. DOI: 10.1108/IJCTHR-05-2012-0037

Rogerson, C. & Rogerson, J. (2023). VFR travel and Covid-19 impacts: The South African
experience. GeoJournal of Tourism and Geosites 48 (2. spl): 717-724.

DOI: 10.30892/gtg.482splo5-1071

South African Tourism (2021). Tourism Sector Recovery Plan. Pretoria: South African
Tourism.

Statistics South Africa (2024). Migration Profile Report for South Africa: A Country Profile
2023. Pretoria: Statistics South Africa.

Stats SA (2021). Domestic Tourism Survey, 2019 . Pretoria: Statistics South Africa.

Stats SA (2022). Domestic Tourism Survey. Pretoria: Statistics South Africa.

Tourism South Africa (2022). South African Tourism Annual Report 2021/2022. Pretoria: South
African Tourism.

Tran, M., Moore, K. & Steel Gary. (2020). VFR tourism and intersecting global mobilities:
Experiences of international PhD students in New Zealand. Tourism Management
Perspectives 35 (4): 100681, 18 p. DOI: 10.1016/j.tmp.2020.100681

United Nations Human Settlements Programme (2020). World Cities Report 2020 . Nairobi:
United Nations Human Settlements Programme (UN-Habitat).

Uzoma, E. E. (2009). African culture and the African personality: From footmarks to
landmarks on African philosophy. Lagos: Obaroh and Ogbinaka Publishers.

Van Koppen, B., Hofstetter, M., Nesamvuni, E. & Chiluwe, Q. (2020). Integrated
management of multiple water sources for multiple uses: rural communities in
Limpopo Province, South Africa. Water SA, 46 (1): 1-11.

DOI: 10.17159/wsa/2020.v46.i1.7870

Yeboah, T., Kulega, A., Saaka, C. A. & Baidoo, A. (2017). Examining funeral tourism
development in the Ashanti region, Ghana. African Journal of Hospitality, Tourism and
Leisure 6 (2), 13 p. Available online:
https://www.ajhtl.com/uploads/7/1/6/3/7163688/article_35 vol 6 2 .pdf/

152



Turisztikai és Vidékfejlesztési Tanulmanyok - 9. évfolyam, 4. szam, 2024: 140-153.

Yousaf, S. & Kim, J. M. (2023). Dark personality traits and dark tourism sites: Analysis of
review generation and consumption behaviors. Tourism Management Perspectives 49:
101190, 12 p. DOI: 10.1016/j.tmp.2023.101190

153



Nataliia Andreeva - Vladimir Savenko: Rural and agritourism development in Russia: Results and
tasks

Turisztikai és Vidékfejlesztési Tanulmanyok
Tourism and Rural Development Studies
9. évfolyam, 4. szam, 2024: 154-167. TVT

doi: 10.15170/TVT.2024.09.04.08

RURAL AND AGRITOURISM DEVELOPMENT IN RUSSIA: RESULTS AND
TASKS

'Nataliia Andreeva 5, *Vladimir Savenko
'Expert, Russian Engineering Academy of Management and Agribusiness, Chelyuskinskaya
settlement, Moscow region, Russian Federation;
natalia.stocen@gmail.com, ORCID: 0009-0007-1998-7393
’Professor, Moscow Witte University, Moscow, Russian Federation;
savenko-vg@mail.ru, ORCID: 0009-0007-3057-4653

ABSTRACT

Rural and agritourism is a new phenomenon in the Russian countryside. The first rural tourism
initiatives took place more than two decades ago. Rural tourism contributes to the preservation of
the rural way of life in Russia, to the revival of traditions and customs, to the increase of the cultural
and social attractiveness of life in rural areas, as well as to the level of income of the rural population
through the creation of additional jobs and the development of rural infrastructure. The period of
the coronavirus pandemic has shown that this type of tourism is viable because of its small scale,
its location outside cities, healthy food, and other specific features. Involving the local population
in the reception of tourists develops the rural community and arouses interest in the protection
and conservation of nature. Our paper describes the first two decades of rural and agritourism
development and reflects on the policy support and governmental and regional policies that have
been enacted in the last 5-6 years to accelerate this form of rural entrepreneurship and community
involvement. We also look at the institutional background that underpins the development of rural
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ABSZTRAKT

A falusi és agroturizmus viszonylag Uj jelenség Oroszorszagban. Az elsd, ilyen irdnyd
kezdeményezésekre mintegy két évtizede kertilt sor. A falusi turizmus hozzajarul az oroszorszagi
vidéki életforma meg0brzéséhez, a hagyomanyok és szokasok ujjaéledéséhez, a vidéki élet kulturalis
és tarsadalmi vonzerejének noveléséhez, valamint a vidéki lakossag jovedelmi szintjének
emelkedéséhez tovabbi munkahelyek teremtésének és a vidéki infrastruktira fejlesztésének
kdszénhetden. A koronavirus-jdrvany idészaka megmutatta, hogy emberléptékiisége, varoson
kivili elhelyezkedése, az egészséges élelmiszerek hozzaférhetfsége és egyéb sajatossagai miatt ez
a fajta turizmus életképes. A helyi lakossag bevondsa a vendégfogaddsba erdsiti a vidéki
kozdsségeket és felkelti az érdekl8dést a természet védelme és megbvasa irdnt. irdsunk a falusi és
agroturizmus fejlesztésének elsd két évtizedével ismertet meg és reflektal azokra a szakpolitikai
tamogatdsokra, valamint az elmult 5-6 évben megvaldsult kormanyzati és regionalis politikakra,
amelyek a vidéki vallalkozéi tevékenység és a kozOsségi szerepvallalds ezen formdjanak
felgyorsitasat céloztdk. Megvizsgaljuk a falusi és agroturizmus fejl6dését megalapozd intézményi

hatteret is.
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1. Introduction: The starting position and background for rural tourism development

By 2024, a quarter of Russia's population will live in rural areas. Russia’s rural areas have
great natural, demographic, economic, historical and cultural potential, which, if used more
fully, rationally and efficiently, can ensure sustainable multisectoral development, full
employment, a high standard of living and quality of life for the rural population.

The technical and technological modernisation of agricultural production and the
introduction of innovative management elements in agriculture over the last twenty years
have significantly reduced the need for jobs and increased the already high level of
unemployment in rural areas. International (mainly European) practice shows that the
development of rural and agritourism in the form of small family enterprises is animportant
socio-economic programme for the transfer of part of the rural population from the
production to the service sector. Along with the development of traditional areas of
agricultural entrepreneurship (farms and private subsidiary farms, various types of
handicrafts and folk art), some Russian villagers began to engage in a new business - the
provision of rural tourism services.

The Strategy for the Development of Tourism in the Russian Federation for the period
up to 2035 provides the following interpretation of the term: “Rural tourism is a type of
tourism that involves temporary accommodation of tourists in rural areas for recreation
and (or) participation in agricultural work without material gain of the tourist”.

Rural tourism began to develop actively in rural settlements at the beginning of the
2000s. It was an initiative of farmers and active rural residents. The first stage of this
process was the provision of overnight accommodation on farms for city dwellers at
weekends. This was followed by the provision of food-related services, leisure activities
(such as fishing and mushroom picking), the production and sale of handicrafts, and the
attraction and employment of other villagers, especially those involved in folk crafts and
the preparation of quality food. To meet the needs of tourists, a wide range of services has
been developed, including basic services (transport, accommodation, food), special
services to meet the needs of the purpose of the trip (visits to farms and cheese dairies)
and complementary services (crafts, events, harvesting of crops and wild fruit).

The possibility of joining forces to develop rural tourism led to informal cooperation
and subsequently to the creation of tourism clusters offering not only accommodation and
meals, but also a range of services for organising leisure activities and a variety of natural
and tasty farm products (which in turn contributes to the development of organic
production), and participation in events and folk festivals (restoration of traditional rituals,
preservation of the development of folk art and crafts). Participation in master classes in a
cheese dairy or apiary increases the impact of agritourism in promoting respect for
agricultural work among young people.

Rural tourism fulfils important socio-economic functions, such as the creation of
attractive jobs, including for young people and women in rural areas; the development of
rural areas; the integrated use of the natural and cultural potential of rural areas. The
development of rural tourism contributes directly to increasing the attractiveness of life in
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rural areas. A multiplier effect is created when, as a result of the involvement of many
villagers in the process, the income received by the settlement exceeds many times over
the amount of money spent by a tourist in a guesthouse, if we take into account the
payment for all the services and products received by the tourist in the rural settlement,
and the funds invested in tourism activities not only provide direct income, but also have
an indirect effect on the sectoral and territorial structure of rural areas.

Rural tourism is most actively developed in the republics of Altai, Buryatia, Karelia,
Altai, Krasnodar Krai, Arkhangelsk, Astrakhan, Vologda, Voronezh, Kaluga, Moscow and
other regions and includes recreation in the countryside and participation in agricultural
work on the farm. The process of effective development of rural tourism began with a local
initiative to host tourists, to make their homes available for folk festivals or to entertain
children in the rural settlement. Over time, the local community supported the initiative
and, based on an analysis of its resources, planned and implemented its activities to
organise and develop rural tourism. Conducting educational activities (professional
courses, training seminars, workshops, master classes, trainings) for owners of rural
guesthouses, representatives of peasant (farm) households, individual entrepreneurs. The
organisation and provision of tourism services in rural areas gave rise to a new type of
entrepreneurship, reducing risks and increasing income from tourism. This was particularly
important for the subsequent stages of rural tourism development, such as resource
mobilisation, promotion, and effective use of local resources.

2. Literature review

Domestic tourism in Russia is a rapidly developing part of the national economy. The
reduction of employment in agriculture promotes the development of alternative
employment in services, rural tourism, folk crafts, and the preservation of traditional rural
settlements (Egorov et al., 2022). Under the influence of a number of stimulating factors
(crises, pandemics, booking problems), the tourism industry has expanded from organising
foreign tourist flows to domestic ones and has given impetus to the development of rural
tourism (Lebedeva et al., 2021a). The study of consumers of rural tourism services in Russia
showed that rural tourism is becoming increasingly popular among city dwellers (Lebedeva
etal., 2021b).

European experience shows that there are no identical recipes for solving the
problems of rural employment (Regoli & Strugut, 2013). The solution depends on the
peculiarities of the socio-economic and political structure and cultural traditions, modified
by changes in the economy and the labour market. At the same time, almost all countries
apply an active employment policy: they influence the level of employment by stimulating
entrepreneurial initiative and creating the necessary conditions for the growth of non-
agricultural employment (Kovacs, 2020).

The joint efforts of the settlement community, the national association and the
educational and advisory centres in the development of rural tourism make it possible to
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accelerate the process of socio-economic development of the village and improve the
standard of living of its inhabitants (Andreeva, 2015).

Rural tourism in Russia has all the necessary potential for long-term development
(Nikonova & Vorontsova, 2021), but some researchers (Morozova & Valigursky, 2024)
believe that rural tourism in Russia is affected by a number of problems that significantly
limit the possibilities of its growth. The following problems can be oibserved: failure to use
a significant part of the country’s tourism potential, poor infrastructure development in a
number of rural communities, inaccessibility and limited investment capital, low quality of
services, among others. At present, many of the problems listed by the authors of the
articles have been solved by regional and federal authorities. The state has drawn up and
approved the Strategy for the Development of Tourism in the Russian Federation for the
period up to 2035, which focuses on the development of domestic tourism in Russia. In
2024, the law on the development of rural tourism was adopted, and various forms of
financial and non-financial support appeared.

3. Methodology

This paper is based on desk research, personal observation, and a literature review.
Economic and statistical methods were employed with a systems approach to analyse data
from federal organisations and regions of the Russian Federation, in addition to the study
of successful regional practices of rural tourism development, as well as federal and
regional regulations and subsidies.

4. Results

4.1. The potential of rural and agritourism

In the majority of regions, tourism potential is being developed and has become a real
engine of entrepreneurial and social activity for the rural population. The share of rural
tourism in the total volume of tourism services in the Russian Federation was estimated at
2% and remains the same, as the development of other forms of tourism has also increased
during this period (Figure 1).

158



Turisztikai és Vidékfejlesztési Tanulmanyok - 9. évfolyam, 4. szam, 2024: 154-167.

Figure 1. Share of rural and agritourism among other forms of tourism in Russia

Agritourism;
2%

Other types of
tourism; 98%

Source: own editing.

Rural tourism in Russia has potential for development:

e Ethnic and natural diversity of the country;

e Attractive historical and cultural potential of regions;

e Large rural areas with unique natural and climatic conditions;

e Favourable ecological condition of most rural settlements;

e Preservation of traditional ethnic cultures in a number of regions;

e The expressed need of Russians to return to their national roots.

Rural tourism includes all types of leisure activities in rural areas. A prerequisite for this
type of tourism is the accommodation of tourists in rural houses and farms. The network
of guesthouses is developed in the Altai and Krasnodar Territories, Baikal, Karelia, Yakutia,
Kaliningrad, the Moscow and Leningrad Oblasts, and other regions. Gradually, several
directions of rural tourism have been defined, such as ecological, gastronomic, cultural and
ethnographic, educational, and health-promoting. The main objectives of rural tourism are
to provide work and additional income for rural residents, whereas for city dwellers these
are recreation, health improvement, an opportunity to get acquainted with the natural
potential, national and cultural traditions of rural areas.

The object of rural tourism is usually a farmstead — a house in the countryside.
Agritourism is a type of rural tourism that includes recreation in the countryside and
participation in the agricultural work of the farmstead. As a kind of agritourism farm, the
agro-homestead is a mini-hotel. To illustrate, the North Karelia region is characterised by a
large number of forest lakes and a prevalence of village tourism in small, family-run holiday
homes that can accommodate two to eight people. The accommodation is equipped with
a range of amenities and facilities. Cottages usually consist of a living room and several
bedrooms. They have hot and cold running water, a small kitchen with an electric cooker,
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a fridge, a microwave and a coffee maker. Most of the cabins have fireplaces and saunas.
Tourists can rent boats, fishing gear, or ski equipment. All this makes it possible to have a
rest in comfortable conditions, to be completely secluded and active at the same time. The
lack of special comfortable houses for tourists in rural settlements has been compensated
for by the development of various forms of glamping and the adoption by the State Duma
in 2024 of a law allowing farmers to build guesthouses on agricultural land.

4.2. Characteristics of the market: Results of a customer survey

The Agency for the Development of Rural Initiatives conducted a survey of consumers of
rural tourism services in Russia in 2021, which showed that:

e Rural tourism is still not widespread enough in the country: only one third of
Russians said they would like to go on a tourist trip in the Russian countryside.

e Many potential tourists to rural areas of Russia like to travel, prefer active
recreation, hiking, car trips for recreation.

¢ In favour of the development of rural tourism is the general trend of increasing the
share of independent travel among Russians (without the mediation of tour operators).

e Focus groups have shown that a number of potential rural tourists in Russia are
characterised by a spontaneous choice of travel direction.

e The most popularreason for choosing rural tourism is the opportunity to be in peace
and solitude, away from the hustle and bustle of the city.

e For some potential tourists choosing rural tourism, the opportunity to change
climatic zones and to go to another region is important, especially for residents of
megacities wanting to get away from the cities.

e The combination of different leisure motives in rural tourism attracts potential
tourists to rural areas.

e The majority of those wishing to visit rural areas prefer long trips: a week or more.

e Potential users of rural tourism have a preference for relatively low-cost
accommodation on rural tours.

e The most common source of future travel information for potential rural tourism
audiences is word of mouth and internet sources.

e The most important factors for respondents when choosing a particular rural trip
are accommodation conditions, cost, and safety during the trip. Tourists also pay attention
to the accessibility of the destination. Other factors are much less important.

The research carried out allows us to confirm the growing importance of rural tourism.

4.3. Legal regulations, subsidies, communities

The requirements for accommodation facilities used to provide rural tourism services in
rural areas are established by the Ministry of Economic Development of the Russian
Federation. They include information on how a rural accommodation facility should be
equipped, what sanitary facilities for common use it should have, what the area should be
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of the premises intended for tourist accommodation, and what the signage should be. The
requirements have been in force from 1 March 2023, their implementation being under the
control of the regional tourism department. Rural tourism has recently received a certain
legal registration and state recognition as an object of promotion in the country’s sector
structure.

Tourism activities revitalise rural communities, promote national cultural traditions,
diversify rural economies, and create demand for recreational services. New sources of
income for farmers and owners of private enterprises, as well as increased tax revenues
for the local budget and increased employment and income for the rural population raise
the sustainability of the rural economy and support the development of other sectors of
the economy, such as transport, construction, and trade. The study of the formation and
development of rural and agritourism in Russia has shown that there is a synergy between
the development of the rural community, agricultural production, and rural tourism (Figure

2).

Figure 2. Synergy of rural community development, production and tourism

Rural
community
Agricultural Rural
production tourism

Source: own editing.

The rural community is becoming more active and motivated in the development of rural
settlements, interested in supporting the diversification of products of farmers and private
subsidiaries, participation in tourism initiatives (production of souvenirs, development of
folk crafts, and event activities). Rural production is adapting to the needs of tourists and
expanding its range of products, taking a creative approach to packaging, working with
local artisans to offer cheese in birch bark and straw, honey in earthenware, sachets in
embroidered cloth bags. Guesthouses in the village or on farms attract the rural population
by organising events and gastronomic festivals, folk craftsmen by holding master classes
with the subsequent sale of finished products and are a platform for the direct sale of rural
products of the locals. Since 2020, Russia has been developing the making of organic
products. It is expected that in 2030 the production of organic products for the domestic
market will exceed 100 billion rubles, the volume of consumption of organic products and
their export will increase. Rural and agritourism are the driving forces behind the
popularisation of the consumption of organic products in the country.
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Currently, the development of rural and agritourism is supported by government
programs, various funds, and consulting organizations (Table 1). The regions of the country
have their own measures to support rural and agritourism projects, including grants to
support projects for the development of tourist infrastructure and products, to
compensate for costs related to the creation of tourist infrastructure, to reimburse interest
on loans, and to compensate for the costs of participation in tourist exhibitions. There are
also non-financial support measures, such as the selection of land for projects or the
expansion of facilities; training and accelerating programs to develop projects and prepare
them for attracting public support; services for the development of business plans and
financial models (this is also done by the "My Business" centres); services for the
promotion of services and products; support for rural tourism projects; services of regional
centres of competence in the field of agriculture. Many regions pull in financial resources
from local entrepreneurs and NGOs, because attracting financial resources to a rural
tourism project is one of the factors of its success as a business project. In order to start a
rural tourism project economically, it is necessary to attract financial resources (grants,
micro-loans, investments, credit resources), as well as to obtain information and advice on
structuring project financing, since sometimes a project can combine several sources of
financing.

The Ministry of Agriculture has launched “Agrotourism Grant” as a system of financial
support for agricultural enterprises engaged in tourism in 2022. Only agro-producers can
receive the subsidy. They must be registered and operate in a rural area or rural
agglomeration of a constituent entity of the country. This grant has a number of specific
features. In particular, the project must already have a business plan and its own resources
at the time of application. Amount of the grant: 3 million rubles (10% own funds, 90% grant
funds); 5 million rubles (15% own funds, 85% grant funds); 8 million rubles (20% own funds,
80% grant funds); 10 million rubles (25% own funds, 75% grant funds).

Table 1. Sources of support for rural tourism development at the federal level

Organisations

) Timeframe . .
Programmes, projects Support areas (years) implementing
support
National Project “Tourism - Development of tourist- 01.01.2021— | Regional
and Hospitality Industry” attractive villages and rural 31.12.2024 Tourism
Ministry of Economic settlements Agencies
Development - Organisation of annual

events stimulating tourist
flows on a federal and
regional scale

- Creation and development
of national branded tourist
routes
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medium-sized entrepre-
neurship and support for
individual entrepreneurial
initiative”

support for farmers and
development of rural
cooperation

- Formation of a positive
image of an entrepreneur.

- Identification of
entrepreneurial abilities and
involvement in
entrepreneurial activity of
persons with entrepreneurial
potential and (or) motivation
to create their own business;
- Information and consulting
support

Federal project - Development of tourismin | 2022-2025 Regional agro-
“Development of Rural small forms of farming in the management
Tourism” of the Ministry of | agro-industrial complex bodies
Agriculture (agritourism)
National Project “Culture” - Creation of rural museums | 2019-2024 Regional and
of the Ministry of Culture - Creation (reconstruction) municipal

of club-type cultural and cultural bodies

leisure organisations on the

territories of rural

settlements

- Creation of conditions for

strengthening civic identity

on the basis of spiritual,

moral and cultural values of

the peoples of the country
Presidential Grants Fund - Realization of socially signi- | 2017-2024 Presidential

ficant projects of NGO Grants Fund
Rosselkhozbank - Travel platform to rural 2022-2024 Internet-based
Platform “Own. Out of settlements and farms platform
Town” - Consulting support for the

design of tourist products
National project “Smalland | - Creation of a system of 2018-2024 Regional and

municipal
business
centers

Source: own editing.

Many farmers do not produce enough to organise their processing, packaging and sale to
supermarkets, so selling products directly from the farm is a good solution for their
sustainable development. Tourists’ demand for natural products is encouraging farmers to
diversify. For example, beekeepers are beginning to produce not only honey, but also
pollen, propolis, candles and wax souvenirs, soaps, and sachets of bee products. Farmers
with strawberry farms are expanding their product range to include blackcurrants,
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redcurrants, blueberries, and raspberries. Dairy farms are producing cheese and new
products such as ugurt. Product diversification creates new jobs and increases farmers’
incomes. The aim of the Agrotourism Grant is to increase farmers’ income by selling their
agricultural products to tourists. In order to receive a high expert rating in the competition,
the following is required:

e The project should be interesting and the rural object spectacular.

e The tourist wants to return to the farm after the first visit.

e The farm should be included in tourist routes; i.e., the rural tourism development
project includes comprehensive programs and activities. The tourist route offers maximum
impressions to the tourist and meets the requirements of integrated rural development.

e Package holiday products are always preferable.

e The organisation of food and accommodation of the guests during the
implementation of the tour product should be provided.

e The tourism product should be available to different categories of citizens
according to age, mobility, and budget preferences.

e The project should have a historical, cultural component or legend.

¢ |[f there is no historical or cultural background to the tourist product, it is necessary
to offer a legend or parable about the project, which will be a point of attraction for
potential tourists.

e The participant of the national project “Tastes of Russia” and other competitions
receives additional points when evaluating a rural tourism project.

e The project should be linked to the national culture and have an ethnic orientation.

e The project should be of gastronomic value.

e The project should promote a positive attitude towards parents with children, the
disabled, and sedentary citizens. The project should include safety measures.

The Ministry of Agriculture supervises the project and monitors how the grant is spent
over five years. Another resource is the support tools provided by the National Project to
Support Small and Medium Enterprises. This project is implemented by the Ministry of
Economic Development. The regional “My Business” centers provide grants to young
entrepreneurs. Under this program, it is possible to receive a grant of 100-500 thousand
rubles for the creation and development of a rural tourism facility. At the same time it is
necessary to provide 25% co-financing (which can be in the form of a micro-loan from “My
Business”).

Such a relatively new direction of rural entrepreneurship needs systematic scientific,
methodological, advisory, and educational support. In solving the problems of providing
and supporting the development of rural tourism, the structures of the agricultural
counseling system play a significant role. Advisory centers provide information,
methodological, consulting, and, partly, educational services in the following areas:

e Promoting and organizing rural tourism;

e Working with rural women and village youth to involve them in the development
of rural tourism;
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o Diversifying the activities of the rural population (folk crafts and handicrafts,
collecting and harvesting wild and medicinal plants, making furniture and homemade clay
and wooden dishes, souvenirs, private kindergartens, etc.);

e Improving rural settlements (gardening, landscaping);

e Organising cultural leisure activities, restoration of the history of villages and their
inhabitants, creation of museums of rural life;

¢ Organising consumer cooperatives in the housing and utilities sector and marketing
of non-agricultural products;

e Promoting rural ecology and production of organic and ecologically clean
(improved) products.

When developing a regional brand, there is an opportunity for cooperation of several
rural administrations, municipalities or their parts or the region as a whole, especially if the
territory has a unique natural-climatic, cultural-historical potential or is known as a place of
origin of quality goods and services. The regional aspect should be used by consultants of
advisory centers in the phases of planning and implementing rural tourism development
projects in the labeling and form of tourist products, improving the quality and range of
tourist packages, and promoting rural tourism (agritourism) on domestic and foreign
markets.

Training in the organisation of rural tourism is paramount. Rural tourism training
programmes are available at all agricultural universities, the Russian Academy of
Management and Agribusiness, and the Russian State University of Tourism and Service.
The National Association of Rural and Ecotourism Development Organizations organises
study tours, seminars and webinars for farmers to share experiences and promote best
practices. The National Association of Rural and Ecotourism Development Organizations
cooperates with the European Federation of Rural Tourism.

Financial and non-financial support for the development of rural and agritourism in the
Russian Federation by government and public organizations shows its importance for the
development of rural settlements in the country.

5. Conclusion

Rural and agritourism, along with traditional forms of agricultural entrepreneurship, is
becoming an important direction of diversification of the agrarian economy, contributing
to the development of rural areas, improving the welfare of rural residents, developing
various types of crafts and folk art, and preserving the identity of the people. In 2024, the
trend towards growth in domestic tourism continue to strengthen, as Russians travel
around the country and explore the vastness of their homeland, with demand for
recreation in rural areas growing by up to 20% in the summer months.

Rural and agritourism is developing dynamically, with positive results already
observed. Small settlements are being preserved and restored, the living conditions of the
rural population are improving, traditions, folk customs, and rituals are being preserved,
traditional values and ways of life are being revived. Rural tourism sites of various ethnic
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groups of the country with their authentic gastronomy, traditions, interesting national
holidays and events are particularly popular with tourists.

For a more active promotion of rural tourism, it is proposed to extend the measures of
state support for rural tourism organisers, to provide tax and other preferential conditions
for small promising organisations in this area.

It is important to create a website with information on all rural tourism facilities in
Russia (currently there are only separate websites for each region), where tourists can give
feedback on their trips, and to promote rural and agritourism through longevity
programmes. The development of the production of souvenirs of local crafts with thematic
symbols, the production of local organic products in original packaging need support. The
potential of rural areas and the synergy of rural community development, agricultural
production and tourism are a good basis for diversifying activities in rural settlements,
preserving and improving the quality of life of Russia’s rural population and attracting
Russian and foreign tourists.
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