Szecsei Blanka: A paraszocialis kapcsolatok szerepe a kulturalis 6rokség kézvetitésében és a
vidéki turizmus irdnti szandék alakuldsaban: Li Ziqi esete

Turisztikai és Vidékfejlesztési Tanulmanyok
Tourism and Rural Development Studies
11. évfolyam, 2. szam, 2026: 23-45. TVT

doi: 10.15170/TVT.2026.11.02.02

A PARASZOCIALIS KAPCSOLATOK SZEREPE A KULTURALIS OROKSEG
KOZVETITESEBEN ES A VIDEKI TURIZMUS IRANTI SZANDEK
ALAKULASABAN: LI ZIQI ESETE

Szecsei Blanka

PhD-hallgatd, Pécsi Tudomdnyegyetem, Kézgazdasdgtudomdnyi Kar, Gazddlkoddstani Doktori Iskola;
szecsei.blanka@ktk.pte.hu, ORCID: 0009-0006-1023-9893

ABSZTRAKT

A tanulmany azt vizsgalja, hogy a k6zdsségi médidaban kialakuld paraszocidlis kapcsolatok miként jarulhatnak
hozza a kulturalis 6rokség meg6rzéséhez, valamint a vidéki turizmus irdnti érdekl6dés ndvekedéséhez. A
vizsgalat koézéppontjaban Li Zigi videdi allnak, amelyek esztétizdlt, lassi narrativdban jelenitik meg a
hagyomdnyos vidéki életformat, valamint a kézml(ives és gasztrondmiai tevékenységeket. A kutatds vegyes
moddszertant alkalmaz: egyrészt kvalitativ tartalomelemzés keretében elemzi a videdk vizualis és narrativ
elemeit, valamint a hozzdjuk kapcsolédé nemzetkdzi néz6i kommenteket, mdsrészt kérd&ives felmérést
végez kinai vdlaszadék koérében annak érdekében, hogy feltarja a kinai k6zénség nézépontjat, érzelmi
kotddését és viselkedési szandékait. Az eredmények arra utalnak, hogy a paraszocidlis kapcsolatok az
inspirdcion keresztil noévelik a vidéki turizmus helyszineinek latogatdsi és a hagyomanyos tevékenységek
kiprébaldsi szandékat. Ezaltal a videdk segithetnek megérizni a kulturalis 6rokséget.
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ABSTRACT

This study examines how parasocial relationships formed on social media can contribute to the preservation
of cultural heritage and the increasing interest in rural tourism. The focus of the research is on the videos of
Li Zigi, which showcase traditional rural lifestyle and crafts and recipes, through an aestheticized and slow
narrative. The study applies a mixed-method approach. A qualitative content analysis was conducted of the
visual and narrative elements of the videos, along with international viewer comments. A survey among
Chinese respondents explored the perceptions, emotional attachment, and behavioral intentions of the
Chinese audience. The results suggest that parasocial relationships increase both the intention to visit rural
tourism destinations and the willingness to try traditional activities through the mediating role of inspiration.
In this way, such content may contribute to the preservation of cultural heritage.
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1. Bevezetés

Kina az egyik leggyorsabban fejlddd orszag, urbanizacidja jelentds, viszonylag rovid idd
alatt nagymértékben nétt a varosi lakosok szama (Zhu et al., 2024), hiszen a varosokban
tobb munkalehetdség van és a sziil6k gyermekeiknek is jobb jovét tudnak biztositani (Lin,
2024). Az urbanizdacié hatdsara a kinai varosok jelent6s mértékben megvaltoztak, rengeteg
ember szamara adnak otthont. A hagyomanyos épiiletek és utcdk helyét folyamatosan
atvették a felhékarcoldk, lako- és irodahazak, valamint a bevasarlékézpontok (Cao et al.,
2014).

A vdrosi élet emellett sokszor nehéznek is tlinik, hiszen a fiatalok rengeteget
dolgoznak, emellett a tarsadalmi elvarasoknak is meg kell felelniiik, ami pedig korai kiégést
is okozhat (Gong, 2017). A kinai fiatalok egyre nagyobb szamban diplomaznak (Statista,
2025b). A névekvé verseny és a munkaerd pétolhatdsdga miatt a hasonld végzettségli és
k6z6s vonasokkal rendelkezd személyek egyre inkdbb individualizalédnak és
elszigetel6dnek a tdrsadalmi csoporton belll (Beck, 1999). Ez a verseny a kinai
tarsadalomban is egyre inkabb megjelenik.

Az azsiai gazdasagi fejlédés a nyugatihoz képest sokkal zokkenémentesebb volt, ez a
gyors fejlédés pedig gyors alkalmazkodast igényelt a tarsadalom részérél (Dychtwald,
2021). Kindban az egy fére es6 GDP 1990 és 2019 k6z6tt 32-szeresére nott, ezzel a vildgon a
legnagyobb valtozast megélt nemzet. Példaként a masodik legnagyobb ilyen tipusu
vdltozast Lengyelorszag élte meg, ahol az egy f8re esd GDP 1990 és 2019 kdzott 9-szeresére
nétt (Dychtwald, 2021).

A kinai varosi lakossag 1980-ban még 20% alatt volt, 2024-re pedig a lakossag kozel 70%-
a él mar vdrosban (Statista, 2025a). A varosi lakossdg szdma 2000 és 2020 kozott
megdupldzddott (Lin, 2024). A gyors technoldgiai fejlddés hatasara az elveszettség érzése
egyre jellemz6bb a tarsadalomban (Shao, 2025). A nagymértékui és gyors valtozas kulturdlis
nosztalgidt hivott életre (Zhu et al., 2024), hiszen a nosztalgia segit megbirkdzni a gyors
vdltozasokkal. A nosztalgia altal a gyors valtozadsok mellett is megdrizhet6 a kulturalis
identitds (Hillenbrand, 2010). A nagyvérosi élet porgése helyett a fiatalok nagy része
visszavagyik a csendesebb, nyugodt vidéki életformahoz (Lin, 2024), sokszor vonzdbb
szamukra a nyugodt, békés élet (Wulf et al., 2021). A legtébben azonban inkdbb csak
nosztalgikus mdédon, a gondtalan miultba vagydédnak, hiszen a vdrosi élet sokszor
kényelmesebb, megélhetést nyujtd, illetve vidéken nehéz munkat taldlni (Lin, 2024).

A kutatds célja annak vizsgdlata, hogy egy influenszerrel apolt paraszocidlis kapcsolat
miként jarulhat hozza a kulturdlis 6rokség megdrzéséhez és a vidéki turizmus
népszerlsitéséhez.

2. Szakirodalmi attekintés

A hagyomanyos kinai kultira egyre népszer(ibb a kinai fiatalok kérében (Li & Sun, 2025),
példaul a kinai Z-generdacié egyre tradiciondlisabb mddon Gnnepli a kinai Ujévet, utazas
helyett hazaldtogatnak, és hagyomanyos ételeket féznek (Wang, 2025). Ha mégis
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elutaznak az innepek alatt, akkor kulturdlis helyszineket keresnek fel (Wang, 2025). A kinai
kalligrafia és festészet is egyre népszerilibbek a fiatalok korében (Xinhua, 2022), de a
teakultura, a harcmiivészetek és a tancok irant is névekszik az érdeklédés. (Cai, 2022; Yin &
Zhang, 2024).

A fiatalok fontosnak tartjdk a hagyomdnyos ételek, mulvészetek, fesztivdlok és
kulturdlis 6rokségek meglétét egy uticél kivalasztasakor (Joseph, 2025). A vidéki turizmus
népszerlségéhez a foldrajzi eredetmegjeldléssel elldtott termékek is hozzdjarulhatnak,
ezek nemcsak a desztindciét teszik vonzdbbd, de a helyi gazdasagot is megerdsitik
(Bozkurt et al., 2025).

A falusi turizmus olyan szolgaltatasok és programok dsszessége, melyeket a helyi
lakosok és szolgdltaték kindlnak (Gannon, 1994). Segithet tovdbba a kordbban
értéktelennek hitt eréforrdsokat piacképessé tenni(Gonda, 2016), k6zéppontjiban a vidéki
életmddélmény all, elemei példaul a vidéki hangulat, gasztrondmia, fesztivalok (Molnar &
Remenyik, 2017).

A kulturalis turizmus részeként a hagyomanydrz8 fesztivalok tovabb erdsithetik a
vidéki turizmust, a teriiletet vonzd turisztikai desztinacidéva is tehetik (Jaszberényi et al.,
2022). A k6z06sség bevondsa kulcsfontossagu a turisztikai desztinacid fenntarthatdsdganak
szempontjabdl (Li et al., 2026). A fiataloknak nem elég, hogy csupan a kdzdsségi médidn
keresztil kdvessék a kildnbdz6 hagyomanyos mivészetekkel kapcsolatos tartalmakat, de
részeiis szeretnének lenni (Joseph, 2025), igy a k6z6sségi média is erds hatast gyakorol az
utazasi motivacidra (Kratki et al., 2022). A turizmusban a desztindcidk autentikussiga
kulcsfontossagu motivacid, melyet a fogyasztdk szerint nem helyettesithet digitalis éimény
(Csapé et al., 2023). Az offline k6z6sségek sokkal inkdbb képesek bevonni a fogyasztdkat,
mint az online kozosségek (Németh et al, 2023), igy példaul a hagyomanyos
tevékenységek kiprobaldsa is nagyobb élményt jelenthet, mint azok online megtekintése.

A virtudlis eszk6zok, példaul online videdk a helymarketingben is alkalmazhatdk,
formalhatjak az emberek véleményét az adott desztinacidrdl és ezdltal hathatnak az
utazasi dontésekre (Gerdesics et al., 2019). Emellett az MI haszndlata és a co-creation a
szolgaltatok részérdl novelheti az egyes tevékenységek hatékonysagat és a vasarldi
elkotelezettséget (Csapody & Jaszberényi, 2024; Marien & Papp, 2024). A turizmus
napjainkban tarsadalmi jelenséggé valt, pozitiv hatdssal van az utazék életmindségére,
boldogsagérzetére (Gonda, 2024), a hagyomanyos tevékenységek végzése pedig ndveli a
nyugalomérzetet (Henriksen et al., 2022), ez pedig remekiil ellenstlyozza a varosi élet
okozta stresszt (Gong, 2017). Viszont a vidéki helyszinek kialakitdsakor egy megfeleld
kényelmi szintet is biztositani kell, fontos szempont lehet a fejlett infrastruktura kialakitasa
is (Vereckei-Podr, 2023). Emellett, a vidéki turizmusban kiilénésen, természetvédelmi
Orokség esetében a turizmusfejlesztés soran figyelembe kell venni az adott teriilet
okoldgiai teherbird képességét is (Raffay, 2023).

A kinai fiatalok vegyitik a hagyomdanyos és a modern mivészeteket, igy kiilonleges Uj
mUivészetet alkotnak (Chen & Li, 2022). Ez megjelenik a zenei életben is, a nyugati elemek
haszndlata segitheti a globdlis zenei sikert (Yu, 2022). A kinai divattervezék is egyre t6bb
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hagyomanyos elemet visznek a terveikbe, sokszor 6tvézve a hanfut modern, nyugati
elemekkel (Yang, 2023; Joseph, 2025). A hagyomdnyos miivészetek iranti ndvekvo
érdekl6dés segiti tovabba az eszk6z6k hagyomanyos gyartasat, a hagyomanyos elkészitési
moddok fennmaraddsat (Xinhua, 2022). A kinai fiatalok az egyediséget és a magas
mindséget keresik, de fontos szamukra a vasarlds érzelmi oldala is. Kedvelik a helyi
termékeket is, hiszen ndluk kilondsen jelen van a nemzeti 6ntudat (Zhang, 2025). A kinai
fiatalok egy Uj ko6z6sségimédia-trend hatdsdra mar kilfoldi utazasaik soran is hanfu
viseletben készitenek képeket, igy hirdetve a kinai kulttrat (Lu, 2024; Zhang et al., 2023).

A hanfu a nosztalgiafogyasztds egyik legszembet(inébb példaja (Joseph, 2025),
el8sz6r 2003-ban kapott figyelmet, de igazan 2018-ban lett népszerl a k6zdsségimédia-
megjelenésekkel (Beijing Review, 2022; He et al., 2023). A hanfu a kinai han népcsoport
hagyomanyos viselete, az 1. képen lathaté a hagyomanyos és a modern véltozata is. A hanfu
viselése kordbban egy szubkultira sajatossaga volt, de mdra a mainstream része lett, a
fiatalok a mindennapi életben is szivesen viselik (Joseph, 2025), ezéltal kdzelebbinek érzik
a kinai térténelmet, valamint kiemelkedhetnek a fast fashion uralta tomegbdl is. A hanfu
mindezek miatt segiti a hagyomanyok ataddsat a fiatalabb generacidk szdmara (Yin &
Zhang, 2024). A hanfu a lassusdg ellentrend képvisel&je is, mindségi hanfu mind anyagaban,
mind szabdsaban is a hagyomanyokat koveti, igy nemcsak a felvétele, de az elkészitése is
hosszu folyamat (Huang, 2023).

1. kép: Hagyomanyos és modern hanfu

7 A

3

Forrds: New Moon Dance (20264, 2026

A vidéki turizmus egyik hajtdereje egy egyszeriibb élet iranti nosztalgia érzése. E mellett
vonzo lehet azok szamara is, akik ki szeretnék prébalni a hagyomanyos tevékenységeket,
vagy meg szeretnék tapasztalni az autentikus vidéki életérzést, a helyi k6zdsségek erejét
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(Kovacs, 2020). Egy vidéki szallds tovabb tudja ndvelni a vonzerejét, ha kilonleges
szolgaltatasokat nyujt, példaul kulturdlis programokat, tevékenységeket szervez (Kaposi,
2018). A hagyomdnyos tevékenységek terjedésével az ezeket bemutatd kinai influenszerek
és tartalmak népszer(isége is nd.

A koz6sségi média egyre er8sebb hatast gyakorol a fogyasztdi magatartasra, igy a
desztindcidvélasztasra is (Hussain et al., 2024). A népszer( desztinacidk a kozdsségimédia-
fellileteken is népszerlibbek (Arora & Lata, 2020). A néz8k aktivabban reagalnak az olyan
tartalmakra, amelyek utazdsra motivéljdk ket (Coronel, 2023). Ha a tartalomgyartét
hitelesnek itélik, az tovabb ndvelheti az utazasi vagyat és az influenszer
desztinacidvdlasztasra gyakorolt hatdsat (Cheng et al., 2020). Az utazdsok kozdsségi
médidban torténd megosztasat szérakoztatdnak tartjak az utazok, emellett az elismerés is
motivalé tényezdként jelenik meg (Oliveira et al., 2020). A kdzOsségi média utazasi
informacidk keresésére és atadasara is alkalmas, az influenszerek tudast adnak at, a nézok
pedig aktivan keresik azt (Saini et al., 2023).

Kdléndsen erds az influenszer hatdsa, ha a nézdnek paraszocidlis kapcsolata van a
tartalomgydrtdval (Dinc, 2024). A paraszocialis kapcsolat kialakuldsat erésitheti a forrds
hitelessége, szakértelme és megbizhatdsaga (Yilmazdogan et al., 2021; Zheng et al., 2022).
Az utazdasi motivacid alakuldsakor mind az érzelmi, mind az értelmi szempontok fontos
szerepet kapnak (Meng et al., 2024). A paraszocidlis kapcsolat kialakuldsa szempontjabdl
fontos tovabba a hitelesség, a hasonldsag és a technoldgiai tudas, melyek segitségével
min&ségibb tartalmak késziilhetnek (Dewantara et al., 2025). A paraszocialis kapcsolat
hatdasara a desztinacié irant is pozitivabb attitidot mutatnak a nézd8k, ami utazasi
motivacidként is megjelenik (Zheng et al., 2022). A paraszocialis kapcsolatok mellett, a
desztinacidhoz kapcsolddd torténetek is hatdasosak lehetnek az utazasi motivacio
kialakitdsakor (Joseph et al., 2024). Az utazasi vagyat az eszképizmus is el@segiti (Chen et
al.,, 2025). Az utazdk szeretnének elvonulni, kiszakadni a hétkoznapi életbdl, igy akar
kevéssé latogatott helyeket felfedezni, vagy nem megszokott élményeket atélni
(Chyliriska, 2022).

Az eszképizmus részeként a nosztalgia is hatdssal lehet a fogyasztdk dontéseire,
utazasi motivacidjukra (Earl & Hall, 2023; Wulf et al.,, 2021). A kulturdlis 6rokség a
nosztalgikus utazas egyik f6 hajtdereje (Lee, 2015). A tdrténelem és a kultira mélyebb
megismerése, valamint a személyes nosztalgia is névelheti egy desztinacié vonzdsagat
(Prayag & Del Chiappa, 2023). Azok, akik a személyes térténelmiik részeként tekintenek
egy kulturdlis 6rokségi helyszinre, az utazdssal az identitasukat is megerdsithetik (Poria et
al.,, 2003). Az 6rokségi helyszinre utazék motivacidja lehet példdul a tanulds, a kultira
megismerése vagy rekreacidé (Poria et al., 2004). A latogatdk és a turisztikai helyszinek
kélcséndsen hatnak egymasra, dinamikus kapcsolat van az emberek és a kdrnyezet k6z6tt
(Bapiri et al., 2021). Az autentikus desztinacidk er6sebb nosztalgiaérzést valtanak ki az
utazékban (Prayag & Del Chiappa, 2023), hiszen a befogaddk szamdra fontos, hogy a
tartalom, amit fogyasztanak, vagy a desztindcié, amit meglatogatnak, valédi és autentikus
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legyen. E mellett aktivanis részt kivannak venni kiilonb6z6 tevékenységekben, igy at tudjak
éIni a nosztalgiat és a vidéki életérzést.

A nosztalgikus vidéki életmddot bemutatd legismertebb kinai influenszerek k&zé
tartozik Li Ziqi, a legnépszer(ibb, nemzetkdzileg is ismert kinai influenszer, aki a YouTube-
on tobb mint 31 millid, a kinai TikTokon (Douyin) t6bb mint 50 milli, a Sina Weibo feliileten
pedig tobb mint 26 millié kévetdvel rendelkezik. Li Zigi videdi hosszabb formatumuak, 10-
20 perc hosszulak is lehetnek, ezzel is a lassisag ellentrendet kdveti, szemben a kz6sségi
médiaban egyre gyakoribb révid formatumu, maximum par perces videdkkal. A videdk
sokszor egy egész év munkajat mutatjak be, leforgatasuk és szerkesztésik is id6igényes
folyamat. A videdk minden esetben a kinai kultdra hagyomanyos elemeit mutatjak be,
példaul f6zés, kézmlives tevékenységek vagy kertészkedés. A videdk nagyon esztétikusak
és megnyugtatoak, az egyszerlséget hangsulyozzak, szemben a modern mindennapokkal.
Mig videdi a hagyomanyos értékeket képviselik, elkészitésiikh6z modern technoldgiat
alkalmaz, emellett sajat markaja is a modern életet él6khdz szdl; els8sorban instant
ételeket arul, melyek hagyomanyos alapanyagokbdl késziilnek. De nemcsak az 6 esetében
jelenik meg ez a kettdsség, a hagyomanyos mivészeti eszkdzoket és a hanfu viseletet is
sokan online szerzik be (Xinhua, 2022).

A nosztalgiafogyasztds masik modern példaja a nosztalgikus tartalmd kosztiimés
dramak terjedése, vagy a harcmlivészeti valdsdgshow-k népszerlisége (Cai, 2022; Xing,
2023). Ezen tartalmak fogyasztdsakor a nézdben, azaz a befogaddban kialakulhat az
egyoldalt érzelmi kétédés, a paraszocidlis kapcsolat (Horton & Wohl, 1956). A paraszocidlis
kapcsolat kialakuldsat egy kozvetitd kozeg, azaz a média teszi lehetdvé, ezen keresztiil
szerez a befogadd informaciét a médiaszerepl6rél (Tordcsik & Szlics, 2021). Az adott
médiaszerepl6 mogott gyakran egész hattéripar all, segitve a paraszocidlis kapcsolat
kialakulasat, ami részben tervezett marketingtevékenység eredményeképp értelmezhetd
(Tordcsik, 2017).

A szakirodalom alapjan feltételezhetd, hogy a Li Zigi tartalmai 3altal kozvetitett
kulturdlis 6rokség tobb, egymassal 6sszefliggd pszicholdgiai és viselkedési folyamaton
keresztiil fejti ki hatasat. A kordbbi kutatdsok szerint a hitelesnek és autentikusnak érzékelt
tartalmak el&segitik a paraszocidlis kapcsolatok kialakuldsat (Yilmazdogan et al., 2021,
Zheng et al., 2022). A paraszocidlis kapcsolat hatdsara a befogaddk er&sebb érzelmi
bevonddast élhetnek at, amely megjelenhet eszképizmus és inspiracid formajaban is (Dinc,
2024; Chen et al, 2025). A szakirodalom alapjan ez megjelenhet a desztinacié
meglatogatdsara irdnyulé szandékban, valamint a hagyomanyos kulturdlis tevékenységek
kiprébaldsara vald nyitottsdgban is (Zheng et al., 2022; Joseph et al., 2024).

A kulturdlis 6rokség hiteles reprezentacidja emellett hozzdjarulhat a kultdra
megbecsiiléséhez, valamint a hagyomanyos tevékenységek és kulturdlis helyszinek iranti
pozitiv attitid kialakuldsdhoz. A szakirodalom alapjan ezért feltételezhetd, hogy a
kulturdlis reprezentacid, a paraszocidlis kapcsolat, az inspiracié és az eszképizmus
egyuttesen jarulnak hozza a kulturdlis 6rokség iranti érdekl8dés és a vidéki turizmus iranti
szandék névekedéséhez.
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3. Vizsgalati médszerek

A koz6sségi média szerepe a kulturdlis 6rokség kozvetitésében egyre hangsulyosabbd
vdlik. Bar a szakirodalom szdmos kutatdsban vizsgdlta az influenszerek, a paraszocialis
kapcsolatok és a turisztikai szandék kapcsolatdt, kevés figyelem irdnyult arra, hogy a
kulturalis drokséget kozvetitd tartalmak esetében milyen mechanizmusokon keresztiil
alakul ki ez a hatds. Kilondsen kevéssé feltart teriilet a kulturdlis reprezentacid, a
paraszocidlis kapcsolat, az inspiracid és a vidéki turizmus 6sszefliggésrendszere.

Jelen tanulmany célja annak feltarasa, hogy Li Zigi videdi milyen mdédon jarulnak hozza
a paraszocialis kapcsolatok kialakuldsdhoz, valamint, hogy ezek a kapcsolatok miként
befolydsoljak a kulturalis 6rokség iranti érdeklédést és a vidéki turizmus iranti szandékot.

A kutatds ezért az aldbbi kérdések megvalaszolasara torekszik:

e K1: Milyen tartalmi és narrativ elemek jelennek meg a videdkban, amelyek
hozzajarulhatnak a paraszocidlis kapcsolat kialakulasahoz

e K2: Hogyan értékelik a kinai néz8k Li Zigi tartalmainak hitelességét és kulturalis
reprezentacidjat?

e K3: A paraszocidlis kapcsolat hatdssal van-e a hagyomanyos tevékenységek
kiprobalasara iranyulé szandékra?

e K4: Milyen szerepet jatszik az inspiracié a paraszocialis kapcsolat és a turisztikai
szandék kozotti kapcsolatban?

A kutatds vegyes moddszertani megkdzelitést alkalmaz, els§ lépésként kvalitativ
tartalomelemzés késziilt Li Zigi videdinak és a hozzdjuk kapcsolddd nemzetkdzi nézdi
kommenteknek a vizsgalataval. A kvalitativ szakasz célja azon visszatérd témak, jelentések
és érzelmi reakcidk feltarasa volt, amelyek hozzajarulhatnak a paraszocialis kapcsolatok,
az inspiracio, az eszképizmus, valamint a kulturdlis O©rokség iranti érdekl6dés
kialakuldsdhoz. A tartalomelemzés soran a nemzetkdzi kdzonség Li Zigirdl alkotott
véleménye kerllt vizsgalatra. A kvalitativ eredmények és a kapcsolédd szakirodalom
alapjan kertilt kialakitasra a kérddives kutatas elméleti modellje és a vizsgalt konstrukciok
kére. A masodik, kvantitativ szakasz célja a kvalitativ elemzés sordn azonositott jelenségek
empirikus vizsgalata és a valtozdk kozotti dsszefliggések tesztelése volt a kinai nézdk
korében, hiszen mig a nemzetkdzi nézdk kiilsé megfigyeldi Li Zigi videdinak, addig a kinai
néz6knek valddi tapasztalata van a kinai vidéki élettel kapcsolatban.

A kutatds a vizsgdlt jelenség komplexitdsabdl addddan vegyes moddszertani
megkdozelitést alkalmaz, amely 6tvozi a kvalitativ tartalomelemzést és a kvantitativ
kérdbives adatfelvételt. A két mddszer kombindacidja lehetévé teszi egyrészt a
médiatartalmak és a néz8i reakcidk mélyebb értelmezését, masrészt a feltart jelenségek
empirikus vizsgalatat egy konkrét célcsoport korében.

3.1. Tartalomelemzés

A kutatds els6 szakaszdban kvalitativ tartalomelemzés késziilt Li Zigi videdi alapjan. Az
elemzés célja a videdk vizuadlis és narrativ elemeinek, valamint a nézdi reakcidkban
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megjelend jelentések feltardsa volt, kilénds tekintettel a paraszocidlis kapcsolatok
jelenlétére. Az elemzésbe Gsszesen hat vided kertilt bevonasra a YouTube platformrdl. A
mintavétel célzott kivalasztdssal tortént: a hdrom legujabb és a hdrom legnépszerilibb
vided kerilt kivalasztasra annak érdekében, hogy a tartalom iddbeli valtozasai és a
legnagyobb elérést generdld videdk jellemzdi egyarant megjelenjenek.

Az elemzés soran a videdk toébb szempont mentén, manualisan keriltek kddolasra,
beleértve a megjelenitett tajat, tevékenységeket, narrativ elemeket, valamint a kulturalis
Orokséghez kapcsolddd tartalmakat. Kiemelt figyelem irdnyult azokra az elemekre,
amelyek a néz8 szdmdra az intimitds, a személyesség és a mindennapi életbe vald
betekintés érzetét keltik.

A videdkhoz kapcsolédé néz6i kommentek szintén elemzésre keriltek. A kommentek
kivalasztasa elméleti telitettség elve alapjan tortént, azaz addig keriiltek bevonasra, amig
Uj jelentéstartalmak mdr nem jelentek meg. A vadlasztds els8sorban a hosszabb, reflektiv
jellegli hozzaszodlasokra esett. Az elemzés célja a nézdi percepciok, érzelmi reakciok,
valamint a paraszocidlis kapcsolatok megjelenésének feltardasa volt. Az elemzés
eredményeit egy 0sszefoglalé kédtablazat rendszerezte, amely vidednként tartalmazta a
megjelend helyszineket, tevékenységeket, narrativ elemeket, kulturdlis 06rokségi
motivumokat, a paraszocialis kapcsolatot tamogatd tartalmi elemeket, valamint a
kommentekben megjelend visszatérd témadkat.

3.2. Kérdoives kutatas

A kutatdas masodik szakaszaban kérdGives adatfelvétel késziilt a tartalomelemzés
eredményeinek kiegészitése és kvantitativ vizsgalata céljabdl. A kérddiv célja a kinai
k6zonség percepcidinak, érzelmi kotddésének, valamint viselkedési szandékainak mérése
volt. A kérddiv célcsoportjat igy kinai valaszaddk alkottdk, els6sorban Magyarorszagon €16
kinai egyetemi hallgaték és oktatdk, valamint a kitdlték ismer6sei. A szerzd a Pécsi
Tudomdnyegyetem Egészségtudomanyi Karan miikédé Hagyomanyos Kinai Orvoslas
Konfuciusz Intézet hallgatdéjaként kozvetlen kapcsolatban all kinai oktatdkkal és
hallgatdkkal, ami lehetdvé tette a célcsoport hatékony elérését. A kérdbives adatfelvétel
soran a résztvevok toborzasa részben ezen kapcsolati halon keresztil tortént: tobb
valaszadd személyesen is részt vett a kitoltésben, valamint k6zremikédésiikkel a kérdbiv
tovabbi kinai hallgatékhoz is eljutott. Az adatfelvétel 2026 aprilisdban, online formaban
tortént egyetemi csatorndakon keresztil, valamint személyes megkeresés és hdlabda
mddszer alkalmazésédval. Osszesen 116 vélasz érkezett, amelyek kéziil 16 kit6ltd nem
ismerte Li Zigi tartalmait, ezért ezen kitoltdk kizarasra kertltek az elemzésbdl. A végsd
minta az adatok tisztitdsa utan igy 100 darabbdl all.

A kérddiv tobb, kordbbi kutatdsokban mar validalt skalara, valamint sajat fejlesztésu
tételekre épiilt. A valaszok mérése hétfoku Likert-skdldn tortént (1 = egyaltalan nem ért
egyet, 7 = teljes mértékben egyetért). A paraszocidlis kapcsolat mérésére az Audience-
Persona Interaction Scale (Auter & Palmgreen, 2000) roviditett, a kutatds kontextusahoz
igazitott valtozata szolgalt. Az eszképizmus és inspiracid dimenzidk mérése pedig Wu &
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Holsapple (2014) nyoman tortént, szintén a kutatds fokuszara igazitva az allitasokat. A
kulturalis reprezentdcid, a kultira megbecsiilése, valamint a turisztikai szandék mérésére
sajat fejlesztésli tételek keriltek kialakitdsra, a kutatas elméleti része alapjan.

A kérdéiv Likert-skalat alkalmazott (1-7), ahol az 1 az egydltaldn nem ért egyet, a 7
pedig a teljes mértékben egyetért valaszt jelentette. A kérdések a kvalitativ vizsgalat
alapjan azonositott dimenzidk mentén vizsgaltdk a fogyasztdkat, beleértve az
eszképizmust, az inspiracidt, a paraszociadlis kapcsolatot, a kultira megbecsiilését, a
kulturdlis reprezentacidt, valamint a turisztikai és a tevékenységek kiprébdldsa iranti
szandékot. A kérdGivben alkalmazott konstrukcidk az 1. tdbldzatban Kkertltek
Osszefoglalasra. Ezek mellett a kérddiv demografiai kérdéseket tartalmazott.

1. tdbldzat: A kérdbivben alkalmazott konstrukcidk

Kvalitativ eredmény Kapcsolédé konstrukcié
Erzelmi kt6dés Paraszocialis kapcsolatok
Nyugalom irdnti vagy, kiszakadas Eszképizmus
Inspiracio a vidéki élet kiprobaldsara | Inspiracio
Pozitiv kultdramegitélés Kulturdlis reprezentacid
Kultdra iranti tisztelet Kultira megbecsiilése
Vidéki helyszinek iranti érdekl6dés Turisztikai szandék
Hagyomanyok iranti érdekl6dés Tevékenységek kiprobalasi szandéka

Forrds: sajat szerkesztés.

A kérddivben haszndlt konstrukcidk forradsait és elemszamat a 2. tdbldzat foglalja 6ssze. A
sajat fejlesztésl tételek kialakitdsa a szakirodalmi attekintésben bemutatott elméleti
Osszefliggések alapjan tortént. A kulturdlis reprezentdcid tételei a kulturalis hitelesség és
kulturalis kozvetités irodalmara épiiltek, mig a kulturdlis megbecsiilés, a turisztikai szandék
és a hagyomanyos tevékenységek kiprobalasara vonatkozd tételek a kutatas céljaihoz
igazodva keriltek megfogalmazasra.

2. tdbldzat: A kérdbivben hasznalt konstrukcidk forrasai és elemszamai

.. Itemek .
Konstrukcié i Forras
szama
PSR 6 | Auter & Palmgreen (2000) adaptalt
valtozat
ESC 3 | Wu & Holsapple adaptdlt valtozat (2014)
INS 3 | Wu & Holsapple adaptdlt valtozat (2014)
REP 3 | Sajat fejlesztés
CULT 3 | Sajat fejlesztés
TOUR 3 | Sajat fejlesztés
ACT 3 | Sajat fejlesztés

Forrds: sajat szerkesztés.
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A kutatas pilot jellegli vizsgdlatnak tekinthet8. A minta nem reprezentativ, mivel a
vdlaszaddk toborzasa hdlabda mintavétellel és egyetemi kapcsolati haldkon keresztiil
tortént.
vonatkoztathatdk, és nem altalanosithatdk a teljes kinai népességre.

Ennek kovetkeztében az eredmények els8sorban a vizsgalt mintdra

4. Eredmények

Az alabbi fejezet a kutatds empirikus eredményeit mutatja be. El8sz6r a kvalitativ
tartalomelemzés f6bb megallapitasai keriilnek ismertetésre, majd a kérdSives felmérés
alapjan kapott kvantitativ eredmények kovetkeznek. Bemutatdsra kerilnek a leird
statisztika, a valtozok kozotti 6sszefliggések, valamint a mediacids elemzés eredményei,

amelyek a vizsgalt modellben szerepld kapcsolatok mélyebb megértését teszik lehetdvé.

4.1. A nemzetkozi k6zonség vizsgalata

A kvalitativ tartalomelemzés soran hat darab (a hdrom legujabb és a hdrom legnagyobb
megtekintés(i), kiilonbo6zd idészakokbdl (2019-2024) szdrmazd vided kertilt vizsgdlatra. Az
elemzés el6re meghatdrozott kategdridk mentén zajlott, amelyek magukban foglaltak a
megjelenitett kornyezetet, a bemutatott tevékenységeket, a narrativ elemeket, a kulturalis
Orokség reprezentaciojat, valamint a paraszocialis kapcsolat kialakuldasat tamogaté
tartalmi elemeket. Az elemzés a YouTube feliiletén elérhetd, a videdkhoz kapcsol6dd nézdi
kommentek vizsgalatdra is kiterjedt. A kommentek koézil az angol nyelvl, nemzetkozi
hozzdaszdlasok keriiltek bevondsra, mig a Kindban elérhetd kozosségimédia-feliiletek és az

ott megjelend kommentek ebben a kutatasi szakaszban nem képezték az elemzés részét.

3. tdbldzat: A tartalomelemzés réviditett kivonata

, .. ; i ; Kulturalis Paraszocialis
ID Ev Hossz T3j Tevékenység Narrativa o
orokség elem
1 2024 12:27 kert, selyemkészités, lagy zene, selyemkészités, | nagymama,
természet, | selyemfestés, természet, selyemfestés otthon,
otthon, ruhakészités, feliratozas, haziallatok,
konyha, zongorazas, ének | time lapse sziiletésnap,
tépart éneklés
2 | 2024 14:06 | kert, hazimunka, lagy zene, hagyomanyos hazidllatok,
otthon, étkezés, természet, alapanyagok és | otthon, kutya,
természet | tiikorkészités, feliratozas, technikak, személyesség
kertépités time lapse hagyomanyos
ruhak és
épitészet
3 | 2024 14:00 | természet, | gardrdbjavitds, lagy zene, hagyomanyos otthon,
erd6, gylijtogetés, természet, ruhazat és nagymama,
otthon, természetes lakk | feliratozas, bltor, kutya,
hdlészoba | és festék time lapse természetes személyesség
készitése lakk és festék
készitése
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4 | 2019 10:11 erdd, kert, | gylijtogetés, lagy zene, Gjév, haziallatok,
otthon, ételkészités, természet, hagyomanyos nagymama,
konyha, étkezés feliratozas, ételek ismerds,
vidéki tdj time lapse készitése, személyesség

hagyomanyok

5 2021 20:33 | kert, kertészkedés, lagy zene, hagyomanyos kutya, csalad,
otthon, épitkezés, természet, épitészet, hazidllatok,
erd6, ételkészités, feliratozas, hagyomanyos kdz6s
természet, | étkezés time lapse receptek étkezés,
konyha személyesség

6 | 2019 10:05 | bambusz- | gy(ijtégetés, lagy zene, hagyomanyos nagymama,
erdo, ételkészités, természet, ételek, kutya, k6zds
otthon, étkezés feliratozas, | gy(ijtogetés, étkezés,
kert, time lapse természeti tdj, személyesség
konyha, hagyomadnyos
patak vidéki épitészet

Forrds: sajdt szerkesztés.

Ahogy a 3. tdbldzatban is lathatd, az elemzett videdk egységesen vidéki, természeti
kornyezetben jatszédnak, visszatér6 helyszinek a kert, erdd, otthon és konyha. A
bemutatott tevékenységek jellemz8en hagyomanyos, kétkezi munkdkhoz kapcsolddnak,
mint példaul gylijtogetés, betakaritds, f6zés, kézmiives tevékenységek, illetve épités és
feltjitds. E mellett f6leg az Ujabb videdkban kiemelt szerepet kapnak a hagyomanyos kinai
kézmdives technikdk, mint példaul a selyemkészités vagy a hagyomanyos lakkozas,
amelyek a kulturdlis 6rokség aktiv megdrzését tiikrézik. A régebbi videdkban a suly fleg
az ételkészitésen és az ehhez kapcsolddo gylijtogetésen és kerti munkan van.

A videdk narrativdja minimalista, f6ként a vizudlis elemek domindlnak. A 1agy zene, a
természet hangjai, valamint a timelapse-technikdk alkalmazasa nyugodt, meditativ
hangulatot teremt. A
szembeallithatd a modern, felgyorsult életmdddal, ezaltal er8s eszképista éiményt kinal a

lassusag és az egyszerliség hangsidlyozdsa tudatosan
nézOk szamara. A vizsgalt tartalmakban a hagyomdnyok nem statikus elemként jelennek
meg, hanem a mindennapi élet integralt részeként, amelyet a tartalomkészité aktivan
gyakorol és tovabborokit.

A videdkban erdteljesen megjelennek a paraszocialis kapcsolatot kivalté elemek.
Visszatér6 motivum a csalddi kapcsolatok, kiilonésen a nagymamaval vald interakcidk
bemutatdsa, valamint a személyes tér és a mindennapi élet intim pillanatainak megosztasa,
kilonos figyelmet kapnak ezek koz6tt is az étkezések. Az érzelmi kifejezések és a legujabb
videdban megjelend k6zOnség felé irdnyuld Uzenet tovabb erfsitik a nézd és a
tartalomkészitd kozotti kapcsolat illdzidjat.

A videdkhoz kapcsolddd nézdi kommentek elemzése soran strukturalt tematikus
tartalomelemzés kerilt alkalmazasra. Az elemzéshez el6zetesen kialakitott szempontok
szolgdltak, amelyek a kutatds célkitlizéseihez és a paraszocialis kapcsolatokkal foglalkozé
szakirodalomhoz igazodtak. Vidednként kortlbelil 30 angol nyelvdi komment kerdlt
attekintésre, igy dsszesen mintegy 180 hozzaszdlas vizsgalatara kertlt sor. A kivalasztas
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sordn els@sorban a hosszabb, reflektiv jellegli kommentek keriiltek el&térbe, amelyek
érzelmi reakcidkat, kulturdlis értelmezéseket vagy a videdk altal kivaltott személyes
élményeket tartalmaztak. A rovid, par szavas hozzdszdlasok nem keriltek részletes
elemzésre.

Az elemzés sordn a visszatérd témak és motivumok tablazatos formdaban kertltek
rogzitésre. A kutatas célja nem a kommentek mennyiségi elemzése, hanem a visszatérd
jelentésmintazatok feltardsa volt, ezért a hangsuly a tematikus ismétl6dések azonositasan
volt. Az elméleti telitettség akkor lett elfogadott, amikor kortlbelil 15-20 komment
elemzése utdn mdr nem jelentek meg Uj tematikus kategdridk, hanem az Ujabb
hozzaszdlasok a kordabban azonositott motivumokat ismételték. A kddolast a szerzd
végezte, a kovetkezetesség biztositasa érdekében ugyanakkor valamennyi vided és
komment azonos elemzési szempontok alapjan kertilt feldolgozasra.

A kommentek elemzése a paraszocidlis kot6dés tobb jelére utalt. A néz6k gyakran
érzelmileg telitett mddon reagdlnak, példaul hidnyérzetet fejeznek ki a tartalomkészitd
tavolléte idején, illetve személyes kapcsolatként irjak le a vele vald viszonyukat. E mellett a
tartalomgyarté nagymamadja irant is erds kapcsolatot éreznek, aggddnak érte, valamint j6
egészséget kivdnnak neki: ,,A nagymama még él. Egészséges és boldog [...] 6 annyira, de
annyira hidnyoztatok [...] Senki sem tud helyettesiteni téged Lizigi” (YouTube-komment).

A nézdk tovabba kiemelik a tartalomkészitd inspirald, életmddvalté hatasat, példaul a
vidéki életre valé attérést vagy életmddbeli valtozasokat emlitenek. Emellett a
kommentekben gyakran megjelenik a kulturdlis megértés és nyitottsag ndvekedése, ami
arra utal, hogy a tartalom hozzajarul a kinai kultura pozitiv percepciéjahoz a nemzetkdzi
k6zonség korében: , Kedves Lizigi, megvdltoztattad az életemet! Segitettél kénnyebben
elfogadni édesanydm elvesztését (6 is ismert téged), megldtni a szépséget az apré dolgokban
és megdrizni a mentdlis egészségemet. Miattad kezdtem el f6zni” (YouTube-komment).

A tartalomelemzés eredményei alapjan a vizsgalt videdk komplex mddon 6tvézik a
kulturdlis 6rokség bemutatasat, az esztétikus és eszképista élményt, valamint a
paraszocidlis kapcsolatépitést. Ezek az elemek egyiittesen hozzdajarulhatnak a nézdk
inspiraciojahoz és a kulturdlis, illetve turisztikai érdekl8dés er8s6déséhez, valamint a
kultirakézi megértés el6segitéséhez. A tartalomelemzés sordn a nemzetkdzi k6zoénség
véleménye és reakcidi voltak megfigyelhetdk, akik szamara a kinai kultdra csupan kézvetve
ismert, igy a kvantitativ kutatasba a kinai k6z6nség keriilt bevonasra, hogy a videdkban
megjelend vidéki élet és kulturdlis tevékenységek olyan kérben is vizsgalhatok legyenek,
amelyben kdzvetlentl ismerik ezeket.

4.2. A kinai koz6nség vizsgalata

A kvantitativ kutatdsba 100 f6 vdlasza keriilt bevondsra. Az online kérdgivet kitoltok
életkora 17 és 56 év kozott volt, a minta tobbségét fiatal felnSttek alkottdk. A nemek
megoszlasa alapjan a valaszaddk kozott tobbségben voltak a nék, mig a férfiak kisebb
aranyban képviseltették magukat (62 f6 n6, 36 f6 férfi és 2 {6 nem valaszolt). A valaszaddk
tulnyomé része Kindban vérosi kornyezetben él (87 f6), mig kisebb résziik vidéki lakos (13
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f6). Emellett a legtdbb résztvevo fels6fokd tanulmanyokat folytat vagy mar rendelkezik
egyetemi végzettséggel. A minta foldrajzilag valtozatos, tobb kinai tartomanybdl is
tartalmaz valaszaddkat.

A kérdG6iv hét konstrukcidt mért, ezek a paraszocidlis kapcsolat (PSR), az inspiracié
(INS), az eszképizmus (ESC), a vidéki turisztikai szandék (TOUR), a hagyomanyos
tevékenységek kiprébdlasi szandéka (ACT), a kultira megbecsiilése (CULT) és a
reprezentacioé (REP).

A kutatds els§ lépésben a vizsgdlt konstrukcidk megbizhatésagat és alapvetd
statisztikai jellemz@it vizsgdlta, majd korreldcids, regressziés és medidcids elemzések
torténtek SPSS-szoftverrel. A mediaciés hatas vizsgalatdhoz az IBM SPSS Statistics-
szoftverhez elérhet6 PROCESS macro (5.0 verzid) keriilt alkalmazasra (Hayes, 2022). A
vizsgalat sordn a 4-es szamu modell (egyszer(i mediacid) kerdilt lefuttatadsra. A kdzvetett
hatasok szignifikancidjanak tesztelése bootstrap eljardssal tortént, 5000 Gjramintavétellel,
95%-0s konfidenciaintervallum mellett.

Minden konstrukcid megbizhatdnak bizonyult, a Cronbach’s Alpha minden esetben 0,7
feletti volt (PSR = 0,9, INS = 0,92, ESC = 0,91, TOUR = 0,76, ACT = 0,71, CULT = 0,74, REP =
0,81). A leird statisztikai eredmények alapjan a vdlaszadék magas szintl kulturdlis
megbecsiilést mutattak (M = 5,84; SD = 1,03), valamint viszonylag erds vidéki turisztikai
szandék volt megfigyelheté (M = 5,24; SD = 1,26). A reprezentdcié megitélése szintén
pozitiv volt (M = 5,07; SD =1,24). Az eszképizmus (M = 4,69; SD =1,56) és az inspiracié (M =
4,79; SD = 1,53) kozepes szinten jelent meg. A paraszocialis kapcsolat mértéke volt a
legalacsonyabb a vizsgdlt konstrukcidk kozll (M = 4,05; SD = 1,41). Ezeket az adatokat
Osszefoglalva a 4. tdbldzat mutatja.

4. tabldzat: A konstrukciok megbizhatdsaga, atlaga és szdrasa

. Cronbach’s Atlag .
Konstrukcié Sz6ras (SD)
Alpha (M)
REP 0,808 5,07 1,24
ESC 0,906 4,69 1,56
INS 0,915 4,79 1,53
PSR 0,898 4,05 1,41
CULT 0,744 5,84 1,03
ACT 0,712 5,29 1,19
TOUR 0,752 5,24 1,26

Forrds: Az SPSS elemzés alapjdn sajdt szerkesztés.

A korrelacidés elemzés eredményei alapjan a paraszocialis kapcsolat szignifikans, kozepes
erdsségli pozitiv kapcsolatot mutatott mind a hagyomanyos tevékenységek kiprébalasa (r
= 0,532; p <0,001), mind a vidéki turisztikai szandékkal (r = 0,520; p <0,001). Ez arra utal,
hogy azok a vdlaszaddk, akik er6sebb érzelmi kot6dést alakitanak ki a tartalomkészitd felé,
nagyobb nyitottsagot mutatnak a hagyomanyos kulturdlis tevékenységek és a vidéki
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turizmus irant. E mellett a paraszocidlis kapcsolat erds Osszefliggést mutatott az
inspiraciéval (r = 0,729; p <0,001) és az eszképizmussal (r = 0,651; p <0,001), ami
aldtamasztja, hogy a nézdk szdmadra a tartalom érzelmi élményt is nydjt, valamint segit
nekik kikapcsolddni és elvonatkoztatni a hétkdznapi problémaktdl.

A paraszocidlis kapcsolat és a turisztikai szandék kozotti kapcsolat mélyebb megértése
érdekében mediacids elemzés keriilt elvégzésre, amelyben az inspiracié mediald szerepét
vizsgaltuk. Az elemzés a PROCESS macro (Model 4) alkalmazdasaval tortént, bootstrap
eljarassal (5000 mintavétel, 95%-os konfidenciaintervallum).

Az eredmények alapjan a paraszocidlis kapcsolat szignifikdns pozitiv kapcsolatot
mutatott az inspiracidval (f = 0,792, p <0.001), mig az inspiracid szintén szignifikdns pozitiv
kapcsolatban allt a turisztikai szandékkal (B = 0,341, p <0,001). A paraszocialis kapcsolat
kdzvetlen hatdsa a turisztikai szandékra nem bizonyult szignifikdnsnak (f = 0,195, p =
0,072). Ugyanakkor az indirekt hatas szignifikdns volt (f = 0,270, 95% Cl [0,089; 0,499]),
mivel a konfidenciaintervallum nem tartalmazott nulla értéket. Az eredmények tehat
O0sszhangban dllnak egy olyan mediaciés modellel, amelyben az inspiracid koézvetité
szerepet tolthet be a paraszocialis kapcsolat és a turisztikai szandék kdzott.

5. Kovetkeztetések

A pilot jellegl kutatds célja annak feltardsa volt, hogy a kdzd6sségi médidban kialakuld
paraszocidlis kapcsolatok miként jarulnak hozza a kulturdlis 6rokség iranti érdeklddés
néveléséhez, valamint a vidéki turizmus és a hagyomanyos tevékenységek iranti szandék
alakuldsdhoz. A vizsgdlat Li Zigi videdin keresztiil elemezte ezt a jelenséget, vegyes
moddszertani megkozelitést alkalmazva. Az eredmények alapjan a vizsgdlt jelenség
komplex mddon értelmezhetd, ahol az érzelmi és élményalapu tényez6k is kiemelt
szerepet jatszanak.

Az els6 kutatasi kérdéssel (K1) 0sszhangban, a kvalitativ tartalomelemzés soran a
videdkban megjelend paraszocialis elemek azonositasra keriltek, ilyenek a személyes tér
bemutatdsa, a csalddi kapcsolatok (kiilonésen a nagymamaval valé interakcidk), valamint
a mindennapi élet intim pillanatai, ezek mind hozz3ajarulnak a néz6 és a tartalomkészité
kozotti érzelmi kot6dés kialakuldasahoz.

A kutatas kvantitativ részében a kinai néz6pontra keriilt a hangsuly. A masodik kutatasi
kérdés (K2) arra kereste a valaszt, hogy a kinai nézék hitelesnek tartjdk-e Li Zigi tartalmait.
A kérddives felmérés eredményei azt mutattdk, hogy a kinai vélaszaddk hitelesnek tartjak
a tartalmakban megjelend tevékenységek és a kinai kultura bemutatasat, ezadltal a
tartalmak kulturalis reprezentaciojat pozitivan értékelik, azonban a videdkat a vidéki élet
idealizalt valtozatanak tartjak. Emellett a valaszaddk érdeklddnek a hagyomanyos kultura
irant, ez arra utal, hogy a tartalom nemcsak a nemzetkdzi k6z6nség szamara kozvetit
kulturdlis értékeket, hanem a helyi k6z6nség szamara is hiteles és relevans marad,
hozzdjarulhat a hagyomdnyos értékek fiatalabb generdcidk szdmdra torténd
kozvetitéséhez.
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A harmadik kutatasi kérdés (K3) esetében az eredmények szignifikdns pozitiv
kapcsolatot jeleztek a paraszocidlis kapcsolat és a hagyomdnyos tevékenységek
kiprébaldsdra irdnyuld szandék kozott, tovdbba az inspirdcié medidld szerepet télt be. Ez
arra utal, hogy a nézdk nemcsak érzelmileg kétédnek a tartalomkészit6hdz, hanem
konkrét viselkedési szinten is nyitottabba valhatnak az 3ltala bemutatott tevékenységek
irant.

A negyedik kutatdsi kérdés (K4) eredménye az inspirdcié kulcsszerepére mutat r3,
amely 6sszekapcsolja a paraszocidlis kapcsolatbdl fakadd érzelmi kotédést a viselkedési
szandékokkal. Az elemzés alapjan a paraszocidlis kapcsolat szignifikans pozitiv
kapcsolatban all az inspiracidval, az inspiracié pedig szintén szignifikans pozitiv
kapcsolatban all a turisztikai szandékkal. Ugyanakkor a paraszocialis kapcsolat kézvetlen
hatdsa nem bizonyult szignifikdnsnak, mig az indirekt hatds igen, ami 6sszhangban all egy
teljes mediacidt feltételez6 modellel. Az eredmények alapjan feltételezhetd, hogy az
érzelmi kot6dés dnmagaban kevésbé kapcsolddik a turisztikai szandékhoz, mint az
inspiracidval egytitt megjelend érzelmi bevonddas.

Osszességében az eredmények arra utalnak, hogy a paraszocidlis kapcsolatok és a
turisztikai szandék, valamint a hagyomanyos tevékenységek kiprobaldsa iranti szandék
kozotti Osszefliggésben az inspiracid fontos kozvetitd tényezd lehet. A kvalitativ és
kvantitativ eredmények egymast erdsitve tamasztjak ald, hogy az érzelmi bevonddas és az
esztétizalt élmény kulcsszerepet jatszik a kulturdlis 6rokség kozvetitésében. A kvalitativ és
kvantitativ eredmények alapjan feltételezhetd, hogy Li Zigi tartalmai nemcsak esztétikai
élményt nyujtanak, hanem hozzdjarulhatnak a kulturdlis 6rokség tovabbadasahoz és a
kulturdlis identitas erdsitéséhez is. A tartalmak kiildndsen alkalmasak lehetnek arra, hogy
hidat képezzenek a hagyomdnyos és modern életforma kozo6tt, mikdézben inspirdljdk a
nézBket a kulturalis éimények iranti nyitottsagra.

A vegyes mddszertani megkdzelités lehetdvé tette, hogy a kvalitativ és kvantitativ
eredmények egymast kiegészitve jaruljanak hozza a vizsgalt jelenség megértéséhez. Mig a
tartalomelemzés feltdrta a paraszocidlis kapcsolatok kialakuldsat tdmogatd narrativ és
vizudlis elemeket, valamint a nézdk érzelmi reakcidit, addig a kérdbives vizsgilat
statisztikai uton is aldtamasztotta az érzelmi kdtddés, az inspiracio és a turisztikai szandék
kozo6tti kapcsolatokat.

A lassusag az ellentrend alapja, ami nem feltétlendil felel meg az aktudlis korszellemnek
(Nagy et al., 2020), azonban egyes elemeit beemelve a mindennapokba, a modern, de
hanfu dltal inspirdlt ruhdk viselése, a kinai és nyugati miivészetek 6tvozése a modern
hangzdas miatt, kulturdlis utazdsok, hagyomanyos ételek elkészitése, fesztivalokon vald
részvétel, vagy nosztalgikus tartalomgyartok és kosztiimds dramdk online megtekintése
mind segitenek egy kicsit megnyugodni, visszakertilni a gondtalansagba, még akkor is, ha
ez csak egy rovid ideig tart és utana vissza kell térniink a gyors mindennapokba.

A kutatds tobb szempontbdl is hozzajarul a szakirodalomhoz és a gyakorlati
alkalmazasokhoz. EIméleti szempontbdl a tanulmany ramutat arra, hogy a paraszocialis
kapcsolatok hatdsa nem kdzvetlen, hanem medialt folyamatokon keresztiil érvényesiilhet.
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Az inspiracié kdzponti szerepének azonositasa pedig Uj perspektivat kindl a kozosségi
média és a turisztikai viselkedés kapcsolatanak megértésében.

Gyakorlati szempontbdl az eredmények fontos tanulsagokkal szolgalnak a vidéki
turizmusfejlesztés és a kulturdlis 6rokség megdrzése szempontjabdl. Az eredmények
alapjan a potencidlis ldtogatok érdekl6désének felkeltésében nem csupan a turisztikai
attrakcidk bemutatdsa fontos, hanem azok torténeteken, személyes éiményeken és hiteles
szerepl6kon keresztiili kdzvetitése is. A vidéki desztindcidk szamara ezért el6nyds lehet
olyan tartalomkészitékkel vagy helyi véleményvezérekkel vald egyiittm(kodés, akik
képesek érzelmi k6t8dést és inspirdciot kialakitani a kozonségben.

A vizsgdlat arra is rdmutatott, hogy a néz6k nem kizardlag a vidéki kdrnyezet irant
mutatnak érdeklédést, hanem a hagyomanyos tevékenységek kiprébalasanak lehetdsége
is vonz6 szamukra. Ez arra utal, hogy a vidéki turisztikai szolgdltatok szamara érdemes
lehet interaktiv programokat, kézmlives foglalkozasokat, hagyomdanyos gasztrondmiai
élményeket vagy helyi kulturdlis 6rokséghez kapcsolédd workshopokat kindlni, amelyek
aktiv részvételt biztositanak a [dtogatok szamara.

Az eredmények tovabba azt sugalljdk, hogy a kulturalis 6rokség digitalis bemutatasa
nem csupan marketingeszkozként értelmezhetd, hanem hozzdjarulhat a hagyomanyos
tudasformak és kulturdlis gyakorlatok fennmaradasahoz is. A tartalomkésziték és
desztindcidmarketinggel foglalkozdék szamara kiemelten fontos lehet olyan narrativdk és
vizudlis elemek alkalmazdsa, amelyek nemcsak bemutatjak a kultdrat, hanem inspirald
élményt is nyudjtanak a k6zonség szamara. A kdz6sségi média igy a vidéki turizmus és a
kulturalis 6rokség meglrzésének 6sszekapcsoldsdban is szerepet jatszhat. A k6z6sségi
média hatékony eszkdz lehet a kulturdlis 6rokség globalis kozvetitésében és a kultirakdzi
megértés elGsegitésében is.

A kutatas eredményeinek értelmezése soran tobb korlatozd tényezdt is figyelembe
kell venni. Egyrészt a kérddives adatfelvétel nem reprezentativ mintan alapul, mivel a
vdlaszaddk tobbsége fiatal, varosi, felséfoku végzettséggel rendelkezd személy volt. Ez
korlatozza az eredmények 3dltaldanosithatdsagat a teljes kinai lakossagra. Masrészt az
adatok 6nbevallason alapulnak, amely torzithatja az eredményeket, kiilbndsen az érzelmi
és attitldbeli valtozok esetében. A mediacids modellben szerepld kapcsolatok elméleti
alapon feltételezett iranyokat kévetnek, azonban a keresztmetszeti adatfelvétel nem teszi
lehetdvé az oksagi kapcsolatok bizonyitasat. A jovdbeni kutatasok longitudindlis vagy
kisérleti mddszerek alkalmazasaval pontosabban vizsgalhatjak a valtozok kozotti oksagi
Osszefliggéseket. A kvalitativ tartalomelemzés esetében a minta korldtozott szamu
videdra és kommentre éplilt, igy bar mélyebb értelmezést tesz lehetévé, nem tekinthetd
teljes kord reprezentacionak.
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