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ABSZTRAKT

A kdrpataljai Beregvidék sajatos példdja annak, hogy egy torténelmi borvidék hogyan
alkalmazkodik a globdlis trendek, a jarvanyhelyzetek és a geopolitikai valsagok okozta
kihivasokhoz, mik6zben meg@rzi autentikus jellemz8it. A kutatds célja, hogy feltarja a Beregvidék
bordszainak a bekdvetkezett valtozasok kezelésére vonatkozd stratégidit. A kutatds kombinalt
mddszertanra éplilt: szekunder forrdsok elemzése mellett strukturdlt interjik késziiltek a helyi
bordszokkal. Legfontosabb eredményeink azt mutatjak, hogy a Covid-19 jarvany és az orosz-ukran
konfliktus hatdsara a belfoldi turistdk jelenléte majdnem kizdrdlagossd valt, a kdlfoldi
vendégforgalom szinte teljesen megszlint. A boraszatok f8 bevételi forrdsa a borkdstolékbdl és a
csomagkilldd szolgdltatdsokbdl szarmaznak, mikdézben a fesztivdlok szerepe jelent8sen
leértékel6dott. A piaci kihivasokhoz valé alkalmazkodds érdekében a bordszok Uj sz6l6fajtakat
telepitettek, bdvitették a szolgdltatasaikat. Mindezek azt jelzik, hogy a boraszok kiilénb6z48 tulélési
stratégidkkal igyekeznek fenntartani versenyképességiiket.
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ABSTRACT

The Transcarpathian Bereg region is a unique example of how a historical wine region adapts to the
challenges of global trends, pandemics, and geopolitical crises, while preserving its authentic
characteristics. The research aims to explore the strategies of the winemakers of the Bereg region
in dealing with the changes that have occurred. It was based on a combined methodology: in
addition to the analysis of secondary sources, structured interviews were conducted with local
winemakers. Our most important results show that due to the Covid-19 pandemic and the Russian-
Ukrainian conflict, the presence of domestic tourists has become almost exclusive, and foreign
tourist traffic has almost completely ceased. The main source of income for wineries comes from
wine tastings and mail-order services, while the role of festivals has been significantly devalued. In
order to adapt to market challenges, winemakers have planted new grape varieties and expanded
their services. All this indicates that they are trying to maintain their competitiveness with different
survival strategies.
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1. Bevezetés és szakirodalmi attekintés

A turizmus dinamikusan fejl6d6 gazdasagi agazat az egész vildgon, bar a Covid-19
pandémia idején megmutatkoztak korlatai, sériilékenysége is. ,,Békeidében” a turizmus
gazdasagi eldnyt jelent az adott fogaddtérség szdmara, és ezzel hozzdjarul a gazdasagi
elénydk orszagon beliili djraelosztasahoz is. A turizmus gyakran eredményesebben tud
hatast gyakorolni a fejletlenebb vidéki térségek gazdasagdara, példaul a foglalkoztatds
tekintetében, mint mds ipardgak (Dancsokné et al., 2023), 6sztonzbleg hat a helyi termékek
el6allitdsara, és ezaltal noveli a haztartasok jovedelmét. A turizmus érdekében kiépiild
infrastruktdra a helyi lakossag jollétét is szolgalja (Archer et al., 2005; Dancsokné et al.,
2023).

Nemzetkdzi példak is mutatjak, hogy a vidéki térségekbe iranyuld turizmus, azon belil
is példaul a borturizmus, szamos hasznot hajt a helyi gazdasag szdmara (Kastenholz et al.,
2022). A bor esetében a vidéki, jellegzetes kulturtdj markéns jelenléte is megerdsiti, hogy
az emlékezetes borturisztikai élmény nem csak a pinceajtén beldl alakul ki (Bruwer &
Rueger-Muck, 2019). A bor kulcsfontossagu szereppel bir az italféleségek soraban, mert
egyrészt végigkiséri az emberiség torténelmét, masrészt napjaink italfogyasztasaban is
fontos szerepl§. Divatos és presztizs termék, amelynek alapanyaga, készitési
technoldgidja, megjelenése egyiittesen egy olyan élelmiszerré teszi, amely irant sokan
érdekl6dnek, és amelyet rendszeresen fogyasztanak (Bene, 2019), akdr otthonuktdl tavol
is, turisztikai élményszerzés céljabal.

Az elmdult néhany évtizedben a nemzetkdzi boragazat jelentds atalakuldason ment
keresztil (a bordgazat dinamikajanak atformalddasa, a verseny fokozddasa, a termelési és
fogyasztasi mintak atalakuldsa), amit a globalizacid er6i és az ,,Ujvilagi” orszagok, példaul
az Egyesiilt Allamok, Argentina, Chile, Ausztrdlia és Dél-Afrika megjelenése vezéreltek. Ezek
az orszagok a rendelkezésiikre 3all6 er6forrasokkal és a méretgazdasagossagukkal komoly
piaci részesedést szereztek, és megzavartdk az évszazadok alatt kialakult (eurdpai)
bortermel§ nemzetek hagyomanyos dominancidjat (Morrison & Rabellotti, 2017; Cusmano
et al.,, 2010). Ezek a régidk hozzajarulnak a globalis borpiac tovabbi diverzifikacidjdhoz és
terjeszkedéséhez (Kaur et al., 2019; Ljavic et al., 2023; Dudic¢ et al., 2024). A pincészeteknek
ezen a globalis piacon kell eligazodniuk, és stratégidjukat a piaci kihivasokhoz kell
igazitaniuk, mikdzben rijuk nehezedik a kornyezeti felel6sség sulya is (Faria et al., 2021).

A bor min8sége, ismertsége, elismertsége azonban nem monolitikus vagy rogzitett
rangbdl szarmazik, hanem dinamikus tarsadalmi viszonyoknak, a tértermelés sajatos
formdinak, a kulturdlis valtozdsoknak, valamint a termel8k, promdterek és fogyasztok
k6zott nemlinedris médon létrejovd szitudcidknak az eredménye (Cerda et al., 2024). Ezt
jelzi példaul, hogy az észak-chilei Codpa-vélgyben komoly gondok vannak a bortermelés
folytatasdval (Gutiérrez-Gamboa et al., 2023), mig masoknak, példaul a dél-afrikai, az Gj-
zélandi boroknak az elmult évtizedekben sikeriilt elhelyezkednilk a vildg borpiacan.
(Cusmano et al., 2010).
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1.1. Az atalakulo turisztikai trendek és termékek

A fogyasztéi szokdsok valtozdsa a turizmus valamennyi termékcsoportjdban
megmutatkozik. Manapsag azok a turisztikai termékek szamithatnak sikerre, amelyek
figyelembe veszik a valtozatossag, a kiilonlegesség, a j6 ar-érték aranyu, személyre szabott
szolgaltatasok irant kialakult és egyre névekvé igényt (Molndr & Remenyik, 2015), tovadbba
fontos még szocialismédia-kompatibilissaguk is.

Szemben a kordbbiakkal, napjaink egészségturizmusa mdar nemcsak a vizrdl és a
vizbazisu szolgaltatasokrdl, hanem az adott igényt teljeskoriien kielégité all inclusive
szolgdltatascsomagokrdl, kiilonleges kezelésekrdl is szdl. Ez utébbiakhoz sorolhatd a bort,
illetve annak alapanyagat, a sz616t felhasznal6 vinoterapia is, mely a vilag nagy bortermeld
orszagaibdl (Franciaorszadg, Olaszorszag, Spanyolorszag, Portugdlia, Ausztria) indult

A digitdlis eszk6zok és moddszerek térnyerése atalakitja a turisztikai termékek
fejlesztését és marketingjét. A digitdlis technoldgidk alkalmazasa lehetdvé teszi a
személyre szabott élmények nyuljtasat, valamint a szolgdltatdsok elérésének és
foglaldsanak egyszertisitését (Happ et al., 2020).

A fenntarthatd turizmus irdnti igény névekedése arra 6sztonzi a szolgdltatdkat, hogy
kdrnyezetbardt és tarsadalmilag felel8s termékeket kindljanak. Ez magaban foglalja a helyi
kozosségek bevondsat, a természeti erdforrdsok megdérzését és a kdrnyezeti terhelés
minimalizalasat (CEETO, 2018).

A turistak elvarasai és utazasi szokasai folyamatosan valtoznak, amit a demografiai
trendek, példaul az 6regedd népesség vagy a fiatalabb generdciok eltéré igényei is
befolydsolnak. A szolgaltatédknak alkalmazkodniuk kell ezekhez a valtozasokhoz, példaul 4j
élményeket és szolgaltatasokat kindlva, amelyek megfelelnek a kiilénb6z6 korosztalyok
igényeinek (Kiss & Kovacs, 2018).

A turistdk biztonsag iranti fokozott igénye befolydsolja a turisztikai termékek
kialakitasat. A szolgaltatok szamara kiemelt fontossagu a biztonsidgos kornyezet
megteremtése és fenntartdsa, mivel ez kdzvetlen hatdssal van a turistdk elégedettségére
és a desztinacidk vonzerejére (Michalké et al., 2023).

1.2. A borturizmus

Alapdefinicidja szerint a borturizmus sz@l8lltetvények, pincészetek, borfesztivalok és
borbemutatdk latogatdsat jelenti, amelynek soran a borkdstolds és/vagy a borvidék
jellegzetességeinek megtapasztalasa a f6 motivacids tényez6 a latogatdk szamara (Hall et
al., 2000). Altaldban a pincészetek és a bortermels vidék egészének vonzerejéhez kétik,
egyrészt a niche-marketing és desztinacidfejlesztés egyik formajaként, madsrészt a
bordgazat részérdl a bevételek novelésének lehetdségeként tekintenek ra.

Magdt a bort egyre inkabb kulturdlis j6szagnak tekintik (Marks, 2011), amely mint ilyen,
hozzdjarulhat a desztinacié imazsanak javitasahoz is (Terziyska, 2018). A borok esetében
ugyancsak fontos a kdrnyezettudatossag atermeldi oldalrdl is, hiszen az 6kohatékony
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termelési mddszerek és azdld szemlélet élveznek tamogatdst, illetve fontos
a kornyezetbarat fogyasztd is, aki magatartasdval és fogyasztdsaval az 6kohatékony
eljarassal készlt termékek felé fordul (Hofmeister et al., 2013; Bene, 2019).

A borturizmus kapcsdn a forrdsok megegyeznek abban, hogy atfogd, komplex
turisztikai élményrdl, szolgdltatdscsomagrdl van szé (Getz & Brown, 2006; Alebaki &
lakovidou, 2011; Téthné Igd, 2012; Pallds, 2016), amely szdmtalan elembdl all: vidéki tdj,
kulturdlis 6rokség, fesztivalok, vendéglatas, gasztrondmia, taldlkozds a borasszal,
ismerkedés a borral, bor és egészség.

A borturizmus tehdt mar messze nem csupdn a borfogyasztasrdl szol, hanem a
fogyasztok intellektudlis szlikséglete, kora és érdeklédése altal is motivalt (Harsanyi &
HIédik, 2020). Eppen ezért a borkészités, a bormarketing és a borturizmus kapcsan fontos
a piaci alkalmazkodas, a kdrnyezeti felel8sségvallalds és az internet dltal kindlt lehet8ségek
kiaknazasa az tigyfelekkel valé kozvetlen interakcidkban (Dudi¢ et al., 2024).

1.2.1. A borturizmus nemzetkézi trendjei

Az utdbbi évtizedek jelentds globalis gazdasagi-tarsadalmi atrendezédései nem maradtak
hatdastalanul a sz616- és bortermelésre és a fogyasztasra sem. A feltorekvd nagy termel&k
(USA, Ausztralia, Argentina, Chile, Dél-Afrika) és nagy fogyasztdi piacok (pl. Kina) jelentds
valtozdsokat hoznak a vildgszintli borkészitésben és -kereskedelemben (Tessényi &
Katona, 2023).

A globadlis borfogyasztds ndvekedési trendje 2008-ban megallt, mig a globalis
borkereskedelem elmult évtizedét stagnalé volumen, de a prémium szegmens
er8sddésének hatasara ndvekvd értékek jellemezték. Szamos kozelmultbeli esemény
befolydsolta a globdlis borkereskedelem volumenét vagy dsszetételét: a borkereskedelem
fellendiilése a Covid-19 utdn, a globdlis koltségndvekedés és az inflacid, a kinai
borfogyasztas eltolddasa, valamint az ukrajnai orosz invazid hatdsa az orosz borimportra
(Del Rey & Loose, 2023). Ohana-Levi & Netzer (2023) megallapitdsa szerint a bortermelés
jelentds, ugyanakkor késleltetett 6sszefliggést mutat a borfogyasztassal, ami kapcsolddik
a borimport és -export idébeli alakulasdhoz is (Tessényi & Katona, 2023).

A klimavaltozas is jelent8s hatdst gyakorol a fenntarthaté borsz8l6termesztésre
(Navia-Osorio et al., 2023), s tovabbi jelentds kihivast jelent, hogy a véltozd fogyasztdi
igények komolyan megnévelik a szektorra nehezedd innovaciés kényszert (Jorddo, 2023).

Fontos fogyasztdoldali tendenciaként rajzolddik ki, hogy a nemzetkdzi borkindlatban
megnovekedett a csokkentett alkoholtartalmd és az alkoholmentesitett borok
mennyisége és az irantuk megnyilvanulé fogyasztdi érdeklédés, amely jorészt az
egészségtudatossag fejlédésére vezethetd vissza (Totth & Zardndné Vamosi, 2021). Az
alkoholmentes borok irdnti globdlis kereslet 2023-t8l 2033-ig varhatdan évente 10%-kal nd,
a piacot jelenleg 2 milliard dollarra, 2033-ra 5,2 millidard dollarra becsilik. A technoldégiai
kihivasok ellenére a pincészetek bdvitik termékpalettajukat, és Uj lehetdségeket kindlnak a
vdllalkozéknak (Kucherenko & Uspalenko, 2023).
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A turizmus, valamint a borkultira utdbbi évtizedekben megfigyelhetd fejl6dése
Osszességében pozitivan hatott a borturizmus el6térbe keriilésére (Harsanyi & HIédik,
2020). Kijelenthetd, hogy a borturisztikai piac sem allandd, a borfogyasztas tendencidiban
folyamatos vdltozdas tapasztalhatd a vildagban, amely egyrészt a borkultura fejl6désére,
mdsrészt pedig a fogyasztdi igények gyors litemi valtozdsara vezethet§ vissza (Harsanyi
et al.,, 2014; Tessényi & Katona, 2023).

Osszegezve: a borturizmus, mint a turizmus egyik kiilénleges és autentikus aga,
jelent8s valtozdsokon ment keresztiil az elmult évtizedekben. A globdlis gazdasagi,
tarsadalmi és kornyezeti valtozasok, valamint a generdacids preferencidk kilonbségei Uj
kihivasokat teremtettek a borturizmusban részt vevd szerepl6k szamara. Az igények
atalakuldasa nemcsak a vendégkért, hanem a kindlt termékek szerkezetét is jelent6sen
befolydsolta. A fenntarthatdsdg, a technoldgiai fejlédés és a pandémidk okozta
korlatozasok uj stratégiak kidolgozasara kényszeritették a borturizmus szerepléit.

1.2.2. A borturizmus atalakuldsara hatd tényez6k

Az éghajlatvaltozas jelent8sen atalakitja a bortermelés féldrajzi eloszlasat és az egyes
borvidékek termékszerkezetét:

e Az angliai Sussexben idedlisak a feltételek a sz8l6termesztéshez, pezsgdborok
készitéséhez: a Nyetimber vagy a Chapel Down boraszat termékei mara vilagszerte
elismertek, komoly versenytdrsai a hagyomanyos francia champagne-oknak. A
klimavdltozas eredményeként a boraszatok turisztikai kindlata is fejlddott, mivel a régiok
egyre inkabb borturista desztinacidkka valnak (24.hu, 2007).

e Skandindvidaban és Danidban egyre tdbb kisérleti sz6l6lltetvényt telepitenek.

e Akanadai Okanagan-volgy mar nemcsak jégborardl hires, hanem magas mindségli
vordsborokat is készitenek.

e Mindekdzben a hagyomanyos bortermelé régidk (Dél-Franciaorszag és
Spanyolorszag) komoly kihivdsokkal néznek szembe, mivel a h6mérséklet emelkedése és
az aszalyok csokkentik a sz6l6termés mindségét és mennyiségét. A probléma
megoldasdra Uj sz8l6fajtakat telepitenek (h6- és szarazsagtliré fajtak), a bordszatok
torekednek a fenntarthatd technoldgidkra vald atéllasra, vagy szerencsésebb foldrajzi
fekvés esetén az orszagok kiakndzzdk a magasabban fekvé tertiletek vagy északabbra
esd régiok hlivésebb teriileteit (Jones et al., 2005; Croce & Perri, 2008).

Jelent8sen befolydsolja a borturizmus atalakuldsat a turistdk preferencidinak
véltozdsa. Az Uj generaciok — kiilondsen az Y é€s Z generdcio — utazasi szokasai és elvarasai
jelentds atalakuldst hoztak a borturizmusban. Az élményorientdlt és digitalisan aktiv
turistdk mas megkozelitéseket varnak el, mint a korabbi generdcidk. A mai turistdk szamara
a puszta borkdstolds 6nmagaban mar nem elegendd. Egyre nagyobb az igény az olyan
programok irdnt, amelyek mélyebb betekintést nyudjtanak a bordszat miikddésébe (pl.
szliretelési lehetdségek, borkészitési bemutatdk), helyi gasztrondmiai élményeket
kindlnak (pl. borvacsordk, helyi ételekkel parositott borkdstoldk), egyeddlalld
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helyszinekhez és torténetekhez kapcsoléddnak (pl. torténelmi borpincék, helyi legendak)
(Szmirkd, 2019).

Afogyasztdi magatartast nézve a borok esetében is eimondhatd, hogy az élelmiszerek
piacdn megjelen6 megatrendek egyre inkdbb tettenérhetdk itt is (Hofmeister & Totth,
2004). A fogyasztok meghatdrozd csoportjai elfordulnak a témegboroktdl, keresik a
magasabb hozzaadott értékkel rendelkezé termékeket (Piskdti, 2010). A borok esetében is
igényként merdl fel a természetes eredet, a kivald iz, zamat, a kiilénleges megjelenés
(Bene, 2019). A borturizmussal kapcsolatos dontés altaldban impulziv, a ldtogatdk
viselkedését irdnyité motivacidk pedig jelentds részben hedonisztikus jellegliek. A
borturistak jé részben rendkivil vonzé fogyasztdi csoportot alkotnak, akik jol képzettek,
jomadduak, és szivesen vasdrolnak, amikor,,0rémet” tapasztalnak (Bruwer & Rueger-Muck,
2019).

El6térbe kerll a fenntarthatdsdag gondolata: a globdlis éghajlatvaltozds és a
kornyezetvédelmi szempontok miatt a fenntarthatdsdg a borturizmus egyik kdzponti
témajava valt. Az 6koldgiai gazddlkodasra vald atallas és a kdrnyezetbarat turisztikai
szolgaltatasok iranti igény vilagszerte ndvekszik. Kivald példa erre Franciaorszagban a
bordeaux-i régid, ahol szamos bordszat valtott organikus és biodinamikus termelésre. Az
olyan pincészetek, mint a Chateau Pontet-Canet, a fenntarthaté termelés mellett interaktiv
turakat kinalnak, amelyek sordn a latogatok megismerhetik az 6koldgiai gazdalkodas
részleteit (Michalkd, 2012).

A k6z0sségi média térnyerése miatt a turistdk keresik az ,,Instagram-kompatibilis”
élményeket. Ez nemcsak a gyonyord helyszineket foglalja magaban, hanem olyan
eseményeket és termékeket is, amelyeket biiszkén oszthatnak meg online kdvetbikkel. Az
autentikus kapcsolddas és a megoszthatd élmények iranti igény eldtérbe helyezése U
marketingstratégiak és termékfejlesztésiiranyok kialakitasat koveteli meg a boraszatoktdl.
A turistak nemcsak fogyasztani szeretnék a borokat, hanem megismerni azok eredetét, az
el8allitas maodjat, és kapcsolatot teremteni a helyi kozdsségekkel. Az autentikus élmények
iranti vagy a helyi hagyomanyok, kultura és szokdsok megismerésére 6sztdéndz (Harsanyi
etal., 2022).

A digitdlis innovaciok térnyerése egyre nagyobb szerepet jatszik a borturizmusban is.
A Covid-19 jarvany idején a technoldgia alapi megoldasok, példaul virtualis borkdstoldk és
online borbemutatdk valtak népszer(ivé. Ezek a megoldasok lehet6vé tették a bordszatok
szdmdra, hogy fenntartsdk kapcsolatukat a koézonségiikkel, és Uj piaci szegmenseket
érjenek el. A toszkan bordszatok a jarvany alatt bevezették a virtudlis borkdstoldk formajat,
amelyek sordn a vendégek el6zetesen megkapjak a borokat, majd online taldlkozhatnak a
boraszokkal. Az Antinori csalddi boraszat egyik uttoréje volt ennek a modellnek (Croce &
Perri, 2008).

A csaladbarat szolgaltatasok megjelenésének kdszénhetden, az utazadsi szokasok
valtozdasaval a borturizmus célcsoportjai is bdviiltek, és a csaladok is egyre nagyobb
aranyban jelennek meg a borvidékeken. A bordszatok olyan programokat fejlesztenek,
amelyek nemcsak felndtteknek, hanem gyerekeknek is kindlnak élményeket. A dél-afrikai
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Stellenbosch borvidéke szamos csaladbarat boraszatot kindl, ahol gyermekbarat
programok, példaul allatsimogatdk és piknikhelyek varjak a csalddokat (Getz & Brown,
2006).

A helyi kultdra és gasztrondmia integraciéja miatt a turistdk egyre nagyobb igényt
mutatnak a helyi gasztrondmia és kultira megismerésére a borturizmuson keresztil. Ez a
trend kiilonleges ételek, kézmlives foglalkozasok és kulturdlis események bevonasaval
jelenik meg. A spanyol Rioja borvidékén a latogatdk a borkdstolds mellett részt vehetnek
helyi ételek készitésében, példaul tapas-workshopokon, valamint felfedezhetik a helyi
sz6l6feldolgozasi tradicidkat (Alonso & Liu, 2012).

Egyre tobbszdr jelennek meg olyan kényelmi szolgaltatasok is, mint a bor és wellness
kombinacidja. Az egészségtudatos utazok korében népszerivé valtak azok a boraszatok,
amelyek wellness szolgdltatasokkal o6tvozik a borkdstoldst. A borhoz kapcsolédd
termékek, példaul sz6lémagolajbdl késziilt kozmetikumok, egyre elterjedtebbek (Jaffe &
Pasternak, 2004).

A bordszatok egyre gyakrabban szerveznek borkészitési bemutatdkat,
sz8l6feldolgozasi workshopokat és borkdstold tanfolyamokat, amelyek edukacios célokat
szolgdlnak. A borfogyasztds, mint tdrsadalmi presztizs, mint egyéni és csoportos
értékmérd is fontos tényez6k a borturizmus fejlédésében.

S végil, de nem utolsésorban meg kell emlitentink a kényszer hatdsara atalakul6
borrégidk kinalatat és keresletét, ilyenek példdul a haborus konfliktusok (pl. Ukrajna). A
fegyveres konfliktus kézelsége és a biztonsagi kockdzatok radikalisan csékkentették a
borturizmus irdnti keresletet, mikézben a kilféldi fogyasztdi és befektetdi jelenlét
gyakorlatilag megszint. A belsd piac sem tudta kompenzalni a kiesést, mivel a haztartasok
vasarldereje mérsékl6dott, a borfogyasztds helyét pedig részben az alapvetd élelmiszerek
koltségek drasztikus emelkedése, valamint az alapanyag-ellatas bizonytalansaga sulyosan
korlatozta. A borrégid szerepl6i kényszer( adaptacids stratégiakat alkalmaztak, amelyek
elssorban a termelés visszafogdsdban és a lokalis értékesitési csatorndk elStérbe
helyezésében nyilvanultak meg.

1.3. Az ukrajnai bortermelés és borturizmus el6térténete és jelenlegi helyzete

A szdl8termesztés nagymértékben fligg az adott éghajlati és talajviszonyoktdl, amelyek
optimdlisak a nyugati és déli régiokban, mint példaul Odessza, Herszon, Mikolajiv,
Karpatalja és a 2014-ben elcsatolt Krim. Ezeken a teriileteken el6nyds a napfény, a
homérséklet és a talaj kedvezd kombindcidja, ami idedlissd teszi 6ket sokféle sz8l6fajta
termesztésére (Pechko, 2024). Ukrajndban dltalaban a teljes sz8l6mennyiség 92—-97%-4t itt
termelik (Basyuk & Muzychka, 2018).

Ukrajnaban a szdl6teriiletek legnagyobb kiterjedése a 20. szazad 60-as éveiben volt,
és mintegy 400 ezer hektart tett ki. Mara a szOl8iltetvények terilete jelentdsen
lecsokkent, és folyamatosan csokken: teriletiik jelenleg mintegy 40 ezer hektar.
Foldrajzilag Ukrajnanak hat f6 szél6termd régidja, 15 makrozéndja (borvidéke) és 58
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mikrozdndja van, bar ezek a zéndk jogilag nincsenek meghatarozva (Rohizna & Varankina,
2024).

Ukrajna hagyomdnyos sz8lészeti és boraszati kbzpontjaiban és rajtuk kiviil is a 2022-es
haborut megel6z6en aktivan formalddtak a borturisztikai desztinacidk. Figyelembe véve a
bordszati és borfeldolgozéd komplexum makro- és mikrozdndssdgat, a turisztikai
er6forrdsok térbeli szervez8dését, egyértelmiien kirajzolédtak az ukrajnai borturizmus
fébb teriletei, melyek: Karpatalja, a Fekete-tengeri partvidék (Odessza, Herszon, Mikolajiv
megye része) és az Azovi-sztyeppe régié (Zaporizzsja megye része) (Basyuk & Muzychka,
2018).

Az orszag nyugati és déli vidékein kedvezdek a feltételek a borturizmus fejl6déséhez,
az éghajlat és a domborzat egyedildll6 terroirt teremt a sz8l6termesztéshez, valamint az
eredeti borok és konyakok készitéséhez; boraszati vallalkozasok turisztikai attrakcidkat
hoztak [étre, és aktivan egylttmiikédtek a turisztikai lzletdggal markdjuk fejlesztése
érdekében. Ugyanakkor a megfeleld infrastruktura hidnya, az alacsony dllami tamogatas és
az érdekl6dés hidnya (Basyuk & Muzychka, 2018) mdr a 2022-es haboru el6tt is hatraltatta
a borturizmus fejl6dését.

Az ukran szdlészeti és bortermelési dgazatok eldtt komoly kihivasok allnak, példaul a
kovetkezetes allami politika hidnya, a magas addzasi akadalyok, az importtermékekkel vald
verseny és a katonai akcidk negativ hatdsai. 1990 és 2023 kozo6tt jelentdsen csokkent a
szOlGultetvények teriilete és csokkent a szdl6termesztés. A katonai akcidk a
szOlGultetvények és a bordszati kapacitdsok tovabbi veszteségéhez vezettek, ami
negativan befolyasolta az dgazat fejl6dését. A nehézségek ellenére a belsd piacon megnétt
az érdekl6dés az ukran borok irant, és 2014-t61 2023-ig megkezd&dott az export er6sddése,
ami jelzi az agazat fellendiilésének és ndvekedésének lehetdségét. A kormanyzat és a
véllalkozdk fontos érdeke lenne a sz618- és bortermelést tamogatd politikak kidolgozasa,
amelyek célia az importfiigg6ség csokkentése, és az ukrdn bortermékek
versenyképességének novelése (Bezhenar, 2024).

1.3.1. Teend6k és lehetdségek az ukrajnai bortermelésben — habortus idékben

A kisméretl csaladi gazdasagok szerepe a globdlis bordszatban is ravilagit a vidéki
véllalkozdi szellem el&segitésének €s a helyi hagyomanyok megdérzésének fontossagara.
Sok vilaghir(i bor csaladi tulajdonban [évd sz6l8iiltetvényekrdl szarmazik, amelyek el8térbe
helyezik a kézmlves mddszereket, és meg6brzik a generacids tudast. Ukrajna esetében,
ahol a sz6l8termesztést fbleg kis- és kozépvallalkozasok végzik, a csalddi gazdasagok
tamogatdsa szakpolitikai 6szténzdkkel, oktatassal és a technoldgidhoz vald hozzaféréssel
er@sitheti az ipart. A gazddlkoddk és bordszok k6z6tti egytittmiikddés 6sztonzése, példaul
szOvetkezeteken keresztiil, tovabb javithatja a versenyképességet és a piacra jutdst
(Pechko, 2024).

Innovativ megoldasok, példaul szdrazsagtlrd sz8l6fajtdk vagy precizids 6ntozési
technikdk bevezetésével segithetik a gazdidlkoddkat az éghajlatvaltozashoz vald
alkalmazkodasban. A miszaki itmutatdson tul a tandcsadd szolgaltatasok kulcsszerepet
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jatszanak az Uzletfejlesztés és a kistermel8k piacra jutdsdnak eldsegitésében. Segitik a
gazdalkoddkat abban, hogy eligazodjanak az olyan szabalyozasi kdvetelményekben, mint
példaul a tanusitas és a foldrajzi jelzések regisztracidja, amelyek elengedhetetlenek a
prémium borpiacra vald belépéshez. Ezek a szolgdltatasok tamogatast nyujtanak a
marketingben, a markaépitésben, valamint a hazai és nemzetkézi vasarlékkal vald
kapcsolatteremtésben, és a tuddscsere és a kapacitasépités eldsegitésével hozzajarulnak
a kistizemi szél6termesztés fenntarthaté noévekedéséhez, és erdsitik szerepét a vidék
gazdasagfejlesztésében (Pechko, 2024). Ukrajndban az alkoholmentes borok termelése
versenyképes terméket biztosithat a vildgpiac szamara, és a nemzeti boripar fejlédésének
fontos részévé vélhat (Kucherenko & Uspalenko, 2023).

Ukrajna gazdag szdl6termesztési kulturalis 6roksége felhaszndlhatd erds regionalis
boridentitasok kialakitasara, hasonldéan az eurdpai elnevezési rendszerekhez, ndvelve
ezzel a hazai és nemzetkdzi ismertséget (Pechko, 2024).

A bor kereskedelmét tekintve az ukrajnai rendszer alakuldsat jelentésen befolyasoltak
az elmult évek kihivasai, kiilonds tekintettel a folyamatban [év6 haborura. A boragazatilyen
korilmények kozott torténd adaptaldasdhoz és  fenntartasahoz fontos az
alkalmazkoddképesség, a technoldgiai integracid, a koltséggazdalkodas, a szabalyozasi
megfelelés, a fogyasztdéi elkotelezettség, az ellatasi ldnc ellendlloképessége, az
egyuttmiikddés és az innovacié (Todoriuk, 2024).

1.3.2 Karpatalja szerepe és lehetbségei az ukran bortermelésben és -turizmusban

Ukrajnaban nincs masik olyan régid, amely a karpataljaihoz hasonld szO6l6fajtakkal
biszkélkedhetne. Az ott kialakult, kilonleges klimaval rendelkezd, egyedi taj unikalis az
orszagban. Karpatalja abban is egyediildlld, hogy négy orszaggal hataros, ami szintén
hozzdjarul a térség gazdasagi és turisztikai fejlédési kilatdsaihoz. Karpataljan a haboru
eldtti években megndvekedett turistaforgalom keresletet generdlt a helyi élelmiszerek,
koztiik a bor irdnt (Kudla & Hamkalo, 2019).

A turizmus kozvetlen hatdssal van a bordszat fejl6désére, és tamogatja az egyes
tertletek kulturalis és kulinaris hagyomanyainak megujitasat. Ez kiiléndsen igaz Karpatalja
Ot kozigazgatasi korzetére (Beregszasz, llosva, Munkdcs, Nagysz616s és Ungvdr), ahol a kis
arutermeldk vannak tdlsdlyban. Ezek a teriiletek a helyi gazdasdg fejlédését
szorgalmazzak, céljuk a bortermeléshez kapcsolédd helyi hagyomdanyok és kultira
meg0rzése, nem pedig a globdlis szint(i verseny (Kudla & Hamkalo, 2019).

Karpatalja jelent8s forrdsokkal rendelkezik a szOl8termesztés és bortermelés
kulturdjahoz kapcsolddd tematikus borturak szervezésére. Karpataljan a régid boraszatat
inkdbb kis magdanpincészetek képviselik, ahol 3ltaldban a hagyomanyos, régi
technoldgiaval késziilnek a borok, a vendégeket pedig maga a tulajdonos, egyben a
fébordsz fogadja és kiséri (Basyuk & Muzychka, 2018). A bortermékek népszer(sitése
érdekében lehetd8ség van az Ungvari jarasban taldlhaté Szerednye telepiilés torténelmi
borospincéinek megtekintésére (Szerednye borospincéit az UNESCO a tiz legjobb eurdpai
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borpince kdzé sorolja), ahol érdekes kirdndulds, mindségi évjaraty, desszert- és fliszeres
borok, és a nemzeti konyha kdstoldja varja a vendégeket (Basyuk & Muzychka, 2018).

A Chizay (JS lIceberg) pincészetet 1995-ben alapitottdk Beregszdsz varosaban.
Termékei tébb bejegyzett markanév alatt (Chizay, Chateau Chizay, Limited Edition, Wine
Berry) késziilnek, keresettek mind Ukrajndban, mind az USA-ban, Izraelben, EU-
orszagokban, Ausztrdlidban, Nigéridban. A borok népszerisitése és a borfogyasztasi
kultdra fejlesztése érdekében 2010 szeptemberében a Chizay bordszati komplexum
teriiletén megnyilt egy 90 négyzetméter Gsszteriilet(l, egyszerre 50 vendég befogaddsara
alkalmas kdstoldterem. Két évvel késébb a Sz6lészeti és Boripari Mlzeum is megnyitotta
kapuit (Basyuk & Muzychka, 2018).

A hagyomanyos borvidék egyeduldlld turisztikai terméket, a Karpataljai Turisztikai
Borutat kindlja. A karpataljai borut fejlesztéi a Karpataljai Magansz&lészek és Bordszok
Szbvetsége és az Ungvdri Nemzeti Egyetem Turisztikai Tanszéke voltak (Basyuk &
Muzychka, 2018).

A haboru elStti években szamos borfesztivalt inditottak és bonyolitottak le Karpataljan:
,VOrésbor” (Munkacs, januar), Beregszaszi Nemzetkozi Borfesztival (februar-marcius),
Ungvari bor- és mézfesztivdl (,,Sun Drink” Festival of wine and honey, majus), Nagysz4lGsi
Borfesztival (,,Ugochaiska Loza”, majus), Ujbor Fesztival, ,,Karpataljai Beaujolais” (Ungvar,
november-december). Evente t6bb mint 100 ezer turista vett részt ezeken a fesztivélokon
Ukrajna minden részérdl (Basyuk & Muzychka, 2018).

2. Célkitlizések

Kutatdsunk legfontosabb célkitlizései a kovetkez6kben foglalhatdk Gssze:

e az ukrajnai, azon beliil a karpataljai sz6l6- és bortermelés altalanos helyzetének
bemutatdsa;

e annak felmérése, hogy kindlnak-e a beregvidéki boraszok kilénleges, specifikus
terméket;

¢ annak vizsgalata, hogy milyen hatdssal volt a Covid-19 és az orosz-ukran haboru
kiélez6dése Karpatalja, azon beliil Beregvidék borturizmusara;

e annak elemzése, hogy hogyan vészelték at a boraszok a vilagjarvany és a hdboru
hatdsait;

e annak meghatdrozasa, hogy a borturizmusra haté tényezdk kdzil melyek érhetdk
tetten Beregvidéken.

3. Anyag és modszer
3.1. A mintateriilet bemutatdsa

A vizsgalati terilet — Beregvidék — a decentralizacid eldtti Beregszaszi jaras teriletével
megegyezl terlleti egység, melynek kézpontja Beregszasz, az egykori Bereg varmegye
székhelye (1. dbra). A térség f6 turisztikai vonzerdi: termalviz, épitett és kulturalis 6rokség,
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sz8l6- és borkultura. A Beregvidéken kitdrési pont lehet a turizmus szempontjabdl a sz616-
és bortermelés, illetve a hagyomdnydrzés (Tarpai, 2013).

1. dbra: A mintatertilet bemutatéasa

A

Jelmagyarazat
== Beregvidék

* Beregszasz
— Karpatalja 0 25 50km

Forrds: sajat szerkesztés.

Karpatalja foldrajzilag a sz8l6 jelenlegi északi klimatikus termd&hataran fekszik. Ezen a
terlileten t6bb évszazadon keresztiil kivaléo mindségl borokat allitottak el6 az Ung és a
Tisza folydk kdzott az Eszakkeleti-Kdrpatok vulkanikus vonulata Beregi-siksagra nézé
délnyugati-, déli- és nyugati lejt6inek Ungvar és Nagyszdl8s kozotti teriiletén. A délies lejtdk
biztositjdk azt a h6- és fénymennyiséget (2025 az évi atlagos napsiitéses 6radk szama), mely
a min6ségi, magasabb cukortartalmi bogydk, igy a mindségi bor termeléséhez
szikségesek. A sz8l6termd teriilet évi 650-750 mm csapadékértéke, annak elosztadsa
kielégiti a sz6l6 vizigényét, ontdzést csak az aszalyos években igényel a sz6l6 (Boros,
2007).

A Karpataljan folyd sz6l6mlivelés elsd irasos emléke 1247-bdl szarmazik. A 18. szazad
kozepétdl Karpatalja terliletén a borkereskedést lengyel zsiddk vették at. Ezekben az
években a leggyakoribb &shonos szdl6fajtak Karpataljan a zdldboros, a furmint, a
jardavany, a beregi rézsas, a fehér gohér, a voros bakator, a fehér bakator voltak
(Lehoczky, 1881). Az Eurdpat sujtd filoxéravész nem kerdilte el Karpataljat sem, Horvath
Laszlé (2000) szerint mar 1880 nyardn felfedezték a gyokértetlit a beregszaszi
sz6l6hegyen. Ennek kdvetkezménye, hogy Karpatalja megmlivelt sz6l6termd teriilete
1867-ben 3554, 1897-ben mar csak 1786, majd 1910-ben mar ismét 3554 ha volt (Lehoczky,
1881). 1893-ban a mezdgazdasagi minisztérium elkészitette a magyar borvidékek
beosztasat. Karpataljan a Szerednye-Vinnai (Ung vdrmegye) és a Munkdcs—Nagysz0lGsi
borvidék (Bereg és Ugocsa varmegyék és Zemplén varmegyének a Tokaji borvidékhez nem
tartozd része) kerilt meghatarozasra (Pintér, 1990; Sass & Bartfai, 2016).

Az emlitett torténelmi borvidékek jelentds része ma féként Karpataljahoz tartozik,
azonban napjainkban inkdbb Szerednyei és Beregszaszi borvidékként emlegetik azokat
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(Kovacs, 2012; Sass, 2019). Az ukrdn szakirodalom szerint (Ukrajna sz8lészeti katasztere,
2010) viszont a megyében egy borvidék létezik, a Karpataljai, amely 12 kérzetre tagolddik,
és ebbdl az egyik a Beregvidék termdteriilete.

Az 1920-as trianoni békediktatum kovetkeztében a Beregvidék teriiletét, ahogy
Karpatalja egészét, elcsatoltdk a torténelmi Magyarorszagtdl, és kezdetét vette a
csehszlovdk uralom, amely az els6 aranykor végét jelentette. Az 1930-as évek elején
l[étrehoztdk a Podkarpatszkaruszi Sz6l8termeszt8k Orszagos SzOvetségét, amelynek f8
feladata a termel6k O6sszefogdsa és képviselete volt (Horvath, 2000). A beregszaszi
szOl6termesztés az 1930-as években élte mdsodik virdgkorat (Kovécs, 2007).

A ll. vildaghaborit kovet6en Karpatalja Ukrajna részeként a Szovjetunié uralma ald
kerilt. El8sz6r az 1960-as évek elején torténtek Karpatalja szd8lGtermesztésének
,,feltdmasztasat” célzd kisérletek. Ekkor tobb szakember is dolgozott a beregszaszi markas
borok megalkotasan. A termdéterilet 1965-ben érte el maximalis kiterjedését 17 200
hektarral. Masik kezdeményezés a Karpataljai Sziiret évenkénti megrendezése volt
Bardtsag fesztivalként, kevés eredménnyel (Horvath, 2000). A szakszer(tlen mlvelés és a
tulzott vegyszerezés a talaj pusztuldsahoz vezetett. Az 1980-as évek alkoholfogyasztas-
ellenes torvényei a szll6termesztés hanyatldsat és a terméteriiletek nagysaganak
drasztikus cs6kkenését okoztak.

A rendszervdltds utani években indult meg egy lassu fellendiilés Karpatalja
sz6l6termesztésében és bortermelésében (Kovacs, 2009). 2000-t8l az alkoholos termékek
addjabdl befolyt 6sszeg 1%-at sz616- és gyimolcstelepitésre forditjak, amely el8segiti a
sz616- és bortermelés fejlddését. Még ebben az évben megalakult a Beregszdaszi Borvidék
Egyesiilet, mely 2001 8ta rendezte meg a Beregszaszi Borfesztivalt. 2002-ben nyitott a
Beregvidéki Muzeum bortoérténeti kiallitdsa. 2003-ban alakult meg a Szent Vencel Borrend,
2007-ben a Karpataljai Sz6lészek és Boraszok Szdvetsége. 2008-ban Iétrejott a Karpataljai
Turisztikai Borut, amely az 1897-ben nyilvantartott és a jelenkori Karpatalja teriiletéhez
tartozd sz6l6termesztd telepiiléseket foglalja magaban (Sass & Bartfai, 2016).

3.2. Alkalmazott mdédszerek

A kutatas elvégzésére szekunder és primer kutatdsi moédszereket alkalmaztunk. Szekunder
moddszerként az irdsos forrasok, szakkdnyvek, tudomanyos cikkek 06sszegydijtését,
tanulmdanyozasat és elemzését alkalmaztuk.

Primer kutatasként 2023 8szét8l megkerestiink helyi boraszokat, akikkel strukturalt
interjut készitettiink. A kérdések kozott féleg standardizélt valaszlehetdségek voltak (zart
kérdések), igy valt kutatasi mdédszeriink kvantitativ kutatasra alkalmassa. A kérdésekben
el6re kialakitott struktira csokkenti az interjuk soran bekdvetkezd eltéréseket, ezzel
elkertilve a szubjektivitas kockdzatat, ugyanakkor hasznos informdcidk feljegyzésére
széljegyzetek formajaban lehet8séglink nyilt. A mddszer korlatozottsaga abban rejlik,
hogy nem alkalmas a téma mélyebb feltdrdsdra. A strukturdlt interjin 30 kérdést tettiink
fel.
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Az eredmények elemzéséhez és az adatok kiértékeléséhez a leird statisztika (dtlag,
szazalékos megoszlasok) mellett korreldcids elemzést végeztiink a kiilénbdzd valtozdk
kozotti Osszefliggések feltdrasara, ehhez a Pearson-féle korreldcids egyiitthatdt
alkalmaztuk, a p-érték segitségével pedig ellendriztiik a szignifikanciat, tovabba
kereszttabla-elemzéseket végeztiink adatainkon.

Az eredményeket vizudlis elemekkel (tabldzatokkal, diagramokkal, térképekkel)
illusztraljuk. A kutatds soran a Microsoft programcsomagot, a QGIS 3.2 és az IBM SPSS
Statistic 20 szoftvereket hasznaltuk fel.

4. Eredmények

A szerz6k személyesen keresték fel Beregvidék ismert bordszait: 11 bordsz kéziil 7 valaszolt
a feltett kérdésekre (a 2. dbrdn lathatd, hogy mely telepiiléseken kaptunk lehetdséget
vizsgdlatunk elvégzéséhez). Harom pincészet Benén taldlhatd (Pardszka Pincészet, Urszta
Pincészet, Varga Csaladi Sz6lészet-Bordszat), két valaszaddnk muzsalyi (Nagymuzsaly) volt
(Bereczky Pincészet, Erika Winery), egy-egy pincészet pedig beregszaszi (Huszar Csaladi
Pincészet) és kigydsi (Sass Pincészet) volt.

2. dbra: A vdlaszaddk terdileti elhelyezkedése
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Forrds: sajat szerkesztés.

A megkérdezett bordszok tébbsége férfi (71,4%), legkevesebb 11, legtobb 25 év szakmai
multtal rendelkeznek. A vdlaszaddk tobbsége (57,1%) a 30-39 év kdzotti korosztalybdl
kerdlt ki. 85,7%-uk fels6foku végzettséggel rendelkezik, a bordszat jelenti szamukra (71,4%)
alegfdbb kereseti tevékenységet. Ez az érték nem meglepd, hiszen vdlaszaddink 85,7%-ban
tulajdonosai voltak a létesitménynek, és csupan egyetlen valaszaddnk volt, aki sz6lész-
bordszként foglalta Gssze valaszait kérdéseinkre. A jelenleg Eurdpa legszegényebb
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orszaganak szamité Ukrajnaban (Cherevko, 2024) ez jelenti a legfObb keresetilehet8séget,
amely a megélhetés szempontjabdl az atlagos szintet biztositja szamukra (71,4%). Az
atlagos megélhetési koltségek Ukrajndban, havonta, atlagosan 2022 I. félévben: 2393
hrivnya (UAH); 2022 II. félévben: 2508 UAH; 2023-ban: 2589 UAH; 2024-ben: 2920 UAH
(Riabinina, 2024; Minfin, 2025). (1000 UAH = kb. 8196 Ft, 2025. 09. 10-i arfolyamon).

A lekérdezés sordn arra is kitértiink, hogy a borsz6l6termesztésen kiviil foglalkoznak-
e mas, sz6l6hoz kapcsolddd tevékenységgel. A vidlaszadd bordszatok 85,7%-a a
borszéldtermesztés mellett csemegeszdl6-termesztéssel foglalkozik, de vannak olyanok
is, akik csemegesz&l6-arusitassal (42,8%), oltvanyozdssal (42,8%), sz6lémagdrlemény
készitésével (14,3%), parlat- és pezsgOkészitéssel (14,3%) foglalkoznak (3. dbra).

3. dbra: A bordszok borszdlétermelés melletti egyéb tevékenysége (%)

pezsgd termelés mm——— 14,3
parlatok m—— 14,3
sz6l6mag (6rlemény) m—— 14,3
oltvanyok mamsssssssssss——— 42,3
csemegeszOlQ értékesités nm————— 42,8

csemegeszé’lc’i termelés I 85,7

0 20 40 60 80 100

Forrds: sajdt szerkesztés.

A boraszatok gazdalkodasi tertilete valtozd, 1,2 ha-tdl 10 ha-ig terjed a birtokok tertilete;
atlagosan 4,53 ha-ral szamolhatunk, 6sszesen pedig 31,7 ha-on gazdalkodnak valaszaddink.
Korrelacids kapcsolatot kerestlink a birtokméret és az azon végzett tevékenységek kdzott.
A valtozdk kozott erds pozitiv korreldcié van (r=0,991), ez ugyan azt jelenti, hogy minél
nagyobb a birtokméret, ugy egészen biztosan a bordszaton kiviil mas tevékenységgel is
foglalkoznak, de a kapcsolat nem szignifikdns (p=0,087). Az eredmények alapjan nem lehet
egyértelml kovetkeztetést levonni arrdl, hogy a bordszat teriilete és a mas
tevékenységekkel valé foglalkozas kozott tényleges kapcsolat lenne.

A gazddak atlagosan két tucatnyi sz6l6vel foglalkoznak, van, aki csupan 2 fajtaval és van,
aki 75 fajtdval rendelkezik. Kértiik a gazddkat, hogy nevezzenek meg 3-3 bor- és
csemegeszOl6t, amelyekbdl a legnagyobb mennyiséget termelik. (A sz8l6krdl gylijtott
informacidkat az 1. tdbldzat tartalmazza.) Korreldcidszamitassal vizsgaltuk, hogy van-e
szignifikans kilonbség akdzott, hogy valaki mennyi ideje bordszkodik, és hogy hany fajta
sz6l6t termel. A korreldcié gyenge (r=0,126) és nem szignifikans (p=0,787). Ez alapjan azt
mondhatjuk, hogy nincs érdemi kapcsolat a bordszati tapasztalat hossza és a termesztett
sz8l6fajtak szama kozott.
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1. tdbldzat: A boraszok legtobbet termelt bor- és csemegesz6l8inek 6sszegzé tablazata (2023)

A
e . i i i Honnan Termésatlag | boraszok
Sz6l6név Fajta Szin | Szarmazas ; i
érkezett? (t/ha) hany %-a
termeli
Afuz All csemege | fehér | telepitett libanoni 13-15 t/ha 14,3
Arkddija | csemege | fehér | telepitett ukrdn 12-20 t/ha 28,6
Bakator
bor fehér O6shonos magyar 1
muskotaly &y * w3
Cserszegi
bor fehér | telepitett magyar t/ha 28,6
fliszeres P &y oY ’
Furmint bor fehér O6shonos magyar 6 t/ha 14,3
Gala csemege kék telepitett ukran * 14,3
Golubok bor kék telepitett ukran 11,4 t/ha 28,6
Hamburgi szarmazasa
,g csemege kék telepitett . 13,3 t/ha 14,3
muskotaly bizonytalan
csemege
Irsai Olivér ) & fehér | telepitett magyar * 14,3
és bor
Italia csemege | fehér | telepitett olasz 9-12 t/ha 14,3
Kékfrankos bor kék telepitett osztrak 12 t/ha 28,6
roman
Kiralyleanyka bor fehér | telepitett 10-14 t/ha 28,6
yiean P (erdélyi) 4t ’
Korai i i i
csemege | fehér telepitett ukran 15-20 t/ha 14,3
maharadzsa
Lora csemege | fehér | telepitett ukrdn 13,8 t/ha 14,3
Moldova | csemege kék telepitett moldav 15-16,5 t/ha 14,3
Muskotaly bor fehér | telepitett francia 10-14 t/ha 42,9
Nérd csemege kék telepitett magyar 11-12 t/ha 14,3
Olaszrizling bor fehér telepitett francia 12-14 t/ha 42,9
Ottonel
. csemege | fehér | telepitett francia 8-10 t/ha 28,6
muskotaly
Panncnia fehé telepitett 10-14 t/h 1
csemege ehér elepite magyar - a
kincse 8 P &y 4 43
Poloskei fehé telepitett 10-14 t/h 28,6
csemege ehér elepite magyar - a ,
muskotaly & P &y 4
Sauvignon i i .
bor fehér | telepitett francia 11,6 t/ha 14,3
blanc
Tramini bor rdzsaszin| telepitett német 8-11t/ha 14,3

* Nincs megbizhat6 adatforras. Forrds: sajdt szerkesztés.
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A kovetkezdkben azt vizsgaltuk, hogy van-e 6sszefliggés a birtok mérete és a termesztett
szOl6fajtdk szdma kdzott. A korreldcié nagyon gyenge pozitiv kapcsolatot jelez (r=0,190),
de nem szignifikdns (p=0,683). Ez azt jelenti, hogy nincs érdemi kapcsolat a boraszat
teriilete és a termesztett sz8l6fajtdk szama kozott.

A valaszaddk 23 sz8l6fajtat neveztek meg, 74%-uk fehér sz618. A fajtak kozott csupdn
kettd van, amely 8shonosnak tekinthetd Karpataljan: a Bakator muskotaly és a Furmint a
torténelmi Magyarorszag idején is dshonosnak szamitott a teriileten, emiatt tekintjik
azokat magyarnak, és nem ukrannak. A kiemelten termelt sz6l6k nyolc kilénb6zd
tertletrdl keriltek betelepitésre, 30%-uk magyar, mig 22%-uk ukran teriletrdl szarmazik.
Ezek a szdzalékok jdl jelzik Karpdtalja foldrajzi és torténelmi helyzetét, hiszen ebben a
régidban az ukran és a magyar hatasok domindlnak a sz8l8termesztés teriletén is.

Karpataljai tdjjellegl bornak tekintheté a fehér borok koézdl a Kirdlylednyka, az
Olaszrizling, az Ottonel Muskotaly, a rézsaszin Tramini, a vords borok kézil a beregi
boraszok ,,ujabb” felfedezettje, a Golubok (Kovacs, 2009). A legtobbet termelt sz6l6fajtak
k6zo6tti megoszlast mutatja be a 4. dbra, ahol Iathatjuk, hogy aranyaiban a Muskotaly és az
Olaszrizling termelését részesitik elényben.

4. dbra: A bordszok dltal legtébbet termelt sz6l6fajtak megoszlasa (%)

4 Ny " o\’b N
0% 20% 40% 60% 80% 100%

m Afuz All ® Arkadija H Bakator muskotaly m Cserszegi fliszeres

B Furmint m Gdla u Golubok ® Hamburgi muskotaly
Irsai Oliver Italia Kékfarnkos Kiralylednyka
Korai Maharadzsa Lora Moldova Muskotaly
Néré Olaszrizling Ottonel muskotaly Panndnia kincs
P6l6skei muskotdly Sauvignon blanc Tramini

Forrds: sajat szerkesztés.

Aszdldiltetvények termésatlaga 12 tonna hektaronként. Az atlagos birtokméret és atlagos
termésatlag alapjan egy gazdalkodd 170,4 tonna sz618t takarithat be, ami egytittesen a 7
valaszado esetében 1192,8 t sz616t jelenthet évente.

A boraszok mindegyike készit fehér- és vérosborokat, mig rozét hat boraszat allit el6.
A valaszaddk borai kéz6tt legnagyobb ardnyban a szaraz (28%) és félszdraz (29%) borok
taldlhatok (5. dbra).

62



Turisztikai és Vidékfejlesztési Tanulmanyok — 10. évfolyam. 3. szdm, 2025: 46-74.

5. dbra: A megkérdezett boraszok dltal termelt borok ardnya, azok cukortartalma szerint

B szdraz
m félszaraz
félédes

m édes

Forrds: sajat szerkesztés.

A boraszok a nyéri hénapokban (42%) forgalmazzak boraikat a legnagyobb mértékben,
ezek kozilis az augusztus (18%) a legmeghatdrozdbb. A tébbi hdnap koziil még kiemelkedo
értéket mutat a december (13%) és a mdjus (13%). E két hénap forgalmanak volumene
valdszinlleg 6sszefliggésben van a téli tinnepekkel és a hosszu hétvégékkel.

Aborosgazdak vendégkdrére vonatkozd kérdésre adott valaszok alapjan lathatd, hogy
a Covid-19 jarvany utan és az orosz-ukran haboru el6tt az érdekl6d6 vendégek jelentds
része belfoldi volt, csak kisebb szamban jelentek meg a magyarorszagi turistdk (13%), illetve
mas orszagbdl érkezok (2%) (6. dbra).

6. dbra: A bordszok vendégkorének valtozasa

A szigort A pincészetek
Nines pontos A turistak 85%-a 2019 Korlatozisok fgyfelkare
adatforras a bell0ldi. enyhitése utdn a kizarolag
borturisztikai A 15% kulfoldi turista beregvidéki boraszok hazai
vendégkdrrol. 87%-a magyarorszagi tigyfélkore 100%-ban vendégekbdl
volt. hazai maradt. all.
ﬂ
Az elsé orosz-ukran katonai A Covid-19 2022 februarjaban Oroszorszag
konfliktus: Oroszorszag annektalja vilagjarvany a beregi katonai offenzivat inditott
a Krim-félszigetet. Ukrajna 1égio turizmusara is Ukrajna ellen. Az orosz-ukran
biztonsagi megitélése romlik. negativ hatassal volt. haboru immar harom éve tart.

Forrds: Sajat szerkesztés.

Belfoldi turistdk 2022 utdn altaldban Karpatalja, Kijev, Lviv, Odessza megyékbdl érkeztek,
de fogadtak még Rivne és Harkiv megyékbdl érkezd vendégeket is (7. dbra).
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7. dbra: A Beregvidék vonzaskoérzet-valtozasa, 2020 elStt, 2020-2022 k6z6tt és 2022 utdn

Egyéb
Magyarorszag _ orszagok

13% / 2%
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& ie0: Bie Jelmagyarazat

Kirpitalja
[ — B 2020 elott
BN 2020-2022 *
B 2022 utin **

l i 12%
—— Ukrajna orszaghatara

* A 2020 elotti idoszakra is kiterjed.

** A 2020-2022 koz6tti idoszakra is kiterjed.

Forrds: sajat szerkesztés.

Kapcsolatot kerestiink a birtokméret és akdz6tt, hogy a bordszatok mennyire reziliensek a
a hirtelen megjelend sokkhatasokkal szemben. Korrelacids elemzésiink eredménye azt
mutatja, hogy a Covid-19 vildgjarvany nem volt dsszefliggésben a teriileti méretekkel (r=-
0,251; p=0,586). Ez azért van igy, mert a korldtozé intézkedések egységesen hatottak a piac
szegmenseire. A boraszok elmondasa szerint a Covid-19 jarvany elsé hdonapjaiban majdnem
teljesen ledllt a turistaforgalom, amely a kiil6nb6z8 korlatozasokkal magyardzhatd. Annak
érdekében, hogy a bordszatok ne menjenek cs8dbe, a borgazdak csomagkuldé szolgalaton
(NovaPosta) keresztiil értékesitették termékeiket, ahogy azt mds, kordbbi kutatdsok is
kimutattdk, és ahogy a 2014-es kelet-ukrajnai fegyveres konfliktus okozta
forgalomvisszaesés idején is tették a borosgazdak (Sass et al., 2023). A korlatozasok
enyhitése utan a vendégkor 100%-at belfoldi turistak tették ki, a karpataljai vendégek szama
némileg csékkent, 1%-ot esett vissza. Két j kiildStertlet (Ivano-Frankivszk és Kirovohrad)
szamara jelentett vonzer6t Karpatalja.

A boraszokat arrdl is megkérdeztiik, hogy a 2022-es februari események utan honnan
érkezett a legtébb vendég, illetve hogyan vészelték at az orosz-ukran konfliktus
kiélez8désének els6 hénapjait. A kérddiv Osszedllitdsakor feltételeztiik, hogy a 2022-es
orosz tdmadds és a hadidllapot bevezetése nagy befolydssal volt és van a
vendégérkezésekre és annak tertileti 6sszetételére. A valaszaddk - egy kivételével - szinte
egybehangzéan azt felelték, hogy forgalomvisszaesés és munkaerdhidany volt
tapasztalhatd, tovabba volt olyan bordsz is, aki néhany hénapra elhagyta az orszagot.
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Ami a vendégkoriiket illeti, a bordszok azt nyilatkoztak, hogy csak belfldi turistak
latogatjak 6ket, akik ltalaban nyugdijasok, vagy nék gyerekekkel. Uj kiild6teriiletként
Vinnicja jelent meg a térképen.

Ugyanakkor a haboru kitoérésekor a kiilénb6z6 méret(i gazdalkoddknak lehetdségiik
volt eltérd stratégidk megalkotdsdra, amivel fennmaradasukat elgsegithették, nem voltak
az dgazatra nézve szigoru jogi szabdlyozasok. A korrelacids elemzés azt mutatja, hogy erds
pozitiv korrelacié van a véltozék kdzott (r=0,763). Ez azt jelzi, hogy nagyobb teriileten
gazdalkodd boraszok valdszinlileg jobban kezelték a hdboru elsd hdnapjainak kihivasait. A
korreldcidt szignifikansnak tekintjik (p=0,046).

A boraszok boraikat legnagyobb mennyiségben 2022 el8tt a karpataljai fesztivalokon
és vasarokon, valamint borkdstoldk keretében, illetve csomagkiildd szolgalaton keresztil
értékesitették (Sass & Bartfai, 2016) (2. tdbldzat), dm ez mara megvaltozott.

2. tdbldzat: A borértékesités aranydnak valtozasai a kiilonb6z8 értékesitési csatorndkon keresztiil
2022 el6tt és utan

2022 elétt Ertékesités 2022 utan
57% A karpataljai fesztivalokon és vasarokon 0%
26% Csomagkiildd szolgalat 34%
43% Borkdstolo 49%

5% A helyi (karpataljai) éttermekben 32%
0% Export 4%

Forrds: sajat szerkesztés.

A 2022-es események kovetkeztében a kilonb6z8 fesztivalok és vasarok teljesen
elmaradtak, igy az értékesités szazalékos elosztasa is megvadltozott. A legtébb bort
borkdstold (49%) keretein bellil tudjak értékesiteni, azonban a vendégek szdma jelentsen
visszaesett. A haborus helyzet miatt a csomagkiildd szolgalat szerepe megnétt (34%), a
helyi (karpataljai) éttermekben pedig er6sebben megjelent az értékesités. 2022 utan
megjelenik az export (4%) is, azonban az ehhez sziikséges licensszel mindésszesen egy
borasz rendelkezik.

Ha megnézzik a bordszatok kiilonb6z8 értékesitési csatorndkon keresztil térténd
borértékesitésének statisztikai jellemz6it, akkor azok a kévetkezdkben foglalhatok dssze:

e Borkdstoldk: a vizsgalt bordszatok kdziil hatan borkdstoldkon keresztdil
értékesitenek, az értékesitési ardny 20% és 60% k6z6tt mozog, az atlag 46,5%, tehat a
borkdstolok jelentds szerepet jatszanak az eladasokban.

e Sajat pince: csak két boraszat esetében szerepel ez a csatorna, és az értékesitési
arany is nagy eltérést mutat (5% és 33%). Az atlag 19% volt, de a nagy szdras miatt ezt nem
tekintjik megbizhaté mutatdnak.

e Vinotéka: szintén csak két bordszat hasznalja ezt az értékesitési csatornat, az
aranyok 30% és 50% kdzo6tt mozognak, az atlag 40% volt.
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o Csomagkildd értékesités: hat bordszat haszndlja ezt a mddszert, az értékesitési
arany 20% és 50% kozott valtozik, atlagosan 40% volt. Ez arra utal, hogy a csomagkiildés
népszer(i alternativa lehet.

e Fesztivalok: csak egy valaszadd jel6lt meg fesztivalt értékesitési csatornaként, ahol
az értékesités aranya mindossze 1%.

e Export: egy boraszat exportadlja borat, az értékesités aranya 19%, csak ez az egy
boraszat rendelkezik erre alkalmas licensszel.

o Ettermi értékesités: két boraszat jeldlte meg ezt az értékesitési csatorndt, az
értékesitési arany 10% és 33% k6zo6tt van, az atlag 21,5% volt.

A statisztikai elemzésbdl |atszik, hogy a borkdstolé és a csomagkiildd szolgalaton
keresztil torténd értékesités tlinik a legnépszer(ibb eladadsi mddszernek, mindkettdt hat
boraszat alkalmazza. A fesztivalok és az export értékesités egyeldre kevésbé elterjedt
értékesitési csatorndk a vizsgalt mintaban. A vinotéka és az éttermi eladds kevesebb
boraszatnadl fordul el8, de ahol haszndljdk, ott jelent8s részesedésiik van, atlagosan a
vinotéka és az éttermi értékesités egylttesen az eladasok 60%-at teszik ki.

A borkdstolds, mint szolgdltatds igénybevétele és a borkdstoldson vald értékesités
kiemelked6 aranya nem meglepd, hiszen a szolgdltatok 85,7%-a szokott borkdstoldt
tartani, s koziluk ezt 83,3%-ban a sajat pincéjikben rendezik meg, egy valaszaddnak van
csupan a pincén kivil kiiléon helyisége erre a célra. A helyiségek minimum 50, maximum 65
f6 befogaddsara alkalmasak. Atlagosan 9-féle bort kdstoltatnak, a legkisebb kinalat a
Pardszka Pincészetben fogyaszthatd el, 6 tételbdl 4ll a kindlat, ezért 6sszesen kb. 870 Ft-ot
(107 UAH) kértek el 2024-ben. A legtdbb fajta bort a Sass Pincészetben kdstolhatjuk meg
(itt 60-80 UAH/f8, azaz kb. 500-650 Ft/f6 az ar egy borkdstoldért, ahol 6sszesen 15 féle bor
kozdl lehet vdlasztani, de a pontos mennyiséget a honlapon nem tiintetik fel) (Sass
Pincészet, s.a.).

Megyvizsgaltuk, hogy van-e kapcsolat a tobb sz8l6 termelése és a tobb fajta bor
kdstoltatasa kozott. Azt kaptuk eredményiil, hogy nincs szignifikdns Osszefliggés
(p=0,709) e két tényezl kdzott.

Erdekesek a bordszatok fennmaraddsanak, versenyképességének novelésére
vonatkoz¢ kérdésre adott valaszok; az elemzéshez kereszttabla-vizsgalatot alkalmaztunk.
Azt néztiik meg, hogy milyen fejlesztéseket tartanak sziikségesnek a fennmaradasukhoz
az egyes gazdalkoddk, attdl fliggden, hogy midta foglalkoznak sz8l6termesztéssel.

A 11-15 éve sz8l8termesztéssel foglalkozd bordszatok (négy eset) féként az eszkdzok,
a termékek fejlesztését, a licenszeket, a kilfoldi egylttm(kddési lehet&ségeket, a
webfejlesztést, tovdbbd infrastrukturdlis fejlesztéseket (pince és kdstoldhely épitése,
lltetvénybdvités) szorgalmaznanak, illetve marketingfejlesztésekbe kezdenének, és
fontosnak tartjdk a human téke fejlesztését is. Ez a szines fejlesztési paletta arra utal, hogy
a viszonylag Uj bordszatok még széleskord fejlesztési igényekkel rendelkeznek, kiilénésen
az infrastruktura és a piaci jelenlét er@sitésében.

A 16-20 éve bordszattal foglalkozok (egy eset) a gépesités és turisztikai
szakemberekkel valé egytittm(kddésben 1atjdk a fejlesztési irdnyt. Ez azt mutathatja, hogy
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egy hosszabb ideje miik6dé boraszat esetében az automatizdldas és a turisztikai
kapcsolatok fejlesztése kertdil el8térbe.

A mintdban a két, legrégebb dta (20-25 év) a piacon lévd szolgaltatd a
mindségmegdrzést, a borvidék kiilonlegességének kiemelését, parkolé és egyéb
infrastruktura fejlesztését, illetve a licensz megszerzését emelték ki. ElImondhatd, hogy a
régebb 6ta miikod6 boraszatok inkabb az értékmegdrzésre és a meglévd infrastruktira
fejlesztésére koncentralnak, nem pedig a termékportfdlié bvitésére.

5. Kovetkeztetések és diszkusszid

A Beregvidék bordaszatait érintd vizsgalat eredményei to6bb szempontbdl is relevans
kovetkeztetések levondsat teszik lehetdvé. A bordszok nagy része fels6foku végzettséggel
rendelkezik (85,7%), és tobbségiik szdmdra a bordszat az elsédleges kereseti lehet§ség.
Eredményeink 8sszhangban dllnak a szakirodalommal, amely a bordszatban és mas
mez8gazdasagi szektorokban is kiemeli a szakképzettség fontossagat a sikerben. A
boraszatok jovedelmezdsége és fenntarthatésdga gyakran az oktatott ismeretek
alkalmazasan alapul, kiilonésen az olyan szakteriileteken, mint a szd8l6termesztés, a
borkészités technoldgidja és a piacra jutas stratégiai (Sedikova, 2017).

A birtokméretek jelentds eltéréseket mutatnak, 1,2 hektartdl egészen 10 hektarig
terjednek, atlagosan 4,53 hektaros terileten termelnek sz6l6t. Bar a birtokméret és az
egyéb, szdl6vel kapcsolatos tevékenységek kozotti korreldcid statisztikailag nem
szignifikans, egyes tendenciaelemek arra utalnak, hogy a nagyobb teriileten gazdalkoddk
tobbféle tevékenységet végezhetnek (ezzel tébb Iabon dllnak, ami nagyobb
valsagallésagot valdszinlsit és tehet lehetdvé). Azonban a birtokméret és a kiilonb6z6
tevékenységek (pl. csemegeszil6-termesztés, parlat- és pezsgdkészités) kozotti gyenge
korrelacié és annak statisztikai jelentéktelensége (p=0,087) azt sugallja, hogy a nagyobb
birtokok nem feltétlenil vonnak maguk utan tobb tevékenységet vagy lehet8séget. Ennek
éppen ellentmond Marks (2011), azt irvan, hogy a nagyobb méretd birtok tobb lehet&séget
tartogat, a befektetSk is preferdljak a nagyobb, relative gazdasagos birtokméreteket.
Ugyanakkor a szakirodalmi kutatasunkhoz hasonlé eredményeket mutatott ki, példaul a
boraszatok gazdasagi stratégiadjardl szdlé kutatasokban, amelyek arra utalnak, hogy a
kisebb boraszatok is képesek sikeresen alkalmazni diverzifikdcids stratégidkat, ha az 6ket
korilvevé piaci kornyezet kedvezé lehetdségeit (példaul a digitalizacid eszkdzei) ki tudjak
hasznalni (Jardany & Duray, 2020). Ezen tul az eredmények arra is utalhatnak, hogy a
gazdalkodas hatékonysaga inkdbb az alkalmazott lizleti modellektdl fiigg, nem csupdn a
birtok méretétdl.

A bordszok dltal termesztett sz6l6fajtak sokszinlisége jol tikrozi a térség foldrajzi és
torténelmi adottsagait. A kutatds soran bemutatott 23 szd8l6fajta, amelyekbdl a legtébb
termés szarmazik, tobbsége fehér, és 30%-uk magyar, mig 22%-uk ukran eredetl. Az
G6shonos fajtak koziil a Bakator muskotaly és a Furmint kiemelendd, mivel ezek a térténelmi
Magyarorszag idején is jelen voltak a régidban. A boraszok legnagyobb aranyban szaraz és
félszdraz borokat készitenek. A bordszatok altal termelt bor- és csemegeszdl6fajtak
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kiilonboz8sége is érdekes eredményeket hozott. A vdlaszadé bordszok 74%-a fehér
sz@l6fajtakat termeszt, ami 6sszhangban van a globalis bortermelési trendekkel, mivel a
fehérborok kereslete gyakran meghaladja a vorésborokét, kilondsen Kozép- és Kelet-
Eurépaban (Mueller & Del Ray, 2024). Az ukrdn és magyar eredet( fajtdk, mint példaul az
Olaszrizling és a Furmint kiemelked§ szerepe Karpataljan, tiikrozi a régid torténelmi és
kulturdlis befolydsait. Az 8shonos fajtdk elétérbe keriilése nemcsak a boraszat identitasat
er@siti, hanem a helyi bordszatok fenntarthatdsagat is biztosithatja, hiszen az §shonos
fajtak gyakran jobban alkalmazkodnak a helyi klimatikus viszonyokhoz (Winkler, 2019).

Ugyan a vendégkor mdr a 2014-es kelet-ukrajnai konfliktus hatdsdra elkezdett
atalakulni, azonban a kutatas jelents megallapitasa, hogy a Covid-19 vilagjarvany és az
orosz-ukran haboru drasztikusan atalakitotta a bordszatok vendégkorét és értékesitési
csatornait. A jarvany kezdeti szakaszaban a turistaforgalom jelent8sen visszaesett, mig a
haboru kovetkeztében a vendégkor atalakult, és kizardlag belfoldi turistak latogattdk a
boraszatokat, f6ként nyugdijasok és csalddos nék. A korreldcids elemzés eredményei
alapjan a birtokméret és a haboris sokkhatdsokra vald reagaldsi képesség kozott
szignifikans pozitiv kapcsolat mutathaté ki, ami arra utal, hogy a nagyobb birtokkal
rendelkez8k jobban tudtak alkalmazkodni a valsaghelyzethez. A Covid-19 és az orosz-ukran
haborid hatasa a bordszatok vendégkdrére érdekes tarsadalmi-gazdasagi kérdéseket vet
fel. A csomagkuildd szolgdltatasok névekvd szerepe és az export korlatozottsaga is azt
jelzi, hogy a boraszatok szamadra az online és helyi értékesitési csatornak valtak a tulélés
kulcsava. A szakirodalom ezt a jelenséget a globdlis gazdasagi sokkhatdsokra adott gyors
reakcidkként értelmezi, és kilondsen a kis- és kdzépvallalkozasok szamara a flexibilitas és
a diverzifikacid jelentett tulélési stratégiat (Pogacsds & Szepesi, 2023).

A borok értékesitési csatorndinak valtozasat tekintve a legjelent8sebb atalakulas a
karpataljai fesztivalok és vasarok megszlinése volt, amely kordbban az értékesités
legnagyobb hanyadat tette ki. Ezzel parhuzamosan a borkdstoldk és a csomagkiildd
szolgalatok szerepe megndtt, illetve a helyi éttermekben torténé értékesités is
szamottevden emelkedett. Az export megjelenése csekély, de figyelemre méltd tendencia.

A borkdstoldk és a csomagkiildd szolgdltatdsok novekvd szerepe és a fesztivdlok
elmaraddsa ravilagit Karpatalja bordszatainak stratégiai alkalmazkodasara a valtozé
gazdasagi kornyezethez. A csomagkiildés és borkdstoldk elterjedésének névekedése a
modern technoldgidk és a kdzvetlen piaci kapcsolatok szerepét hangsulyozza, mig a
fesztivdlok és vdasdrok hidnya azt jelzi, hogy a bordszatoknak az online és a helyi
kozOsségekhez valdé alkalmazkodds irdnydba kell fejlesztenilik értékesitési stratégidikat
(Curtis et al., 2021).

Osszességében a kutatds rdmutatott arra, hogy a Beregvidék bordszatait az elmdlt
években szadmos kiilsé tényezd - jarvény, haboru - alakitotta (nagy valdszinliség szerint
Osszességében nem pozitiv irdnyban, bar ezen események lehet, hogy hosszabb tavon
pont megerdsitették reziliencia-képességiiket). A gazddk alkalmazkodasi stratégidi
eltérbéek voltak, de a nagyobb teriileten gazdalkoddk esetében nagyobb ellendlléképesség
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volt megfigyelhetd. Az értékesitési stratégidk atalakuldsa és a vendégkor Osszetételének
valtozasa hosszu tavu hatdssal lehet a régid boraszati fejlédésére és fenntarthatdsagara.

K&sz6netnyilvanitas

A kutatds a Magyar Agrar- és Elettudomanyi Egyetem (MATE) Kiemelt Kutatdcsoportok
Programjanak tamogatasdaval késziilt.
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