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Absztrakt

A kutatas célja a ,,j6 hely” fogalménak elméleti tisztazasat kovetden annak vizsgalata volt, hogy
a 2022. és a 2023. év EKF vdrosai ,,j6 helynek”, azaz ajanlott uti célnak mindsiilnek-e a
nemzetkdzi utazési blogoszférdban, illetve mennyiben befolyasolja a varosok megitélését
altalanos turisztikai kinalatuk és milyen mértékben hat rd az Eurdpa Kulturalis Févarosa cim.
Részletesen az EKF 2022 varosokra vonatkozd blogtartalmak elemzésére kerilt sor. Ennek
alapjan megallapitottuk, hogy bar ezek a desztinacidk globalis szinten kevéssé ismertek,
turisztikai mili6jiik alapjan az odalatogatok egyértelmiien ,,j6 helyként” észlelték dket. Bar az
egyes varosok karakterében markans kulonbségeket lehetett felfedezni, a turisztikai milié
meghatarozé elemei hasonlénak bizonyultak: torténelmi drokségértékek, vizualitas, dominans
tajelemek és a helyi lakossaggal kialakitott kapcsolat. Az EKF cim elsdsorban elvarasokat
generalt a desztindcié népszeriiségével kapcsolatban, a programsorozat és a fejlesztések
tényleges hatdsa egyeldre csak elvétve jelent meg a blogbejegyzésekben.

Kulcsszavak: jo hely, Europa Kulturalis Fovarosa, kozosségi média, blogoszféra, turisztikai
milio

Koszonetnyilvanitas: A tanulményban kdzreadott kutatasi eredmények az OTKA K134877
projekt keretében kertltek feltarasra.
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THE ROLE OF TRAVEL BLOGS IN EUROPEAN CAPITAL OF
CULTURE DESTINATIONS BECOMING “GOOD PLACES”

Abstract

The aim of the research, following the theoretical clarification of the concept of "good place”,
was to investigate whether the ECoC cities of 2022 and 2023 can be classified as "good places",
i.e. recommended destinations in the international travel blogosphere, and to what extent their
perception is influenced by their general tourist offer and by their European Capital of Culture
title. A detailed analysis of blog contents was performed for the ECoC2022 cities. Based on the
findings, we concluded that although these destinations are little known on a global level, those
who visited them clearly perceived them as "good places” based on their tourist milieu.
Although it was possible to discover marked differences in the character of each city, the
defining elements of the tourist milieu proved to be similar: historical heritage, visuality,
dominant landscape features and the relationship established with the local population. The
ECoC title primarily generated expectations regarding the popularity of the destination, the
actual impact of the programme series and the developments has so far only appeared
sporadically in the blog posts.

Keywords: good place, European Capital of Culture, social media, blogosphere, tourist milieu
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1. Bevezetés

A digitalizaci6 alaposan felforgatta a turizmusipar amugy sem eseménytelen mindennapjait,
jelentésen hozzajarult a turizmus természetének megvaltozasahoz, a totalis turizmus
korszakanak bekdszontéséhez (MICHALKO — RATZ 2019). Az infokommunikécios
technologia kezdetben a foglalasi rendszerek, késObb az utazassal kapcsolatos tudnivalok
Osszegylijtése, valamint a turisztikai célteriiletek és a szolgaltatisok marketingje, az
okostelefonok térhdditasaval parhuzamosan pedig az élmeny kozzététele vonatkozéasaban
allitotta visszafordithatatlan pélyéra a turizmust (TIMOTHY et al. 2022). Egy dolog azonban
nem valtozott, az utazas soran tapasztaltak megorokitésenek és megosztasanak igénye tovabbra
is az agazat alfaja és Omegaja maradt. lgaz, emlékképeinket mar nem filmtekercsen, hanem
elektronikusan rogzitjiik, és nem csaladi diavetités keretében, hanem az interneten elérhetoveé
téve disszeminaljuk, de ugyanugy vagyunk arra, hogy kommunikélhassuk az utunk soran
vellink torténteket. A digitalizacio generalta infodemokracidban a legkiilonb6zébb eldjelit
turisztikai élmények immar nem csak az Ifjisagi Magazin? hasabjain, hanem blogok és vlogok
millidin olvashatdak, alig van olyan helye a Foldnek, amelyrdl ne talalnank a turizmus
tudomanyos kutatdsaban is hasznosithaté posztot. Mivel az id6 mint eréforrds az elmult
¢vtizedekben jelentdsen felértékelddott (DRAAISMA 2010), ezért teret hdditanak a rovid,
kénnyen dekodolhato lizenetek, kifejezések, amelyek gordiillékenyebbé teszik a kozlést. Ha egy
turisztikai desztinacioban jol éreztiik magunkat, annak miliéje megragadott, akkor szivesen
beszéliink réla, készségesen ajanljuk masoknak, esetleg visszatérink és elgondolkodunk azon,
milyen boldogito lenne ott élni. Mindez egy egyszerli szokapcsolattal konnyen leirhato: ,,jo
hely”. A vilag tele van ,,jo helyekkel”, ezek egy része nem csak az emberek fejében él, nem
csak az interperszonalis diskurzusokban olt testet, hanem a legkiilonb6zO6bb szervezetek,
kdzosségek altal adoményozott cimek formajaban is megragadhat6. Az Eurdpa Kulturalis
Fovérosa (EKF) cim 1985 ota fémjelzi, hogy az adott telepiilés kitiintetett helyet foglal el az
oreg kontinens turizmusaban, az nem csak a kultira szerelmesei generalta aramlasok sodréba,
hanem a kdzOsségi média biztositotta kdztudatba is bekerilhet. Jelen tanulméanyban azt
vizsgaljuk, hogy az EKF cim elnyerése, kilénésen a blogokban olvashaté ajanlasok révén,
miként katalizalja az érintett teleptlések jo hellyé valasanak folyamatat.

2. Szakirodalmi attekintés
2.1. A j6 hely fogalma a turizmusban

Az emberiség torténetét végig kisérd mobilitasban a kitiintetett helyek mindig is
kulcsfontossagu szerepet jatszottak, a telepulések hal6zataban megszabtak az elmozdulas
iranyat és intenzitasat (ZENOBI 2021). Babel®, az Oszovetségben elséként emlitett varos,
amellyel kapcsolatban igy szol az irdas (SZENT BIBLIA 1987): ,,Jertek, épitsiink magunknak
varost és tornyot, melynek teteje az eget érje, és szerezziink magunknak nevet, hogy el ne
széledjiink az egész foldnek szinén”. Ez az antik szOveg egyszerre tartalmazza az invitalas, a
megkulonboztetés és az identitds gondolatat, korunk telepllésmarketing eszkoztaranak
nélkiuldzhetetlen elemeit (ASHWORTH — VOOGD 1997, KAVARATZIS 2004). A varosok a
torténelem hajnalétdl jelentds erdfeszitéseket tettek azért, hogy az alapfunkciok biztositasan
tulmenden vonzo, egyedi és magas presztizzsel rendelkezd helyek legyenek (PIRENNE 1983,
BELUSZKY — KOVACS 2012). Sokaig a telepiiléshierarchiaban betdltott rang (példaul
sz€kesfOvaros) vagy éppen valamely kivaltsag (példaul szabad kirdlyi varos) esetleg az

2 A magyar tinédzsereket megcélz6 lap 1965-2014 kozott jelent meg, készitdi sok-sok Utibeszamolét
adtak kozre.

3 Feltételezett romjai ma Irakban, el-Hilla kézelében fekszenek, az UNESCO Babylon megnevezéssel
2019-ben vilagorokségi helyszinné nyilvanitotta.
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egyhazon bellli szerep (peldaul puspoki székhely) jelentette egy-egy varos elismertségenek
mértékét, azonban az ipari forradalmakkal parosul6 urbanizacié és annak folyamodvanyakent
megjelend varosverseny feliilirta az évszdzados algoritmusokat (LANDES 1986, ENYEDI
2012). A vérosok és az ott €16 népesség szama feltartozhatatlanul novekedett, a XX. szdzadban,
kilénosen annak masodik felében az ipari termelés (szekunder szektor) mellett a szolgaltatas
(tercier szektor) valt a telepllések gazdasagi, tarsadalmi életének, igy ismertségenek és
elismertségének motorjava (ENYEDI 1997, TOTH 2010). Részben a globalizacidval, részben
a regiondlis egyiittmikodésekkel Osszefliggésben a személyek, az éaruk, a tdke és a
szolgaltatdsok szabad aramlasa lehetové tette, hogy az addig érdektelen helyek a tarsadalom
figyelmének kozéppontjaba kertlve, a mobilitasukra befolyast gyakorolva kituntetett helyekké
valjanak (CSEFALVAY 2004a, 2004b, KISS 2005). Példaul Pandorf a semmi kozepén
Iétrehozott, globalis markékat kinal6 mintabolt-konglomerdtumbdl Kelet-Kézép-Eurdpa
legnagyobb bevasarlokozpontjava nétte ki magat (SIKOS T. 2009), a homokdiinékkel ovezett
Dubai az olajtermelésb6l sz&rmaz6 millidrdjait befektetve a nemzetkdzi légi kozlekedés
megkeriilhetetlen csomopontjava fejlédott (ERDOSI 2017), a par ezer lakost Cortina
d’Ampezzo 1956-ban és 2026-ban is a téli olimpiai jatékok otthonaként kertl(t) a sport
szazmillids nagysagrendii szerelmesei érdeklddésének homlokterébe (NENDEL 2002).

Az otthon ¢és a munka vilaga mellett vagy éppen azokkal kardltve a szabadidd eltoltésének
szinterei is befolyast gyakorolnak az allando letelepedést vagy atmeneti tartézkodast
eredményez6 mobilitasra (WILLIAMS — HALL 2002). Sajat élettink mikroterei (példaul
lakdsunk az Airbnb kindlatdba keriil, munkahelylink irdnt megndé a hivatasturizmus
érdeklédése, kedvenc retrd sorozonkbol a bulituristakat vonzo romkocsma lesz) idével masok
érdekl6désére is szamot tarthatnak, igy a nemzetkdzi migracio, illetve a turizmus aramlasainak,
gyakran nemkivanatos mértékli részeseivé valhatnak (AMBROZ 2008, SMITH et al. 2019).
Ebbdl kovetkez6en OLDENBURG (1999) elmélete kiterjeszthetd a turizmusra, igy az otthon
(els6 hely), munka (méasodik hely), kdzdsségi tér (harmadik hely) értelmezése eddig fel nem
ismert, Uj teoretikus tartomanyba keriil. Az egyén az Oldenburg &ltal ,nagyszeri helyeknek”
(,,great good place”) aposztroféalt objektumokban (k&vézdk, konyvesboltok, muizeumok,
koncerttermek stb.) kiilonosebb elkotelezddést nem igényld, gyakran sekélyes kozosségi 16t
biztositotta pozitiv életérzésekben részesulhet, ideig-éraig boldognak, az életével elégedettnek
érezheti magat (MICHALKO 2010). A harmadik helyek olyan semleges gyiilekezohelyek,
amelyek az érkezés és a tavozas szabadsagat biztositjak, az otthon kényelmét kinaljak,
mitkddésiik kiszamithato és kiegyenlitd, megszabaditanak a szerepelvarasoktol és a tarsadalmi
kotelezettségektdl, befogadok, a verbalis kommunikacié révén a lélek megkonnyebbiilését
kinaljak (OLDENBURG 1999). Oldenburg észlelte, hogy az emberi lét dimenzidiban van egy
olyan szegmens, amely a MASLOW (2003) altal alap- és névekedési sziikségleteknek nevezett
igények hatarmezsgyéjen fekszik és amely egyszerre szolgalja a 1ét és a személyiségfejlodés
ismérveit (FONYODI et al. 2023). Példaul a kulturalis turizmusban szerezhetd élmények
tobbsége — azok Osszetettsége okan is — részint pihenés, feltoltédés, részint a rajongok
kozosségehez vald tartozas, elkotelezddés, ugyanakkor a kivaltsdgossag atélhetoségét nyu;to,
az esztétikai sziikségleteket kielégits id6toltés (RATZ — PUCZKO 2002, SMITH 2016).

A tarsadalom altal hasznositott tér taxonomiajaban a hely egy olyan konstrualt elemi egység,
amelynek materidlis (fizikai) és immaterialis (mentalis) létezése egyuttesen segiti annak
igénybevételét NEMES NAGY 1998, JANKO 2002). Ezt az értelmezést erésiti AUGE (2012)
nem-hely elmélete miszerint, ha egy fizikalisan ugyan megtestesiild térrészhez nem kdtddnek
relevans érzelmek, elmények, emlékek, azaz a tarsadalom szamara érdektelen, nem tekinthetd
helynek (példaul aluljard, varéterem). A problémanak sajatos értelmezési szinezetet adnak az
irodalom, a mlivészet €s a vallas generalta helyek, amelyek fizikai megtestesiilése ugyan nem
létezik, fikcid, de a tarsadalom a legkilonfélébb eszkdzokkel életre kelti (példaul a Harry Potter
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regeny alapjan a londoni Kings Cross palyaudvar 9% vaganya). Ahhoz, hogy a tér adott része
hellyé valjon, észlelésének tarsadalmi reflexidja sziikséges (turisztikai értelmezésben a tér maga
is hellyé vélhat, egyes esetekben a matrjoska baba effektus érvényesil: Pécs — Zsolnay
Kulturalis Negyed — Zsolnay Mauzo6leum). OLDENBURG (1999) harmadik hely elméletének
is egyik épitokove a kozosségi tudat/tudas megteremtése arrdl, hogy az adott hely pozitiv
gondolatokat, boldogité életérzéseket general, tehat ,,j6 hely”.

A ,,j6 hely” szokapcsolat leggyakrabban a szabadid6 elt6ltésével, vendéglato-ipari egységek
igénybevételével és utazassal Osszefiiggd diskurzusokban keriil el (MICHALKO 2007,
MICHALKO 2010). A .jo hely” kifejezés a kommunikaciot leegyszeriisitd axioldgiai
mindsitése az adott objektum (legyen az egy vilagorokségi helyszin, egy Michelin-csillagos
étterem vagy a Ramsari Egyezmény hatalya ala tartoz6 madarrezervatum) mindazon
jellemzéinek, amiért azt érdemes felkeresni. A ,jo hely” 1étének, tarsadalmi
hasznosithatosdganak részletekbe mend ismertetése helyett annak koztudatba keriilése a
legkiilonbozébb kommunikacids csatorndkon keresztiil (példaul elektronikus és nyomtatott
média, sms, képeslap, levél) egyszerli, ugyanakkor értékorientalt ténykozléssel zajlik. A
kozosségi média egyik legnépszeriibb, a turizmuskutatasokban is egyre nagyobb teret nyerd
fenykép- és videomegosztd platformja, az Instagram eklatansan bizonyitja, hogy a ,,jo hely”
szokapcsolat tulajdonképpen egy ajanléds az adott profilt kovetok vagy véletleniil odatévedok
szamara (VOLO — IRIMIAS 2021), azaz alkalmas a turisztikai érdeklddés felkeltésére. Az
Instagramon tizezres nagysagrendi a ,,jo hely” hashtag varidnsokat tartalmaz6 bejegyzések
szama®. Az Instagramra feltsltott, ,,j6 hely” hashtaggel ellatott fényképek talnyomdan
meseszEp tajakat, szemet gyonyorkodtetd turisztikai vonzerdket, étvagygerjesztd falatokat as
csabito italokat kinal6 vendéglato-ipari egységeket, dromteli pillanatokat 6rokit meg (IRIMIAS
et al. 2022). A ,,j6 hely” szokapcsolat persze nem hungarikum, jelentése nagyjabol megegyezik
a ,,good place” angol kifejezéssel, ami az azzal illetett térrészt megkiilonbozteti az érdektelen
(semleges) vagy éppen borzalmas (rossz) helyek vilagatol.

A szubjektiv megitélésen alapul6 ,,j6 hely” objektivalodasat, vagyis az értékkozdsségen alapuld
tarsadalmi tudassa valasat egyrészt a mar emlitett kommunikacios csatornak és platformok,
masrészt a jo fogalmi értelemzése segiti. A jo viszonylagossagarél UPDIKE (1997:56) igy ir:
,,JOo nem létezhet rossz nélkiil, azért van a rossz”. A ,,j6 helyeket” az kiilonbozteti meg a
rosszaktol, hogy felkeresésiik hozzajarul a jo (optimalis) kozérzet (homeosztazis)
biztositdsdhoz, ennek fizikai és mentalis Osszetevoit az adott kornyezet (az utazassal
Osszefliggésben a turisztikai milid) kinalja. A jo egyrészt kifejezi a sziikségletek kielégitésének
mértékletességét (nem kell maximalizmusra torekedni) és az elvardsok mérsékeltségét (nem
kell tokéletesnek lenni). A jo ilyetén értelmezésének gyokerei az antik és a keresztény
filozofidkig nyulnak vissza, de a felvilagosodds és a modern kor eszmerendszereiben is
megtalalhatok (FARKAS et al. 2022). Ha abbol, az emberiség torténetét napjainkig elkisérd
alapvetésbél indulunk ki, hogy jo az, ami erkoélesos, akkor a jo helyek egyik lényegi
jellemvonasa, hogy képesek jobba tenni magat az embert (személyiségfejlodés) €s annak életét
(életmindség-novelés) (BALAZS 2011). Turisztikai desztinacios megkozelitésben jo hely az,
amirdl besz¢llink, amit mésoknak is ajanlunk, ahova visszatériink és ahol magunk is szivesen
élnénk. Egy turistdk altal latogatott célteriilet szubjektiv értékitéleteken nyugvo jé hellyé
valasanak folyamatdban Kkitlintetett jelentésége van az objektiv kritériumok mentén torténd
presztizsnovekedésének, szervezeti elismerésének.

* Ide értjuk a #johely, #johely, #johelyek, #johelyek, #johelyekrevisz, #johelyekrevisz, #johelyenvagy,
#johelyenvagyok, #johelyenvagyok, #johelyen, #johelyen, #johelyenjoidében, #johelyenvagy
hashtageket, amelyek 6sszesitett szama 11575 darab. Let6ltve: 2023. januar 14.
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Az elismertség a telepililések gazdasagi, tarsadalmi életében a fejlodést katalizalo
versenyelényként hasznosithatd. A dijak, cimek, rendezvényhelyszinné avanzsalas formajaban
testet Olt6 elismertség az esetek tobbségében valamilyen tekintélyes hazai vagy nemzetkozi
szervezet altal kiirt palyazat révén keriil megszerzésre. Dijakat rendszeresen ismétlddo
megmeérettetés eredményeként lehet elnyerni, ilyenkor egy-egy meghatarozott témaban mérik
Ossze specifikus adottsdgaikat a telepiilések, a szakértéi zsiirizés €és a kdzonségszavazas
egyarant eldontheti a versenyt (példaul Virdgos Magyarorszag, European Best Destination). A
cimek elnyerése annyiban kiilonbozik a dijaktol, hogy a telepiilést6l akar tobbéves
elokésziiletet, komplexebb felkésziilést igényel, ugyanannak a cimnek az elnyerésére ritkabban
keriil sor, ugyanakkor tartosabb presztizsnovekedést, szélesebb hasznositasi lehetdséget kinal,
a szakértbi zslrizés, testiileti allasfoglalas a jellemz6 dontéshozatali eljaras (példaul Eurdpa
Kulturalis Fovarosa, UNESCO vilagorokségi helyszin). A rendezvényhelyszinné torténd
avanzsalas folyamataban attdl fiiggden, hogy milyen jellegli eseményrdl van szo, tobb Ut is
létezik. A globalis, illetve kontinentélis sportrendezvényekrdl az adott sportdg nemzetkozi
szakszOvetségei, a nyari és a téli olimpiai jatékokrdl a Nemzetkézi Olimpiai Bizottsag dont. A
szakmai-tudomanyos vilagkongresszusok esetében az adott szak/tudoményteriletet
reprezentald nemzetkdzi szervezet legfébb dontéshozod testiilete hataroz (példaul ENSZ
klimakonferencia). Specialis esetet képviselnek a keresztény egyhéaz globalis eseményei, ahol
a Vatikan jovahagyasa nélkulozhetetlen (példaul Nemzetk6zi Eucharisztikus Kongresszus). A
presztizsnoveld rendezvények sordban az adott telepiléssel szinte egybeforrott kulturalis és
sporteseményeket is meg kell emliteni, amelyek idér6l-idére torténd szinvonalas lebonyolitasa
a piac torvényei szerint vonzza a latogatokat és viszi messzi foldre a varos hirnevét (példaul
Velencei Biennalé, Locarnoi Filmfesztival, Forma—1 Monac6i Nagydij). A dijak és a cimek
megszerzésének vagy éppen a rendezvényhelyszinné valds tényének ismerete kiilsé
megerdsités gyanant fokozhatja a ,,jo hely” érzés tudatosulasat, amely akar a telepiilés
turisztikai milidjébe is beépiilhet.

A j6 hellyé valas folyamataban a turisztikai milié meghatarozé szerepet jatszik (MICHALKO
— RATZ 2005, RATZ — MICHALKO 2007). A két fogalom kozos metszete a
megfoghatatlansag, a megélés szavakba 6ltésének nehézsége. Egy telepiilés turisztikai milidje,
annak kaleidoszkopikus Osszetettségének koszonhetden sem festdecsettel, sem fényképezo-
vagy filmfelvevégéppel, de még a (leg)okos(abb) telefonnal sem orokithetd meg. A hely
mili6jét az ott-tart6zkodas soran lehet megtapasztalni, atélni, ahogyan a legiigyesebben kérdezé
riporter sem képes a ,,jo hely” szokapcsolat mogott allo élményelemek teljes korii feltarasara.
A turisztikai milid szubjektiv reflexiok objektivalodasa, vagyis egy adott desztindcio
élményalkoto elemeinek tarsadalmi tudassa valasa, amit elégedettség esetén gyakran a ,,jo hely”
szOkapcsolattal értékeliink. A turisztikai milié Osszetettségét a kaleidoszkdép-modell dbrézolja
(MICHALKO 2005). A modell sajatossaga, hogy térspecifikus, a milidelemek a hely foldrajzi
sajatossagait tiikkrozik, eltérden jelennek meg egy torténelmi varosban, egy vizparti telepiilésen
vagy egy természetvédelmi teriileten. A milidelemek gyakran egymadssal szimbidzisban fejtik
ki pszichologiai hatasukat. Ha az utazas motivaciojaban vagy az eldzetesen gyijtott, esetleg a
helyszinen megszerzett informaciok kozott megtaladlhaté az adott hely Kitlintetett mivolta,
torténetesen valamilyen magas presztizsii dijjal, cimmel val6 elismerésének, esetleg egy vagy
tobb vilagrasz6ld esemény helyszinéul szolgalasanak ténye, akkor az a kaleidoszkop
megszamlalhatatlan eleméhez hasonloan a turisztikai milid részévé valik és a ,,j6 hely”
mindsitést a latogatd személyiségfejlédése révén erdsiti. Mindazok, akik szamara jelentdséggel
bir az altaluk meglatogatott hely elismertsége, indirekt médon onbecsiilésiiket is erdsitik, hisz
az a tény, hogy eljuthattak ide, eklatans bizonyitéka eréfeszitéseik (az utazas létrejottét lehetdveé
tevo teljesitményiik) sikerének.
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2.2. Europa Kulturdlis Fovarosa

Az Eurépa Kulturalis Févarosa eseménysorozat 1985 oOta évente egy vagy tobb eurdpai
varosnak ad alkalmat arra, hogy a lehetd legszélesebb korben mutassa be kulturajat. Bar a
program orientacioja és hangsulyai az elmult évtizedekben folyamatosan véltoztak, az EKF
projekt a kulturélis-turisztikai varosfejlesztési stratégia legismertebb példaja (RATZ 2006). A
kulturalis fovarosokat kezdetben kormanykozi megéllapodas alapjan valasztottak ki, 2005-t61
kezd6dben viszont egy rotacios kivalasztasi rendszer miikodik, amely szerint csak az egyes
évek kulturalis fovarosat jelolo tagallamok sorrendje keriil unids szinten meghatarozasra, a
konkrét varost orszagonként eltérd palyazati rendszer vagy egyéb dontéshozatali mechanizmus
alapjan az egyes orszagok maguk valasztjak ki.

Az Europa Kulturalis Fovarosa kezdeményezés célja tobbek kozott, hogy rairanyitsa a
figyelmet az eurdpai kultirak gazdagsagara és sokszinliségére, ndvelje az eurdpai polgarokban
a kozos kulturalis térséghez vald tartozas érzését, elOsegitse a kultara hozzajarulasat a
varosfejlodéshez, novelje az érintett varosok nemzetkdzi ismertségét, erdsitse az EKF varosok
kiils6 ¢€s bels6 imazsat, illetve jaruljon hozzd a turizmus fellenditéséhez ezekben a
desztinaciokban (LORINCZ — RAFFAY 2019). Az eddigi tapasztalatok alapjan az EKF cim
elnyerése hatékonyan segiti a kultGra-alapt varosfejlesztést (GONDA — CSAPO 2014), a
kulturalis és kreativ iparagak, illetve altalaban véve a szolgaltatasi szektor erdsodését a helyi
gazdasagban (AUBERT et al. 2010).

2022-ben a szerbiai Ujvidék, a luxemburgi Esch-sur-Alzette és a litvaniai Kaunas viselte az
Eurépa Kulturalis FOvarosa cimet, 2023-ban pedig Veszprém Magyarorszagon (a Bakony-
Balaton régioval egyiittmikodve), Temesvar Romanidban, valamint Elefszina
Gorogorszagban. A Covid-19 pandémia befolyasolta a programot: eredetileg 2023-ban
Veszprém egyediil lett volna Eurdpa Kulturalis Fovarosa (pontosabban egy még ki nem
valasztott brit varossal egyiitt, de a Brexitet kdvetéen az Eurdpai Bizottsag tordlte a brit
kandidaturat), a 2021. évben azonban a jarvanyhelyzet és az ehhez kapcsolodd lezardsok
ellehetetlenitették a kivalasztott varosokban a tervezett események megrendezését, igy Ujvidék
2022-ben, Temesvar és Elefszina pedig 2023-ban kapott lehetéséget az EKF projekt
megvaldsitasara.

3. Kutatasi médszerek

A ,,jo hely” fogalmanak legfontosabb ismérvei koziil — beszélunk rola, ajanljuk méasoknak,
visszatériink, szivesen valasztanank otthonunknak — ebben a tanulmanyban a kommunikéciés
kritériumra fokuszalva elsé 1épésként azt kivantuk megvizsgalni, hogy a jelen és a kézelmalt
EKF vérosai megjelennek-e, illetve hogyan jelennek meg a nemzetkozi turisztikai
blogoszféraban, azaz tekinthetk-e abban az értelemben ,,j6 helynek”, hogy akar EKF-
statuszuknak koszonheten, akar altalanos torténelmi, kulturdlis vagy természeti értékeik
alapjan ajanlott desztinacidnak mindsiilnek jelentds kovetObazissal rendelkezd utazasi
blogokon vagy vlogokon. A kutatds lesziikitése érdekében a 2022. és a 2023. év kulturalis
fovarosaira terjedt ki a keresés, azaz Kaunasra, Esch-sur-Alzette-re, Ujvidékre, Veszprémre,
Temesvarra ¢és Elefszinara, kizarélag angol nyelvii blogokat figyelembe véve.

Jelen kutatas soran a kozosségi média széles tarhazabdl azért a turisztikai blogokra esett a
valasztasunk, mivel a jelentds fogyasztoi eléréssel rendelkezd blogokra egyszerre jellemz6 a
nem kommercialis kommunikéaciés forrasoknak tulajdonitott hitelesség és a professzionalis
forrasok esetében vélelmezett szakértoi statusz (TAN — CHANG 2011). Ebbdl adodoan a sokak
altal kovetett utazasi bloggereknek jelent6s hatasuk lehet az altaluk bemutatott desztinaciok
megitélésére (LEUNG et al. 2013): a latogatas ténye 6nmagaban is sugallja az adott uti cél ,,jo
hely” mivoltat, a megosztott informacidk és élmények pedig tovabb erdsithetik ezt.
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Els6é korben google keresést alkalmazva a ,,best travel blogs”, azaz ,,legjobb utazasi blogok”
kifejezésre keresve megvizsgaltuk 35 db olyan utazasi blog tartalméat, amelyek szerepeltek a
keresés eredményeként kapott toplistakon®. A keresés 2022. december 1-20. kozott tortént, igy
a toplistakon szerepld blogok bejegyzéseiben elvileg volt lehetdség arra, hogy a meglatogatott
desztinaciok és az atélt élmények kozott vagy a 2023. évre javasolt uaticélok listajan
megjelenjenek olyan helyszinek és események, amelyek specifikusan az adott évekhez
kapcsolodnak. Az elemzett blogok listajat az 1. tablazat tartalmazza, ahol egyuttal lathaté a
blogger/ek szarmazasi orszaga is (amennyiben be lehetett azonositani), illetve az, hogy a
vizsgalt hat varos kozil melyik szerepelt az adott blogon legalabb egy bejegyzésben.

1. tdblazat: A 2022. és 2023. évi EKF varosok megjelenése a nemzetkozi utazasi

blogoszféraban

Blog

Blogger/ek szarmazasi

Emlitett EKF varosok

orszaga

1. Global Viewpoint USA Egyik sem
2. Dan Flying Solo UK Egyik sem
3. YTravel Ausztralia Egyik sem
4. The Planet D Kanada Egyik sem
5. The Blonde Abroad uUsS Kaunas

6. Salt in our Hair Hollandia Egyik sem
7. Hey Ciara USA Egyik sem
8. Nomadic Matt USA Kaunas

9. The Broke Backpacker Nemzetkozi Egyik sem
10. Going Awesome Places Kanada Egyik sem
11. Never Ending Footsteps UK Egyik sem
12. Nomad Revelations Portugalia Egyik sem
13. Expert Vagabond USA Egyik sem
14. The Poor Traveller Nemzetkozi Egyik sem
15. Breathe the Dream Kanada Egyik sem
16. Oneika The Traveller Kanada Egyik sem
17. Legal Nomads Kanada Egyik sem
18. Bemused Backpacker N/A Egyik sem
19. Two Monkeys Travel Fuldp-szigetek Kaunas

20. Uncornered Market USA Egyik sem
21. Hand Luggage Only UK Egyik sem
22. Goats on the Road Kanada Egyik sem

Kaunas, Ujvidék,

23. Kami and the Rest of the World Lengyelorszég v . .
eszprém, Temesvar

24. Third Eye Traveller UK Kaunas

25. Alex in Wanderland USA Egyik sem

26. Hey Nadine N/A Egyik sem

27. Wandering Earl USA Egyik sem

28. Be My Travel Muse USA Egyik sem

29. Honey Trek USA Egyik sem

30. Travels of Adam USA Egyik sem

31. Jones Around the World USA Egyik sem

> https://www.myglobalviewpoint.com/travel-blogs/,

https://www.travelpayouts.com/blog/famous-

travel-bloggers/, https://ofwhiskeyandwords.com/the-best-travel-blogs-of-2022/
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32. Travel Freak USA Egyik sem
33. Flying the Nest Ausztrélia Egyik sem
34. Passport to Eden USA Egyik sem
35. Adventurous Kate USA Ujvidék

Forrés: sajat szerkesztés

Amint azt az 1. tablazat mutatja, a toplistak blogjait dontéen angolszéasz, kozottiik is nagyrészt
észak-amerikai utazok irjak, igy nem kiilondsebben meglepd, hogy az altaluk meglatogatott és
népszertisitett desztinaciok korében sokkal hamarabb jelennek meg Dél-Kelet Azsia vagy
Kdzép- és Dél-Amerika orszéagai, mint a Baltikum, Kelet-Kézép-Eurdpa vagy a Balkén. Bar a
vizsgalatba bevont bloggerek szinte kivétel nélkul hangsulyoztak azt, hogy a hagyomanyos
turistacélpontokon tuli helyeket kivannak felfedezni, Eurépan belil utazésaik esetében mégis
dominaltak a népszeri turisztikai desztindciok, elsdésorban Franciaorszdg, Olaszorszag,
Németorszag, az Egyesilt Kiralysdg vagy Spanyolorszdg. Ahogy azt az egyik blogger
megfogalmazta Szerbiaval kapcsolatban (de tulajdonképpen a vizsgalt desztinaciok
barmelyikére vonatkoztathatoan): ,, Mindenki le akar térni a kitaposott osvényrdl. De Gszintén
szblva, a legtdbb nemzetkdzi utazé szdmara Szerbia mar eleve egy off the beaten path valasztas.
A kitaposott osvényrdl valo letérés elonyeit — alacsonyabb arak, kevesebb turista — leginkabb
Szerbia felkapott desztinacidiban, példaul Belgradban vagy Ujvidéken lehet élvezni®.
Amennyiben az altalunk vizsgalt orszagok egyaltalan szerepeltek a meglatogatottak kdzott,
akkor Magyarorszag esetében Budapest vagy esetleg valamelyik nagy fesztivalunk (a Sziget
vagy a Balaton Sound) ker(lt fokuszba, Gorogorszag esetében Athén és a szigetek, Romaniaban
Bukarest és kornyéke, Drakula vara vagy esetleg a vidéki Romania természeti szépségei €s
kulturélis oroksége. A tavalyi és idei EKF varosok kozil Kaunas keriilt a leggyakrabban
emlitésre, de nem o6nall6 bejegyzésben — és fiiggetleniil az Eurdpa Kulturalis FOvarosa
projekttdl —, hanem rendszerint mint Litvania top 10 latnivaldjanak egyike, fovaros-kozeli
népszer tticél, illetve mint a nemzetkdzi népszeriiségnek drvendd Orddg Miizeum otthona. A
vizsgalt blogok kozott az egyetlen, amely valdban érdemben bemutatta Kaunast, Temesvart,
Ujvidéket és Veszprémet is, egy lengyel utazo oldala, aki egyrészt kifejezetten érdeklddik
Kbzép- és Kelet-Europa, a Balkéan, valamint a volt Szovjetunié orszagai irdnt, mésrészt
kilonosen érdekli a kulturalis 6rokség, az épitészet, a street art és altalaban az alternativ
kulturalis szcéna.

Mivel az els6 korben végrehajtott keresés tanulsagos, de egyuttal rendkivil korlatozott
eredményt hozott, a kovetkezd lépésben célzottan vizsgaltuk az érintett hat varosnak a
nemzetkozi turisztikai blogoszféraban valo megjelenését, kifejezetten az ,,(angol nyelvil)
varosnév + travel blog” kifejezésre keresve. A talalatok kozil kisziirtiik azokat, amelyek nem
utazok altal fenntartott blogokra vagy vlogokra vezettek, hanem az adott varos hivatalos
turisztikai marketingoldalara, az EKF projektek hivatalos honlapjara vagy utazasi szolgaltatok
weboldalara, majd pedig elemeztiikk az elsé 10 — vagy bizonyos esetekben annal kevesebb,
amennyiben a keresés nem eredményezett 10 értékelhetd talalatot — blog szbveges és vizualis
tartalmat. Az elemzés sordn a kozlemények manifeszt tartalmat vizsgaltuk, azaz abbdl
indultunk ki, hogy az adott varosokkal kapcsolatban a bloggerek milyen (zeneteket
fogalmaztak meg, milyen témakat talaltak kiemelésre érdemesnek, milyen latnivaldkat,
tevékenységeket, ¢lményeket €s szolgaltatasokat ajanlottak kovetdiknek. Technikailag a
kutatasi kérdéseink megvalaszolasara két megkozelitést alkalmaztunk. Egyrészt kigytijtottik a
meglatogatott attrakcidkat, valamint az adott desztindcié bemutatasara, az atélt élmények
leirasara hasznalt jelzéket, és ezekbdl Gsszeallitottunk minden varosra egy gyakoriségi listat. A
jelzok listaira épiilnek a varosok karakterét illusztrald szofelhdk, ahol a nagyobb betliméret

® https://www.adventurouskate.com/traveling-in-serbia/
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magasabb emlitési gyakorisagra utal. Az EKF-varosok turisztikai milidjének vizsgalata soran a
kvalitativ tartalomelemzés kategdriainak meghatarozasanal a milié modell dimenzidit vettiik
alapul, hiszen a ,,jo hely” ¢élmény atélése éppen a desztinacié kaleidoszkdpikusan
osszekapcsolodd alkotoelemei szubjektiv észlelési folyamatan keresztiil torténik meg (RATZ —
MICHALKO 2007). A modell alkalmazasa a kategoria-alkotas soran biztositotta, hogy az
alkalmazott kategoridk megfelelden tiikrozzek a kutatas céljat, egymast kdlcsondsen kizarjak,
egyuttal azonban a kutatds szamara fontos ismérvek szempontjabol kimeritdek legyenek, azaz
a vizsgalt szovegek minden lényeges elemét el tudjuk helyezni valamelyik kategdridban
(GRBICH 2013). Az adatbazis relative kis méretére vald tekintettel a kodolas manualisan
tortent.

4. Kutatasi eredmeények

A hat EKF varos esetében a vizsgalatba bevont blogok bejegyzéseinek értékelése soran tehat
egyarant gyujtottiink informéciokat a kihagyhatatlan attrakciok (latnivalok, események) korére
vonatkozoan €s a varosok jelzokben kifejezett karakterét illetden, valamint megnéztiik azt, hogy
a turisztikai mili6 modell mely dimenzi6i gyakoroltak leginkabb hatést az utazok élmenyeire.
Kulon Kkitértink arra is vizsgalatunkban, hogy megjelenik-e a varosok kuldnleges,
megkiilonboztetd tényezdi kozott az EKF cim, illetve az Eurdpa Kulturdlis FOvéarosa év
programkinalata. Jelen tanulméanyban csak a 2022. év Kulturalis FOvarosaival kapcsolatos
eredményeinket foglaljuk 6ssze, részben terjedelmi korlatok miatt, részben azt felismerve, hogy
az aktualis év esetében célszeriibb lesz a kulturalis évad megvaldsulasat kdvetden visszatérni a
fenti kérdések elemzésere.

4.1. Ujvidék, Szerbia

Ujvidék esetében 6sszesen 8 db blog” felelt meg a fenti kritériumoknak. Szemben a korabban
vizsgalt, globalis szinten is kiemelkedd népszertiségii, tartalmukban is univerzalis lefedettségre
torekvé blogokkal, az Ujvidéket bemutatd bloggerek egy része a tagabban vett régiobol
szarmazik (van kozottik horvat, szerb, ukrén és lengyel is), és magukra a blogokra is sokkal
inkabb jellemzd az eurdpai orientacio.

Ujvidék 6 attrakcioival kapcsolatban alapvetéen konszenzus volt megfigyelhetd az elemzett
blogok esetében: a torténelmi Belvaros épitészete és fontosabb épliletei (katedralis, varoshaza,
zsinagoga, plispoki palota), a pétervaradi erdd, valamint a Duna és a kapcsolodo latnivalok
(panoréama, hidak, korzo, strand, Duna Park) mellett kiilénds hangsulyt kaptak mindazon varosi
terek, amelyek alkalmat kindlnak a nézelddésre, kavézgatasra, sétalgatasra, fotozgatasra, azaz
az egyszerre nylizsg0 €s lelassult balkani ¢életstilus atélésére. Emellett emlitésre kertiltek a varos
szabadtéri kulturalis rendezvényei, els6sorban az Utcazene Fesztival és természetesen a
nemzetkozileg is elismert, tobbszordsen dijazott EXIT fesztival, amelynek a festdi pétervaradi
erdd ad otthont, és ahol a résztvevOk megtapasztalhatjdk az igazi szerb stilust szorakozast
(, Party! o) hogy mennyire szeretnek a szerbek bulizni! ”8).

Ujvidék karakterét az 1. abran lathat6 jelzok irjak le a bloggerek szerint, azaz a Vajdasag
fovarosat 0sszességében élénk, elblivold, baratsagos kisvarosnak lattdk, amelynek kinalatdban
dominélnak a kulturalis élmények. Az Eurdpa Kulturalis Févarosa projektet a 2022 folyaman
irodott vagy aktualizalt blogbejegyzések kivétel nélkil megemlitették, parhuzamba vonva a
varos tradicionalis diszité jelz6jét — ,a szerb Athén” — a modern EKF-cimmel:
., Tulajdonképpen nem csoda, hogy a varos miert kapta a ,,szerb Athén” becenevet. Annak
ellenére, hogy Szerbia mdsodik legnagyobb vdrosa, Ujvidék a 19. szdzadban a kultiira févérosa
volt a helyiek szerint, amely cimmel a mai napig biiszkélkedhet... hiszen Ujvidéket valasztottak

" A 26. és a 39-46. sorszamu blogok az irodalomjegyzékben
8 https://www.bigworldsmallpockets.com/novi-sad-serbia/
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Eurdpa Kulturalis Févarosanak 2022-ben! Nem kétseéges, hogy egy ilyen fontos cim az egekig
emeli Ujvidék népszeriiségét, és megmutatia a vilagnak, milyen fantasztikus is valéjaban.”® A
varos kihagyhatatlan attrakcioinak listajan azonban egyetlen blogon sem jelent meg olyan
esemény vagy latnivald, amely az EKF-év keretében keriilt volna megvaldsitasra, azaz az
Eurdpa Kulturdlis Févéarosa cimet az utazok els6sorban az eddigi kulturdlis fejlodés
eredményeképpen elnyert, méltan megérdemelt rangként észlelték, amely eldsegitheti Ujvidék
ismertségének és népszertiségének novelését a nemzetkozi turisztikai piacon.

1. dbra: Ujvidék karaktere
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Forras: sajat szerkesztés

Az EKF cim kihangsulyozasa ellenére Ujvidék egyik esetben sem kifejezetten a kiilénleges
kulturalis évadnak kdszonhetden keriilt fel a bloggerek altal ajanlott desztinaciok kozé: részben
Belgrad és Budapest kozotti kedvez6 foldrajzi elhelyezkedése indokolta a latogatast, részben
pedig lehetdséget adott a folyamatosan 0 tartalmat keresd bloggereknek a szerb fOvaros
»Kipipalasan” tul egy 1j, kiilonlegesnek tekinthetd és kifejezetten olcsonak mindsitett helyszin
felfedezésére.

4.2. Kaunas, Litvania

Kaunas mint “j6 hely” vizsgalata soran dsszesen 10 blog® tartalmat tudtuk elemezni. A google
keresés egyedil a litvan EKF varos, illetve Temesvar esetében eredményezett legalabb 10 olyan
taldlatot, amelyek minden szempontbdl megfeleltek a kritériumainknak, Kaunas esetében
megerdsitve azt a fentebb is emlitett trendet, hogy a Baltikum globélis mércével mérve kis
teriiletli orszdgaiban a foldrajzi kozelség jelentds keresletnoveld tényezOnek tekinthetd a
nemzetkozi turisztikai blogoszféraban.

Bar Kaunas is kisvarosként jelent meg a vizsgalt blogbejegyzésekben, a varos legfontosabb
attrakcidi egymastol térben viszonylag tavol helyezkednek el, illetve idOben is lényegesen
nagyobb a szorddas, mint Ujvidék esetében. Egyrészt a torténelmi belvaros kdzépkori
épitészete, nagy szamu temploma (tébbek kdzott a Szent Péter és Pal Bazilika, a Szent Bernat
Székesegyhdz vagy a Szent Mihaly Arkangyal templom), a Varoshaza és a Kaunas er6d mellett
a bloggerek kiemelték a vilagon egyediilallo Ordog Muzeumot, illetve olyan klasszikus

® https://www.adventureswithluda.com/novi-sad-serbia-travel-guide/
10 A 47-56. sorszamu blogok az irodalomjegyzékben
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kulturalis vonzerének tekinthet6 attrakciokat, mint a Rumsiskés szabadtéri mizeum, a Pazaislis
Monostor vagy a M. K. Ciurlionis Szépmiivészeti Muzeum. Masrészt nagyon hangsulyosan
megjelenik a Kaunasban kihagyhatatlan latnivalok kozott a XX. szazad politikai és épitészeti
oroksége. A zsidok ezreit megmentd japan konzulnak emléket allité Szugihara Héz, illetve a
Kilencedik Erédben létrehozott mizeum kiallitasa a II. vilaghabort, a holokauszt és a sztalini
terror id6szakat idézi fel, egy olyan korszakot, amelynek 6roksége mindharom balti orszag
kulturélis turizmusdban intézményesiilt latogatoattrakcioként. Emellett jelentds figyelmet
kapott a bloggerek részérdl Kaunas modernista €pitészete és a kortars street art: a latvanyos Art
Deco, Art Nouveau eés Bauhaus stilusi épuletek (tobbek kodzott az egyedilallé Jézus
Feltimadasa templom), illetve a szamos hazfalat diszité nagyméretli falfestmények
emlékezetes vizualis élményt biztositanak a latogatdknak, ami egyértelmtien tiikr6zédik a varos
észlelt karakterében is (2. abra).

2. dbra: Kaunas karaktere
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Kaunas esetében a kellemes meglepetés, a pozitiv csalddas hatdrozta meg a bloggerek elsd
benyomasait. A varos részben annak kovetkeztében okozott meglepetést, hogy a fovaros,
Vilnius — a litvaniai tartozkodas gyakorlatilag automatikusan elsé allomasa — meglatogatasa
utan az utazok elvarasai eleve meglehetdsen mérsékeltek voltak, rdadasul tobben is kifejezetten
felkésziiletleniil érkeztek Kaunasba, a desztinacié nem vart sokszinlisége igy kifejezetten
kedvezd hatast gyakorolt az észlelt élményre. ,,Be kell vallanom, hogy eleinte bizonytalan
voltam. Nem voltam biztos benne, hogy megér-e egy napot egy kaunasi kirandulas, mivel
korlatozott idom volt Litvaniaban. De nagyon boldog vagyok, hogy ugy dontéttem, hogy
elmegyek. A varos bardtsagos, nyiizsgé és egyediildllé volt. "' |, Azt hittem, két nap béven elég
lesz Kaunasban, de Ugy érzem, még mindig annyi helyet kell latnom! Nagy rajongoja voltam
Vilniusnak, ennek az alternativ, furcsa févarosnak, de most latom, hogy erds a verseny. Nem
tudom eldénteni, melyik varos a mendbb, és Gszintén szélva kissé Kaunas felé hajlok. Igy amikor

csak lehetéségem lesz rd, visszamegyek Kaunasba, hogy még jobban beleszeressek!”’*?

A klasszikus turisztikai attrakciokon tul Kaunas igazi hangulatat a turisztikai tevékenysegeket
koriilvevo eklektikus varosi tér sajatossagainak koszonheti, ahol hatasos és emlékezetes mixben

11 https://thirdeyetraveller.com/things-to-do-in-kaunas-lithuania/
12 https://www.mywanderlust.pl/visit-kaunas-lithuania/
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keveredik régi es Uj, természetes és ember alkotta, téglagotika és Art Deco, templomtornyok és
raktarhazak, macskakoves utcak és kortars falfestmények, nyilizsgd, de nem talzsufolt és
elturistasodott sétaloutcak kiiilds kavézokkal, illetve nyugalmas, z6ld parkok a Nemunas ¢€s a
Neris folyok mentén. A szabadtéri mivészetnek és a bardtsdgos hangulati kozosségi
galériaknak koszonhetden a varosban rejlo kreativitas azonnal lathatova és atélhetévé valik az
atmenetileg a varosban tartézkodé latogatd szamara is, felfedezésre 6sztondz — ,, Sokkal tobb
van benne, mint ami latszik. Minden utcasark mas-mds torténetet mesél.”*® —, és folyamatos
megujulasi képessége révén képes felkelteni a visszatérés szandékat is.

Az EKF cim emlitésszinten tobb blogban is megjelenik, részben pozitiv varakozasként a varos
varhatdéan novekvo népszeriiségére vonatkozodan, részben pedig a felkésziilés soran végbement
kedvezo valtozasokkal kapcsolatban: ,, 4 vad és miivészi Kaunas szamottevé mennyiségii bdjt
rejteget a durva kiilsé alatt, az Europa Kulturalis Fovarosa 2022 cim elnyerése pedig a varos
turisztikai infrastruktirdjanak jelentds fejlesztését inditotta el.”** Ujvidékkel ellentétben
Kaunas esetében egy kifejezetten kulturélis utazassal foglalkozé blogon megjelenik az Eurdpa
Kulturdlis FOvéarosa projekt részletesebb bemutatdsa is, kihangsulyozva a kezdeményezés
eseménybdl két kiilondsen érdekesnek tiind projektet. Bar két példabol nem lehet altalanositani,
mégis figyelemreméltd, hogy mindkét kivalasztott projekt a storytelling eszkdztarat hasznalja:
a kreativ eszkdzok széles tarhazabol az emberi torténetek képesek talan a leghatékonyabban
kapcsolatot teremteni a latogatok és a felkeresett desztinaciok kozott.

4.3. Esch-sur-Alzette, Luxemburg

Az EKF rotaciés rendszer szerint 2022-ben tobbek kozétt Luxemburg volt a projekt soros
hazigazdaja, ahol az utazasi blogoszféraban a kutatas alapjan szinte teljesen ismeretlen Esch-
sur-Alzette azt kovetden nyerte el az Europa Kulturalis Févarosa 2022 cimet, hogy a
Nagyhercegség févarosa korabban mar kétszer is otthont adott az eseménynek (1995-ben és
2007-ben). Esch-sur-Alzette 10 luxemburgi és 8 franciaorszagi telepuléssel egyutt valositotta
meg a REMIX motivumra épiild EKF projektet, amelynek elsédleges célja a szén- és acéliparra
épuld régio kozosségeinek egy 1j, a kultirat kozéppontba helyezd korszakba vald atvezetése
volt (Esch2022 2023).

Kutatasunk soran Esch-sur-Alzette-re vonatkozoan osszesen 4 db olyan utazasi blogot/viogot®
sikerdlt talalnunk, amelyek megfeleltek a keresési kritériumainknak, koézlluk csak egyetlen
(egy 2012-b6l szarmazod, azota nem aktualizalt) bejegyzés nem emlitette a varos EKF statuszat,
egy kulturalis turizmusra specializalédott blogger pedig kifejezetten részletesen mutatta be az
Eurépa Kulturalis Févarosa évre vald felkésziilést és a projekt hozzajarulasat a régid
atalakulasahoz.

Esch-sur-Alzette esetében a legfontosabb turisztikai attrakciok (Minett Fonds-de-Gras Park,
Belval vaskohéi, Cockerill mizeumbanya, Nemzeti Banyaszati Muzeum, nehézipari
épuletekben kialakitott kulturalis kozpontok) a régid nehézipari rokségére épiilnek, amelyeket
a Minett Tour tematikus Ut kot 6ssze. Emellett kihangsulyoztak a vizsgalt blogok azt is, hogy a
részben Uj funkcioval megtoltott, részben még elhagyatott ipari létesitmények természeti
kornyezete az egész régidban lehetséget ad a gyalogos és kerékparos kirandulasra.

13 https://thirdeyetraveller.com/things-to-do-in-kaunas-lithuania/
4 https://www.theworldwasherefirst.com/what-to-do-in-kaunas/
15 Az 57-60. sorszamu blogok az irodalomjegyzékben

69



TVT Turisztikai és Vidékfejlesztési Tanulmanyok 2023 VIII. évfolyam 1. szam

3. dbra: Esch-sur-Alzette karaktere
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A fentiek alapjan nem meglepd, hogy Esch-sur-Alzette észlelt karakterében dominal az ipari
jelleg (3. abra). Az azonban mar a ,,j6 hely” fogalmaban rejlé lehetdségek sokszinliségét jelzi,
hogy a blogbejegyzésekben kizarolag pozitiv értelemben, potencidlis eréforrasként jelennek
meg a régid identitdsat megalapozd szénbanyaszat és acélipar elhagyatott helyszinei. ,, 4 kodos
estéken a varoskozpontban sétélni olyan érzés, mintha az 1920-as évek fekete-fehér
expresszionista filmjeiben sétalnank. A kohok hirtelen miiveszeti installacionak tiinnek. Mintha
6ddk lennének az elmult idékhoz.”’*® Béar Esch-sur-Alzette épitészeti szempontbol nem
versenyezhet a rendkivul latvanyos, az UNESCO Vilagorokség-listan is szerepld
erddrendszerrel biliszkélkedé Luxembourggal, a varos laza, fiatalos hangulata elényként is
megjelent a formalisabb fovarossal szemben: ,, Meglepd médon ugy tint, Esch-sur-Alzette-ben
megvolt egy csipetnyi mindenbdl, amit hianyoltam Luxembourgban. [ ...] A fiatalok is élvezhetik
a hatalmas koncerttermet, ahol sok nemzetkdzi sztar ad koncertet — itt, nem Luxembourgban.
Es a masfajta atmoszféra végre teljes mértékben megmutatkozik — még street art is van!”*'.

4.4. A vizsgalt EKF varosok turisztikai milidje

A turisztikai milié kaleidoszkopikus modelljén virtualis festékszoroval emeltiik ki azokat a
komponenseket, amelyek a harom részletesen vizsgalt EKF-varosra vonatkozo tartalomelemzés
eredményei alapjan a leginkabb befolyasoltak a bloggerek altal a desztinacidkban atélt élményt
(4. abra). A festékszord a vizualitas €s kiilondsen a street art kiemelkedd fontossagéra utal a
desztinaciok ,,j6 hellyé” valasdban: a bejegyzésekben visszatérdéen kihangstlyozott és
bemutatott latvanyos falfestmények vagy kilénleges szobrok, installaciok képesek
megszépiteni az egyébként nem Kkilondsebben vonzd épitett kornyezetet is, barhol
létrenozhatok, ezaltal a varos egészenek felfedezésére 6sztondznek, lehetéséget nytjtanak helyi
miivészek bemutatkozasara, kreativ energiaval veszik koriil a latogatot, és hozzdjarulhatnak a
helyi koz0sség identitasanak kifejezéséhez.

18 https://culturetourist.com/destinations/luxembourg/esch2022-exploring-another-side-of-
luxembourg-at-the-esch-region/
17 https://www.daivarepeckaite.com/en/2012/10/esch-sur-alzette-luxembourg-travel/
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4. dbra: A 2022. év EKF varosainak turisztikai milidje

Forras: MICHALKO (2005) alapjan sajat szerkesztés

Hasonldéan fontos szerepet jatszott a torténelmi kor visszatiikrozdédése a turisztikai élményben.
Részben az épitett kdrnyezet sajatossagainak kiemelése jelzi ezt: a macskakdves utcak vagy a
gotikus téglaépiiletek Kaunasban, a szecessziés homlokzatok Ujvidéken vagy a lakohazak
mogil kiemelkedd olvasztokemencék Esch-sur-Alzette-ben mind a varosok torténetének
jellemz6 korszakait idézik fel. Masrészt ezen korszakok ikonikus épiiletei — Aaltaldban
muazeumként, kiallitotérként vagy egyéb kulturalis funkcioval miikodé helyszinként — minden
esetben szerepeltek a kihagyhatatlan attrakciok listajan is. Bar az elemzett blogok viszonylag
kevés figyelmet forditottak az Europa Kulturalis Fovarosa évad részletes bemutatdsara az egyes
varosokban, az EKF projekt céljai kdzott mindenhol szerepelt a torténelmi 6rokség helyszinek
modern tartalommal valé megtoltése’®, a tervek megvaldsitasa tehat hosszu tavon is jelentds
hatast gyakorolhat a desztinaciok élménygazdasaganak a fejlodésére.

A vérosok észlelt milidjét kiilonosen Ujvidéken és Kaunasban hatirozta meg jelentds
mértékben a taj, illetve a dominans tajelem(ek). Ujvidéken a Duna vélasztja el egymastol a
varoskozpontot és a magaslaton elhelyezkedd pétervaradi er6dot, Kaunas pedig a Nemunas és
a Neris folyok Osszefolyasanal fekszik, s mindkét desztinacio esetében komoly vonzerdvel bir
az erddbdl, illetve a siklokkal elérhetdé dombokrol a latogatd elé taruld varosi panorama. Az
¢ghajlat elsdsorban akkor meriilt fel emlékezetes alkotoelemként, amikor a blogger a
turistaszezonon Kkivil, kés6 6sszel, télen vagy kora tavasszal latogatott a varosba és hideget,
esOt vagy havat fogott ki, de a kezdeti kedvezdtlen benyomasokat még ezekben az esetekben is
altalaban feliilirtak a késébbi pozitiv élmények. A baratsdgosabb éghajlatu nyari honapokban
mindharom helyszinen emlitésre méltd hatast gyakorolt a sétaloutcék, a teraszok vagy a
szorakozbéhelyek élénk hangulata, kilondsen mivel a bloggerek turistatdtmegek nélkdl,
baratsagos es nyitott helyi lakosokkal egyitt élvezhettéek ezt az atmoszferat. Ehhez
kapcsoldddan jelent meg a helyi izvilag témaja is, killondsen az utazok szamara gasztronémiai
szempontbol egzotikusabbnak, kiilonlegesebbnek tiind Ujvidéken és Kaunasban, ahol a balkéni

18 https://novisad2022.rs/en/home-page/, https://kaunas2022.eu/en/, https://esch2022.lu/en/
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és a baltikumi konyha olyan specialitasaival ismerkedtek meg, méghozza kifejezetten kedvezé
aron, mint a burek és a rakija vagy a céklaleves és a mézsor.

5. Kovetkeztetések

Jelen kutatas keretében azt kivantuk megvizsgélni, hogy a 2022. és a 2023. év EKF vérosali ,,j0
helynek™, azaz ajanlott Gti célnak mindsiilnek-e a nemzetkdzi utazasi blogoszféraban, illetve
mennyiben befolyasolja a varosok megitélését altalanos turisztikai kindlatuk (kulturdlis és
természeti vonzerdk, élmények, szolgaltatasok) és milyen mértékben hat ra az Eurdpa
Kulturalis Fovarosa projekt.

A blogoszféra aktivitasa bizonyos szempontbdl jo indikatora annak, hogy egy desztinacio
globalis szinten valdban ,,jo helyként” van-e szdmontartva, hiszen a népszerti utazasi blogok
szerz6i koziil a legtobben kifejezetten torekednek arra, hogy minden fontos és érdekes helyre
eljussanak. A ,bakancslistak” kipipaldsa azonban gyakran az orszagok szintjére korlatozodik,
ahol altalaban a fovarosok a legismertebb ¢és legkonnyebben megkozelithetd célpontok, az
Europa Kulturalis Févarosa cimet elnyerd varosok pedig az elmult két évtizedben dontden
olyan desztinaciok voltak, amelyek ugyan gazdag torténelmi-kulturdlis o6rokseggel
rendelkeznek, de globalis szinten nem vagy kevéssé ismertek. Desztindciovalasztasi
dontéseiket tekintve a legnépszeriibb utazasi bloggerek valahol a jelentés helyismerettel
rendelkezd helyi turisztikai szakértdé és a sokat utazd turista kozott jelentenek atmenetet:
egyszerre kell Gjat és kiilonlegest mutatniuk a kdvetdik érdeklddésének fenntartdsa érdekében,
de nem szabad annyira eltavolodniuk a kitaposott uttél, hogy a kovetdtabor szamara
irrelevanssa valjon a megosztott tartalom.

Az elemzés azt mutatta, hogy globalis szinten a vizsgalt EKF-varosok gyakorlatilag
ismeretlenek, a legnépszeriibb vilagutazo bloggerek ingerkiiszobét a legtdbb esetben nem érik
el, ami jelentés mértékben annak a kovetkezménye, hogy mar az érintett orszagok — Szerbia,
Litvania és Luxemburg — is viszonylag kevéssé frekventalt uticélok. A kutatas kovetkezd
Iépéseként tehat mas iranybdl kozelitettlik meg a témat és azt vizsgaltuk meg, hogy a varosokat
személyesen is meglatogatott bloggerek beszamoldibdl milyen kép rajzolodik ki az érintett
EKF-vérosokrol, illetve a turisztikai milié modell mely komponensei befolyasoljak leginkabb
ezt a képet. Ennek alapjan megallapithaté volt, hogy mindharom részletesen elemzett varos
egyértelmiien ,,j0 hely”, eml¢kezetes ¢élményeket nyljt az odalatogatoknak és visszatérésre
0sztobnoz. Bar az egyes varosok karakterében markans kilonbségeket lehetett felfedezni, a
turisztikai mili6 meghataroz6 elemei rendkiviil hasonlonak bizonyultak: a tdrténelmi
orokségértékek mellett kiemelkedd szerepet kapott a vizualitds, a dominéns tajelemek és a helyi
lakossaggal kialakitott kapcsolat.

Az Eurodpa Kulturalis Févarosa cimnek tulajdonitott elvarasok lényegesen tébb blogon jelentek
meg, mint a programsorozat és (tervezett) fejlesztések tényleges hatdsa a varos kinalatara,
hangulatara és vonzerejére. Jelen kutatds a 2022. és a 2023. évi EKF varosokra terjedt ki, igy
hosszabb tavu hatasokat nem tudtunk ebben a tanulmanyban értékelni, a jovében azonban
tervezziik a pandémia el6tti évek EKF varosainak elemzését is.

72



T'VT Turisztikai és Vidékfejlesztési Tanulmanyok 2023 VIII. évfolyam 1. szam

Irodalomjegyzéek

AMBROZ, M. (2008): Attitudes of Local Residents towards the Development of Tourism in
Slovenia: The Case of the Primorska, Dolenjska, Gorenjska and Ljubljana regions.
Anthropological Notebooks 14(1): 63—79.

ASHWORTH, G. — VOOGD, H. (1997): A varos értékesitése. Kozgazdasagi és Jogi
Kdnyvkiado, Budapest.

AUBERT A. — JONAS-BERKI M. — PIRISI G. — TROCSANYI A. (2010): A kultdra és a
turizmus szerepe Pécs funkcionalis és strukturalis atalakuldsaban. Foldrajzi Kdzlemények
134(3): 329-342.

AUGE M. (2012): Nem-helyek — bevezetés a sziirmodernitas antropoldgiajaba. Miicsarnok
Nonprofit Kft., Budapest.

BALAZS Z. (2011): A j6 vonzasaban. Helikon Kiadd, Budapest.

BELUSZKY P. - KOVACS Z. (2012): A Karpat-medence telepiilésfoldrajza. In: Dévényi Z.
(szerk.): A Karpat-medence foldrajza. Akadémiai Kiadd, Budapest, pp. 500-561.

CSEFALVAY Z. (2004a): Globalizacié 1.0 — Ervek és ellenérvek. Nemzeti Tankényvkiado,
Budapest.

CSEFALVAY Z. (2004b): Globalizacio 2.0 — Esélyek és veszélyek. Nemzeti Tankonyvkiado,
Budapest.

DRAAISMA D. (2010): Miért futnak egyre gyorsabban az évek? Typotex, Budapest.
ENYEDI GY. (2012): Vérosi vilag. Akadémiai Kiadd, Budapest.

ENYEDI GY. (1997): A sikeres varos. Tér és Tarsadalom. 11(4): 1-7.
(https://doi.org/10.17649/TET.11.4.446)

ERDOSI F. (2017): Szinergiacsaszarok vagy szauruszok? (A globalis légi kozlekedés giga-
fordito-korongjai a Kozel-Keleten). Kozlekedéstudomanyi Szemle 67(3): 12-23.
(https://doi.org/10.24228/KTSZ.2017.3.1)

ESCH2022 (2023): REMIX — The Leitmotiv of Esch2022.
https://esch2022.1u/en/esch2022/remix-the-leitmotiv-of-esch2022/ (let6ltve 2023.01.10.)

FARKAS J. - KARACSONY A. - MAROSAN B. — ROPOLY!I L. - MICHALKO G. (2022):
Utazés a jo vilagaiban: a j6 kontextusai és konfliktusai. Nagyerdei Almanach. 12 (1): 1-49.

FONYODI M. - KISS K. — MICHALKO G. (2023): A j6 helyek térbeli dinamikaja a budapesti
varosfejlédésben. In: Sikos T. T (szerk.) Budapest, ahol a milt a jévével taldlkozik. Ludovika
Kiad6, Budapest. (Megjelenés alatt)

GONDA T. — CSAPO I. (2014): Az Eurépa Kulturalis Févéarosa cim elnyerésének hatasa a
kulturalis turizmus ¢és a kulturalis ipar fejlédésére Maribor, Nagyszeben és Pécs esetében.
Telepulésfoldrajzi Tanulmanyok 3(2): 154-165.

GRBICH C. (2013): Qualitative Data Analysis: An Introduction. SAGE, London.

IRIMIAS A. — JANCSIK A. — MICHALKO G. (2022): J6 helyek az Instagram
uni(meta)verzumban. XI. Orszagos Turisztikai Konferencia, Pécs (2022. november 11.)
szekcioeloadas.

JANKO F. (2002): A hely szelleme, a telepiilésimage és telepiilésmarketing. Tér és Tarsadalom
16(4): 39-62. (https://doi.org/10.17649/TET.16.4.862)

73


https://esch2022.lu/en/esch2022/remix-the-leitmotiv-of-esch2022/

T'VT Turisztikai és Vidékfejlesztési Tanulmanyok 2023 VIII. évfolyam 1. szam

KAVARATZIS, M. (2004): From City Marketing to City Branding: Towards a Theoretical
Framework for Developing City Brands. Place Branding 1(1): 58-73.
(https://doi.org/10.1057/palgrave.pb.5990005)

KISS E. (2005): Az Eurdpai Unié a XXI. szazad elején. Akadémiai Kiadd, Budapest.

LANDES, D. (1986): Az elszabadult Prométheusz — Technologiai viltozdsok és ipari fejlédés
Nyugat-Eurépédban 1750-t51 napjainkig. Gondolat Kényvkiado, Budapest.

LEUNG, D. - LAW, R. - VAN HOOF, H. — BUHALIS, D. (2013): Social Media in Tourism
and Hospitality: A Literature Review. Journal of Travel & Tourism Marketing 30(1-2): 3-22.
(https://doi.org/10.1080/10548408.2013.750919)

LORINCZ K. — RAFFAY A. (2019): ,,Beyond, azaz tillépni sajat magunkon” — a turizmus
szerepe a Veszprem2023 Europai Kulturalis Févaros projektben. Turisztikai es Vidékfejlesztési
Tanulményok 4(2): 18-38. (https://doi.org/10.15170/TVT.2019.04.02.02)

MASLOW, A. (2003): A lét pszicholdgiaja felé. Ursus Libris, Budapest.

MICHALKO G. (2010): Boldogité utazds — A turizmus és az életmindség kapcsolatanak
magyarorszagi vonatkozasai. MTA Foldrajztudomanyi Kutatointézet, Budapest.

MICHALKO G. (2007): Magyarorszag modern turizmusféldrajza. Dialég Campus Kiado,
Budapest—Pécs.

MICHALKO G. (2005): A turisztikai mili6 foldrajzi értelmezése. Tér és Tarsadalom 19(1): 43-
63. (https://doi.org/10.17649/TET.19.1.983)

MICHALKO G. — RATZ T. (2019): Turizmus 3.0 — TAmpontok a turizmustérténet legdjabb
koranak megértéséhez. In: Katay A. — Michalko G. — Ratz T. (szerk.) Turizmus 3.0. Kodolanyi
Janos Egyetem, Orosh&za—Budapest, pp. 9-14.

MICHALKO G. —RATZ T. (2005): A mediterran turisztikai mili. Turizmus Bulletin 9(2): 28—
35.

NEMES NAGY, J. (1998): Tér a tarsadalomkutatasban. Hilscher Rezsé Szocialpolitikai
Egyesilet, Budapest.

NENDEL, J. (2002): The Cold War: Emerging from the Ice at the 1956 Cortina D'Ampezzo
Winter Olympic Games. 199-204. In: Wamsley, K. (ed) The Global Nexus Engaged: Past,
Present, Future Interdisciplinary Olympic Studies (Sixth International Symposium for Olympic
Research). University of Western Ontario, London, pp. 199-204.

OLDENBURG, R. (1999): The Great Good Place. Marlowe & Company, New York.

PIRENNE, H. (1983): A kozépkori gazdasag és tarsadalom torténete. Gondolat Konyvkiadd,
Budapest.

RATZ T. (2006): Kulturalis turizmus és varosfejlesztés — Eurdpa Kulturalis Févarosa. Turizmus
Bulletin 10(2): 9-15.

RATZ T. - MICHALKO G. (2007): A Balaton turisztikai mili6je: a magyar tenger sajatos
atmoszférajanak turizmusorientalt vizsgalata. Turizmus Bulletin 11(4): 13-19.

RATZ T. - PUCZKO L. (2002): Goethe, Humbert és Odiisszeusz nyomaban, avagy kulturalis
utak a turizmusban. Turizmus Bulletin 6(3): 3-11.

SIKOS T. T. (2009): Key to the Success of the Outlet Shopping Centers Located in Optimal
Site. Hungarian Geographical Bulletin 58(3) 181-200.

SMITH, M. (2016): Issues in Cultural Tourism Studies. Routledge, London.

74



T'VT Turisztikai és Vidékfejlesztési Tanulmanyok 2023 VIII. évfolyam 1. szam

SMITH, M. — PINKE-SZIVA, I|. — OLT, G. (2019): Overtourism and Resident Resistance in
Budapest. Tourism Planning & Development 16(4): 376-392.
(https://doi.org/10.1080/21568316.2019.1595705)

SZENT BIBLIA (1987) (Karoli Gaspéar forditdsa). Magyar Biblia-Tandcs, Budapest.
(Moz.1.11.4)

TAN, W. - CHANG, Y. (2011): Credibility Assessment Model of Travel Information Sources:
An Exploratory Study on Travel Blogs. In: Law, R. — Fuchs, M. — Ricci, F. (Eds.): Information
and Communication Technologies in Tourism 2011. Proceedings of the International
Conference in Innsbruck, Austria, January 26-28, 2011. Springer, Vienna, pp. 457-4609.

TIMOTHY, D. — MICHALKO, G. — IRIMIAS, A. (2022): Unconventional Tourist Mobility:
A Geography-oriented  Theoretical ~ Framework.  Sustainability  14.  (6494)
(https://doi.org/10.3390/su14116494)

TOTH J. (szerk.) (2021): Vilagfoldrajz. Akadémiai Kiadd, Budapest.
UPDIKE, J. (1997): Isten velink vonul. Eurépa Koényvkiado, Budapest.

VOLO, S. - IRIMIAS, A. (2021): Instagram: Visual Methods in Tourism Research. Annals of
Tourism Research 91, November, 103098 (https://doi.org/10.1016/j.annals.2020.103098)

WILLIAMS, A. — HALL, M. (2002): Tourism, Migration, Circulation and Mobility. In: Hall,
M. — Williams, A. (Eds): Tourism and Migration. Springer, Dordrecht, pp. 1-52.

ZENOBI, L. (2021): Mobility and Urban Space in Early Modern Europe: An Introduction.
Journal of Early Modern History 25: 1-10. (https://doi.org/10.1163/15700658-BJA10035)

A felhasznalt blogok listaja (letdltve: 2022. december 1-20. kdzott)

1. https://www.myglobalviewpoint.com 17. https://breathedreamgo.com

2. https://www.travelpayouts.com 18. http://www.oneikathetraveller.com
3. https://ofwhiskeyandwords.com 19. https://www.legalnomads.com

4. https://www.danflyingsolo.com 20. https://bemusedbackpacker.com

5. https://www.ytravelblog.com 21. https://twomonkeystravelgroup.com
6. https://theplanetd.com 22. https://twomonkeystravelgroup.com
7. https://lwww.theblondeabroad.com 23. https://uncorneredmarket.com

8. https://www.saltinourhair.com 24. https://handluggageonly.co.uk

9. https://www.heyciara.com 25. https://www.goatsontheroad.com
10. https://www.nomadicmatt.com 26. https://www.mywanderlust.pl

11. https://www.thebrokebackpacker.com 27. https://thirdeyetraveller.com

12. https://goingawesomeplaces.com 28. https://www.alexinwanderland.com
13. https://www.neverendingfootsteps.com 29. https://www.heynadine.com

14. https://www.joaoleitao.com 30. https://www.wanderingearl.com

15. https://expertvagabond.com 31. https://www.bemytravelmuse.com
16. https://www.thepoortraveler.net 32. https://'www.honeytrek.com

75


https://doi.org/10.1016/j.annals.2020.103098

T'VT Turisztikai és Vidékfejlesztési Tanulmanyok 2023 VIII. évfolyam 1.

33.

34.

35.

36.

37.

38.

39.

40.

41.

42.

43.

44,

45.

46.

471.

48.

49,

https://travelsofadam.com
https://www.jonesaroundtheworld.com
https://travelfreak.com
https://www.flyingthenest.tv
https://www.passporttoeden.com
https://www.adventurouskate.com

https://www.chasingthedonkey.com/thi
ngs-to-do-in-novi-sad-serbia-travel-
blog/

https://www.bigworldsmallpockets.co
m/novi-sad-serbia/

https://travellemming.com/things-to-
do-in-novi-sad/

https://www.theworldwasherefirst.com/
what-to-do-in-novi-sad/

https://onestep4ward.com/traveling-
serbia-hanging-novi-sad/

https://wander-lush.org/what-to-do-in-
novi-sad-serbia/

https://www.adventureswithluda.com/n
ovi-sad-serbia-travel-guide/

https://bookaweb.com/blog/explore-
novi-sad

https://www.mywanderlust.pl/visit-
kaunas-lithuania/

https://thirdeyetraveller.com/things-to-
do-in-kaunas-lithuania/

https://twomonkeystravelgroup.com/ka
unas-lithuania-itinerary/

76

50.

ol.

92.

53.

54,

55.

56.

S7.

58.

59.

60.

61.
62.
63.

szam

https://www.theworldwasherefirst.com/
what-to-do-in-kaunas/

https://brightnomad.net/visit-kaunas-
lithuania-city-guide/

https://www.sidewalksafari.com/2015/
12/is-kaunas-worth-visiting.html

https://www.trvbox.com/lovely-four-
day-itinerary-of-kaunas-lithuania-
recommendations-for-things-to-do-in-
the-city/

https://www.skyetravels.com/kaunas-
is-for-travelers/

https://velvetescape.com/day-trip-
kaunas/

https://pickvisa.com/blog/reasons-to-
travel-to-kaunas

https://culturetourist.com/destinations/I
uxembourg/esch2022-exploring-
another-side-of-luxembourg-at-the-
esch-region/

https://wonderfulwanderings.com/luxe
mbourg/

https://www.daivarepeckaite.com/en/2
012/10/esch-sur-alzette-luxembourg-
travel/

https://www.youtube.com/watch?v=wL
ifmcFU7Zo

https://novisad2022.rs/en/home-page/
https://kaunas2022.eu/en/
https://esch2022.1u/en/


https://www.youtube.com/watch?v=wLifmcFU7Zo
https://www.youtube.com/watch?v=wLifmcFU7Zo
https://novisad2022.rs/en/home-page/
https://kaunas2022.eu/en/

