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Absztrakt

A kulturalis 6rokség és a kulturalis turizmus fogyasztasdban a turistdk mellett a helyi lakosok,
valamint az egyetemi varosok esetén az egyetemista k6zosség is fontos szereploként azonosithato.

A kutatds feltdrja, hogy miként vélekedik az egyetemista korosztily a vérosokban elérhetd
kulturdlis programkinalatrdl, illetve, hogy mennyire jatszik fontos szerepet az ilyen jellegli
szolgaltatdsok megléte a jovobeli lakohelyiik megvalasztasdban. A vizsgdlat a Debreceni
Egyetemre, a Széchenyi Istvan Egyetemre ¢és a Pannon Egyetemre jaro hallgatok korében tortént
online kérdéives megkérdezéssel, melyre dsszesen 2066 értékelhetd valasz érkezett. A kitdltdk
beszamoltak az egyetemi varosukkal kapcsolatos véleményiikrdl és a szabadidejiikben végzett
kulturalis tevékenységekrol.

Eredmények alapjan a hallgatok tobbnyire pozitivan latjak varosukat és nagyra értékelik a
kulturalis programkinalat sokszintiségét. Emellett elmondhat6, hogy kapcsolat mutathat6 ki a
szabadidés kulturalis tevékenységek végzésének gyakorisdga és a telepiilési kulturalis
programkinalattal valo elégedettség kozott.

Kulcsszavak: kulturafogyasztas, egyetemistak, lakohelyvalasztas

Abstract

Besides the tourists, the local community and the university students can also be identified as
important actors regarding the consumption of cultural heritage and tourism.

The research reveals what university students think about the range of cultural programs available
in their cities, and how important is the existence of such services in their future residence choices.
The study was conducted using an online questionnaire among the students attending the University
of Debrecen, Széchenyi Istvan University and the University of Pannonia. The total evaluable
responses were 2066. The respondents reported their opinions toward their university towns and
their cultural activities in their free time.

Based on the results, students mostly have a positive view on their city and the diversity of cultural
program offerings. Besides, it can be said that there is a relationship between the frequency of
doing leisure cultural activities and the satisfaction with the offer of the available cultural programs.

Keywords: culture consumption, university students, choice of residence
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Bevezetés

A kulturdlis 6rokség €s a kulturalis turizmus keresleti oldalat tekintve a turistdk mellett a helyi
lakossag is kiemelt szereppel rendelkezik. Az egyetemi varosok esetén pedig nem szabad
figyelmen kiviil hagyni az egyetemista kozosség jelenlétét sem, hiszen 6k tevékenységiikkel
szamos varosi szolgaltatas aktiv fogyasztoi kozott talalhatdak meg.

A lakossag kulturalis turisztikai érdeklddése a szakirodalmi kutatdsok alapjan pozitivan hat a
desztinaciok ¢letére, hiszen a helyiektdl szarmazo bevételek hozzdjarulnak a vallalkozasok
sikerességéhez. Emellett, nem szabad figyelmen kiviil hagyni azt sem, hogy a telepiilések kulturalis
kinalata sok esetben a helyi kozosség kulturalis attitiidjét tiikrozi. Masrészt, a kulturalis 6rokségbol
val6 fogyasztas a lakossag életmindségét is ndvelheti.

Jelen kutatas kozéppontjaban a Debreceni Egyetem, a Széchenyi Istvan Egyetem és a Pannon
Egyetem hallgatoi allnak. A vizsgalat célja annak a feltarasa, hogy miként vélekedik az egyetemista
kozosség a sajat egyetemi varosanak kulturdlis életérdl, illetve, hogy milyen hatdst gyakorol az
ezzel valo elégedettség a kulturalis szabadidds tevékenységek végzésére a felsdoktatdsban tanuld
didksag esetén. Az adatfelvétel online kérddiv segitségével tortént 2019 novembere és 2020
novembere kozott. Osszesen 2066 valasz érkezett.

Az eredmények alapjan mindharom varos hallgat6i elégedettek voltak a telepiilésiik kulturalis
¢letével, de bizonyos teriileteken jovibeli fejlesztések sziikségességét is felismerték.

1. Szakirodalmi 6sszefoglalas

A kutatds kozéppontjaban harom olyan telepiilés (Debrecen, Gyor, Veszprém) all, mely nagy
hangstlyt helyez a kulturalis élet és attrakciok fejlesztésére. Ezek a varosok a kulturélis program-
¢s szolgaltataskinalatukat olyan eszkdzként azonositjak, mely kivalo lehetdséget biztosit a helyi
lakossag ¢letmindségének és kulturafogyasztdsanak novelésére, a lakohelyet keresok telepiilésre
vonzasara és megtartasara, valamint a helykotodés és helyi identitas kialakitasara.

A kulturalis programok €s szolgaltatasok fejlesztése a rendezvények €s attrakciok soksziniiségének
koszonhetben nehezen valaszthatd szét a kulturalis turizmus fejlesztésétdl. gy a
szakirodalomelemzés keretein beliil a témaval kapcsolatban mindenképpen érdemes szot ejteni a
kulturdlis (turisztikai) attrakciok fogyasztoirol és a hazai kultirafogyasztas jellemzdirdl, a helyi
identitas €s helykotddeés kialakulasarol, valamint a fiatalok lakohelyvalasztasi €s az egyetemistak
felsdoktatasi intézményvalasztasi preferencidirol.

1.1. A kulturélis attrakciok és a kultira fogyasztasa hazankban- fokuszban a helyi kozosségek

A kulturalis turizmus a turizmus egy dinamikusan fejl6dé aga (GASZNE BOSZ 2020), de a
kulturdlis jellegli attrakciok pontos lehatdroldsa és csoportositdsa a kultira soksziniiségének
koszonhetden nehéz feladat. A kiilonbozé nevezetességek fokuszpontjai eltérdek, egyes
latvanyossagok esetén a természeti elemek, mig masokndl a torténelmi, nemzeti sajatossagok
keriilnek jobban eldtérbe (BONN et al. 2007). Azonban altalanossagban igaznak mondhat6, hogy
a kulturélis attrakciok népszertiek a turistak (MOLINILLO — JAPUTRA 2017) és a helyi lakosok
(FORMADI — HUNYADI 2019) kérében. Fontos leszogezni, hogy bar a kultara jelenléte sok
esetben befolyasolja a latogatasi kedvet, a turistak els6dleges motivacioi kozott a tisztan kulturalis
indittatas csak ritkan figyelheté meg (UNWTO 2018).

A turizmusban érintett rétegek korét nem kizardlag turistdk alkotjadk. Napjainkban egyre
hangsulyosabb szerephez jutnak e téren a varosok és a kiilonb6z6é desztinaciok helyi lakosai
(GOELDNER - RITCHIE 2012, MICHALKO 2010, PINKE-SZIVA 2019, SZABO — HOJCSKA
2020). Annak ellenére, hogy a szakirodalomban kisszamu kutatas foglalkozik a helyiek kérdésével,
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az elmult években végzett vizsgalatok tobb esetben kimutattdk, hogy a népszerli turisztikai
térségekben allando lakhellyel rendelkezok turisztikai koltései ndvelik az attrakciok sikeres
miikddését (MIECZKOWSKI 1981, KOVACS 2018, STRACK 2019, UNWTO — IPSOS, 2019).
Ezen feliil a tarsadalmi feleldsségvallalasnak koszonhetden a helyiek is profitalnak a szolgaltatok
jelenlétébdl (STRACK 2018). Emellett, a desztinaciok kulturalis sajatossagai sok esetben a helyiek
izlésére épiilnek (RATZ — PUCZKO 2002), valamint a helyi rendezvények (pl. fesztivalok) a
lakossag ¢életmindségét novelhetik (FORMADI — HUNYADI 2019). Tovabba, KOVACS (2018)
kutatasi eredményei ravilagitottak, hogy a turizmushoz kothetd infrastrukturalis elemeket (pl.
konferenciakozpontok, szalloddk) a helyi/ térségi kozosség gyakran veszi igénybe csaladi
iinnepségek megrendezése esetén.

Az allando lakhellyel rendelkezdk fogyasztasai mellett érdemes goércsé ala venni a telepiiléseken
tartozkodasi hellyel rendelkezd egyéneket, hiszen 6k is hasznaljdk a turisztikai infrastruktira
kiilonbozo elemeit (pl. vendéglatas, rekreacids szolgaltatasok stb.). Koziilikk kiemelt helyet
foglalnak el az egyetemistak, akik lakohelyvalasztasi és utazasi dontéseivel, valamint jelenlétiik
gazdasagi hatasaival szamos kutatis foglalkozott a kozelmultban (ARVA — KONYVES 2010,
SOKOLOWICZ 2019, XIE — RITCHIE 2019).

Erdemes kiemelni, hogy a kulturalis turizmus a szabadidd mindségi eltdltése mellett mas modokon
is hatast gyakorolhat a helyi kozosségek életére, jolétére. Egyrészt munkahelyet biztosit (ISTOK
2004), masrészt pedig a helyi hagyomanyok és értékek dpolasaban és megdvasaban jatszik szerepet
(TOTHNE KARDOS 2016). Mindezeken tul a helyiek igényeit figyelembe vevé fejlesztési
torekvések a telepiilések ¢és desztinaciok versenyképességét is meghatirozhatjdk, melyek
eredményeként nem csupan a kozosségi terek ujulhatnak meg, de a kulturalis jellegli szolgaltatasok
szamaban novekedés kovetkezhet be. Ez eldsegitheti az életkoriilmények javulasat, a telepiilések
vonzo6 lakohelyként vald megjelenését, valamint az objektiv és szubjektiv életmindség novekedését
(RUDAN 2010, VONG 2013, RATZ 2014).

A kultarafogyasztast egyébként szdmos tényezd befolyasolja. A jovedelmi helyzet és a kulturalis
szolgaltatdsok arai mellett (KSH 2018), az életkor (PAVLUSKA — JAKOPANECZ — TOROCSIK
2018. 2018), az iskolazottsag (CSAPO et al. 2018), a vallas (PUSZTAI 2011) és a lakohely
(SZEKELY — SZABO 2017) is képes ra hatast gyakorolni.

A témaval kapcsolatos kutatasok alapjan elmondhatd, a 18-30 év kozottiek korében a popularis
kultira elemei 6rvendtek a legnagyobb népszeriiségnek. Ilyenek példaul a konnylizenei fesztivalok,
a szorakozohelyek rendezvényein valo részvétel, vagy a zenehallgatds. A kdnnyen emészthetd,
populéris kultira népszeriiségét mutatja, hogy a felmérésekbe bevont fiatalok a miivészeti agak
koziil a pop, a rock, a modern tdnc €s az utcai miivészet (street art) irant mutattdk a legnagyobb
érdeklédést. A hagyomanyosan magas kulturalis értekkel bird miifajokat, mint példaul az operat, a
balettet, a klasszikus zenét ¢s a festészetet szinte teljes mértékben elutasitottak a valaszadok. A
kutatasi jelentések rdmutattak, hogy a szinhdz, a musical €és az irodalom irdnt sem lelkesedtek
igazén a fiatalok (FANTA TRENDRIPORT 2008).

Ezzel 6sszhangban FORMADI és szerzétarsai (2019) kutatasaik soran kimutattak, hogy az Y
generacio szamara a konnyedebb kulturdlis értékek felfedezése, valamint a gasztrondémiai jellegli
élmények gylijtése nagyobb hangsulyt kap a szabadidds utazasok alkalmaval, mint az idsebb
generaciok esetén.

1.2. Helyi identités és helykotodés

HIDALGO és HERNANDEZ (2001) szerint a helykotddés nem mas, mint a helyek és az emberek
kozotti erzelmi kapcsolat, ami gyakran egy bizonyos hely iranti elkételezddes formajaban jelenik
meg a modern tarsadalmakban (MARIEN 2013). URBANNE TREUTZ (2017) munkéja alapjan a
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helykotddés harom lépcsé mentén irhatd le a legjobban. Legtigabb értelmezésben ,,generikus
helyfiiggdségrol” beszélhetlink, mely esetén nem a helyhez, hanem ink4dbb annak bizonyos
tulajdonsagaihoz kothetd a kotddés. Ennél sziikebb értelmezés esetén foldrajzi helydependencia
figyelhetd meg, ahol mar erdsebb a kapcsolat a hely ¢és az ember kozott. A legsziikebb felfogas a
helyko6tédés vagy a helyi identitas, melyben erds egyéni jelentéstartalom mutathaté ki, valamint az
egyén és az adott helyszin kozott kapcsolat hosszabb multra tekint vissza (DULL 2009,
URBANNE TREUTZ 2017).Ett6] eltéréen LIVINGSTON, BAILEY és KEARNS (2008) szerint
a fogalom konnyebb értelmezése érdekében érdemesebb az emociondlis €és a funkcionalis
helykotddést elkiiloniteni. Az el6bbi inkdbb az élményszerzésre, az utdbbi pedig az €letstilusra utal.

SCANNELL ¢és GIFFORD (2010) komplex médon kozelitett a helykotddés felé. Munkajukban
harom f6 dimenzi6 kiilonitenek el. Az elsé a személy, aki személyes tapasztalatai, vallasi és
torténelmi érzései, valamint a kiilonbozo kulturalis csoportokhoz valo tartozas alapjan alakitja ki a
helyhez val6 kotddése nagysagat. A masodik dimenzi6 a hely, ami egyszerre szocialis €s fizikai
tér, a maga természeti és épitészeti kdrnyezetének minden sajatossdgaval. A harmadik dimenzio
pedig a folyamat, ami Osszekapcsolja a személyt és a helyet. Ezt az érzelmek (boldogsag,
biliszkeség, szeretet), a megismerés (emlékezet, ismeret, sémak, jelentés) és a viselkedés (kdzelség
fenntartasa, hely jjaépitése) 6tvozésével képes elérni.

Az identitas-alapti megkozelitések egyre hangsulyosabban keriilnek el6térbe a varosmarketinggel
kapcsolatban (PISKOTI 2016). EBERLE GAMBERG és GRAMBERG (2004) tanulmanyukban
ot elemet kiilonboztetnek meg egymastdl a varosidentitassal 0sszefiiggésben. Ezek a varoskép, az
¢letmindség, az értékek, a munkalehetdség és a bérek, valamint az anyagi eréforrasok és terhek.
EBERT (2004) szerint két elemre érdemesebb fokuszalni a téméval kapcsolatban. Ezek a
telepiilésrdl kialakult kép és Osszebenyomdsok, valamint maga az egyén és az O hellyel
kapcsolatban kialakitott kdtddései. Azt azonban le kell szdgezni, hogy a varosrol kialakult képet
jelentésen meghatirozzdk a benne €16 egyének és az O telepiiléssel kapcsolatos meglatasaik
(PISKOTI 2016). KERR és OLIVER (2015) munkdja is ezt erdsiti, a szerzparos tanulmanyaban
szintén a helyi lakosok ¢és a helyrél mutatott kép kozotti erdteljes kapcsolatot hangsulyozzak,
ramutatnak, hogy az effajta belsd tényezdk mellett a kiilsd hatasok is befolyasoljak a varosokrol
elénk tarulo képet és ezaltal a helykotodést.

A turizmus szintén képest hatast gyakorolni a helykétddés kialakulasara. SZABO (2020) szerint a
turistakban utazasaik soran gyakran alakul ki egyfajta kotodés a meglatogatott desztinaciok irant,
mely pozitivan befolyasolhatja az adott telepiilés vagy régio életét. Egyrészt, a helyi tradiciok
megismerése altal nagyobb feleldsségtudat alakulhat ki a vendégekben a hagyoményokat 6rzo
lakosokkal szemben. Masrészt pedig a helyiekkel kapcsolatos szimpéatia fenntarthato viselkedésre
0sztondzheti a vendégeket.

1.3. Fiatalok lakohelyvalasztasi preferenciai

A magyar lakossag lakohelyvalasztasi dontéseit tobb hazai kutats vette gorcsd ala az elmult
években. Ezek eredményei alapjan elmondhat6, hogy a letelepedés szempontjabol azok a
telepiilések tudnak versenyképesek maradni, ahol biztositottak a tarsadalmi, gazdasagi és
kornyezeti infrastruktara elemei, valamint a helyiek magas ¢életszinvonala. A magyarok azokra a
helyekre koltdoznek szivesen, ahol megfeleld a kozbiztonsag, az infrastruktura, a lakokornyezet
allapota, valamint az egészségligyi szolgaltatasok szinvonala. Ezzel szemben a zstfolt, szennyezett
és egészségtelen lakokornyezetet és az ellenséges lakokozosségeket kifejezetten keriilik a
letelepedni vagyok (KOLTAI — GALAMBOSNE TISZBERGER 2014, KOLTAI 2014, FEKETE-
BERZSENY1 2018).

A kutatds kozéppontjaban 4ll6 egyetemista korosztaly lakohelyvalasztasi dontéseivel tobb
tanulmany foglalkozott a kézelmultban. FRENKEL, BENDIT és KAPLAN 2013-as kutatasai
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szerint az egyetemet frissen befejezett hallgatok tobb szempontot vesznek figyelembe lakohelytik
megvalasztasa soran. A telepiilések gazdasagi és tarsadalmi helyzete kiemelkedo jelentdséggel bir,
de a lakhatési koriilmények és annak koltségei is meghatarozdak. Dontéseik meghozataldnal a
fentieken kiviil figyelembe veszik még a munkahelyiikre torténd bejarassal kapcsolatos koltségeket
¢s 1dot, valamint a telepiiléseken elérhetd kulturalis program- és szolgaltataskinalat mennyiségét és
mindségét. A kulturdlis és szabadid0s rendezvények és események szerepének fontossagat
SOKOLOWICZ (2019) kutatésai szintén megerdsitették.

Altalanossagban elmondhatd, hogy azok a telepiilések, melyek sokszinii kulturalis élettel
rendelkeznek, kedvelt célpontot jelentenek a magasabb végzettséggel rendelkezd, kreativ és
innovativ emberek szdmara. A kulturalis €letbe sokat fektetd telepiilések tehat képesek magukhoz
vonzani és megtartani a jol kvalifikalt munkavallalokat (LANDRY — WOOD, 2003 in PALFI,
2019).

2019-ben KOVACS és GOROG a Szegedi Tudoményegyetemen végeztek vizsgalatokat azzal
kapcsolatban, hogy az alapszakos hallgatok milyen szempontokat vesznek figyelembe, amikor
mesterképzésiik ,,otthonaul” szolgald telepiilést valasztanak. A végzés kozelében és a frissen
végzett hallgatok korében a legfontosabb tényezok a bérek, az életszinvonal, a lakdkdrnyezet,
valamint a szabadidds szorakozasi és pihenési lehetdségek voltak.

A hallgatoknak kivanatosak a vonzé és élhetd telepiilések (KURATH — SIPOS 2019), melyek
kiemelkedd szorakozasi és kikapcsolodasi lehetéségeket kinalnak szamukra (CSUKA — BANASZ
2014). Fontos leszogezni, hogy a didkok felsdoktatasi intézmény valasztasi dontéseik soran eldszor
szakot, majd egyetemet valasztanak, csak ezutan kerill sorra a varosrél valo dontés. Igy az

intézmények presztizse €és a kinalt szakok mennyisége és mindségi szintén fontos szempont a
hallgatok szamara (KOSZTYAN et al. 2019).

2. Médszertan

Jelen kutatds célja annak a feltardsa, hogy hogyan befolydsolja az egyetemista kozosséget a
kulturdlis programkindlat a szabadidds tevékenységek megvalasztasdban €s az egyetemi
varosukkal val6 megelégedettségében. A vizsgélat kozéppontjdban a Debreceni Egyetem, a
Széchenyi Istvan Egyetem ¢€s a Pannon Egyetem hallgatoi alltak.

A kutatas kezdetén felallitott kutatasi kérdések a kovetkezok voltak:
e KI: Milyennek latjak egyetemi varosukat (Debrecen, GyOr, Veszprém) a hallgatok?

e K2: Mennyire fontosak a kulturdlis szabadiddés tevékenységek a lakohely megvalasztasi
dontéseikben?

e K3: Melyek azok a teriiletek, amelyeknél fejlesztések eszkdzolését l1atjak sziikségesnek a
hallgatok?

e K4: Milyen tipust szabadidds tevékenységet végeznek a hallgatok a leggyakrabban?

e KS5: Milyen kapcsolat figyelhetd meg a varosokban elérhetd kulturalis programkinélattal
elégedett hallgatok és a kiilonbozd kulturalis szabadidds tevékenységek végzése kdzott?

Az irodalmi attekintés ¢és a kutatdsi kérdések alapjan az aldbbi hipotézisek kertiltek
megfogalmazasra:

e HI: A kutatasba bevont egyetemistdk szamara fontos, hogy lakohelyiik a j6 tarsadalmi (pl.
telepiilés kozosségi élete) és gazdasagi (pl. munkalehetdségek, infrastruktira, lakhatasi és
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megélhetési koltségek) adottsdgok mellett kulturalis szolgaltatasokat és programokat is
kinaljon szamukra.

e H2: A felmérésben részt vevo hallgatok leginkabb a popularis kultara irant érdeklédnek.

e H3: A kulturdlis fogyasztasban aktivabb hallgatok elégedettebbek a varosuk kulturalis
¢letével.

A kutatas kvantitativ jellegli, az adatfelvétel online kérddives megkérdezés segitségével tortént a
harom egyetemi varos (Debrecen, Gyor, Veszprém) hallgatoinak korében 2019 novembere és 2020
novembere k6zott. A kérdbiv tesztelése a Pannon Egyetemre jard felsGoktatasi szak-, alap-, mester-
, illetve PhD képzésre jard hallgatok bevondsaval tortént 2019 novemberében. A véglegesitett
elektronikus kérddiv a kozosségi média olyan csoportjaiban keriilt megosztasra, melynek tagjai a
kutatés célcsoportjat képezo egyetemistak voltak. Az adatfelvétel véletlen mintavétel keretein beliil

tortént. A kérdoiv hasznalata lehetové tette az adatok sztenderdizalt formaban vald begyiijtését
(MITEV 2019).

A kérddiv hat fobb blokkbol allt, melybdl jelen kutatdshoz harom kérdéscsoport keriilt
felhasznalasra (demografia, szabadidds tevékenységek, telepiilési sajatossagok értékelése).
Osszesen 2066 darab értékelhetd vélasz érkezett, melybol 1139-et a Debreceni Egyetem, 626-ot a
Széchenyi Istvan Egyetem és 301-et a Pannon Egyetem hallgatéi kiildtek be. A beérkezett
kitoltésekkel kapcsolatban elmondhat6, hogy a hallgatoi szam tekintetében reprezentativ a kutatas,
hiszen mindharom intézmény esetén az Osszhallgatoi 1étszam 5%-a valaszolta meg a kérdéséket.

A valaszok begytijtése a Limesurvey kérddivszerkesztd szoftver, az eredmények kiértékelése és a
statisztikai elemzések pedig az SPSS Version 25 és az Excel programcsomagok segitségével
torténtek.

3. A kutatas eredményei

Els6ként a kitoltdk demografia és képzési adatai keriilnek bemutatasra. A kitoltd hallgatok 71,4%-
a nd, 28,6%-a feérfi volt. Az ¢életkoruk 18 €s 57 év kozott mozgott, melynek oka, hogy levelezds
hallgatok is képviseltették magukat a mintaban. Az atlagéletkor 23,02 év, az életkorok medianja
21, modusza pedig 20 év volt.

Az allando lakohely szerinti megoszlas az 1. dbran lathato.

8. abra. A Kitoltok allando lakohely szerinti megoszlasa

mfalu mkisvaros mkozépvaros Mnagyvaros mmetropolisz

Forras: sajat szerkesztés a kérdoives felmérés alapjan
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A vélaszadok tobbsége faluban (5000 fonél kisebb telepiilés) és nagyvarosban (100 ezer és 1 millid
6 kozotti telepiilés) élt, de jelentés még a kisvarosokban (5 ¢és 20 ezer f6), valamint a
kozépvarosokban (20 és 100 ezer) lakok aranya. Legkisebb szazalékban a metropoliszok (1 millio
fonél nagyobb) lakosai voltak megtalalhatdak a mintaban.

A kitolt6 hallgatok tobbsége a tanulmanyai alatt kollégiumban (31,5%), vagy sziildkkel kdzosen a
csaladi otthonban (30,7%) lakott, rajtuk kiviil albérletben (21,8%) és sajat ingatlanjukban (14,5%)
éltek még a hallgatok. 1,5%-uk jeldlte ennél a kérdésnél az egyéb opciot.

A képzési adatokkal kapcsolatban elmondhato, hogy a kitoltdk legnagyobb része a Debreceni
Egyetemrdl (55,1%) érkezett, ezt kovette a Széchenyi Istvan Egyetem (30,3%) és a Pannon
Egyetem (14,6%).

A képzési szint szerinti megoszlas a 2. abran lathato.

0. abra. A hallgatok képzési szint szerinti megoszlasa

m felsdoktatasi szakképzés m alapképzés B mesterképzés
W posztgradualis képzés m PhD képzés

71,27%

Forras: sajat szerkesztés a kérddives felmérés alapjan

Ahogy a 2. 4bra mutatja a vélaszaddk jelentds tobbsége alapképzésre jart, ezt kovette a
mesterképzés, a felsdoktatasi szakképzés, a PhD képzés, valamint a posztgradualis képzés. A
képzési forma tekintetében elmondhato, hogy a kit6ltok 81,9%-a nappali, 18,9%-a pedig levelezo
tagozatos volt.

A demografia és a képzési adatok utan a hallgatok arrdl is beszamoltak, hogy milyennek latjak a
varost, ahol tanulmanyaikat folytatjak. Ennek vizsgélatara azt kértem a hallgatoktol, hogy egy 10
elembdl 4allo listat értékeljenek aszerint, hogy mennyire tartjdk azt igaznak az egyetemi varosuk
esetén. Az értékelést egy 1-5-ig tartd skalan tehették meg, ahol az 1= teljes mértékben egyetértek,
és 5= egyaltalan nem értek egyet.

A lista az alabbi jellemzOkbdl allt: modern, csendes, tiszta, ,,z61d”, biztonsagos, vendégszereto,
kulturalisan pezsg0, turisztikai célpont, ipari kozpont, folyamatosan fejlédo.

A hallgatok altal a kiilonb6z6 jellemzokre adott értékelések varosonként (atlag, modusz) az 1.
tablazatban keriiltek 0sszefoglalasra. Mivel a skala forditott (1= teljes mértékben egyetértek, 5=
egyaltalan nem érték egyet), igy minél alacsonyabbak a tablazatban szerepld értékek, annal
igazabbnak gondoljak azt a hallgatok sajat egyetemi varosukra nézve.
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2. tablazat. A varosi jellemzékre adott értékelések

Debrecen Gyor Veszprém

atlag | modusz | atlag | modusz | atlag | modusz
modern 2,79 |2 2,40 |2 3,09 |3
csendes 3,0774 3,05 |3 2,48 |2
tiszta 2,526 |2 2,25 |2 22 |2
,,z01d” 2,58 |2 2,50 |2 2,42 |2
biztonsagos 2,252 |2 2,27 |2 2,05 |2
vendégszeretd 2,241 |2 2,02 |2 1,96 |2
kulturalisan pezsgd 2,221 |2 191 |1 2,26 |2
turisztikai célpont 2,391 |2 2,09 |2 2,22 |2
ipari kdzpont 3,145 |3 2,13 |1 3,36 |4
folyamatosan fejlodo 2,054 |2 1,62 |1 2,15 |2

Forras: sajat szerkesztés a kérdoives felmerés alapjan

Ahogy a tablazatbol kiolvashatd csekély kiilonbségek figyelhetdek meg a hallgatok véleményében
a varosokrol kialakult kép tekintetében. A kitdltok valaszai alapjan Debrecen kulturalisan pezsgo,
turisztikai célpont és egy folyamatosan fejlddd telepiilés. Ehhez hasonléan Gydr tiszta,
biztonsagos, vendégszeretd, kulturdlisan pezsgd, érdekes turisztikai célpont, ipari kozpont és egy
folyamatosan fejlédd varos. Veszprémet mar kicsit masképp lattak a hallgatok, szerintiik a varos
folyamatosan fejlodo, tiszta, biztonsagos, vendégszeretd, kulturalisan pezsgé és kedvelt turisztikai

célpont.

A hallgatok arrél is szamot adtak, hogy véleményiik szerint milyen tipusu fejlesztéseket lenne
érdemes eszk6zoIni az egyetemi varosukban. Ezzel kapcsolatban egy nyolc elemi listabol kellett
kivalasztaniuk azt a harom fejlesztési irdnyt, melyet sziikségesnek tartanak a telepiilések jobba

tétele érdekeben. Ez a 3. 4bran kertilt 6sszefoglalasra.
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10. abra. Hallgaték altal meghatarozott fejlesztési iranyok

*Kozlekedés (71,5%)

*Munkahelyteremtés
(57,1%)

*Varosi szolgaltatas (41,8%)

Debrecen

*Kozlekedés (79,9%)

* Varosi szolgaltatasok
(49,5%)

*Munkhelyteremtés (35,5%)/
Kultara (35,3%)

*Kozlekedés (58,1%)

*Kultara (44,9%)

*Munkahelyteremtés
(42,5%)

Veszprém

Forras: sajat szerkesztés a kérdoives felmérés alapjan

Ahogy a 3. dbra mutatja, a hallgatok véleményében kevés eltérés figyelheté meg, a fejlesztési
iranyok egybecsengenek.

Ezt kdvetden a kitoltok egy 1-5 tartd skalan (ahol az 1= egyaltalan nem fontos, és 5= nagyon fontos)
értékeltek az altalam felsorolt tényezdket és azok fontossagat lakohelyvalasztasi dontéseik
meghozatalakor (2. tablazat).
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3. tablazat. A lakéhelyvalasztast befolyasolé tényezok fontossaganak atlaga

Tényezé Atlag
munkalehetéségek 4,67
lakhatasi és megélhetési koltségek 4,66
kozbiztonsag 4,43
egészseégligyl szolgaltatasok 4,43
telepiilés megkdzelithetdsége 4,40
infrastruktara 4,33
pihenési, feltoltddési lehetdségek 3,86
vasarlasi lehetdségek 3,86
helyi tomegkdzlekedés 3,72
kulturalis szolgaltatasok 3,62
parkolasi lehetdségek 3,60
szorakozasi lehetoségek 3,56
varosi szolgaltatasok 3,43
kulturalis rendezvények 3,34
teleptilés kozosségi €lete 3,17
kerékparozasi lehetdségek 2,94
varosi szabadidds programok 2,89
miivészeti kozosségek 2,63

Forras: sajat szerkesztés a kérdoives felmérés alapjan

A tablazatban szerepld eredmények alapjan elmondhatd, hogy a hallgatok szdmara a
legfontosabbak a munkalehetdségek (4,67), a lakhatdsi és megélhetési koltségek (4,66), a
kozbiztonsag (4,43), az egészségligyi szolgaltatasok (4,43) és a teleplilés megkozelithetdsége (4,4)
voltak, de a kozepesnél (3) magasabbra értékelték a kulturalis szolgaltatasok (3,62) és
rendezvények (3,34) meglétét is.

A hallgatok az altaluk végzett szabadidds tevékenységekrdl is szdmot adtak. Ehhez a kitoltoknek
egy 16 elemi, kulturdlis jellegli szabadidds tevékenységeket tartalmazo lista esetén kellett
kivalasztaniuk, hogy milyen gyakran (soha; ritkdbban, mint évente; évente néhanyszor; havonta
néhanyszor; hetente néhanyszor; naponta) végzik az adott tevékenységeket.

Az eredmények szerint a hallgatok leggyakrabban az alabbiakkal toltik szabadidejiiket:
e Ujsagolvasas;
e radiohallgatas, tévénézés;

e kdnyvolvasas.
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A legritkabban pedig az alabbiakkal foglalkoztak:
e hangversenyen valo részvétel;
e miivészeti kiallitdsok és miizeumok latogatasa;
e miivészmozi vetitésen valo részvétel.

Intézményenként szinte egyaltalan nem volt kiillonbség a kitoltok szokasai kozott, de elmondhatd,
hogy Debrecen valaszaddi tobbszor iilnek le a tv és radid elé, a Veszprém diaksagat képviseld
kitoltok pedig a miivészeti tevékenységek végzése terén aktivabb.

A kulturdlis élettel vald elégedettség és a végzett kulturalis szabadidds tevékenységek kozotti
kapcsolatot a Kendall-féle tau (1) hasznalataval vizsgaltam. A kulturalis élettel vald elégedettséget
a ,,Mennyire tartja kulturalisan pezsgének az egyetemi telepiilését?” kérdéssel mértem, mely
esetében egy 1-5-ig tartd skalan tehették meg, ahol az 1= teljes mértékben egyetértek, és 5=
egyaltalan nem értek egyet.

A Kendall-féle tau (1) alkalmazasanak oka, hogy mindkét valtozo numerikus és sorrendi, valamint,
hogy az adatok nagy szamban tartalmaznak azonos rangszamokat (MALHOTRA — SIMON 2017).
A mérdszam a Pearson-féle korrelacids egyiitthatohoz hasonldan értelmezhetd. Ha a tau (1) értéke
0 alatti nincs, ha 0,2 alatti gyenge, ha 0,2-0,7 kozotti kdzepesen erds, ha 0,7 feletti akkor pedig erds
kapcsolat feltételezhetd (SAJTOS — MITEV 2007). A rangkorrelacids vizsgalat eredményeként
kapott T értékek a 3. tablazatban keriiltek bemutatésra.

4., tablazat: A rangkorrelacios vizsgalat eredménye (Kendall-féle tau (1) értékek)

Mennyire tartja
kulturalisan pezsgonek a
telepiilést?

konyvtarba jaras -

Szabadidbs tevékenységek végzése/ kulturdlis élettel valo
elégedettség

szinhazi el6adas megtekintése -0,039

multiplex mozi latogatas (pl. Cinema City) -
mivészmozi latogatas -

hangversenyen valo részvétel -

konnylizenei koncert meghallgatasa -0,039
kulturdlis rendezvény (pl. gasztrondmiai vagy milvészeti -0.039
fesztival) meglatogatasa ’
miivészeti kiallitds vagy mizeum meglatogatasa -
radiohallgatés, tévénézés -0,044

konyvolvasas -

ujsagolvasas (online vagy offline) -
miuvészeti tevékenység végzése (pl. tanc, zenélés, festészet,
fotozas)

szérakozohely, kocsma latogatasa -
étterem, kdvézo szolgéltatdsainak igénybe vétele -
vésarolgatas -
sportrendezvényeken vald részvétel (nézoként) -0,069

Forras: sajat szerkesztés a kérddives felmérés alapjan

Ahogy a tablazatbol kiolvashatd 5 esetben figyelhetd meg szignifikans kapcsolat a tényezok kozott
(a kihuzott négyzetek a nem szignifikdns kapcsolatokat jelolik). A szignifikdns eredmények
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mindegyike gyenge kapcsolatot feltételez (1<0,2). A vizsgalat alapjan elmondhato, hogy azok a
hallgatok, akik kulturalisan pezsgébbnek tartjak egyetemi varosukat gyakrabban jarnak szinhazba,
konnytlizenei koncertekre, kulturdlis rendezvényekre, valamint sportrendezvényekre, illetve
tobbszor iilnek le a radio és televizio elé.

4. Osszegzés

Jelen kutatds célja annak a bemutatdsa volt, hogy miként vélekedik az egyetemista kozosség
Debrecen, Gyor €s Veszprém kulturalis programkinalatarol és a varosi kulturalis szolgaltatdsok
szinvonalar6l. Emellett gorcsé ala keriilt, hogy melyek azok a kulturalis tevékenységek, amiket a
hallgatok gyakran végeznek szabadidejiikben, illetve, hogy mennyire befolyasolja ezt a kulturalis
programkindlattal valo elégedettségiik.

A kutatés kezdetén felallitott elsé hipotézis, mely szerint a kutatasba bevont egyetemistak szamara
fontos, hogy lakohelyiik a jo tarsadalmi (pl. telepiilés kozosségi élete, kozbiztonsaga) és gazdasagi
(pl. munkalehetdségek, infrastruktira, lakhatasi és megélhetési koltségek) adottsagok mellett
kulturalis szolgaltatasokat és programokat is kinaljon szamukra csak részben nyert igazolast. A
kérdodives felmérés eredményei alapjan a vizsgalatban részt vevo hallgatok szamara leginkabb a
gazdasagi tényezOk a fontosak (pl. munkalehetdségek, lakhatasi és megélhetési koltségek), ezt
kovetik a kozbiztonsag, az egészségligy €s a megkozelithetdség. A tarsadalmi szempontok (pl.
kozosségi élet, mlivészeti kozosség) azonban hattérbe szorulnak a lakohelyvalasztas soran. Ezzel
szemben a kulturélis szolgaltatasok és programok fontossdgat kdzepesre értékeltek a kitoltok. A
varosokban sziikséges fejlesztéseket szinten a fentiekkel kapcsolatban azonositottak (pl.
kozlekedés, munkahelyteremtés, kultara).

A masodik hipotézis, melyben azt dllitom, hogy a felmérésben részt vevd hallgatok leginkabb a
popularis kultara irant érdeklédnek bizonyitast nyert. A kitoltok a ,,kevesebb erdfeszitést” igényld
tevékenységeket (jsagolvasas, radidhallgatas, tévénézés, kdnyvolvasés) részesitik elényben a
magaskultira elemeivel szemben (pl. hangversenyek, kiallitdsok, mizeumok, miivészmozik).

A harmadik hipotézis, mely szerint a kulturélis fogyasztasban aktivabb hallgatok elégedettebbek a
varosuk kulturalis életével igazolast nyert, hiszen azok a hallgatok, akik gyakrabban végeznek
kultrara épiilé szabadidds tevékenységet varosuk kulturalis életével is elégedettebbnek
mutatkoznak.

Az eredmények alapjan elmondhatd tovabba, hogy az egyetemistdk alapvetden pozitivan
tekintenek sajat egyetemi varosukra. Mindhdrom telepiilést a turizmusban kiemelkedd, pezsgd
kulturalis ¢€lettel rendelkezd, folyamatosan fejlodo varosként jellemezték a kitoltok.

Osszeségében elmondhato, hogy a megkérdezett egyetemistak szamaéra a kulturalis programkinalat
megléte fontos szerepet jatszik abban, hogy hova koltdznek a jovdben, illetve abban, hogy milyen
gyakran fogyasztjdk a kultura kiilonb6z0 elemeit. Ezek a tényezdk tehat nagymértékben
meghatarozzak a telepiilés irant érzett kotddés és identitads mértékét is.
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