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Absztrakt

Karpatalja Europa egyik olyan térsége, ahol az évszazadok alatt szd&mos impériumvaltas
kovetkeztében kiilonb6z6 nemzetiségli és vallasi emberek telepedtek meg, melynek
eredményeként egy egészen egyedi etnokulturalis kozeg alakult ki a teriileten. A kiilonb6z6 népek,
nemzetiségek tobbsege, mint példaul a magyarok, romanok, szlovakok, svabok, romak, ruszinok,
ukranok ¢€s oroszok, maig Orzik néprajzi, kulturalis és valldsi hagyomanyaikat, kulinaris
jellegzetességeiket. A tobb évszazados egyiittélésnek koszonhetden ugy a nyelv, mint a kiilonb6z6
népi hagyomanyok és a gasztronomia teriiletén is megfigyelheté a keveredés, melynek
kovetkeztében létrejottek a mai Karpatalja sajatos jellemvonésai: az egyedi vendégszeretet, a
népmiivészeti és kulindris sokszinlis€g, a Karpatikumként is emlegetett helyi termékek. Ez
utobbiak képezik kutatasunk kiindulépontjat is, melyben igyekszink bepillantast nyujtani a
Karpataljan eldallitott hagyomanyos téji termelési kultirdhoz kothetd termékek valtozatos
kinalataba, tovabba ravilagitani az azokban rejld turisztikai lehetoségekre.

Kulcsszavak: Karpatalja, helyi termékek, turizmus, turisztikai lehetdség, védjegy
Abstract

Transcarpathia is one of the regions in Europe where, over the centuries, people of different
nationalities and religions have settled as a result of numerous empire changes, resulting in a very
unique ethno-cultural environment in the area. Most of the nationalities, such as Hungarians,
Romanians, Slovaks, Swabians, Romani, Ruthenians, Ukrainians and Russians, still preserve their
ethnographic, cultural and religious traditions and culinary characteristics. The centuries of
coexistence, a mixture of languages, different folk traditions and gastronomy, resulted in the special
features of today's Transcarpathia: unique hospitality, folk art and culinary diversity, as well as
local products also referred to in Hungarian as the Carpathicums. The latter are also the starting
point of our research, in which we try to provide an insight into the diverse range of products related
to the traditional production culture in Transcarpathia, as well as to highlight the tourism
opportunities hidden in them.

Keywords: Zakarpattia Oblast, local products, turism, touristic opportunity, brand
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Bevezetés

Karpataljan a helyi termékek tobb, egyiittes tényez6 hatasanak kdvetkeztében fejlodtek és alakultak
ki, s ezen tényezOk rovid ismertetése elengedhetetlen a kutatasi témahoz fiz6dd folyamatok és
Osszefiiggések megértése és attekintése szempontjabol. Ezek kozil els6ként megemlitend6 a
megye sajatos fekvése és valtozatos természeti adottsagai, hiszen terlletének 80%-a alacsony- és
kdzépmagas hegyvidék. Ehhez tarsul a gazdasagi kdzpontoktol vald periférikus fekvés, igy
Osszességében egy sajatos élettér és kulturalis kozeg jellemzi a karpataljai létet. Evszazadokon
keresztiil teriiletén cseréltek portékat az eltéré tajegységek lakosai — ezeken a helyszineken
alakultak ki a vidék nagyobb teleplilései. Masrészt, a gazdasagilag nehezen hasznosithat6 térszin
és a periférikus helyzet eredményezte, hogy a vidék lakossaganak nagyobb része még ma is
falvakban ¢l (63%), ami eldsegitette az itt ¢l kozOsségek hagyomanyainak konzervalasat
(BERGHAUER — FODOR 2018).

Sajatos tényezOként emelhetjiik ki a teriilet soknemzetiségti jellegét — tébb mint szdz nemzet
képvisel6i élnek a megyében, igaz kozilik csak nyolc aranya haladja meg a 0,1%-ot (1. abra).
Karpétalja népességet tekintve az allamalkotd ukran képezi a lakossag tulnyomo részét (2001 —
80,5%). A megye legnagyobb nemzetisege a magyarsag, melynek, lélekszama a becslések szerint
a legutdbbi (2001-es) ukrajnai nepszamlalas ota 20 ezerrel csokkent — ma kozel 131 ezer fére
tehetd. Karpatalja nemzetiségeinek rangsoraban a harmadik helyen a romansag szerepel 32 ezres
lelekszamaval (2,6%) és az orosz lakossag, mely a megye leggyorsabban fogyd nemzetisége (31
ezer, 2,5%). Kisebb létszdmban jelen vannak mas nemzetiségek is (szlovakok, lengyelek,
németek), és a nemzetiségi képet tovabb szinesitik az ukran—ruszin lakossag kiilonb6z6 néprajzi
elemei (lemkok, bojkok, huculok, dolisnyakok). Annak ellenére, hogy a hivatalos statisztika csak
kozel 10 ezer ruszint tart nyilvan, turisztikai tekintetben nagy vonzerét képez egyedi kulturajuk és
¢16 hagyomanyaik (BERGHAUER — FODOR 2014; TATRAI et al. 2018).

1. dbra. Karpatalja nemzetiségi 0sszetétele

N @]_ LEy Gy Nemzetiségek
I T B ukrin

S - ’
Lakossagszam -
magyar
Nagy rd 170 000 A
\-\. dﬁﬂi\' (' 100 000 - Farasn
4 h 50 000
.5 \g\ 7 25000 - OIOSZ
A cigany
\Q I’cren%u /ura\ I sk
;.’y . é anau jarm ( Ank; SZzlova
s sz Meg, - német
Jye

\Szolyvai ﬂmfv \ ORbne s belorusz

Jarashatar

[ Megyehatar ROMANIA

s Orszaghatar o 125 2 50 75 100
Kilométer

Forras: MOLNAR — MOLNAR D. 2005 alapjan sajat szerkesztés

58



A nemzetiségi soksziniiséghez hasonloan Karpatalja sajatos vonasai kozé tartozik a valtozatos
vallasi osszetétel. A vidék legbefolyasosabb vallasi felekezete a gorogkeleti (ortodox vagy
pravoszlav) — a pravoszlav hivek szdma 650 ezerre teheté. Masodik helyen, 340 ezer fOs
lélekszammal, a gorog katolikus egyhaz taladlhatd. Soraiba foként ukran hivek, illetve kis szamu
(9%) magyarsag tartozik. Karpéataljan a reformétus vallast ,,magyar vallasként” tartjak szamon és
becslések szerint 100 ezren kovetik. A kérpataljai magyarsag 21%-a rdmai katolikus, de a helyi
szlovdkok, romanok és ukranok is gyakoroljak ezt a vallast, igy az ehhez a felekezethez tartozo
hivek szdma kozel 60 ezer fore tehetd. A torténelmi egyhdzak mellett tobb ,,0j”, kisebb egyhaz is
jelen van a megyében (baptistak, szombatistak, adventistak, Jehova Tanui) és a ruralis kdzegnek
(is) kOszonhetben kevés az ateista (4-5%), de a felekezet nélkiliek aranya is alacsony 10-20%
(CSERNICSKO —SOO0S 2002; MOLNAR 2009).

Karpatalja kulturalis és tarsadalmi viszonyaira erételjesen ranyomtak bélyegiiket a 20. szazad
torténelmi-politikai eseményei. A mai napig jol észrevehetbek a szovjet idoszak tervgazdasaganak
nyomai és konnyen felidézhetd sajatos 0roksége. A szovjet érdban, amely alig hdrom évtizede
zarult le, altalanos jelenség volt Karpataljan a boltok csekély kinalata, a hétkdznapi viseletben
pedig az ,,egyen” darabok dominaltak. A lakossag fogyasztasi igényeinek kielégitését a haztaji
gazdalkodas csillapitotta, amelynek kdszonhetéen megdrzddott szamos évszdzados hagyomany, s
megyeszerte tobb helyen foglalkoztak szuvenir készitéssel, mely f6- vagy kiegészitd jovedelmet
jelentett.

A rendszervaltas, amely elébb aruhianyt és a termelés leallasat hozta magaval, lassan, a hatarok
megnyitasaval, teret adott a kulfoldi termékek és hasznalati targyak dompingszerti bedramlasanak.
Ez és a napjainkban elterjedt online vasarlas gyakorlata pedig oda vezetett, hogy a boltok polcairol
szinte eltlintek a hazai és helyi termékek.

A fenti folyamatoktol fliggetlenil mara kialakult az emberek egy részeben az eredeti,
szinvonalasabb termékek iranti igény es egyre tobben foglalkoznak az egészségtudatossag, a
biztonsdgos és a tartdsitdszer-mentes elelmiszerek fogyasztasanak gondolataval es keresik a
hagyomanyos termékeket, izeket (ANGLER 2015). ,,A kevesebb, néha tobb” vagy a ,,jot csak jo
alapanyagbol” elv egyre altalanosabb. Ertékessé valnak a hagyomanyos készitési maodok
alkalmazasa altal clballitott helyi, a szezonalis termékek. Egyre tObbszor taladlkozhatunk
vidékiinkon hazi készitésti vagy biotermékekkel, egyedi tervezési ruhakkal és kiegészitdkkel,
kreativ kézmiives portékakkal, €s mindamellett, hogy ezeket tobbnyire a turistak vasaroljak, a helyi
lakossag korében is novekszik népszertiségiik.

2. A kutatas modszerei

A vizsgalat sordn egyszerre tobb primer és szekunder mddszer kerult alkalmazasra, ugyanis
igyekeztiink biztositani/Osszegylijteni azt a hattérinformacidot a vonatkozd szakirodalombol —
Karpatalja nemzeti, valldsi sokszinlisége, kulinaris értékei, a helyi termékeket propagald
fesztivalok, tematikus utak, jogszabalyi hattér — amely nélkil értelmezhetetlen a karpataljai
termékekben rejld turisztikai lehetdség és a jelenlegi turisztikai hasznosulas.

A szakirodalom attekintésén kiviil kiilonboz6 forrasokat felhasznalva — a KARPATALIJAI
MAGYAR TURISZTIKAI TANACS (2020) és a BEREGSZASZI TOURINFO IRODA (2020)
adatbézisat, a Karpatalja gasztrokalauzt (PAKOZDI (szerk.) 2018), a Karpatalja és Szabolcs-
Szatmar-Bereg megye népmiivészeinek katalogusat (TARPAI (szerk.) 2014), a Hagyomanyok,
nemzeti értékek Karpataljan konyvet (ESPAN (szerk.) 2015) —, és sajat gytijtésiinkkel kiegészitve
létrehoztunk egy adatbazist, amely tartalmazza a kutatdsunk alapjan dsszegyijtott karpataljai helyi
termékek fontosabb ismérveit, adatait.
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A téma feldolgozasa soréan ra kellett jojjiink, hogy a kutatasi id6 rovidsége és a vizsgalt teriilet
nagysaga miatt, nem tudjuk kivitelezni a részletes adatgylijtést egész Karpataljan, igy bar
vizsgaljuk az egész megyére jellemzd helyi termékek Iétét és elterjedését, viszont dominansabb
szerepet kapnak a magyar Kisebbség altal is lakott terlletek.

Kutatasunk soran dsszesen 506 személy keriilt be az adatbazisba, melybdl 306-an foglalkoznak
kézmiives termékek eldallitasaval, 200-an pedig a mezdgazdalkodds soran megtermelt
alapanyagok értékesitésevel, illetve azok feldolgozott, helyi termék formaban torténd
forgalmazasaval. Jelen tanulményban a terjedelmi korlatok miatt, csak az utobbi kategoriaba
tartozd, a taji termelési kultiran alapul6 helyi termelékkel és termékeikkel foglalkozunk.

A kutatas célja elsdsorban az, hogy Osszegezziik az ismert és kevésbé ismert, a fejlett és fejlodo
helyi termékeket, valamint kiemeljiik a karpataljai jo példakat, a mar miik6do markanak, brendnek
is tekinthet6 termékeket, amelyek el6allitisanak hagyomanya van vidékiinkdn és jo eséllyel lehetne
6ket tovabbfejleszteni, valamint a termékekkel kapcsolatba hozhatd tematikus utakat is bemutatjuk.

3. Helyi termék-eloallitas és forgalmazas problematikai Karpataljan

Napjainkban Magyarorszag gazdasagaban, az Eurdpai Uni6 gazdasagaban és globalisan is el6térbe
keriilnek a lokalis gazdasagi rendszerek. A helyi lakosok, valamint az altaluk helyben el6allitott
termékek és szolgaltatdsok a lokalis gazdasagi rendszerek legfontosabb alkoto elemei. A helyi
termékek kiilondsen meghatarozdak a specialis helyi adottsdgokkal rendelkez6 teriileteken, és az
elmaradottabb helyzetli, foként vidéki térségekben. A termékek €s szolgaltatasok helyi szintii €s
helyi piacon tulmutaté kinalata valasz lehet egyes tarsadalmi-gazdasagi probléméak orvoslasara
ezekben a régiokban (BOTANE HORVATH 2014:31).

Sz6l16si és szerzétarsai (SZOLLOSI 2014) is azon a véleményen vannak, hogy a vidéki
térségekben a jovedelemszerzés egyik legegyszeriibb modja, ha a lakossag a rendelkezésre allo
természeti és kulturalis eréforrasok felhasznalasaval helyi termékeket és szolgaltatasokat allit eld.
Ezek a helyben eléallitott produktumok, a helyi imazs és identitas ndvekedésével hozzajarulnak a
teriilet 6sszhangjanak kialakuldsahoz és fenntartasahoz. A szerzék felhivjak a figyelmet arra is,
hogy az egyiittmiikodések kialakulasaban és a kozOsségi Osszetartozas megerdsodésében pedig
igen jelentds szerepe van a védjegyek tudatos és szakmailag megalapozott hasznalatanak is,
valamint Gonda (GONDA 2014) szerint a helyi termékek szerepe a turizmusban is egyre
jelentdsebb.

3.1. Helyi termel6k

Ukrajnaban a helyi termékek legkisebb el6allitoi — a falusi gazdak — tevékenységét ,, 4 falusi
magangazdalkodoi tevékenységrél” szOlo torvény szabalyozza. A jogszabaly szerint a falusi
magangazdalkodas olyan gazdasagi tevékenység, amely jogi személy létrehozasa nélkil mitkodik,
természetes szemely altal 6nalldan vagy vele kozds haztartasban €16, vele rokoni vagy csaladi
kapcsolatban all6 személyek bevonasaval, személyes sziikségleteik kielégitése céljabdl, a
mezbgazdasagi termékek termelése, feldolgozasa és fogyasztasa, a felesleg értékesitése, valamint
a magangazdasag vagyonanak felhasznalasaval nyujtott szolgaltatasok segitségével, beleértve a
zold falusi turizmust is (A FALUSI MAGANGAZDALKODOI TEVEKENYSEGROL 2003).
Fontos szempont, hogy a magangazdalkodoi tevékenység nem minésil Vvallalkozoi
tevékenysegnek, illetve, hogy a térvény a magangazdalkodoi tevékenységre alkalmas legfeljebb 2
ha teriilett foldet tulajdonldo vagy bérlo természetes személyekre vonatkozik. A falusi
magangazdasagok tagjainak jogaban all 6nalléan gazdalkodni a foldjeiken és értékesiteni
barmilyen megtermelt félosleget, illetve a falusi magangazdasag vagyonanak felhasznalasaval
szolgaltatasokat nyujtani. Mindemellett pedig természetesen kotelesek betartani az érvényes
termékmindségi, kozegészséglgyi, 0kologiai és egyéb eldirasokat.
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A falusi gazdak tehat széleskoru tevékenyseget folytathatnak vallalkozas bejegyzése nélkil is,
melynek elsédleges célja az onfenntartas, vagyis a mezégazdasagi termékek sajat részre termelése.
Ugyanakkor tevékenységlikben hangsulyos szerepet kap a megtermelt felesleg értékesitése, igy
vélnak 6k a helyi termékek el6allitasanak és forgalmazdsanak elsédleges lancszemévé.

Nagyobb volument agrartermék elallitast végeznek a farmergazdasagok, melyek hagyomanyosan
a helyi termékek eldallitasi folyamatanak foszerepldi. Ezek tevékenységét A farmergazdasagokrol
sz6l6 torvény szabalyozza. A farmergazdasdg az allampolgarok olyan vallalkozési formdja,
amelynek keretén bellil a tulajdonukban és/vagy hasznalatukban 1évé foldterileteken
jovedelemszerzés céljabol mez6gazdasagi termékeket allitanak eld, dolgoznak fel és értékesitenek
(A FARMERGAZDASAGOKROL 2003). Farmergazdasagot egyetlen személy is alakithat, vagy
egyszerre tobb egy csaladhoz tartozé vagy rokoni kapcsolatban all6 személy. A
farmergazdasagokat kotelezé vallalkozasként (jogi- vagy természetes személyként) bejegyeztetni.
Az ilyen tipust gazdasagok oOnalléan hatarozzdk meg tevékenységik irdnyat, szakosodasukat, a
mezOgazdasagi termékek elballitasat, feldolgozasat és értékesitését, valasztanak partnereket. A
farmergazdasagok kotelesek betartani az el6allitott termékek minGségére vonatkozo jogszabalyban
rogzitett kornyezetvédelmi és allategészségligyi szabalyokat.

Tehat a farmergazdasdgok mezégazdasagi termék eldallitasra szakosodott vallalkozasok, melyek
profilja rendkivil valtozatos. Szerepiik mind a mezégazdasagi termelésben, mind a helyi termékek
eléallitasaban meghatarozo.

3.2. Helyi és kézmiives termékek

A helyi és kézmiives termekek Ukrajndban is egyre népszeribbek, de nincs rajuk, illetve a
kistermel6kre vonatkozo kulon jogi szabalyozas. Torvenyi megfogalmazassal a mez6gazdasagi
termék (a vonatkozo allami szabvanyokban szereplé termékek, melyeket termel6jiik kozvetlendl
termeszt, tenyészt, kifog, begytijt, elballit, gyart, feldolgoz, valamint ezen aruk és termékek at-
vagy feldolgozasabdl szarmazoé termekek, amennyiben ezek beszerzése vagy eléallitasa sajat vagy
bérelt teriileten, felszereléssel torténik), illetve a mezégazdasagi arutermel6 (olyan vallalat vagy
egyeéni vallalkozo, melynek alapvet6 tevékenységét mezégazdasagi termekek gyartasa, eldallitasa
stb., illetve feldolgozésa képezi) rendelkezik (UKRAINA MEZOGAZDASAGANAK ALLAMI
TAMOGATASAROL 2004).

Az Eurdpai Unid orszagaival ellentétben, ahol az egyedi kézmiives €s helyi termékek gyartasa
allami szinten tAmogatott, Ukrajnaban a kézmiives €s helyi termékek eldallitoi a nagytermelokkel
konkural6 gyartokkent vannak elfogadva, amelyeket semmiféle kedvezmény nem illet meg. Sét, a
kistermel6knek ugyanazoknak a kovetelményeknek kell megfelelnilik, mint a nagy ipari
vallalatoknak. Emiatt a kézmiives termékek szerepeltetése a piacon nagyon nehéz (HLOTOVA
2019). Igy a kistermelSk tulajdonképpen illegalisan kénytelenek értékesiteni termékeiket, ami az
egzisztencialis bizonytalansdg és a vallalkozasfejlesztés ellehetetlenitése mellett, megfeleld
kontroll hianyaban komoly minéség- vagy akar élelmiszerbiztonsagi kérdéseket is felvet.

A kézmiives termekek kozott Karpatalja viszonylatdban kulonleges helyet foglalnak el az
alkoholtartalmu italok, els6sorban a borok, de egyre népszeriibbek a kézmiives sorok és a
kiilonb6z6é gylmolcsparlatok is. Jogi szabalyozas szempontjabdl a fenti termékek kistermel6i
kozott a legkedvezébb helyzetben a boraszok vannak. 2016-ban eltérélték ugyanis a kis
bortermel6k szdméra az alkohol nagykereskedelmi értékesitésére vonatkozd engedélyt (500 000
UAH évente), 2018 marciusaban pedig elfogadasra kerilt A borok és természetes mézitalok
termelésének 6sztonzest célzo torvénycsomag. Ez utobbi szerint azok a kis bortermel6k, akik teljes
technoldgiai ciklusban készitenek bort alkohol hozzaadasa nélkil, kizardlag az dnalléan termelt
sz616 feldolgozasaval és évi 10 ezer dekalitert nem meghaladd mennyiségben palackozzék azt,
teljes mértékben legalisan adhatjak el boraikat (A BOROK ES TERMESZETES MEZITALOK
TERMELESENEK OSZTONZESET CELZO TORVENYCSOMAG 2018). Egyszeriibbé vélt az
engedélyszerzés folyamata is.
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Ugyanakkor megallapithatd, hogy az Uj szabalyozas érvénybe Iépése Gta nem tapasztalhato jelentds
Valtozds az &gazat kistermel6i kdrében. Orszagszerte minddssze néhany borész valtotta ki az
engedélyt, Karpataljan példaul minddssze egy. Az illegélis bortermel6 Uzletdg viradgzik, és ameddig
az engedély nélkil miikodé bortermelok értékesiteni tudjak termékeiket, nem érdekeltek
tevékenységilk legalizalasdban. Annal is ink&bb, hogy hidba egyszerlisodott lényegesen az
engedély megszerzésének folyamata, de kivaltasa egyltt jar egy egész sor kotelezettség életbe
Iépésével (kotelez6 mindségellendrzés, 0sszetett konyvelés vezetése, jovedéki és egyéb adok,
jarulekok fizetése stb.).

A kézmiives sorok térhdditasaval Kérpataljan is tobb sorfézde jott 1étre. Az ismertebb sorfézdéken
felll (Ungweiser, John Gaspar, Cipa, Patrik, Kibler) szamos kistermel6 is miikodik — a szakérték
szerint megyeszerte legaldbb hisz —, akik a kedvezétlen jogszabalyi kdrnyezet miatt nem
rendelkeznek miikodési engedéllyel.

A boraszat mellett a gyimdlcsparlatok készitése is igazi tradicionak szamit Karpataljan. Ez a
tevékenység jellemzéen nem csak a sajat igények Kkielégitésére korlatozédik, hanem
turistacsalogatoként is szolgal, hiszen a gylimdlcsparlatok egyre népszertibbek az orszag keletibb
részeib6l érkezd, ipari szeszes italokhoz szokott vendégek kdrében is. Nem véletlen, hogy a megye
egyik legnépszeriibb turistacélpontjanak szamité munkéacsi varban is kaphat6 palinka, melyet Birdk
néven ertékesitenek és Dercenben allitanak el6. A jogi szabalyozas hidnyossagai azonban ezen
agazat fejlodését is gatoljak. Nincs semmilyen kilénbség a nagy véllalatokra és a kistermel6kre
vonatkozo koévetelményekben, raadasul az alkoholtermékek gyartasat szabalyozd legfontosabb
torvény nem tartalmaz a gylimélcsparlatokra vonatkozé pontos megfogalmazast, emiatt rendkivil
korulményes az engedélyeztetés folyamata. Ukrajnaban az elsé palinkat gyarto vallalkozas éppen
Karpataljan jott létre Agrofruktserviz Kft. neven, az Ungvar melletti Minaj telepulésen. A
palinkafézde altal eldallitott termékek a hungarikumnak mindsiilé €s eurdpai unios
eredetvédettséget élvezo palinka megnevezés helyett a Palinocska (Palinkacska) nevet viselik.

3.3. Védjegyhasznélat

A veédjegy kiemelked6 szerepet jatszik a marketingben, a piaci versenyben, lehet6vé teszi a
fogyaszto szamara, hogy kedvez6 vasarlasi tapasztalat esetén késébb azt Gjra megismételhesse,
illetve kedvezétlen tapasztalat esetében elkerllhesse a szoban forgd arukat, vagy szolgaltatasokat
(HELYI TERMEK KEZIKONYYV 2016).

A Karpataljai Magyar Vallalkozok Szovetsége (a tovabbiakban: KMVSZ), mely kdzel 2400 {6s
tagsagot témorit, szakmai erny6szervezetként a Karpataljan ¢16 magyar vallalkozok gazdasagi s
szocialis érdekeit hivatott képviselni. A KMVSZ legujabb projektje a Karpataljai termék vedjegy
hasznalatanak bevezetése. Az id6szerti kezdemenyezés legfontosabb célja a helyi termékek
marketingjének megteremtése. A csatlakozé vallalkozOk — helyi termelok termékei és
szolgaltatasai a jovoben Karpataljai! néven lesznek elérhetdk a piacokon, vasarokon, az iizletekben
(HTTP://IKMVSZ.ORG.UA/). igy a KMVSZ sajat markacsaladot alapit, melynek tagjai
hasznalhatjak a védjegyet és az emblémat (2. abra) termékeik és szolgaltatasaik értékesitésekor,
hirdetésekor.

2. abra. Kéarpataljai! védjegy embléma

Forréas: http://kmvsz.org.ua/
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4. A kutatés eredményei

Karpéataljan fontos helyet foglal el a gazdasagi szerkezetben az agréripari komplexum, amelynek
meghataroz6 alapegysége a mezégazdasagi termelés (IZSAK 2009:320). A megyében talalhato
gazdasagi tevékenységek koziil, a bruttd hozzaadott érték alapjan a mezdgazdasagi termelés, a vad-
¢és erdégazdalkodassal egyiittesen a legeredményesebb agazat, amely az Ossztermelés 15,2%-at
teszi ki. A megye dsszteriiletének 36,8%-a tartozik a mez6gazdasagi foldekhez. A mez6gazdasagi
foldek kozott meghatdrozé szerepet jatszanak (44,4%) a szantofoldek, csaknem egyforma
nagysagu teriiletet foglalnak el a legelok és a kaszalok (28,6% és 20,9%), a gyiimdlcsdsok és
ultetvények teriletei (6,1%) pedig az utolsé helyen allnak, ugyanis a rendszervaltas utan ez utébbi
kategoria aranya hatarozottan visszaesett. A mezdgazdasagi foldteriiletek csupan 17% talalhatéd a
mezdgazdasagi termeléshez kedvezdbb feltételeket biztositd sikvidéki részeken, azonban a
szant6foldi novénytermesztés 67,6%-a itt dsszpontosul (POP 2003; 1ZSAK 2009; KARPATALIJA
STATISZTIKAI EVKONYVE 2018).

A Karpataljan falusi, vidéki kornyezetben €16 emberek koziil szinte mindenki foglalkozik, ha nem
1s nagy mértékben, de legalabb a csalad igényeit kielégité szinten kiilonboz6 ételek és italok,
esetleg hasznalati- és ajandéktargyak elkészitésével, vagyis helyi termékek elballitasaval. Az is
altalanos jelenség, hogy a falusi emberek kereskednek ezekkel a termékekkel, ugyanis a csalad
igényeit kielégité mennyiségen fellli termékek eladasra kertilnek. A helyi, hazi, kézmiives vagy
home made termékeknek is nevezhetd produktumok skalaja igen széles, csak az a kérdés, hogy
melyek azok a termékek, amelyekkel példaul egy turista tudja azonositani Karpataljat, vagy annak
bizonyos térsegeit.

4.1. A karpataljai helyi termelok €s az altaluk eléallitott termékek

A kutatasunk soran felmért 200 helyi termelé Karpatalja 9 jarasanak 83 telepiilésérdl kertilt ki,
azonban 92,5%-uk négy jaras — a Beregszaszi, Munkacsi, Ungvari ¢és a Nagysz616si — terliletén
koncentralddik, mely jarasok feldlelik Karpatalja sikvidéki részét. Ezen bellil a Beregszaszi jaras
kiemelked6 (40,0%) szerepet tolt be a mintaban.

A termeldk tobbnyire mezdgazdasagi tevékenységet folytatnak, nemi megoszlasukat tekintve pedig
a férfiak dominancidja figyelhetd meg (74,0% férfi, 26,0% nd). A legtobb esetben a csaladfo vezeti
a vallalkozast is, viszont a munkalatok jellemzden csaladi szinten folynak, a termelésbe és/vagy a
termék elballitasaba a csaladtagok is bekapcsolddnak. A vélaszadok tobb mint haromnegyede
(79,6%) a 2000-es években kezdte el tevékenységét, mig a tobbiek 1957 és 1999 kozott. A helyi
termékek eldallitasdhoz az adatkdzlok dontd tobbsége sajat maga altal megtermelt alapanyagot
hasznal, illetve jellemz6 még, hogy helyben felvasarolt alapanyaghdl is dolgoznak. A helyben nem
megtermelhetd, vagy megvasarolhato 0sszetevoket Ukrajna mas megy¢€ibdl vagy kiilfoldrdl szerzik
be.

A helyi termékek, azon beliil f0ként a zoldség- és gylimolcsfélék értékesitésére az adatkozlok
leggyakrabban a helyi kis- és nagybani piacokat hasznaljak, valamint a helyi lakosok, illetve a
Karpataljara érkez0 turistak, és nem utolso sorban a viszonteladok, akik nagytételben kereskednek,
kozvetleniil helyben vasaroljak fel toliik a megtermelt portékakat.

Ezen tulmenden elsdsorban a feldolgozott termékek esetében egyre jobban terjed a megrendelések
alapjan torténd online értékesités, de lehetdségként fennall a vasarok, fesztivalok és rendezvények
felkeresése is, melyek segitsegével a termék kdzvetlenil a fogyasztéhoz jut el.

A termelok 44,0%-a egyszerre tobb tevekenységet is folytat, melynek soran tobbféle termek
eldallitasaval foglalkozik. Ennek alapjan a 3. dbran 292 helyi termék teriileti és mennyiségi megoszlasat
szemléltettik, a produktumokat pedig 7 kategoriaba csoportositva tiintettik fel.

Az adatok Osszesitését kovetden kiemelkedd ardnnyal a friss zdldség €s gylimdles (34,6%),
valamint a szemes termények (22,2%) kategoriaba sorolt termékek rendelkeztek (4. abra). A 3.
abran megfigyelhetd, hogy a sikvidéki teriiletekkel is rendelkezd 4 jarason beliil is 3 esetében ennek
a két kategdrianak van meghatarozé szerepe. A Beregszaszi jarashan a szemes termények csak a 4.
helyen allnak.
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TVT Turisztikai és Vidékfejlesztési Tanulmanyok 2020 V. évfolyam 3. szam

A friss zoldség és gylimolcs kategdrian belili ardnyokat tekintve a mintaban szereplok kozott
14,8%-al tobben foglalkoznak zdldségtermesztéssel, mint gyumdlcstermesztéssel. A szemes
termények termelésével a gazdak 32,5%-a foglalkozik, viszont ezeknek feldolgozatlanul nincs
nagy jelent6ségiik a turizmusban, sokkal inkabb az allatallomany élelmezését szolgélja, vagy mas
helyi termék alapanyagakent jelenik meg.

3. abra. Helyi termékek megoszlasa Karpatalja jarasaiban

2 Termékek
AN\ i 1‘11“4\'(» ) B friss zoldség, gyiimoles
4 \I-\ ¢ ) [:'1 B szemes termények
= () ,\), méz és a méhészettel kapcsolatos specialis termékek
I :lkoholtartalm italok
I :llati eredetii alapanyagokbol késziilt termékek

2 _ LG I feldolgozott zoldséghél és gyiimalesbél késziilt termékek
Arad ‘Nuagybereznai jards, "’be,. o o
A ¢ e m cukrasztermékek R 3
& ( egye Termékek szima
Ni \ 100
iNg \
) L\ s 40
< Perecsenyi ji rds,\ N \
N \ Voléci jardas ¢ 30
=) _" b ) 1

] £

'5 L, ,sSf 5 s o 2
/ Rt —\~ Okirmezdi jards

? zolyvai j ]urao( \

1y
Yap,
@ u( /}\ 0~pr k
!:) Tosvai J( irds ""’_‘ N ) 'I) Ty, 2k

/H uszti jard: 5/4 Técséi jards

Beregszdszi jr
Fegozis:
R\'\

e
/
[
C) Nag ‘;‘5‘(&“’"‘ ‘ / / Rahéi jirds
e
(A ; ®
&) b
% i
A e (
Jarashatar 7 O %
|:| Megyehatir ROMANTA
m— (rszaghatdr 0 12,5 25 50 75 100

- E— Kilométer

Forras: sajat adatbazis, sajat szerkesztés

Karpatalja sikvidéki teruletein és a hegyvidéki volgyekben a torténelem folyaman sajatsagos
termelési szakosodas alakult ki, amely lehet telepulési, de telepiilések kozotti vagy kisebb teriiletre
kiterjedd is. Az Ungvari jarasban elhelyezkedd Nagydobrony és kdrnyéke példaul a korai és késdi
burgonyafélék, a korai hdnapos retek, pirospaprika termesztésére; a Beregszaszi jarasban talalhatd
Nagymuzsaly és Bene a korai gyimolcsok (cseresznye, kajszi- és Oszibarack), valamint a
paradicsom ¢és a szOlotermesztésre; a Borzsa folyd volgyéhez tartozd telepulések az Ilosvai
jarasban, melyek kozil kiemelkedik Zarichchya (Alsdkaraszld), a kdposzta, valamint a zdldpaprika
és paradicsomtermelésre specializalodott (1ZSAK 2009). Ezek a telepiilések termelési
tevékenysegik altal kdzismerté valtak Karpataljan, s szinte minden ott laké csalad foglalkozik a
szakosodott z6ldség vagy gyumdlcs termesztésével. A kutatas alapjat adé mintaba azonban
mindenkit nem lehetett felmérni, de a kovetkeztetések levonasa soran szamolnunk kell ezzel az
ismeretanyaggal.
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4. dbra. A helyi termékek kategdria szerinti aranya
friss zoldség, gylimdlcs 34.6
szemes termények 22.2
méz és a méhészetttel kapcsolatos egyéb termékek 13.4
alkoholtartalmu italok 11.3
allati eredet(i alapanyagokbol késziilt termékek 7.5
feldolgozott zoldségbdl és gylimolesbol késziilt termékek 6.5

egyéb | 4.5
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Forras: sajat adatbazis, sajat szerkesztés

Az emlitett zOldség és gyumdlcsfélék eljutnak Karpatalja jarasaiba, illetve a szomszédos
megyékbe, a fovarosba, de akar Ukrajna keleti részeibe is. A Karpataljara érkezd turista a helyben
termelt portékakkal akkor talalkozhat, ha kilatogat a helyi piacokra, de aki ezt nem teszi meg, az
sem kell, hogy helyi termék nélkiil tdvozzon. Karpataljai sajatossagnak szamit ugyanis, hogy a 6
kozlekedési utvonalak mentén, amerre a turistabuszok, egyéni utazok is kdzlekednek, az emberek
sajat lakdhazuk elé kipakoljak a haztaji termékeiket, kisebb standokat alakitva igy ki, és helyben
értékesitik azokat. Természetesen a nyar szamit a legforgalmasabb turistaszezonnak és ebben az
idészakban az aktudlisan megtermelt zoldséget €s gyiimdlcsot arusitjak, az év tobbi részében pedig
ugyanezen zOldségeknek és gyiimolcsoknek a savanyitott €s befOtt valtozatat, szorpoket,
lekvarokat, mézet, bort, palinkat és mas termékeket lehet vasarolni. A hegyvidéki terlleteken
nagyobb aranyban fordul elé az erd6ben 6sszegyiijtott gombanak €s afonyanak minden valtozata:
frissen szedett, aszalt €s savanyitott/befott formdja. S ezzel mar a hazi termékek egy kovetkezod

Ve

belili aranyat tekintve ennek azonban csak 6,5%-0s részesedése van. A kategorizalas soran ebbe a
csoportba soroltuk a lekvarokat (14 f0), szorpoket (2 f0), ivoleveket (1 f0), olajokat (1 f6) és
fiiszereket (5 f0) (5. abra). Természetesen ez a kategdria késobbi kutatasok soran tovabb bovithetd
és pontosithato.

5. abra. A helyi-termékeléallitok termékei
Szemes termény 65
Z6ldség 53
Méz 39
Gylmoélcs 37
Bor 17
Lekvar 14
Hustermék 11
Kézmiives sor 10
Sajt 10
Torta, sitemény 9
Palinka 6
Sz616 6
Fliszer 5
Sz0rp 2
Kézmiives fagylalt
Gyumolcslé
T6kmagolaj
Biotermék
Mézes- és kiirtdskalacs
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Forras: sajat adatbazis, sajat szerkesztés, N=200
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Bér a kutatasunk soran csak 5 esetben jegyeztiik fel (5. ébra) a fiiszer, mint termék el6allitasat, de
koztudottan ennél sokkal tobb van Karpataljan. Kivaloé példaként emlithetd a ,, Dobronyi paprika™
markanéven ismert karpataljai kézmives fliszerpaprika. Nagydobronyban és Kisdobronyban 100-
120 tonnanyi j6 mindségii 6rolt fiiszerpaprikat allitanak eld évente (ESPAN (szerk.) 2015), amely
300-nal is tobb csalad szorgalmas munkajanak eredményét mutatja. A gazdak nem szant6foldon,
hanem a haztaji foldeken, kertjeikben termelik a paprikat. A két telepiilésen nagy hagyomanya van
a paprikatermesztésnek. Ez adta az Otletet egy helyi vallalkozonak, hogy a 2000-es évek elején
bejegyeztesse és levédesse a terméket, elobb , Karpataljai paprika” majd ,, Dobronyi paprika”
neven. A belfoldi (ukran) turistak ,,magyar paprika” néven is emlegetik. A terméket a vallalkozo
izléses csomagolassal latja el és Karpatalja szerte, s6t egész Nyugat-Ukrajndban értékesiti azt
(KOVACS 2016; KARPATALJAI KOSAR 2018). Nagydobronyban 2012-ben felallitottak a
Paprikafiiz0 asszony szobrat, Kisdobronyban pedig ¢évek 6ta megszervezik a helyi terméken
alapulé Dobronyi Paprikafesztivalt.

A méz és a méhészettel kapcsolatos egyéb termékek 13,4%-at teszik ki a vizsgalt mintanak. A
legnépszeriibb méznek az akacméz szamit Karpataljan, de minden méhésznél talalhaté vegyes
virigmeéz is. Ezen Kivil a gazdak értékesitenek propoliszt, virdgport, propoliszpalinkat és
viaszgyertyat is. A méhészek termékeik értékesitésén kivil a méhcsaladokkal is kereskednek. A
legtobb méhészt a Beregszaszi jarasbol gytjtottiik Ossze, de elmondhatd, hogy megyeszerte
foglalkoznak a gazdak méhészkedéssel. Munkacson példaul Mézes Haz (Medovij Dim) néven
bemutatoterem, muzeum és Uzlet is taldlhatd, amely a kérpataljai méhészet termékeit és a
méhészethez hasznalt eszk6zOket mutatja be. Itt megvasarolhaté példaul a Medovuha 12 fokos,
meézbdl, gylimolesbol késziilt tradiciondlis bor 1s. De ezek a termékek megtalalhatok a Beregszaszi
jarasi Janosiban, a Granitkert mehészeti markaboltjaban is.

Az alkoholtartalmd italok kategériaba a helyi borokat (17 f6), kézmiives séroket (10 6) és a
palinkat (6 f6) soroltuk. A mintaban szerepld gazdak 16,5%-a foglalkozik az emlitett termékek
eléallitasaval, s a kategoria termékek kozotti aranya pedig 11,3%-0t tesz Ki.

1247-t61 irasos emlékek bizonyitjak, hogy a ma Karpataljanak nevezett vidéken sz6lotermesztés €s
borok, borparlatok készitése folyik. Bar folyamatosan valtozott a szél6termelési teriilet, atalakult a
technoldgia, a tulajdonosi kor, valtozott a készitmények diverzifikacioja (SASS—BARTFAI 2016),
ettdl fliggetleniil napjainkban a boraszat és borkészités ujra népszerli tevékenységnek szamit
Karpataljan.

A vizsgalt boraszok kétharmada kozépfokdnal magasabb iskolai végzettséggel rendelkezik, akik
tobbsége, mint vallalkozo tevékenykedik. A gazdak atlagosan 40 fajta sz6l6t termesztenek, a
borsz6l6 termesztésén kiviil pedig a legnagyobb mértékben a csemegeszOld termesztésével és
arusitasaval foglalkoznak. Oltvanyozassal és szO6lomag Orlemény készitésével csak 2-3 gazda
foglalkozik. A boros gazdak tobbsége borkostolok keretében igyekszik értékesiteni az eldallitott
borokat, melyeket sajat pincéikben vagy kostolotermeikben tartanak. Ezen kivil nagyobb
mennyiségben tudnak kereskedni boraikkal a karpataljai fesztivalokon és vasarokon. Az elmalt
évek belfoldi vendégkorndvekedésének kdszonheten a gazdak boraikat rendelésre, csomagkiildé
szolgéalaton keresztill juttatjadk el Ukrajna egész teriiletére a megrendeldkhoz. A karpataljai bor a
belfoldi vendégkor altal tanusitott nagyfoku érdeklddésnek koszonhetden valik az egyik
legjellegzetesebb helyi termékké, turisztikai erdforrassa Karpataljan.

A karpataljai borturizmus kinalatdhoz jelenleg a Karpataljai Turisztikai Borut, a borithoz még nem
tartoz6 szamos Kis csaladi pincészet (ukran és magyar egyarant), az évek Ota rendszeresen
megszervezett népszerll borfesztivalok, illetve a Cotnar, Chizay és a Leanyka Boriizem tartozik. A
két legnagyobb boriizem, a Cotnar és a Chizay, a Beregszaszi jarasban helyezkedik el, 6k
rendelkeznek a legnagyobb sz6l6teriiletekkel és persze orszagos viszonylatban hirnévvel is, de az
elmalt években kulféldre is exportaljak termékeiket (SASS 2019A).
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Az allati eredetli alapanyagokbdl késziilt termékek az adatbazis 7,5%-at képezték. Foldrajzi
elhelyezkedésiuk nagy szorast mutat, de a legnagyobb koncentracid6 Huszt varos és kornyékén
tapasztalhato (8 f6). Allattenyésztéssel és hustermékek készitésével 11 & foglalkozik. Mar
évtizedek Ota szinesiti a karpataljai palettat a strucctenyésztés, de az utébbi par évben megjelentek
olyan killonlegessegek is, mint a bivaly- vagy az éticsiga tenyésztése. Az adott kategdriaba tartozd
vallalkozasok nem csak termelési objektumként, hanem latogatasi célteriiletként is miikodnek. A
sajtkészitéssel foglalkozo vallalkozok (10 f6) kore is sajatos, mivel 6k Kifejezetten a helyi
alapanyagokra épitenek és koriikben magas a szakiranya végzettséggel rendelkezok aranya.

A jO példak kozott meg kell emliteni a Tlizes PAl altal vezetett ,, Pan Eco” céget, amely a sajat
biogazdasagaban nevelt mangalicdbol és szurkemarhabol készit hastermékeket, kolbészokat,
tovabba helyi alapanyagok felhasznaldsaval lekvart és palinkat. A felsorolt termékek bemutatasara
rendelkezik sajat kostoléteremmel, amely akar egy nagyobb turistabusz befogadasara is alkalmas.
Ezen kivil emlitést érdemel a ,,Vojevodino” tidiilokozpontban talalhato pisztrangtelep is, amely a
szakmai igenyességgel Kkialakitott haltenyesztést kombindlta az élményszerzéssel és
gasztronomiaval, mivel a latogatok el6tt adott a lehetdség a vacsorajuk kifogasara is.

A cukrasztermekek kategoriaba sorolt termékek minddssze 4,5%-at teszik ki a vizsgélt helyi
termékeknek, amelyek eldallitasaval jellemzden csak a néi adatkozlOk foglalkoznak. A kategdrian
beliil a legtobben (9 f0) tortak és siitemények készitésével foglalkoznak. A legtobb telepllésen
foglalkozik 1-2 haziasszony tortak és sutemények megrendelésre (lakodalmakra, szlletésnapokra
€s egyéb rendezvényekre) torténd készitésével, értékesitésével. Tobbségiik nem rendelkezik
szakiranyU végzettséggel, mégis akar 100-200 személyes lakodalmakra is tudnak siiteményeket,
tortakat kesziteni otthonaikban. Ezekhez a termekekhez ritka esetben jutnak hozza a turistak, es
kevés eséllyel fognak karpataljai helyi termékké fejlddni. Tradiciondlisabb €s az ukran turistak
szamara érdekesebb termékek a helyi mézes- és kiirtéskalacsok, a kézmiives fagylaltok. Ezek
készitésével csak a mintaban szerepld 1-1 személy foglalkozik, s 0k inkabb a fesztivalokon,
rendezvényeken értékesitik termékeiket.

A j6 példak kozott azonban ebben a kategoriaban is érdemes a legjobbakat kiemelni, nevezetesen
az Ungvar székhelyti Shtefanyo Fekete Sas és a Shtefanyo Valentin és Valentina cukraszdakat. A
két cukraszda stilusa, valasztéka egyforman elegans és kifinomult. K6zos cukrasziizembdl kapjak
a félkész termékeket, amelyeket helyben, frissen fejeznek be. Az egyik cukraszda specialitdsa a
,,Fekete Sas-torta”, mig a masiké az ,Ungvar torta”. Ezen Kkivil emlitést érdemel a Munkéacs
székhelyti ,,Bondarenko” markanév, amelynek tobb cukraszdaja és csokoladé-szakizlete van, s
amely az elsd lizletét 20 éve nyitotta (PAKOZDI (szerk.) 2018), vagy a , karpatikumnak” tekinthetd
Golden Fruit csokoladémanufaktira. Ez utobbi a Técséi jaras Bustyahaza telepiilésén talalhat0, és
2006-t01 készit aszaltgyiimolcsos (szilva, sargabarack, Oszibarack, flige, datolya) csokoladékat,
melyek Karpatalja szerte megtalalhatdak az elelmiszerizletekben.
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5. Helyi termékeket bemutato6 tematikus utak Karpéataljan

A helyi termékek iranti érdeklédés és a locavore mozgalom megjelenése és meger6sddése napjaink
turizmuséban egyre inkabb tetten érhet6, melyekkel parhuzamosan a tematikus utak népszerisége
is folyamatosan né (CSAPO — WETZL 2018:33). A Karpataljai Megyei Allami Kozigazgatasi
Hivatal altal kidolgozott helyi termékek népszeriisitését 6ssztonzo turisztikai tematikus Gtvonalak
kozil jelen tanulményban érdemes megemliteni a gasztrondmiai utat, valamint a bor, a sor és a sajt
utat (TOURIST ROUTES OF TRANSCARPATHIA; DEAK — SANDOR 2016; IIIAHJIOP —
JIESIK 2016) (6. 4bra).

6. abra. Turisztikai tematikus utak Karpéataljan
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Gasztronomiai Ut

Az Ungvari Nemzeti Egyetem és a Karpataljai Tourinfo Kdzpont altal kidolgozott ,, Gasztronémiai
ut” lehetdséget biztosit, hogy a turistdk megismerjék a Karpataljan €16 ukran, orosz, magyar,
roman, lengyel, szlovak, cseh, német, zsido, ruszin és roma nemzetiségek hagyomanyos ételei. A
,,Gasztronomiai ut” sorédn a turistak az altaluk valasztott, valamely nemzetiséghez kothetd
éttermeket keresik fel, ahol az étkezés mellett lehetdségiik van megismerkedni az ételek
receptjeivel és keletkezésik torténetével is. Az Ugy nevezett , Mesterkurzusok” Keretében pedig
sajat maguk is elkészithetik a kivant ételeket. Az utvonal kinalati részét boviti a karpataljai borok,
sajtok, mézek és magas alkoholtartalmi italok (pl. palinka) kdstoldsa. Emellett idészakosan a
turistaknak lehetdségiik van ellatogatni a karpataljai gasztronomiai fesztivalokra is (Tourist Routes
of Transcarpathia).
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A tobb évszazados egyiittélés kdvetkeztében a kiilonbdzd népek ételeinek izvilaga 6tvozodott,
létrehozva a sajatsdgos karpéataljai konyhat. A turistdk konnyebb tajékozodésa érdekében 2018-ban
megjelent a Karpatalja gasztrokalauz (PAKOZDI (szerk.) 2018) magyar nyelven és 2019-ben
pedig ukranul is, amelyben szdmos étterem és gasztrondmiai kilénlegesség van felsorakoztatva
Karpétalja szerte.

A leggyakrabban el6fordulé ételek Karpataljan a husleves, a bab- és bogracsgulyas, a borscs, a
rasszolnyik, a szoljnka, az okroska, a toltottkaposzta szdmtalan valtozata, a gombabol készult
ételek, a haluskék, a sztrapacska, a kremzli, a knédli, pelmennyi, a mamaliga, a banos, a lecso, a
paprikas, csolent (sélet), a hurka, a hazikolbasz, a flstolt- és sosszalonna, a saslik, a laci- és
ciganypecsenyék, a halak kozil a pisztrang, és szamos mas étel. A desszertek koziil a kiilonb6z6
gombocok, palacsintak, kottesek, turdval készilt, tejszines, tojasos, mézes és gylmolcsds
édességek a legelterjedtebbek (MARCHENKO et al. 2008). A kinalatot tovabb szinesitik a
kiilonboz0 sajtok, kiillondsen a brinza; ezen kiviil a méz, az izletes gytimdlcsokbol késziilo lekvarok
(szilva, afonya, som, csipkebogy6 stb.), az aszaltgyimdlccsel toltott csokoladé. Karpataljan
Ujdonsagnak szamitanak a néhany éve létrehozott bivaly-, strucc- és csigafarmok. A fent emlitett
ételeket, ételkulonlegességeket és édességeket a Karpataljan talalhat6, az adott nemzet konyhajat
bemutaté éttermekben, falusi vendéglatohelyeken, az erre a célra létrehozott kostolohelyeken, és a
kiilonboz6 gasztrofesztivalokon lehet megkdstolni, megvasarolni. Kérpatalja gasztrondomiai
kinalata minden turizmusforma elengedhetetlen részét képezi, s igy az autentikus nemzeti ételeket
kostolok igazi kulinaris élmenyekkel térhetnek haza (SASS 2019B).

Kérpatalja nagyon véltozatos fesztivalkinalattal is rendelkezik, melyek zéme a gasztrofesztivalok korét
gazdagitja. A gasztrofesztivalok kivalé alkalmak egyes helyi termékek propagalasara. A szabadtéri
sités-fozés nagyon jo kapcsolatteremtd, kozosség épitd, uj ismereteket atado és kivald arculatépitd
szereppel is rendelkezik (SZABO (szerk.) 2014), s az ismertebb Karpétaljai helyi termékekre (bor, sor,
sajt, méz), vagy egy helyi nemzetiségi gasztronomiai kiilonlegességre (példaul a bogracsgulyas) épiild
fesztivalok nagy népszertiségnek is 6rvendenek elsdsorban a belfoldi turistak kdrében.

Karpataljai Turisztikai Borut

A borutak fejlesztésének alapvetdé célja a helyi sz616- €s borkultdra megismertetése, illetve a
kapcsoldédo szolgaltatasok, programok népszerisitése, a szOlészetben és boraszatban érdekelt
2016:168). A Karpataljai Turisztikai Borutat a Karpataljai Boraszok Egyesiilete hozta létre 2008-
ban. A borut magaban foglalja a vidék 15 legjobb pincészetét €s borkostold termét, és elsddleges
célja a karpataljai borok népszertsitésében rejlik. Mindegyik helyszinen 6-12 féle bort ajanlanak
fel kostolasra. Kiilonosen kiemelkedik a posztszovijet térségben népszeri tramini szO6l6fajtabol
készllt Troyanda Karpat (Karpatok rozsaja) fantazianévvel ellatott édes fehérbor. A bordt
Karpatalja négy jarasan (Nagysz0616si-, Beregszaszi-, Munkéacsi-, Ungvari-) halad keresztal.
Karpataljan 5 pincészetet mindsitett a Tajirov Szdélészeti és Boraszati Intézet, amelyek alapjan
kidolgozésra kerillt ,, 4 hétvégi nap turdja” elnevezésiti itvonal, A mar emlitett pincészetek mellet
az Utvonal magaban foglalja a munkacsi-, nevickei- és ungvari varak meglatogatasat, a beregszaszi
termalvizes komplexumokban valé fiirddzést, tovabba Eurdpa leghosszabb harsfasoran (Ungvar)
valo sétalast is. Kiegészit programként keriil megemlitésre a borban valo fiirdézés és a boralapu
Szaunazas is.

Karpataljai turisztikai sajtat

A karpatalja turisztikai sajtit elsddleges célja, hogy bemutassa a sajtkészités kulturajat és
hagyomanyait, amelyek a természetes modon eldallitott sajtok kostolasaval parosul. A karpataljai
sajtkészitOk alapanyaga széles skalan mozog, de els6é sorban tehén-, juh- €s bivalytejet hasznélnak.
A sajtkészitdé mithelyek felkeresése sordn a turistdk a kiillonb6z6 sajtok kdstoldsa és vasarlasa
mellett lathatjak a termék készitésének folyamatat, valamint a legtobb helyen lehetdség nyilik a
gyartasi folyamatban val6 bekapcsolédashoz is.
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Az utvonal kindlatahoz tartozik a tejet add joszagok legeldjére torténd kilatogatas is, illetve a
karpataljai sajtokhoz kotédo fesztivalok felkeresése, mint példaul a Nemzetkdzi Hucul Brinza
Fesztival Rahon, vagy a Barnabési Banos Folklorfesztival.

A sajtithoz Osszesen 14 &llomas tartozik. A legismertebb markanevek kozott szerepel az
Alsoszeliscsei ,,Selyska Syrovarnia” sajtkészité miithelyt, amely mar tobb mint 25 éves multra
tekint vissza. A brinza és mas hagyomanyosnak mondhato sajtok mellet a sajtkészitok igyekeznek
egyedi izeket, recepteket létrehozni. Az adott egyediség ékes példajanak szolgalhat a Perecsenyi
Manufaktura altal elkészitett levendula sajt.

Karpataljai kézmiives sorok utja

A karpataljai kézmiives sorok utja sordn a turistdk megismerkedhetnek 10 karpataljai kézmiives
sorfozdével, amelyek a megye 8 telepulésén helyezkednek el. Karpatalja egyik elsé ilyen Gzeme
Visken kezdett el miikodni, terméke a Kibler nevet visel6 sor, de egyre ismertebb marka az ungvari
Ungweiser, a munkécsi Zirka és Grafske, a beregszaszi John Gaspar, az 6kérmez6i Patrik, vagy
éppen a tiszabork(ti Cipa. A sorfézdék termelési mennyiségében és kinalataban jelentGs
kilonbségek mutatkoznak meg, mivel példaul a munkacsi Zirka sorfézde kizardlag egy sor
gyartasaval foglalkozik, amelyet csak egy helyen lehet megkéstolni. E sorfozde ellentétét a
kereknyei Fichte’n Brewery és a beregszdszi John Gaspar sorfozdek képviselik, amelyek széles
italkinalattal kecsegtetik az érdeklddoket és folyamatosan kisérleteznek 1j izek eldallitasaval,
tovabba a termékeik szdmos vendéglatoegység itallapjan megtalalhatok.

6. A helyi termékek turisztikai hasznositasat célzo fejlesztési lehetoségek/javaslatok

A helyi termékekben rejlé lehetéségek eréforrasként vald hasznositasa tarsadalmi €s gazdasagi
szinten is szamos elonnyel jar. Segit megdrizni a k6zosség tradicionalis elemeit, kdrnyezetkiméld
¢s kornyezetbarat termelést biztosit, megélhetést és jovedelmet teremt a jelentds tarsadalmi-
gazdasagi problémakkal kiizdé vidéki lakossagnak. Az egészseges életmod és az egészeégtudatos
gondolkodas globalis és lokalis terjedése egyértelmiien tanusitja a vazolt folyamat trendként
jelentkezését. A ruralis jellemzdkkel és valtozatos etnokulturalis kozeggel jellemezhetd Karpatalja
esetében ezeknek a folyamatoknak a feltarasa és a helyi termékek turisztikai hasznositasa tdbb mint
kézenfekvd, egyértelmiien kiemelt fejlodési irany.

Mi sem tdmasztja ezt jobban ala, mint az a tény, hogy a helyi termékek, spontan médon ugyan, de
mar ma is jelen vannak a megye turisztikai kindlatdban és hozzatartoznak arculatdhoz. Ezek a
szalak, elemek elsdsorban a belfoldi turizmus kinalatat erdsitik €s a jelenlegi jarvanyhelyzet
(COVID 19) eseményeit (is) latva, stratégiailag megalapozott a fejlédés tovabbi szakaszait is a
belfoldi keresletre épiteni, majd erre alapozva lépni a nemzetkdzi szinttérre. A sikeres fejlodés
viszont nem folytatodhat spontan modon. A kutatas eredményeit és tapasztalatait alapul véve két
fontos térszinen kell fejlodést elérni ahhoz, hogy a helyi termékek turisztikai hasznositasa egy
ujabb fejlodési szakaszba léphessen: arculatépités és vedjegyhasznalat, valamint a bels6 kapcsolati
rendszer erdsitése.

Erételjes Iépéseket kell tenni egy jol beazonosithato arculat kialakitasara, ami nem csak a helyi
termékek turisztikai hasznositasanak céljabol indokolt, de Karpatalja turizmusanak fejlodédet is
szolgdlna. Ennek a folyamatnak az egyik 0Osszetevéje a védjegyhasznalat gyakorlatanak
népszerlsitése, kiterjesztése, hiszen ez segitheti a termeldk ,,piacra vald betorését” és hozzajarul
ahhoz, hogy a helyi termékek felkeruljenek a boltok, aruhazlancok polcaira hangsulyos és
elkalonalt megjelenéssel (pl. az erdélyi Gobé termékek mintajara). Kiemelt szerepet kell biztositani
a megfeleld marketing és médiakampany folytatasara, hogy az arculati elemek és vedjegyrendszer
beéplljon a kdztudatba, bizalmat és elismerést generalva a fogyasztok és potencialis fogyasztok
korében.
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Fontos folyamat a fejlodés szempontjabol a belsd kapcsolati rendszer erésitése. Ezt a kérdést is
tobb szinten és Iépésben érdemes érvényesiteni.

A szakmai szervezetek tevékenységének fokozasa, az egyiittmiikodések erdsitése — pl. a KMV SZ-
en beliil jol miikodo méhészeti tagozat, vagy a KMTT-n beliill miikodé kézmiives tagozat
(fesztivalokon val6 kozds megjelenés) mintdjara — Iehet6séget teremt az egyiittmikodés
elmélyitésére, tovabba lobbierdt képez(het) a helyben elérhet palyazatok (pl. Egan Ege) kiirasanal
rairanyitva a figyelmet a helyi termel6k és kézmiives termékek elballitasat végzé vallalkozok
kiemelt tdmogatasdra. Szélesebb 0Osszefogassal kezdeményezdi lehetnek a jogszabalyok
harmonizacidjanak és a helyi termelék pozitiv torvényi ,diszkriminaciojanak”. A szakagi
vallalkozasi egytittmiikodés lehet a megoldas a problémas vallalkozasi teriiletek hatékonysaganak
novelésére, amit jol érzékeltet a boraszok problémaja. Egyiittmiikddésiik elmélyitésével, példaul
kdzos jogi személyt létrehozva szamos gazdasagi €s jogi problémat at lehetne hidalni.

A helyi termel6k, turisztikai szervezetek és idegenforgalmi szereplok egyiittmiikddése a kulcs
abban is, hogy végre a helyi termékek a boltok, éttermek és mas turisztikai szereplok kinalatanak
szerves részévé valjanak. A mar megszokott €s ismert karpataljai (,,Dobronyi paprika”, ,,Cotnar”
és ,,Chizay” borok, ,,John Gaspar” sorok, ,,Golden Fruit” aszaltgytimdlcsos csokoladék, ,,Selyska
Syrovarnia” sajtok stb.) termékek mellett fontos lenne tovabbi arculaterdsitd helyi termék tudatos
bevezetése, tajjellegli ,,termékcsomagok™ Gsszeallitasa (pl. Beregi kosar, melynek tartalma lehet a
beregvidéki borok, palinkak, szilvabol és egyéb gyiimdlesbdl késziilt lekvarok, szorpok, ivolevek,
méz, fustolt hustermékek, sajtok stb.). A helyi termékboltok létrehozésa pedig biztositana a helyi
¢s kézmiives termékek allando elérhetdségét (fesztivalokon kiviili idészakokban is) €s a termelok
értékesitési folyamatat is kiegyensulyozottabbéa tennék.
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