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Tisztelt Olvasénk!

Folyoiratunk ¢életében nagy jelent6séggel birt volna a III. Nemzetkdzi Turizmusmarketing
Konferencia. Szerettiik volna atnyujtani a résztvevé szakembereknek az eddig nyomtatasban is
megjelent szamainkat valamint szerkesztobizottsagi iilést is tartottunk volna. Sajnos a koronavirus
jarvany keresztbe huzta a szamitasunkat. Szerencsere ugyanakkor a konferencia tanulmanyok
dontd része beérkezett idében, melyek kozul a tudoméanyos bizottsag ajanlasait figyelembe véve,
az idei elsd és masodik szamunkban le tudunk k6zo6lni csaknem tiz, szakmai kozérdeklddésre is
szamot tartdé tanulmanyt. Mivel a meritési bazis is nagy volt, ezért a kozolt tanulmanyok is
szertedgazd terlileteket Olelnek fel. A koronavirus jarvany gyokeresen valtoztatta meg a vilag
turizmusat. E szamunk megjelenésekor is kétséges még, hogy az agazatot ért csapas tartos valsagot
eredményez-e, vagy a turizmus érintettjei kellden reziliensen reagalnak a sokkra, melynek
koszonhetben viszonylag gyorsan visszadll az élet a normal kerekvagasba, valamint ott folytatddik
a turizmus gyakorlata, ahol idén marciusban megszakadt. Tudjuk, hogy a turizmus és marketing
szakemberek kozll is sokakat foglalkoztat ez a téma, ezért terveink szerint még az idei évben
szeretnénk egy szamot szentelni a valsdg hatdsaival foglalkoz6é kutatdsok eredményeinek
bemutatésara, valamint elemzések, kdvetkeztetések kozzétetelére.

A paradigma valté innovaciok sok esetben jelentGsen atalakitottak a turisztikai fogyasztasi
szokasokat is. Minden bizonnyal igy lesz ez az dnvezetd autok megjelenése és elterjedése utan is.
Ezzel a témaval foglalkozik az els6 tanulmanyunk: ,,Az 6nvezetd jarmiivek fogyasztoi szokasokra
és turizmusra gyakorolt hatasa” (szerzok: Asvanyi Katalin - Miskolczi Mark - Jaszberényi
Melinda). Az Airbnb térnyerése Budapesten hallatlanul dinamikus volt az el6z6 években.
Szerencsére ugyanakkor fovarosunk novekvo turizmusa megfeleld forgalmat eredményezett a
kereskedelmi szallasoknak is, igy nem alakult ki a két szallashely tipus tizemeltetdi kozott
kezelhetetlen fesziiltség. Minek koszonhetd az Airbnb sikere? Mi motivalja a hazai turistékat arra,
hogy ezt a szallashely format preferaljak? Err6l olvashatnak tobbet ,,Az Airbnb hasznélat
motivacios tényezoi a magyar turistak korében” cimii tanulmanyban. (szerzok: Dudas Gabor - Vida
Gyorgy)

A PTE KTK Marketing és Turizmus intézetének munkatarsai 2018-ban orszagos reprezentativ
felmérés keretében vizsgaltak a hazai lakossag turizmussal kapcsolatos fogyasztasi sajatossagait.
A turizmust is érintd kutatdsok azota is folyamatosan zajlanak, és egy nagyobb jelentdségii
sportfogyasztasi munka eredményeire épitve szlletett meg ,,Az életstiluscsoportok sportcéli
utazéasai” cimil miiben. (Szerzék: Csoka Laszl6 - Hegediis Réka - Torécsik Maria)

Szintén a fogyasztassal, mégpedig a hallgatok kulturélis fogyasztasaval foglalkozik a negyedik
cikkiink a ,,Turizmus szakos hallgatok kultirafogyasztdsdnak sajatossidgai” cimii tanulmany.
(szerzd: Kantor Szilvia)

Régi torekvésiink, hogy noveljik az angolul megjelend publikaciok szamat a TVT-ben. E
tekintetben a jelen szamunk sikeres, hiszen két jelentds munkat is meg tudunk jelentetni. Az elso a
fovarosunk turizmusa szempontjabdl kiemelt fontossaggal bird zleti turizmus témakorével
foglalkozik. ,,Elmény- alapu utazis a Budapestre iranyulo iizleti turizmusban” (szerzék: Pinke-
Sziva lvett - Boros Kitti) A masodik munka pedig a hazai lakossag attitiidjét vizsgélja az utazas
biztonsag és kockazati kérdéseivel kapcsolatban. (szerzé: Csapo Janos- Torécsik Maria).

Nagy orom szerkesztébizottsagunk szdmara, hogy csatlakozott a munkankhoz Piskoti Istvan
professzor ur is, aki a miskolci turizmusképzés meghatarozé alakja és a marketing és a
turizmustudomanynak egyarant elismert kutatoja és oktatoja.
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