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Absztrakt

A sportturizmus a XXI. szazad felértékel6do turisztikai terméke, amely minden részteriiletén
rendkiviili iitemben fejlédik hazai és nemzetkozi [éptékben egyarant. Az 10j sportturisztikai
vonzerdk koziil a hazankban alig néhany éve megjelend Spartan Race tekinthetd piacvezetod-
nek, amely képes elérni, hogy egy adott hétvégére kozel tizezer embert vonzzon nem kiemelt
turisztikai desztinaciokba (pl. Nagykanizsa).

A kutatas eredményei jol mutatjak, hogy egy rendkiviil atipikus vonzerérél beszélhetiink
mind kinalati, mind keresleti oldalrol egyarant. A kinalati oldal a turizmus targyi feltételeit
tekintve hianyos, mivel nem torekszik kapcsolodasra elsédleges és masodlagos turisztikai
szuprastrukturahoz.

A szervezOk nem alkalmaznak hagyomanyos formaban turizmusmarketinget, disztribuci-
ot vagy kozvetitd szektort, e helyett a keresletet motivaljak a termék népszerisitésére. A ke-
reslet motivacidja is specifikusnak tekinthetd, mivel a Spartan Race esetében a turisztikai
¢lmény (a verseny teljesitése) elmaradasa vizsgalatunk alapjan rendkiviil hasonlo6 elégedett-
séget valt ki, mint a verseny sikeres teljesitése.

Kulcsszavak: sportturizmus, Spartan Race, atipikus turisztikai termék
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Abstract

Sport tourism is an appreciated tourism product of the 21* century, showing an extremely
rapid development in all of its sub-sectors both in Hungary and internationally.

Out of these, the market leader in Hungary is the Spartan Race that was first organised a
few years ago, only. Now it attracts almost ten thousand visitors for one weekend, to tourism
destinations otherwise not in the first line (e.g. Nagykanizsa).

The research findings clearly demonstrate that this is an atypical attraction as regards both
its demand and supply side. The supply side is deficient, as regards the material conditions
of tourism, as there is no effort for a connection to the primary and secondary touristic su-
prastructure.

The organisers do not apply tourism marketing, distribution or mediators in the tra-
ditional form; instead they motivate the demand side for the propaganda of this product.

The motivation of the demand is also specific, as in the case of the Spartan Race the loss
of the tourism experience (completion of the race) leads to a satisfaction very similar to the
successful completion of the race.

Keywords: sport tourism, Spartan Race, atypical tourism product
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Bevezetés

A sportturizmus napjaink egyik leginkabb prosperalo turisztikai terméke, amely mind a ver-
senysport, mind a szabadidésport részteriiletén rohamos litemben fejlédik hazai és nemzet-
kozi szintereken egyarant. Magyarorszagon a Balaton-attiszas ¢s a futoversenyek jelentették
a szabadidds sportesemények legmagasabb szintjét hosszu ideig, azonban az elmult évtized-
ben tobb olyan alternativ sportrendezvény jelent meg, amely nem csupan tizezres nagysagu
keresletet vonz, hanem emellett kiemelkedd koltési hajlandosagot is indukal (MARTON et
al. 2019).

Magyarorszagon az elmult évtizedben jelentek meg a nem tradicionalis sportokhoz koto-
dé6 szabadiddsport tomegrendezvények, amelyek gyakorlatilag azonnal rendkiviili volument
keresletet eredményeztek.

Ezek koziil a hazankban alig néhany éve megjelend Spartan Race tekinthetd piacvezetd-
nek, amely képes elérni, hogy egy adott hétvégére kdzel tizezer embert vonzzon nem kiemelt
turisztikai desztinaciokba (pl. Nagykanizsa), és amelynek soran minden résztvevo nagysag-
rendileg egy olcso, egyhetes tengerparti nyaralas arat fizesse ki a kétnapos részvételért.

A verseny, mint turisztikai vonzeré minden tekintetben atipikus jegyeket hordoz a kina-
latatol, az értékesitésén at a kereslete fogyasztasi szokasaig, igy ,,jo példaként” is definial-
haté a piacon. Ennek alapja, hogy hazankban (ahogy a globalis piacon is) a Spartan Race
szervezése a hagyomanyos (sport)eseményszervezéstol eltérd metodikaval zajlik, amelynek
kovetkezményeként a verseny sportturisztikai jellemzo6i is eltérést fognak mutatni.

Fontos szempont tovabba, hogy az érdekelt keresleti szegmensek olyan elsédleges és
masodlagos fogyasztasi motivaciot mutatnak, amely tulmutat a hagyomanyos értelemben
vett sportturisztikai fogyasztason, mivel egyrészt életmodvaltast eredményez a folyamatos
részvétel, masrészrdl pedig adott esetben a turisztikai élmény elmaradésa (a verseny teljesi-
tésének elmaradésa) vizsgalatunk alapjan nem a termék fogyasztasabol valo kimaradast fogja
eredményezni, hanem éppen a visszatérd fogyasztast.

1. Célok

A tanulmany egy nagy volumen( kutatds részegysége, amely turisztikai aspektusokbol
komplex moédon, széleskortien elemzi és értékeli a Spartan Race-t, mivel a rendezvény atipi-
kus felépitése és mikodése egyfajta kovetendd példaként funkcional(hat) az alternativ turiz-
musfejlesztés tekintetében.

Jelen munka elsédleges célja bemutatni a Spartan Race-t, mint turisztikai terméket és
annak mukodését, illetve annak kinalati és keresleti jellemzoit, fokuszalva a hagyomanyos
(sport)turisztikai vonzeréktdl valo eltérésekre €s azok okaira, hatasaira.

Tovabbi cél értelmezni a vonzerd miikodését és dinamikajat, illetve az ebbdl eredd ha-
tasrendszert, amely révén a rendezvény néhany év alatt a legrentabilisebb sportturisztikai
termékke valt a hazai turizmus piacan.
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2. Modszerek

Az alkalmazott modszertan egyrészt magaban foglalja a szekunder adatok értékelését, mas-
részt ezek eredményei kiegészitésre keriiltek primer vizsgalatokkal.

A vizsgalat els6 1épéseként azonositasra és értékelésre keriilt a Spartan Race kialakulasa
¢és fejlodése, illetve adaptalasa a kdzép-eurdpai orszagokra, majd ezt kovetden masodik 1¢-
pésként a turisztikai termékszemléletii értékelés tortént meg (vonzerd kategorizalas, a termék
targyi feltételeinek egymasra épiilése stb.). Harmadik 1épésként pedig a kereslet felmérését
végeztiik el egy komplex fogyasztdi magatartast vizsgalo online kérddivvel (n=465, ami az
atlagos 10000 részvevo tekintetében kozel 5%-os minta), amelyet kizarolag a versenyek 18
év folotti résztvevoi toltottek ki.

3. Eredmények
3.1. A Spartan Race, mint turisztikai vonzeré Magyarorszagon

A Spartan Race, amely a modern kihivason alapuld szabadidés sportok globalis szinten
is kiemelkedd rendezvénye, 2014-ben keriilt eldszor megrendezésre Magyarorszagon.
A sportag tulajdonképpen egy extrém terepakadaly-versenyt jelent kiilonboz6 tavokon id6-
re, a futamokban eltéré nehézségi szintekkel (Sprint — kezdd szint, Super — kdzepes szint,
Beast - extrém nehézségii szint), amely rendkiviili fizikai és mentalis felkésziilést igényel.

Minden verseny egy versenysorozat részét képezi. A hazankban megrendezésre keriil6
évi 3 verseny, amelyek a kelet-kdzép eurdpai orszagok csupdn tizenhat eseményének (ez je-
lenti a sportag egy szezonjat lefedve az egész évet) részét képezik; tehat a rendezvény eleve
kizarolag nemzetkozi szinten miikodik (1. tablazat).

1. tablazat: A Spartan Race 2019-es versenynaptdara

Orszag Versenyek szama Helyszinek
Csehorszag 4 Vratislavice
Kutna Hora

Dolni Morova

Lipno
Lengyelorszag 2 Zakopane
Krynica
www.turisztikaitanulmanyok.hu E-mail: szerkesztoseg@turisztikaitanulmanyok.hu
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Magyarorszag 3 Nagykanizsa
Eplény
Kazincbarcika
Romania 2 Poiana Brasov

Cluj-Napoca

Szlovakia 5 Slovak Paradise
Pezinok
Kubinska Hola
Valcianska Dolina 2x

Forras: www.spartanrace.hu

A versenyek megjelenésiik 6ta megfelelnek a szabadidds sportturisztikai vonzerék minden
feltételének: elsddleges sportfogyasztasi motivacioju utazasok vendégéjszaka eltdltésével (a
versenyek altalaban egy teljes hétvégén at zajlanak) foként hagyomanyos értelemben nem ki-
emelt turisztikai desztinaciokban, illetve szamos kiegészit6 - turisztikai - szolgaltatast vesz-
nek igénybe a résztvevék (MARTON 2015, CSAPO 2016).

Tovabbi sajatos jellemvondsa sportturisztikai szempontbol, hogy olyan teriileteket/tele-
ptléseket képes turisztikailag aktivalni, amelyek a rendezvény nélkiil nem, vagy csak mini-

malis idegenforgalommal birnak (MARTON 2015).
3.2. A Spartan Race kinalata

A Spartan Race kinalati elemei felépitésiikben és mitkodésiikben is jelentds eltérést mutatnak
a hagyomanyos turisztikai termékekétél. Ebbol adodoan ezeknek a jellemzéknek bemutatasa
¢s értékelése a turizmus targyi feltételeinek egymasra épiilésének tipikustdl valo eltéréseivel
szemléltethetdk a leghatékonyabban, tovabba ezen modszer révén jegyei azonnal Gsszevet-
het6k mas idegenforgalmi termékek kinalatanak elemeivel, ezaltal is személtetve a Spartan

Race atipikus jegyeit (2. tablazat).
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2. tablazat: A turizmus targyi feltételeinek egymdsra épiilése a Spartan Race esetén

Egészségturizmus Sportturizmus Spartan Race
Masodlagos o o
: kiegészit6 szolgéltatasok -
szuprastruktura
Elsddleges szup- . o o o )
- gyogyszallo a sipalya szallashelyei -
rastruktira
Idegenforgalmi o o .
) ) gyogyfirdd sipalya versenypalya
infrastruktura
Vonzerd gyogyviz domborzat verseny
Alap . TP
: : a vonzerd (telepiilési/természeti) kdrnyezete
infrastruktura

Forrds: MICHALKO 2004 alapjan MARTON et al. 2019

Az alapinfrastruktira a hagyomanyos turisztikai termékek esetén mindazon kornyezeti ele-
mek metszetét jelenti, amelyben a tevékenység megvaldsul, ez természetesen a Spartan Race
estében is hasonloan miikodik.

A vonzerd esetében azonban mar jelentds eltérések tapasztalhatok, mivel tipikus esetben
a vonzerodkre felépiild termék a telepitd tényezdi szempontjabdl (amennyiben az elementa-
ris feltételek teljesiilnek) szamos jellemzdje kiemelt fontossagh. Ilyen példaul, hogy a po-
tencialis desztindcid jelenleg milyen turisztikai jellemzdkkel bir, az 1 fejlesztések milyen
szinergidkat hoznak 1étre a korabbiakkal, mennyire elérhetd a célteriilet stb. A Spartan Race
szempontjabol ezek szinte mindegyike indifferens, egyrészt a vonzerd maga mobil, tovabba
gyakorlatilag barmilyen domborzati tipusra telepithetek a palyak, nem sziikséges egyéb ter-
mékek jelenléte a desztinacioban. Ebbdl adodik, hogy olyan helyszineken tudjak megrendez-
ni a versenyeket, ahol a hagyomanyos turizmus nem bir preferenciaval.

Az idegenforgalmi infrastruktiira esetében is jelentds atipikussag tapasztalhatd, hiszen mig
a hagyomanyos értelemben a modern tervezés ezen tényez6t a szuprastruktiraval egyiitt ke-
zeli, addig a verseny kizarélag ezen faktor alapjan keriil kialakitasra. Ez a gyakorlatban tigy
realizalodik, hogy mig egy modern flirdoberuhazas szervesen kotodik természeti tényezok-
hoz, szallashelyekhez, a minél jobb megkozelithetdséghez vagy éppen a nagyszamu kiegészitd
szolgaltatashoz, addig a Spartan Race kizarolag a sporttevékenységhez sziikséges elemekre
koncentralodik. Ezen elemekbdl épiilnek fel a versenyszamok (3. tablazat), amelyek szervezési
koncepcidja, hogy mindenki megtalalja benne a maga kihivasat. Ez a gyakorlatban azt jelenti,
hogy a gyermekversenytdl az 50 kilométeres egyéni tavon at a 48 6ras csapatversenyig szamos
kombinacio szerepel a palettan.
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3. tablazat: A Spartan Race f& versenyszamai

Verseny tipus Tav Akadalyok szama
Kids 0,75-1,5 km -
Sprint 5+ km 20+ db
Super 13+ km 25+ db
Beast 20+ km 30+ db
Ultra 50+ km 60+ db

Forras: www.spartanrace.hu

Tovabbi érdekesség, hogy a szervezdk nem hozzak nyilvanossagra sem a verseny utvonalat,
sem a konkrét akadalyok pontos szdmat és fajtait, ebbdl adodik, hogy a résztvevok kozvet-
leniil a versenyig minimalis informacidval rendelkeznek a rajuk vard kihivasokrol. Tobb
esetben fordult eld, hogy a minimum 5 kilométeres sprint szam a tav és akadalyok teljesitését
nézve, kozel 10 kilométert jelentett. Azonban primer felmérésiink alapjan ez a bizonytalan-
sagi faktor a kereslet részérdl extra motivaciot valt ki a részvételre.

Az elsédleges és a masodlagos szuprastrukturardl a Spartan Race tekintetében nem be-
sz¢lhetiink, ugyanis sem kozvetve, sem kozvetleniil nem kapcsolodik a termék szallashely-
hez, étkezéshez vagy egyéb kiegészitd, differenciald szolgaltatashoz. E tekintetben nem csu-
pan a hagyomanyos, hanem a sportturisztikai termékek kozott is atipikus, hiszen a kiilonb6z6
sportagak nagyrendezvényei is kivétel nélkil kotédnek elsédleges- és/vagy masodlagos
szuprastrukturalis elemekhez.

3.3. A kozvetit6 szektor helye és szerepe a Spartan Race esetén

A Spartan Race nem kapcsolodik semmilyen szempontboél a turizmus kdzvetito szektorahoz,
mint mas sportturisztikai termékek (pl. labdarugd Bajnokok Ligaja mérkézések vagy nem-
zetkozi sportrendezvények), amely mint barmelyik utazas megjelennek az utazasszervezok
és -kozvetitok kinalataban.

A szervezOk ehelyett koncentraltan, kizarolag a sajat honlapjukon keresztiil értékesitik
a részvételi jogot, amely szintén atipikus jellemvonas, hiszen a legtobb turisztikai termék
esetén az elsddleges cél a disztribucid tekintetében, hogy minél szélesebb korlien elérhetévé
tegyek a fogyasztok részére.

Mindennek egyik jelentds elonye, hogy nem kertil jutalék kifizetésre, illetve jelentdsen
csokken az adminisztracio, ami azonban veszélyt rejt magaban azzal, hogyha nincs meg a
rentabilitashoz sziikséges résztvevo, ugy az egész értékesitési rendszert Gijra kell tervezni. Ez
a problémakor azonban a magyarorszagi versenyeket egyaltalan nem érinti, ugyanis a rész-
vétel exponencialisan novekszik.
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A novekedés egyik legfébb tényezdje a Spartan Race marketingtevékenysége, amely-
nek alapja, hogy az esemény a résztvevok révén kerlil promotalasra, elsésorban a
kozosségi média feliileteken megjelend foként képek, videdk formajaban, megmu-
tatva a verseny minden elemét (1. abra). Mindezeken és a kozponti honlapon, illet-
ve hivatalos kozosségi média oldalakon tul azonban nem keriil alkalmazasra semmi-
lyen egyéb promocio, amely szintén atipikus marketingtevékenységnek tekinthetd
(MARTON et al. 2019).

1. abra: A résztvevék milyen platformon talalkoztak elészér a Spartan Race-el

70,005

60,005

50,005
40,0056
30,005
20,005
10,005
0,00% A—

lsmer8son keresztil Média felileten egyéd

Forras: primer felmérés

3.4. A Spartan Race kereslete

A turizmus és ezaltal a sportturizmus kereslete is jelentds valtozasokon esett at az elmult
évtizedekben. A valtozasok f6 trendjei kozé tartoznak: az intenziv élmények és a kihivasok
keresése, vagy éppen az Snmegvalésito utazésok szervezése (CSAPO et al. 2018, GONDA
— CSAPO 2019).

A Spartan Race-t fogyaszto keresleti szegmenseknek éppen ezek a kdzos jellemvonasa-
ik. Ha a termékre iranyuld motivaciot tekintjiik (2. abra) jol lathato, hogy nem a klasszikus
turisztikai fogyasztasi preferenciakat jelolték meg a vizsgalat résztvevoi.

Tovabba, ha figyelembe vessziik, hogy a visszatérési hajlandosag - amely ez esetben
az ujrafogyasztast/ujraversenyzést jelenti - kozel 80%-os ratat mutat vizsgalatunk alapjan,
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illetve ha kiegészitjiikk azzal a tényez6vel, hogy ezt nem differencialja, hogy valaki sikeresen
fejezte-e be a versenyt vagy nem, akkor elmondhato, hogy e tekintetben a termék messzeme-
nden piacvezetd a sportturisztikai termékek kozott.

A masik jelentds fogyasztasi jellemzd, hogy a résztvevok tobbsége nem csupan a verse-
nyeken vesz részt, hanem egyre magasabb szintet céloz meg, amelyhez specialis edzéseket
abszolval, amelyek gyakorlatilag mar szinte minden nagyobb telepiilésen elérhetdek, tehat a
termékhez kiegészité termékként kapcsolodnak. Tovabba ebbdl adddoan a kereslet jelentds
része akarva-akaratlanul egészségesebben ¢él, javulnak a fizikai paraméterei, szemlélet- és
életmodvaltas alakul ki esetiikben, ami életminéség emelkedést is eredményez.

2. dbra: A résztvevék motivdcios tényezoi
5 fokozatu Likert skalan mérve, ahol 5 a teljesen egyetért, 1 az abszolut nem ért egyet

5,00
450
4,00
350
3,00
- ' '
2,00
R R R T T i S G T SR S SRt ST -
& & W e"c.o P (Q‘f \ig,e‘ ‘6" & v—‘"\# F '*\\‘5. & &b QOQ
S A M PO o &P O o
- o ) & @\k ‘\} *‘b \;‘\f. _‘.\ \\\\ ‘?0 0@ ,\'b £ &\
POPC N & ¢ 4 O & " \\D\ & .«35\ ol o\.ﬂ’ . A
& & & & A 8 & SN U A T Y
P o & ) & o o & >
& v & @ & T P 0 ¢ P ¥ o
& & &A@ & e VoA
& & @ S b.(’ & g &
> & g <
* F F & ¢ & & @ & & &
K N O P R S
¥ P & & I o R
o < S, v v & <~ ol
% i & oF L.,O\

Forrds: MARTON et al. 2019

A kereslet egy masik atipikus paramétere a szegmensek korcsoportonkénti megoszlasa (3.
abra), mivel a két f6 fogyasztoi korcsoport a 25-34 és a 35-44 éves halmazok. Ennek érdekes-
sége, hogy élettani szempontbol az utdbbi mar a fizikai teljesitéképessége zenitjén tal van,
de emellett gyakorlatilag minden korcsoport jelentdsen képviselteti magat, természetesen
alacsonyabb részarannyal a 18 év alattiak és a 45 év felettiek.
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3. abra: A résztvevok korcsoportok szerinti megoszldasa
35%

25%

2056

1056

5%

ox 1N

018 18-24 25-34 35-44 45

Forras: primer felmérés

Az iskolai végzettséget vizsgalva hasonlo eredményeket mértiink, mint a korcsoportok eseté-
ben. Ugyan vannak kisebb nagyobb eltérések, de szignifikans tobblet nem mutatkozik egyet-
len iskolai szint esetében sem. A nemek kdzotti megoszlas mutatott egyediil férfitbbletet,
amely a sportag jellegét tekintve megfelel a provizorikusan vart eredménynek.

A kereslet egy masik emlitést érdemld tényezdje, hogy ugyan szinte kivétel nélkiil
sportolnak/sportoltak valamit a Spartan Race-t megel6z6en (4. abra), azonban dontd tobb-
ségiik kizarolag sajat komfortzonajaban. Ez azt jelenti, hogy korabban nem vettek részt a
sportturizmusban, ebbdl adédéan elmondhatd, hogy ehhez a versenyrendszerhez csatlako-
zasuk révén, ezeken a rendezvényen vald részvétel okan valtak sportturistava. A vizsgalat
ezen eredménye pedig talmutat Snmagan, hiszen jol prezentalja azokat a belfoldi potencialis
turistakat, akik megfeleld vonzerdk hianyaban jelenleg nem vesznek részt a hazai (sport)

turizmusban.
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4. dbra: A résztvevdk aktiv sportfogyasztasi szokasai a Spartan Race-n kiviil

Forrds: primer felmérés

A kereslet altal mutatott koltési hajlandosag magas volumenti. A Spartan Race regisztracios
dijai (5. tablazat) koziil a legolcsobb egyéni ar 16640, mig a legdragabb 33600 forint, amely
kizarolag a nevezést tartalmazza, illetve egy regisztracidés csomagot. Azonban ehhez hoz-
zaadodik az utazas, a szallas és az étkezés koltsége, ami igy hazai viszonylatban jelentOs
kiadasnak szamit. Atlagosan a fejenkénti bekeriilési koltség 40-50 ezer forint alkalmanként,
de nem ritka az sem, hogy valaki ennek a duplajat kolti el egyetlen hétvége alatt. Ez az 6sszeg
jelenleg megegyezik egy olcsd, egyhetes tengerparti nyaralas, vagy egy olcsobb wellness
hétvége arszabasaval (természetesen koltdpénz nélkiil).

5. tablazat: A 2019-es Spartan Race Eplény és Kazincbarcika nevezési dijai

Kategoria/idoszak  elso regiszt- masodik harmadik verseny-
racios idé- regisztracios regisztracios napig
szak id6szak idészak
egyéni 19840 Ft 23360 Ft 26880 Ft 30400 Ft
Super | csapat 4+ 17856 Ft 21024 Ft 24192 Ft 30400 Ft
csapat 15+ 16864 Ft 19856 Ft 22848 Ft 30400 Ft
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egyéni 16640 Ft 20160 Ft 23680 Ft 27200 Ft

Sprint [ csapat 4+ 14976 Ft 18144 Ft 21312 Ft 27200 Ft
csapat 15+ 14144 Ft 17136 Ft 20128 Ft 27200 Ft

egyéni 23040 Ft 26560 Ft 30080 Ft 33600 Ft

Beast | csapat 4+ 20736 Ft 23904 Ft 27072 Ft 33600 Ft
csapat 15+ 19584 Ft 22576 Ft 25568 Ft 33600 Ft

Forras: www.spartanrace.hu

Emlitést érdemel tovabba az is, hogy a résztvevok ezt a kiaddst nem a hagyomanyos nyara-
lasaiktol vonjak el, hanem a diszkrecionalis jovedelmiik korabban masra forditott részébol
fedezik, ami szintén azt mutatja, hogy megfeleld termékfejlesztések révén a hazai lakossag
motivalhat6 tovabbi turisztikai termékek fogyasztasara.

3.5. A Spartan Race, mint a hazai turisztikai piac szerepléje

A Spartan Race, mint turisztikai vonzerd, illetve mint a bel6le felépiilé termék annak el-
lenére, hogy csupan néhany éve jelent meg Magyarorszagon, illetve a kdzép-kelet-
europai térben, azonnal sportturisztikai piac egyik vezet6jévé valt.

Ha a turizmuson belill egy termék ilyen révid id6n belill, ilyen rendkiviili médon felér-
tékelddik, az mindig az innovacids megoldasoknak koszonhetd: vagy olyan mddon, hogy a
hagyomanyos eljarasok keriilnek megujulasra, vagy pedig ugy, hogy atipikus megoldasokkal
operalnak a szervezék (OROSZI et al. 2017).

A vizsgélt versenysorozat egyértelmiien az utobbi kategdriaba tartozik, de nem csupan
popularitasa, hanem kiemelt rentabilitasa okén is. Ez nem tekinthet6 egyedinek a sporttu-
rizmus teriiletén, hiszen a rendszervaltast kdveten tobb példat is talalunk a sportturiszti-
kai termékek jelentds felértékeldédésére (pl. golfturizmus, vitorlazas stb.), azonban a nagy
volumenii sportrendezvények esetében, hazank viszonylataban a Spartan Race egyediilallo
felértékelodést mutatott (KISS et al. 2016).

A Spartan Race, mint piacvezetd sportturisztikai termék jovoképével kapcsolatban ter-
mészetesen az egyik legfontosabb kérdés a fenntarthatosaga a piacon elfoglalt szerepével
kapcsolatban. Ezt harom aspektusbdl lehet értelmezni: kdrnyezeti, gazdasagi és tarsadalmi
fenntarthatosag viszonylataban (RAFFAY — MARTON 2018).

Kornyezeti szempontbol a termék minden tekintetben fenntarthato, mivel egyrészt a hoz-
za kapcsolodo eszkdzok mindegyike mobil és semmiféle irreverzibilis valtozast nem indu-
kalnak a kornyezetben a telepités soran, illetve masrészt a termék fogyasztasa soran sincs
jelent6s kornyezetkarosito folyamat.

A gazdasagi fenntarthatosag vizsgalata soran mar kérdésként felmertil az iddtényezd.
A termék ugyan még nem érte el a turisztikai desztinacidok/termékek fejléddési ciklusa szem-
pontjabol sem a konszolidacios, sem a stagnalod fazist - évrdl évre dinamikusan fejlodik -,
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azonban meg kell jegyezni, hogy belathatd idén beliil csokkenni fog ez a ndvekedés a poten-
cialis fogyasztok véges szama okan (BUTLER 1980).

Tarsadalmi fenntarthatosag szempontjabol pedig egy merdben mas kérdés vizsgalata
adekvat: mekkora a valddi fogyasztdi koron beliil a rovid idéintervallumu fogyasztok aranya,
akik csupan periodikusan fogyasztjak a terméket, annak kiemelt piaci pozicidja okan. Ha
hagyomanyos megkozelitésben vizsgaljuk, akkor kozéptavon meg fog kezdddni a visszaesés,
és a szervezOk kénytelenek lesznek tovabbi innovacios fejlesztések révén megujitani a Spar-
tan Race-t, ez altal Gjabb impulzusokkal motivalni a tarsadalom felé a termék fogyasztasat
(BUTLER 2011).

Osszefoglalis

A sportturizmus piacdn viszonylag ritka, ha egy termék a megjelenését kovetéen néhany ével
belill piacvezetove valik egy térségben. Erre a Spartan Race képes volt nem csupdn magyar-
orszagi, de kelet-kdzép-eurdpai viszonylatban egyarant. Ez komplex folyamatokra vezethet
vissza, amelyek egyiitt szinergikusan hatottak a keresletre.

Egyrészrol rendkiviil fontos volt, hogy a termék valodi innovacioként jelent meg, és nem
csupan marketingfogasként hasznaltak a fogalmat vasarlasdsztonzésre. Ennek hatasara a ter-
mékre iranyulo kereslet exponencialisan novekedett, ami ma mar alkalmanként meghaladja
a tizezer résztvevot versenyenként.

Masrészrol a termékhez kapcsolédd menedzsment megtaldlta azt a kindlati palettat,
amely gyakorlatilag minden szegmens igényeit kielégiti, amelyre szintén rendkiviil poziti-
van reagaltak a fogyasztok.

Harmadrészt a Spartan Race jellege egyre nagyobb tavokon, magasabb szinten torténd
versenyzésre 0sztonzi a résztvevoket, amely jelentds eldzetes felkésziilést igényel. Ez egy-
feldl szinergikusan erdsitett mas szolgaltatokat orszagszerte, akik felkészitik a résztvevoket
az egyre nagyobb teljesitményekre; masfeldl pedig ez altal a résztvevok életvitelébe beépiilt
a sport, amely célja végeredményben a versenyzés a Spartan Race-en, tehat a turisztikai céla
utazas.

Negyedrészt a tervezés soran a verseny arképzése biztositotta a fejlédés alapjait a renta-
bilitasa révén, tovabba az az atipikus marketingtevékenység is, amelyet hozza kapcsoltak a
részvevok bevonasaval, s amely ongerjeszté folyamatként érte el a tovabbi potencialis részt-
vevot €s tette a Spartan Race-t még inkabb rentabilissa.

Végiil pedig a termék teljes felépitése és mitkodése szamos atipikus jegyet visel magan,
amelyekkel egyenként is csak ritkan talalkozni a (sport)turizmus teriiletén. Attekintve a
versenyrendszer kialakulasat és fejlddési mutatdit, az alternativ turizmusfejlesztési eljarasok
tekintteé¢ben a Spartan Race egyértelmiien ,,j6 példaként” szolgal.
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Egyéb forrasok

A Spartan Race honlapja: www.spartanrace.hu
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