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Absztrakt

A Magyarorszagra latogato kiilfoldiek szamanak és koltéseinek elmult években megfigyelhetd dinamikus
novekedésén beliil jelentds szerepet tolt be a bevasarloturizmus. A bevasarloturistadk egyrészt fontos
tényez0i a hatartérségek dinamizalasanak, masrészt a szakirodalom alapjan a bevasarloturisztikai koltések a
gyorsan valtozé kornyezet gazdasagi indikatoraiként is értelmezhet6k. A tanulmany a magyarorszagi
bevasarloturizmust elemzi, annak szinte egészét kitevo, kornyezd orszagokbol érkezd latogatok vasarlasain
keresztiil. Megvizsgdlom, hogy a bevasarloturisztikai koltések milyen mértékben reagalnak a
Magyarorszagon és a szomszédos orszagokban bekdvetkezd ar- és jovedelemvaltozasokra, azaz jellemzo-e
rajuk a szakirodalomban sok helyen leirt, gazdasagi indikatorszerept6l elvart rugalmassag.

Kulcsszavak: bevdsarloturizmus, egynapos ldatogatds, Magyarorszag

Abstract

Shopping tourism has had a significant role in the dynamic growth of the number and spending of foreign
visitors in Hungary in the past few years. Shopping tourists are on one hand important factors in the
dynamization of border areas, and on the other hand, according to the academic literature, the spending of
shopping tourists can be interpreted as economic indicators of a rapidly changing environment. The study
analyzes the shopping tourism in Hungary through the purchases of visitors from neighboring countries,
covering almost the whole of the shopping tourism in the country. 1 will examine to what extent the
spending of shopping tourists responds to changes in prices and incomes in Hungary and in neighboring
countries, i.e. whether they are characterized by the elasticity expected from an economic indicator, as
described in many parts of the academic literature.
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Bevezetés

A Karpat-medencében centralis helyet elfoglalé Magyarorszagon a kiilfoldiek koltésein beliil évtizedek ota
kitlintetett szerepe van a bevasarloturizmusbol szarmazo bevételeknek. A Magyarorszagra érkezd egynapos
beutazok mintegy 80%-4at minden évben a kornyezd orszdgok allampolgarai képviselik, a vasarlasi célu
egynapos beutazok esetében pedig ez az arany kozel 100%-os mértékit (KSH 2018). A tanulmany a
magyarorszagi bevasarloturizmust vizsgalja, az annak szinte egészét kitevo, a kornyezd orszagokbol érkezd
latogatok vasarlasain keresztiil. Hipotézisem szerint a bevasarloturisztikai koltések a gazdasagi
haszonszerzés logikdja alapjan, rugalmasan reagdlnak a Magyarorszdgon €s a szomszédos orszagokban
bekovetkez6 ar- és jovedelemvaltozasokra, igy a valtozd kornyezet gazdasdgi indikatoraiként is
értelmezhetdk. Hipotézisemet a Kozponti Statisztikai Hivatal 2007 o6ta készitett hatérstatisztikai adatainak
kvantitativ elemzésére és tobbvaltozos, linedris regresszidos modelleken keresztiil torténd vizsgalatara
alapozva probalom bizonyitani.

MICHALKO és szerzotarsai (2014) a 2007-2010 kozotti hatérstatisztikai adatokra és a forint/eurd
keresztarfolyamra alapozva mar végeztek hasonld vizsgalatot. Ebben az idében azonban még nem alltak
rendelkezésre a hatarstatisztika orszagokra és koltési célokra lebontott adatai, ezért az akkori vizsgalat a
megfigyelt iddszak és a figyelembe vehetd valtozok tekintetében is sziikebb korli maradt. Jelen vizsgalat
célja, hogy Osszefiiggést talaljon a kornyezd orszagokbol egy napra beutazok vasarlasi célu koltései,
valamint kiilonb6z6 beutazasi motivacidik, a forint és az adott orszag valutija keresztarfolyamanak
valtozasai, tovabba az egyes orszagok és Magyarorszag GDP-jének adott évi valtozasai kozott.

1. A bevasarloturizmus kutatasanak elméleti hattere
1.1. Szakirodalmi attekintés

A turizmuson, mint a vildggazdasag egyik legnagyobb ¢€s legdinamikusabban ndvekvd dgazatan beliil egyre
nagyobb figyelmet kap a vasarlas, mint latogatasi tényez6 vizsgalata. Becslések szerint 2017-ben a turizmus
kozvetleniil a vilaggazdasag hozzaadott értékének 4,0%-at, attételesen pedig 10,4%-at allitotta eld (WTTC
2018), mikozben a kiilfoldi latogatok altal a fogadd orszagokban generalt arbevétel nagysaga 2012-ben (ez
egyeldre a legfrissebb ilyen iranyt adat) a vilag GDP-jének 10%-aval volt egyenértékti (UNWTO 2018).

A bevasarloturizmus téméjaban késziilt tudomanyos irdsoknak, féleg a kiilfoldi szakirodalomban, tobb
évtizedes multja van. Mar az 1960-as években hasznaltak az Un. ,,outshopping” fogalmat, ami a megszokott
tartozkodasi és koltési helyen kiviil esé vasarlasokat jeloli (BENDER 1964). Altalanos nézet, hogy a hataron
atnyuld bevasarloturizmus (,,cross-border shopping”) az outshopping specidlis forméjanak tekinthetd
(SULLIVAN — KIM 2003). Szamos kutatas vizsgalta a bevasarloturistak kiilonb6z6 motivaciodit is
(BUTLER 1991, SUH - GARTNER 2004, MOSCARDO 2004, BRIDA - TOKARCHUK 2017).
STANSFIELD (1971) kimutatta, hogy a turistdk és a szabadsaguk alatt vagy hétvégén vasarlok mas
megfontolasok alapjan és masképpen koltenek, mint a hétkdznapi koriilmeényeik kozott €lok. Kovetkeztetése
szerint a kiilonleges idészakokban és helyzetekben torténd véasarlas szamos élményszerz6 elemet is hordoz,
ezért nem mindsiil a mindennapi ¢élethez kapcsold6do tevékenységnek.
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A hataron atnyuld bevasarloturizmus szocioldgiai, kulturalis természetét vizsgalja SZYTNIEWSKI et al.
(2017) az évtizedek oOta stabilan atjarhaté holland-német hataron Aatnyalé vasarloi latogatasok
vonatkozasaban. A hatartérségben napi vagy heti gyakorisaggal vasarlok gondolataiban a napi rutin ellenére
is 1étezik ,,a hatar egzotikuma”, ami egyfajta energizalo tényezo a hataron atnyulo vasarlasok szempontjabol.
PIRON (2002), valamint DMITROVIC és VIDA (2007) az etnocentrizmus és a gazdasagi patriotizmus
vasarloi dontésekre gyakorolt hatasat vizsgaltak etnikai fesziiltségekkel terhelt hatarokon atnyulo vasarlasok
soran. A hatartérségek gazdasagi, szocioldgiai kutatdsa Magyarorszagon is népszerli kutatasi téma, ami a
hatartudomanyokkal, valamint a regiondlis-, vallalkozas- ¢és turizmuskutatdsokkal is gyakran
osszekapcsolodik (SZABO et al. 2014, HARDI 2015, CSAPO et al. 2016).

A nemzetkozi kutatasokat és kozép-eurdpai tapasztalatokat Osszefoglalva, Michalkd Gabor a
bevasarloturizmust motivacids szempontbol harom csoportra osztja (MICHALKO 2004):

1. Uzleti célu vasarlas korébe tartoznak azok a vasarlasok, amiket haszonszerzés motival, azaz a
vasarlas célja a javak tovabbértékesitése, vagy a sajat hasznalatra torténd beszerzése.
2. Az élményturizmushoz kiegészit6 tevékenységként kapcsolodo vasarlasok.

crer

3. Termékek promocidjaval 6sszekapesolt szervezett utaztatas.

Szamos kutatas keresi, melyek azok a tényezdok, amelyek a hatdron atnyuld vasarlds soran érvényesiilo
gazdasagi elony tekintetében szerepet jatszhatnak (BENDER 1964, DI MATTEO - DI MATTEO 1996,
ZINSER - BRUNSWICK 2014, MICHALKO 2004, MICHALKO et al. 2014). A bevasérléturizmus
gazdasagi elényeinek meghatarozasanal altalaban a kovetkezd arjellegii és kényelmi tényezdkre hivjak fel a
figyelmet: az aruk kiilfoldi és a hazai arai kozotti kiillonbségek, arfolyamvaltozasok, AFA kiilonbségek és
visszatéritési lehetdségek, vamok, ki- és beviteli korlatozasok, artdmogatdsok vagy extraadok egyes
termékeken, a szokésos vasarlasi helyen fennéllé aruhiany, jobb mindségii és/vagy markas termékekhez valo
hozzajutas lehetdsége, a vasarlas koriilményeiben fenndllo kényelmi elényok-hatranyok, utazasi koltségek,
tavolsag, az utazads idétartama, a hataratkeléssel, parkolassal, garancialis problémakkal, esetleges bliniigyi
kockazatokkal jar6 kellemetlenségek, utazdssal, kornyezetvaltozassal egyiitt jar6 kimertiiltség.

Mivel a fenti elemek jelentds része koltség-haszon alapon pénzben is kifejezhetd, tobb kvantitativ
elemzés vizsgalja egyes tényezOk vasarlasokra gyakorolt hatasait. ASPLUND et al. (2005) kutatasa szerint a
Dénidban kaphaté alkoholtermékek arvaltozasai 200 km-es tavolsagban gyakoroltak jelentdsebb hatast a
svédorszagi vasarlokra. TIMOTHY ¢és BUTLER (1999) kutatdsai szerint Kanada USA-val k6zos hataranak
50 km-es savja mindsiil kdzvetlen bevasarlasi zonanak, ahol az ott él6k kedvezd ar- és koltségtényezok
esetén akar mindennapi sziikségleti cikkek vasarlasa céljabol is raszanjadk magukat az USA-ba valo
latogatasra. BAGGS és szerzétarsai (2016) kimutattak, hogy az USA ¢és kanadai dollar arfolyamvaltozasai az
egynapos hatdron atnyald bevésarlasokon keresztiil jelentdsen befolyasoljadk a hatartérségben miikodo
kanadai kiskereskedelmi iizletek arbevételét.

A szakirodalom megallapitja, hogy a hataron atnylé bevésarlasrol sz6l6 dontést arkiilonbségekkel,
ado-¢s vameldirasokkal, hianycikkekkel, utazédsi koltségekkel, biztonsagi kockazatokkal, faradtsaggal,
idéraforditassal kapcsolatos szempontok hatdrozzak meg. A bevasarloturistak elsddleges célja a pénziigyi
haszon realizalasa. Michalkd Gébor libikoka modellje szerint a hatar egyik oldalan ¢l6 vasarlo szdmara
pénzben és kényelmi szempontokban egyarant kifejezhetd eldnydket és hatranyokat is képvisel a masik
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orszagban torténd bevasarlds, amik kozott fenndlld egyensuly esetén a vasarlok aramlasanak mértéke
elhanyagolhatdo. Amikor azonban az 0Osszes szempont mérlegelésével a kiindulasi helyen ¢l6 vasarld
jelentésebb mértékii hasznot remél a kiilfoldi latogatastol, a libikoka atbillen, és a bevasarloturista ttra kel
(MICHALKO et al. 2014).

MICHALKO és szerzétarsai (2014) tanulmanyukban korrelaciovizsgalatnak vetették ald a
Magyarorszagra a pénziigyi valsag iddszakaban a szomszédos orszagokbol érkezd bevasarloturizmus
alakulasat a forint/eurd keresztarfolyam fiiggvényében. Vizsgalatuk idején még nem alltak rendelkezésre az
egynapos latogatok orszagonkénti adatai, ezért a pénziigyi valsaggal jellemezhetd évek Osszevont latogatoi
¢s koltési adatai és az arfolyam kapcsolatat figyelték meg. A szerzok feltételezték, hogy a valsag a kiildd
orszagok lakossagat a korabbiaknal arérzékenyebbé tette, a forint tekintetében pedig a vizsgalt idészakban
(2006-2010) bekovetkezett nagy arfolyammozgasok jo lehetdséget teremtenek a bevasarloturizmusra
gyakorolt hatds vizsgalatdhoz. A vizsgalat statisztikai Osszefiiggést csak az eurdzona tagorszagok
vonatkozasaban talalt, ezen beliil is csak Ausztriara és Szlovakiara szikitette le az értékelését. A
korrelacidelemzés azt mutatta ki, hogy az arfolyammozgasoknak és ezaltal a magyar aruk arvaltozasainak a
bevasarloturistak egy fore esé koltésére nem volt hatdsa. Mérsékelt hatds volt kimutathaté ugyanakkor az
arfolyam/arvaltozasoknak az osztrak és szlovak bevasarlok 0Osszes magyarorszagi koltésre gyakorolt
hatasaban, ami arra enged kovetkeztetni, hogy a forint erds leértékelésének hatisara tobben dontottek a
magyarorszagi bevasarlas mellett, de ez nem jart egyiitt az egy vasarlo altal elkoltott 6sszeg emelkedésével.

A hatarokon atnyulod vésarlasok specidlis, de egyre dinamikusabban boviilé forméjat jelenti a
digitalis kereskedelem. Kutatasok szerint a hagyoméanyos outshopping ar- €s kényelmi szempontjai mellett a
digitalis kereskedelem soran ugyan eltlinnek az utazassal jard koltségjellegli és kényelmi akadalyok, de
megjelennek az aru mindségével, a kiszallitds gyorsasagaval, a fizetés mddjaval, illetve az ezekkel jaro
biztonsagi kockazatokkal kapcsolatos bizonytalansagok (WAGNER et al. 2016). ANDREEV és szerzotarsai
(2010) a digitalizacié emberek fizikai helyvaltoztatasara gyakorolt hatasanak a vizsgalata soran arra a
megallapitasra jutnak, hogy a kotelezOen végzett tevékenységek (munka, tanulds), valamint egyes
létfenntartashoz  kapcsolodd tevékenységek (bankolas, egészségiigy) tekintetében a digitalizacid
nagymértékben helyettesithet korabban mozgassal jar6 feladatteljesitéseket, a kiskereskedelem
vonatkozasban ugyanakkor inkabb a korabbi szokasokat modosito, atalakitd hatas figyelhetd meg. Ez azt
jelenti, hogy mig bizonyos termékek forgalmazasat egyre nagyobb mértékben atveszi a digitélis
kereskedelem, mas termékek vonatkozasdban a hagyomanyos kereskedelem tovabbi bdviilése tapasztalhato.
A digitélis kereskedelem hatarokon atnyulo bevasarloturizmusra gyakorol hatdsa még nem feltart teriilet. A
globalis e-kereskedelemi cégek egyes térségek disztribucios lefedésére torekszenek. Ezen beliil egyeldre tigy
tlinik, a hatartérségek sem logisztikai, sem értékesitési szempontbol nem jatszanak specidlis szerepet.
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1.2. Fogalmi meghatarozas

A KSH az ENSZ Turisztikai Vilagszervezete 2008. évi ajanlasainak (UNWTO 2008) ¢és az EU turisztikai
statisztikai szabdlyainak (EUROSTAT 2014) megfeleléen egynapos latogatonak tekinti azt az utazot, aki
legalabb 3, de kevesebb, mint 24 orat tolt el a szokasos kdrnyezetétdl eltérd helyen, de ezt az utazast egy
héten legfeljebb csak egy alkalommal teszi meg. Vésarlasi céli utazasrol akkor beszéliink, ha a latogato
elsddleges célja a vasarlas. Ezt feltételezhetjiik abban az esetben, ha koltésének tobb mint fele aruvasarlasra
forditodik (MICHALKO 2012).

A turizmus behataroldsa és mérése az egynapos €s a tObbnapos latogatasok esetében is szambavételi
problémakat vet fel (DE CANTIS et al. 2014). Mivel az egy ¢éjszakanal rovidebb id6t t61t6 utazok elkertilik a
kereskedelmi szallashelyekhez kotodo turisztikai adatszolgaltatast, az ilyen utazasokat a szakma a rejtett
turizmus részének tekinti. Az éjszakai tartozkodas nélkiili (egynapos) latogatasok fogalomkdrébe alapvetden
az atutaz6 forgalmat, a hatarmenti kiranduld forgalmat és az egy napnal rovidebb belfoldi utazasokat
soroljak be. Az egynapos hatdrmenti kirandulo forgalom tudoményos vizsgalata jorészt a bevasarloturizmus
vizsgalatat jelenti (MICHALKO — RATZ 2013).

2. A magyarorszagi bevasarloturizmus kvantitativ vizsgalata
2.1. Vizsgalat médszertana

Vizsgéalatom soran a Kozponti Statisztikai Hivatal 2007 6ta készitett hatarstatisztikai kérddives felmérése
alapjan létrejott adatokra tdmaszkodom. A felmérések éves mintanagysaga a vizsgalt idészakban 50-60 ezer
kozott volt, ezen beliil az egynapos utazdsok mintdja 30 ezer, a vasarlasi motivacidju egynapos beutazok
mintdja 10 ezer koril alakult. A napok kivalasztdsa szisztematikusan, a személyek kivalasztasa
véletlenszerlien tortént. Vizsgalatom a pénziigyi valsagtol az utolso lezart évig terjedd idOszakra, azaz a
2009-2017-es évekre vonatkozik. A kérdodives felmérés adatai negyedévente rendelkezésre allnak, ezért az
altalam vizsgalt id6szakban 36 negyedév adatainak kvantitativ elemzésére nyilik lehetdség.

Egy adott orszagbol beérkezd egynapos latogatasok vonatkozasaban a KSH a latogatok szdma és
koltései mellett megkérdezi a latogatas f6 motivacigjat és a koltés céljat is f6 kategorianként. Az igy
lekérdezhetd adatok lehetOséget biztositanak arra, hogy a f6 vasarlasi célként azonosithatd koltéseket a
beutazok motivacioi alapjan is értékeljiik. A beutazasi motivaciok koziil csak az egyik a vésarlas (azaz a
beutaz6 f6 utazasi céljaként ez hatarozhaté meg), de nyilvanvaldéan a mas célbdl beutazok (szabadidds célok,
munkavégzés, stb.) szintén jelentds Osszegben vésarolnak arucikkeket Magyarorszagon. A KSH altal
felsorolt 19 koltési cél koziil az egynapos beutazok vasarlasi célu koltéseit 3 koltési célra szlkitettem le
(vésarolt élelmiszer, ital; egyéb vasarlas; tartds és értékes fogyasztasi cikkek). Erre a 3 célra forditott
kiadasok éves atlagban az 6sszes szomszédos orszag tekintetében lefedik az 6sszes koltés legalabb 80%-at.
A vizsgalt 3 célon feliili koltési célok az lizemanyagvasarlas kivételével szolgaltatasok vésarlasat jelentik
(étkezés vendéglatohelyen, egészségmegdrzes, szorakozas, stb.) amelyek nem sorolhatdk a bevasarldturistak
beszerzési céljai kdzé. Az lizemanyagvasarlas ugyan tipikus bevasarloturisztikai koltési célnak tekinthetd, az
erre forditott 0sszegek azonban minden orszag €s iddszak tekintetében olyan alacsonyak voltak, hogy a
modellekben vald vizsgalatuktol eltekintettem.
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Vizsgalatom egyik terlilete a bevasarloturisztikai koltéseknek az adott orszdg valutija és a forint
keresztarfolyamaval valo kapcsolatanak az elemzése. MICHALKO ¢és szerzétarsainak (2014) hasonld
témaju, de rovidebb iddszakra és sziikebb korben rendelkezésre all6 adatra alapuld vizsgéalatdban a szerzok
feltételezik a direkt kapcsolatot az arfolyamok és a kiilfoldiek altal Magyarorszagon vasarolt termékek
arvaltozasai kozott. Alapesetben a bevasarloturista sajat pénznemét forintra valtja, amikor magyarorszagi
kereskedelmi egységekben arut vasarol. Természetesen el6fordulhatnak eltéré élethelyzetek (pl. mas
tevékenységbdl szerzett vagy megmaradt forint elkoltése), de ezek a kartyds fizetési formdk eldtérbe
kertilésével valoszintileg egyre marginalisabb szerepet toltenek be a vasarlasi pénzforgalomban, masrészt az
arfolyamok alakuldsa még ilyen specidlis esetekben is befolydssal lehet a vasarlasi dontésre. Mivel a
beutazasi és koltési adatok negyedéves bontasban allnak rendelkezésre, a keresztarfolyamok esetében is a
negyedéves atlagos értékeket vettem figyelembe.

Szintén vizsgaltam a kiillonb6z6 vasarlasi célu koltések és a kiildo orszag, valamint Magyarorszag
adott évi GDP-jének a kapcsolatat. Az adott orszagok és Magyarorszag GDP-jének valtozdsa nem hat
kozvetleniil a bevasarloturizmus szakirodalomban felsorolt anyagi és kényelmi tipusu eldényeinek és
hatranyainak a tényezOire, kdzvetett hatdasa azonban elképzelhetd. Csokkend vagy alacsony nodvekedést
mutatd idészakokban az adott orszag lakossaganak aruvasarlasra kolthetd jovedelme mérsékldédhet, mig a
dinamikus novekedéssel jellemezhetd iddszakokban bdviilhet. Ez hatdssal lehet a bevésarloturistak
arérzékenységére, ami azt eredményezheti, hogy pl. némi areldny realizalasa érdekében olyan esetekben is
utra kelhetnek, amikor koradbban kiilonféle kényelmi akadalyok (pl. az utazas ideje, a megszokott helytdl
valo eltérésbdl fakado kellemetlenségek, stb.) miatt ezt nem tették volna meg. A kiilfoldi és a magyar
aruvasarlasra kolthetd jovedelmek valtozdsai a magyarorszagi vasarlasi pontok iizletpolitikdjdban is
eredményezhetnek valtozasokat, pl. megjelenhet kiilonb6z6é vésarldi csoportok kereskedelemi akcidkkal
valo célzott csalogatdsa. Vizsgalatomban az egy fore esd, vasarloerd paritdson mért, folydaras, dollarban
kifejezett GDP-ket hasonlitottam Ossze. A vasarloerd paritasos, folydaras GDP alakulasa, ha nem is
feleltethetd meg kozvetleniil a lakossagi jovedelmek valtozasanak, de szoros kapcsolatban all vele. Az
adatok a Vilagbank nemzetk6zi 6sszehasonlitd adatbazisabol szarmaznak (WORLD BANK 2018). Mivel ez
a nemzetkozi statisztikdkban a legéltaldnosabban hozzaférhetd, ugyanakkor a lakossagi fogyasztashoz
kozelallo adat, ezért valasztottam a vizsgalatom magyarazo6 valtozoi kozé.

Vizsgalati modszerként linedris regresszids modelleket alkalmaztam, amik segitségével a koltéseket,
mint fliggd valtozokat, a kiilonbdzé motivacioji beutazasoknak, a keresztarfolyamoknak, az adott orszagok
GDP-jének, mint magyarazo valtozoknak a fliggvényében vizsgaltam.

2.2. A magyarorszagi bevasarléturizmus elemzése

Az egynapos latogatasok magas aranya a hazai turizmus egyik jellegzetességének tekinthetd (MICHALKO —
RATZ 2013). 2017-ben kiilfoldiek részérdl Gsszesen 55 millid beutazas tortént Magyarorszagra. Ennek
azonban minddssze 29%-a volt tobbnapos, azaz vendégéjszakat is generalo ut, 71%-a egynapos latogatasnak
mindsiilt. A 2017-es évben Magyarorszagra jott latogatok 69%-a a szomszédos orszagokbol érkezett. Mig a
tobbnapos utak 41%-a, az egynapos utak 80%-a kapcsolodik a kornyezd orszagok lakoihoz. A tdbb napra
hazankba érkezok csak elenyészd szamban nyilatkoztdk, hogy elsdsorban vasarlasi céllal érkeztek, a
Magyarorszagra kiilfoldrol érkezd bevasarloturizmus 99,5%-a egynapos latogatasok formajaban valosult
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meg. A fenti jellegzetességekbdl kovetkezik, hogy a vasarlasi céli egynapos latogatisok 99%-at a
szomszédos orszagok lakosai képviselik Magyarorszagon. (KSH 2018).

A 7 szomszédos orszagb6l Magyarorszagra érkezett latogatok beutazdsainak szamaban, az altaluk
elkoltott pénz nagysagrendjében és mindezek szerkezetében jelentds eltérések mutatkoznak. Mivel a
turisztikai adatokban egyik évrdl a masikra akar nagymértékii elmozdulasok is jelentkezhetnek, a pénziigyi
valsag ota eltelt 9 lezart év adatainak atlagai alapjan az aldbbi tablazatban foglaltam 0ssze a kdrnyezd
orszagokbol érkezett beutazok szamanak, valamint az egynapos latogatok beutazasi motivaciok szerinti
szdmanak ¢és koltéseinek a szerkezetét.

1. tablazat: A szomszédos orszagokbol Magyarorszagra latogatok szamanak éves atlaga,
valamint a szamuk és koltéseik éves atlaganak motivacios aranyok szerinti megoszlasa
(2009-2017 kozotti idészak atlagai alapjan)

Ausztria | Szlovikia | Romania | HOTvAt-| Szlo- Ukrajna Szerbli,
] orszag | vénia M., K.
Atlagos éves db szam (ezer db)
Osszes
. 7311 9782 8652 904 394 1843 3112
beutazés
Egynapos 6287 8671 7162 860 381 1612 2722
beutazasok
Egynapos beutazisok atlagos aranya (%)
860 | 886 | 828 951 | 968 | 874 87,5
Az egynapos beutazasok f6 motivacioinak atlagos aranya (%)
Szabadidds | 59 4 17,8 97 76 | 43 10,0 10,2
célok
Gy(’)gy-
kezelés, 92 35 10 57 | 11 31 25
egészség-
megOrzeés
Vasarlas 449 54,2 16,8 40,1 48,4 8,8 17,1
Munka-
végzés, 2,2 8,0 2,5 4,0 6,5 39,2 4,7
iizletelés
Atutazas 11,3 9,8 69,2 38,8 36,4 37,2 62,1
Egynapos latogatok éves koltéseinek atlagos 0sszege (millio Ft)
82251 75894 60148 5938 3255 71364 32985
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F6 motivacios célok szerinti egynapos latogatok éves koltéseinek atlagos megoszlasa (%)
Szabadidds 16,6 8,5 7,2 5,2 3,1 2,2 43
célok
Gyogykezelé
S 29,8 7,3 1,6 3,1 1,0 0,6 1,4
egészségmeg
Orzés
Vasarlas 45,5 72,9 35,9 56,5 81,3 4,2 55,4
Munka-
veégzEs, 0,9 44 9,6 6,1 0,4 85,1 49
uzletelés
Atutazas 5,2 3,5 44,6 25,6 12,2 75 31,9

* Szerbia, Montenegro, Koszovo
Forras: KSH, Tajékoztatasi adatbdzis

Az adatok azt mutatjak, hogy az Ausztriabol, Szlovakiabol és Romaniabol érkezettek mind az dsszes, mind
az egynapos beutazasok tekintetében, Ukrajnaval egylitt pedig az elkoltott Osszegek tekintetében is a
tobbszorosét képviselik a tobbi orszagbol érkezettek megfeleld adatainak. Az egynapos latogatdsok Gsszes
beutazason beliili mértéke minden orszag esetében atlagosan 80% feletti, de ardnyaiban Romaniabol érkezik
a legkevesebb, Szlovéniabol és Horvatorszagbol pedig a legtdbb egynapos latogato.

A beutazasok f6 motivacioi szerinti bontas tovabbi eltérésekre mutat rd. A déli és keleti szomszédok
feldl érkezd egynapos beutazdsok kozott jelentdés az atutazdsok ardnya, ami Magyarorszag Karpat-
medencében elfoglalt centralis helyzetével és az atutazok nyugat-eurdpai uticéljaival van Osszefliggésben.
Az atutazdkat kibocsatd orszagok koziil is kiemelkedik Romania és Szerbia, Montenegrd, Koszovo, amelyek
a Nyugat-Eurépaban dolgoz6é vendégmunkasok nagy kibocsatd orszdgaiknak szamitanak. Ukrajnat
leszdmitva, minden szomszédos orszagbol els6 vagy masodik legfontosabb egynapos beutazési
motivacionak szadmit a vasarlds. Aranyaiban a legtobb bevasarloturista Szlovakiabol, Szlovénidbol,
Ausztriabol és Horvatorszagbol érkezett az elmult 9 évben. Mindez tiikr6zddik a kiilonb6zd motivacioja
beutazok koltéseiben is, itt azonban a bevasarldturizmust magas aranyban kibocsatod orszagok kozeé Szerbia,
Montenegrd, Koszové is felzarkdzni latszik, ahonnan a nagyszamu atutazoéhoz képest kisebb létszamu
bevasarloturista jelentds aranyu 0sszeget kolt Magyarorszagon. Egészen sajatos képet mutat az Ukrajnabol
érkezOk 1étszambeli és koltési szerkezete. Az innen egy napra érkezék a legmagasabb aranyban
munkavégzési, tizletelési céllal utaznak Magyarorszagra, ami egyuttal jelentds aruvasarlast is eredményez.
Az Ukrajna feldl érkezd egynapos beutazok éves atlagos koltésének 85%-a munkavégzési, tizleti célu
vasarlas.

A f0 aruvasarlasi koltési célok és a beutazasi motivaciok egylittes vizsgalata még tisztdbban
megmutatja a bevasarloturizmus orszagonként eltérd jellegzetességeit. Az alabbi tablazatban a kiilonb6zo
beutazasi motivacidju latogatok f6 aruvasarlasi célokra forditott, 10%-nal nagyobb aranyu koltései keriiltek
csoportositasra.
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2. tablazat: Az adott orszagbol évente atlagosan f6 aruvasarlasi célokra kifizetett, 10% feletti
meértékii koltések osszege és aranya beutazasi motivacionként
(2009-2017 kozotti idoszak atlagai alapjan)

Adott orszaghol Fo aruvasarlasi célok
erkrellz;)tliivl;ec;l;;:as1 Elelmiszer, ital Egyéb vasarlas, ajandék f:;l;:;i tiissieﬁlill{(eei(
millio Ft | % millio Ft | % millio Ft | %
Ausztria
Szabadidés célok 3627 22,2% 4284 15,2%
Vasarlas 10755 65,9% 20198 71,6% 1435 84,2%
Szerbia, Montenegro, Koszovo
Vasarlas 7368 71,5% 8757 77,5% 2874 84,2%
Atutazas 2096 20,3% 1456 12,9%
Munkavégzés, 445 13.0%
uzletelés
Szlovakia
Vasarlas | 32632 | 91,9% | 13971 | 830% | 9302 | 853%
Romania
Vasarlas 8866 49,3% 10258 64,5% 3026 95,1%
Atutazas 6678 37,1% 3294 20,7%
Horvatorszdag
Vasarlas 1409 81,4% 1509 76,3% 393 89,8%
Atutazas 256 14,8%
Szlovenia
Vasarlas 179 79,8% 1511 93,1% 637 99,0%
Atutazas 41 18,2%
Ukrajna
Szabadidds célok 374 13,2%
Vasarlas 633 22,4% 1882 44,1%
Munkavégzés, 655 23,2% 44096 95,0% 1808 42,4%
uzletelés
Atutazas 1098 38,8%

Forras: KSH, Tajékoztatasi adatbazis

A bevasarloturisztikai beutazasi motivaciok és a koltési célok a legtisztabban a Szlovakidbdl érkezdk
esetében esnek egybe, ahol a vasarlasi céli latogatok fizetik ki a f6 aruvasarlasi célokra forditott dsszegek
83-91,9%-at. Horvatorszag és Szlovénia esetében az atutazok viszonylag alacsony, de érzékelhetd aranyban
(14,8 ¢és 18,2%-ban) vasarolnak élelmiszereket, de a tobbi f6 aruvésarladsi célt tilnyomorészt a
bevasarloturistak fedik le. A Szerbiabol, Montenegrobol és Koszovobol érkezok esetében az atutazok az
¢lelmiszerek mellett az egyéb aruk vasarlasa tekintetében is 20,3%, illetve 12,9% ardnyli vasarlast
képviselnek, de a bevasarloturistak koltési aranya mindharom {6 aruvésarlasi csoport esetében magas.
Egyedi sajatossagokat mutat az Ausztriabol érkezett egynapos beutazdk aruvasarlasi szerkezete, ahol a
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vasarlasi célu beutazok magas aranyu aruvasarlasi kiadasai mellett az élményturizmust folytato, szabadidds
célu latogatok 22,2%-at és 15,2%-at fizetik ki az élelmiszerekre, illetve az egyéb vasarlasokra forditott
kiadasoknak. Romania esetében az ¢lelmiszerekre, italokra forditott kiadasok tobbségét mar nem is a
bevasarlasi célu beutazok képviselik, elsésorban az atutazoék jelentds vasarldsi ardnya miatt.
Osszegszeriiségében és aranyaban is viszonylag jelentdsek azonban a romaniai bevasarloturistdk altal az
egyéb vasarlasokra és a tartds cikkekre forditott kiaddsok. Az éaruvasarlasra forditott kiadasok és koltési
aranyok az Ukrajnabol érkezok esetében szarmaznak a legkisebb mértékben a bevasarloturizmusbol,
ugyanakkor egészen kiugré a munkavégzési, iizletelési céllal érkezok altal egyéb vasarlas keretében
elkoltott, atlagosan évi 44 Mrd Ft-nyi vasarlds. Ez a kiskereskedelemi forgalomban iizleti céllal
tovabbértékesitésre vasarolt drukra utal, ami céljaiban és mechanizmusaiban eltér a bevasarloturizmusnal
megfigyelhetd jellegzetességektol.

Az aldbbi, szomszédos orszagokbol érkezett egynapos latogatokra feldllitott linearis regressziods
modell azt vizsgalja, hogyan hat az adott orszagbol érkezett dsszes latogatd dsszes koltésére a legfontosabb
utazasi motivaciok szerinti beutazok darabszama, a forint és az orszdg devizdjanak keresztarfolyama,
valamint az adott orszag és Magyarorszag egy fore esd, folydaras GDP-jének alakulasa. A tablazatban dolt
betlivel jeloltem a 0,05-0s szignifikancia szint alatti magyaraz6 valtozok értékeit, amelyek relevansan hatnak
az 0sszes koltés alakulésara.

3. tablazat: Az adott orszagbol beérkezett egynapos latogatok osszes koltésének linearis
regresszios tablaja a f6 beutazasi motivaciok szerint érkezok darabszamanak, a forint és az
adott orszag deviza keresztarfolyamanak, valamint az adott orszag és Magyarorszag GDP-

jének fiiggvényében (2009-2017)

Fiigg6 o Ausztria Szerbia, M, K* Szlovakia Romania
. . Magyarazo valtozok——; : T : T - T -
valtozo Erték | Szig. | Erték | Szig. | Erték | Szig. | Erték | Szig.
R 0,948 0,775 0,693 0,949
F 61,2 | 0,000 11,6 | 0,000 76| 0,000| 635 0,000
Szabadidds céllal
érkezett latogatok
szama -1,7 |1 0,582 -0,5| 0,961 25| 0,677 3,110,537
Gyogykezelési,
Egynapos | egészségmegdrzési
latogatok céllal érkezett
Osszes latogatok szama 47,7 | 0,000 13,8 | 0,638 92| 0627| -65]0,812
koltése Vasarlasi céllal
érkezett latogatok
szama 500,162 42,4 | 0,000 8,4 | 0,008 | 16,2 | 0,000
Munkavégzési,
iizletelési céllal
érkezett latogatok
szama 59,8 [ 0,012 246 | 0,192 39| 0802] 72,0 0,000
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Atutazasi céllal
érkezett latogatok
szama 5,2 (0,154 2,8 0,102 1,8 0,537 3,8 | 0,000
Forint/adott orszag
devizaja
keresztarfolyam 52,8 | 0,062 -165,0 | 0,920 66,7 | 0,179 | 101,4 | 0,273
Adott orszag egy fore

es6 GDP-je -0,5 10,172 -0,1 | 0,895 -3,0 | 0,007 -0,8 |1 0,180
Magyarorszag egy
fore es6 GDP-je 1,2 | 0,002 -0,2| 0,670 4,2 | 0,004 0,7 | 0,251
F,iigg(’)’, Magyarazé valtozok ,HOE‘VZ'ltOI‘SZ?'lg ; S’zlovénia_ - L'Jkrajna_
valtozo Erték | Szig. | Erték | Szig. | Erték | Szig.
R 0,691 0,943 0,762
F 7,5 0,000 18,6 | 0,000 10,8 | 0,000
Szabadidds céllal érkezett
latogatok szama 6,0 | 0,266 01| 0995, -138| 0,717
Gyogykezelési,
egészségmegorzesi céllal
érkezett latogatok szama 10,1 | 0,013 6,0 0,501 | -236,7| 0,019
EQVNanos Vasarlasi céllal érkezett
gynap: latogatok szama 77| 0000| 160| 0000| 82| 0,769
latogatok PO Y
S55570S Munkavégzési, lizletelési céllal
KBlie é,rkezett latogatok szama 0,3 0,982 14,6 0,255 81,3 | 0,000
oltése o
Atutazasi céllal érkezett
latogatok szama 12| 0344 46| 0,028 13,3| 0,173
Forint/adott orszag devizaja
keresztarfolyam 40,9 0,245 3,0 0,311 92,7 | 0,694
Adott orszag egy fore es6
GDP-je -0,1 | 0,401 0,1| 0,149 -1,2 | 0,568
Magyarorszag egy fore es6
GDP-je 0,0 0,521 -0,2 | 0,110 0,6 | 0,392

* Szerbia, Montenegro, Koszovo
Forras: KSH, Tajékoztatasi adatbazis, sajat szamitads

A modell eredményei alapjan a gyogykezelési, egészségmegdrzési céllal érkezett latogatok szama csak az
Ausztriabol és Horvatorszagbol érkezok esetében hat érdemben az adott orszagbdl érkezettek Osszes
koltésére. Az egészségturisztikai tényezOknek a koltésekre gyakorolt hatdsa az osztrak latogatok esetében
kiilonosen jelentdsnek latszik. Szerbia, Montenegré ¢és Koszovo, valamint Szlovakia, Romania,
Horvatorszag és Szlovénia esetében a vasarlasi f6 motivacioval érkezOk darabszdma jelentds vagy
meghataroz6 tényez0 az Osszes koltés alakulasa szempontjabol. Ezen orszagokbol érkezdk esetében
mutatkozik valoszinlileg évrdl-évre egy olyan jelentdsebb aranya latogatdoi kor, amely jorészt
bevasarloturisztikai szempontok szerint kel 4t a hataron. Jelenlétilk kiilondsen Szerbia, Montenegro,
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Koszovd ¢€és Szlovénia esetében magyarazza meghataroz6 sullyal az Osszes koltést. A munkavégzési,
izletelési céllal érkezett latogatok szama az Ausztriabol, Romaniabol és Ukrajnabol érkezok koltéseire hat
szignifikans mdédon és mindharom esetben meghatarozé sullyal. Ukrajna esetében ez 6sszhangban all a 2.
szamu tablazatban bemutatott jelenséggel, Ausztria és Romania esetében értelmezése azonban tovabbi
elemzést igényelhet. Az atutazasi céllal érkezdk Osszes koltésre gyakorolt hatdsa csak a Romaniabol és
Szlovéniabol érkezdk esetében szignifikans.

A forint ¢és a kornyezd orszagok devizdjanak keresztarfolyama egyetlen orszadg esetében sem
gyakorolt szignifikans hatast a koltésekre, bar Ausztria esetében a szignifikancia szint a hatarérték kozelében
van. Ez t')sszeﬁiggésben allhat Michalk(’) és szerzc’itérsainak (2014) egyik eredményével amely az
A modell 1étezd, de gyenge hatdsu kapcsolatot mutat a Szlovakiabdl érkezettek esetében a szlovak és a
magyar, az Ausztriabol érkezettek esetében a magyar GDP alakuldsaval.

Az aldbbiakban a 3 {6 aruvasarlasi célra, mint fliggd valtozora szamitott, olyan linedris regresszios
modellek eredményeit mutatom be, amelyek esetében a kapcsolat erdsségét mutatd determindcios egyiitthatd
(R?) meghaladja 0,5-6s értéket, azaz a modell magyarazo ereje legalabb 50%-osnak bizonyult. Mivel az
aruvasarlasi célokra forditott koltésekkel a vésarlasi célu beutazok darabszama a szdmitasokban minden
esetben nyilvanvald Osszefliggést mutatott, az alabbi modellekben magyarazé valtozoként csak a
keresztarfolyamok és a GDP-k hatasat vizsgaltam.

4. tablazat: Az adott orszagbhdl beérkezett egynapos latogatok f6 aruvasarlasi célra forditott
kotésének linearis regresszios tablaja a forint és az adott orszag deviza keresztarfolyamanak,
valamint az adott orszag és Magyarorszag GDP-jének fiiggvényében (2009-2017)

Romania
Fiigg6 valtozo Magyarazé valtozok Frték Sig
rté .
R? 0,746
Flelmi ital F 31,264 0,000
elmiszer, ita - . o
Vvasarlasra Forint/adott orszag devizaja -48.378 0,620
forditott koltés keresztarfolyam
Adott orszag egy fore esé6 GDP-je 1,919 0,003
Magyarorszag egy fore es6 GDP-je -1,297 0,044
Ausztria Szloviakia
Fiiggé valtozo Magyarazé valtozok Ertck Szig Friék Szig
R-sq 0,806 0,581
o F 44,3 0,000 14,78 0,000
Eg}’?b Yflszr,llisra Forint/adott orszag devizaja 4207 0.004 1291 0468
f(p (i'taj‘ink'?lt)’ keresztarfolyam ’ ' ' '
rdi -
OTCIIO KOTtes Adott orszag egy fore es6 GDP-je -0,05 0,735 -1,71 0,000
Magyarorszag egy fore es6 GDP-je 0,35 0,027 2,17 0,000
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Fiiges vltozs M 126 véltozék Szlovénia
6 valtozo agyarazé valtozo 7 ;
1880 valtoz gyarazo vatioz Erték Szig.
R 0,554
Tartos és értékes F 7,861 0,001
fogya§z‘EaS} cikkek Forint/adott orszag devizaja 2718 0,492
vasarlasra keresztarfolyam
forditott koltés Adott orszag egy fore es6 GDP-je -0,187 0,003
Magyarorszag egy fore es6 GDP-je 0,199 0,005

Forras: KSH, Tdjékoztatasi adatbazis, sajat szamitas

A modellek azt mutatjak, hogy az élelmiszerek vasarldsa tekintetében a Romaniabol, egyéb cikkek vasarlasa
tekintetében a Szlovakiabol, a tartds és értékes fogyasztasi cikkek tekintetében pedig a Szlovéniabol
érkezettek esetében lehet kimutatni mindkét orszag GDP-jének alakuldsaval fennalld, gyenge hatast
kapcsolatot. Ausztria esetében az egyéb cikkek, ajandékok vasarlasanak tekintetében és csak a magyar GDP
vonatkozasaban all fenn hasonl6 kapcsolat. Ebben az arucsoportban ugyanakkor jelentds stlyl, szignifikans
kapcsolat mutathato ki az osztrak vasarlasok €s a keresztarfolyamok alakulasa kozott.

Kovetkeztetések

A fenti kvantitativ elemzésekkel és modellszamitdsokkal a Magyarorszagra érkezd bevasarloturizmus kiildé
orszagonkeénti eltéréseit, kiilonb6zd magyarazd valtozokkal vald Osszefiiggéseit vizsgaltam. Az adatok azt
mutatjdk, hogy Ukrajnan kiviil minden szomszédos orszag egynapos latogatasi motivacioi €s koltési céljai
kozott magas a vasarlas ardnya, de az Osszes koltés alakuldsat szignifikdns modon csak Szerbia, Montenegro
¢s Koszovo, valamint Szlovdkia, Romania, Horvatorszag ¢és Szlovénia esetében hatirozza meg. A
szakirodalomban a bevasarloturizmus vonatkozasdban leirt, gazdasdgi haszonszerzésre alapul6
arérzékenység €s rugalmassag latvanyosan csak az Ausztriabol érkezett latogatok egyéb vasarlasra forditott
koltései esetében figyelhetd meg. Ezt ugyanis jelentés mértékben befolyasolja a forint/eurd keresztarfolyam,
azaz a magyarorszagi aruk relativ aranak valtozasa. A fogyasztoi jovedelmek alakulasat kozvetve tiikr6zo
GDP véltozasok bizonyos darucsoportok esetében kapcsolatot mutatnak az Ausztriabol, Szlovakiabol,
Romaéniabdl és Szlovénidbol érkezd latogatok vasarlasaival, de ennek hatdsa olyan kismértékii, hogy a
bevasarloturizmussal kapcsolatban beazonosithatd tényezdként csak dvatosan lehet ra hivatkozni.

Vizsgédlatom eredménye alapjan, a hipotézisben megfogalmazott kapcsolat a bevasarloturisztikai
koltések, valamint a Magyarorszagon ¢és a szomszédos orszagokban bekdvetkezd jovedelmi és
arfolyamvaltozasok kozott, az Ausztriabol érkezOk egyéb vasarlasain kiviil nem, vagy csak nagyon gyenge
mértékben mutathat6 ki.
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