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HUNGARY VAGY MAGYARORSZAG?
AZ ORSZAGNEVEK JELENTOSEGE MARKAZASI SZEMPONTBOL

Papp-Vary Arpdd Ferenc

Budapesti Metropolitan Egyetem, apappvary@metropolitan.hu

Absztrakt

,,Eh, mi a név? Mit rozsanak hivunk, barhogy nevezziik, éppoly illatos.” — irja Shakespeare a Rémeo és Julia
cimi vilaghirli miivében. De Shakespeare-nak nincs igaza: a r6zsa més névvel egyaltalan nem lenne ilyen
illatos. S6t, a vaktesztek szerint (vagyis amikor az emberek nem tudjak, mit szagolnak), vannak a r6zsanal
sokkal illatosabb viragok is.

A marketingesek (és sok esetben a fogyasztok is) jol ismerik ezt a markazott termékek vilagabol: egy
iigyesen megvalasztott markanév rengeteget emelhet egy kevésbé jo mindségii termék értékén is, mig egy
rossz markanév gatolhatja egy jo mindségi termék eladasait.

Talan furcsa lehet, de a hasonlat az orszagok esetére is igaz: egy adott orszagot vagy nemzetet,
amennyiben nem tudunk réla semmit, sok esetben pusztan a nevérdl itéliink meg. Ezért is fontos dilemma,
hogy Magyarorszag melyik nevét haszndlja az egyes orszagokban — mar amennyiben persze lehetdsége van
valasztasra. Hiszen a ,,hun” jelz6 a ,,Hungary”-bdl utal a hunokra és vezériikre, Attilara. Ez bizonyos
szermpontbdl elény is lehet, &m be kell vallani, Attila és a hunok megitélése tobbszor negativ, barbaroknak
tartjak Oket, akik feldultak Europat — és igy barbarokként vélekedhetnek feltételezett utddaikrdl is. Lehet,
hogy ezért egyes esetekben a Magyarorszag nevet kellene hasznalni, vagy éppen azt is, kombinalva a
Hungary-vel? A cikk ezt a dilemmat probalja feloldani €s €l javaslatokkal, mik6zben mas orszagok (és
neveik) is teritékre keriilnek. A sok, markaneves és orszagneves példa célja elsésorban a kérdés gyakorlati
megvilagitasa, a tanulmany stilusa pedig bizonyos tekintetben az ,,edutainment” miifajdba sorolhato, bizva
abban, hogy ezzel még jobban rdiranyitja az érdeklddést a témara, és empirikus kutatdsokat indukal.

Kulcsszavak: Mdarkanév, orszagmarkazas, nemzetmarkazas, Hungary, Magyarorszag
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Abstract

“What's in a name? That which we call a rose by any other word would smell as sweet,” writes Shakespeare.
But he is wrong: a rose by any other name would not be as fragrant.

Marketers (and, in many cases, consumers) are well aware of this from the world of branded
products: a cleverly chosen brand name can significantly increase the value of a lesser quality product, while
a poor brand name may hinder the sales of a quality product.

It might be strange, but this analogy is also valid for countries. In many cases, we judge a country or
nation by its name if we do not know anything about it. Therefore it is an important dilemma to decide
which name Hungary shall use in each country. The adjective “hun” of the country name “Hungary” refers
to Huns and their ruler, Attila. This can be imply that Hungary is a strong nation, but Huns were considered
barbarians who ravaged Europe, therefore their presumed successors may also be regarded as barbarians. Is
it possible that the name Magyarorszag (or its combination with the name Hungary) should be used in
certain cases? The article attempts to resolve this dilemma and make suggestions, while also discussing
other countries (and their names). The main purpose of including so many brand name and country name
examples is to provide a practical analysis, and the style and genre of the study can be classified as
“edutainment” — trusting that it will further increase interest in the topic and induce empirical research.

Keywords: Brand name, country branding, nation branding, Hungary, Magyarorszag
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Bevezetés: A név kiemelt szerepe

,»Eh, mi a név? Mit rézsanak hivunk, barhogy nevezziik, éppoly illatos.” — irta SHAKESPEARe a ,,Romeo
és Julia”-ban.

De Shakespeare-nek nincs igaza: a rézsa mas névvel nem lenne ilyen illatos. Eppenséggel a
vaktesztek szerint (vagyis amikor az illeté szemét betakarjak) a gardénia és a frangepan sokkal jobb illatu.
Am az eladasokban sehol sincsenek a rdzsihoz képest. (BOGUSKY — WINSOR 2009: 119) Vagy el
tudnank képzelni, mondjuk SEAL ,Kiss from a Rose” dalat ugy, hogy ,,Kiss from a Gardenia” vagy ,,Kiss
from a Frangipani™?

Nem is beszélve a ,,Romeo ¢és Julia”-rol. Ha Shakespeare-nek igaza lenne a rozsaval kapcsolatban,
akkor miért nem adta darabjanak azt a cimet: ,,Mindenki meghal”?. S6t, az egész mi arrdl szol, hogy ha
Roémed nem Montague lenne, a Capuletek ellensége, akkor az ifju szerelmesek boldogan ¢lhetnének.

Ha a név nem lenne fontos, miként lehetséges, hogy a leendd sziilok heteket, honapokat toltenek
azzal, hogy sziiletendé gyermekiik nevén torik a fejiiket, akar tobb utonév-konyvet is elolvasva ezzel
kapcsolatban? Vagy hogy cégek akar dollarmilliokat fizetnek azért, hogy talaljanak egy jo nevet?

Valljuk be, a névnek oriasi hatasa van. Vegyiik csak azt, hogy amikor bemutatnak nekiink valakit, a
vezetékneve és a keresztneve alapjan maris feltételezésekbe bocsatkozunk.

Mindezt tudomanyos kutatasok is igazoljak. A Tulane Egyetem munkatarsai hat egyforman csinos
holgy fotdjat mutattdk meg férfiaknak — legaldbbis amikor nem tudtak a neveiket, egyforman vonzénak
talaltak oket. Amikor azonban a nevek is ismertek voltak, a Kathy, Jennifer, Christine harmas kiilsejét
sokkal jobbra értékelték, mint az Ethel, Harriet és Gertrude neviieket.

Egy masik esetben mar csak ,,két gyonyorti nd fotdjarol kérdeztek meg nagyszamu férfit, vajon ki
melyiket tartja szebbnek. A szavazatok egyenld ardnyban oszlottak meg. Ezutan kozolték a férfiakkal, hogy
az egyik asszonyt Elisabethnek, a masikat Gertrude-nak hivjak. Az ismételt szavazason 80:20 aranyban
Elisabeth nyert. (KOTLER 2000: 85)

A kutatasok azt bizonyitjak, hogy azok, akiknek a neve pozitiv asszociaciokat valt ki, sokkal jobban
boldogulnak az életben. Egyszerlien azért, mert kezdetek ota pozitiv visszajelzést kapnak. Mint WISEMAN
irja (2009: 276.), a tandrok sokkal jobbra értékelik az olyan esszéket, melyek szerzéje Rose (Rozsa), mint
amikor ugyanazt az esszét egy Short (Rovid), Little (Kicsi) vagy Bent (Simlis) adja be.

De melyek lehetnek a 21. szdzad legjobb keresztnevei? 6.000 ember szavazott online Nagy-
Britanniaban, ami alapjan a kovetkezd vonhatok le (WISEMAN 2009: 277):

— A kiralyi asszociaciok, mint a James vagy az Elizabeth segitenek abban, hogy az illetd sikeresebbnek és
intelligensebbnek tiinjon.

— A legvonzobb néi nevek puhan hangzanak és kiejtve angolul ee-re (magyarul i-re) végzédnek: ilyen
példaul a Lucy és a Sophie.

— A legszexibb férfinevek ezzel szemben rovidek és gyakran kemény hangzasuak, mint a Jack €s a Ryan.

A keresztnevek azonban leginkabb a vezetéknevekkel egylitt értelmezhetdk, s6t még a monogramnak is

nagyon fontos a szerepe (WISEMAN 2009: 277):
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— Azok a férfiak, akiknek ez pozitiv (mint példaul ACE, HUG, JOY — magyarul &sz, 6lelés, 6rom) négy és
fél évvel tovabb élnek, mint az atlag.

— Ha viszont ugyanez negativ, vagyis a rovidités példaul PIG, BUM and DIE (magyarul diszno, fenék,
meghal), akkor az illeték az atlaghoz képest harom évvel hamarabb halnak meg.

Ha az emberek ¢életében ekkora szerepe van a névnek, akkor nem csoda, hogy a markéak esetében is. Ahogy

szakértok egyetértenek benne:
,Egy jo név, amire konnyli emlékezni, jo start. Egy rossz név viszont hatalmas problémat jelenthet.”
(TROUT, LD. RIVKIN - SUTHERLAND 2004: ix.)

- ,,A név az alapja egy marketing programnak. Nem tudsz markat épiteni egy gyenge névvel. Az olyan,
mint homokra hazat felhtizni.” (RIES — RIES 2009: 18)

— ,,Egy rossz névben csak a negativ vagyon all. Ha rossz a név, a dolgok egyre rosszabbul fognak menni.
(RIES—TROUT 1997: 80)

— ,,A rossz név millidkba, millardokba keriilhet. Ennyi is lehet a jovedelemvesztés a marka élettartama
alatt.” (NEUMEIER 2006: 82)

— ,,Minél kisebb a cég, a név annal inkabb élet-halal kérdés.” (RIES — RIES 2004a: 192)

— ,,Ha rossz a markanév, milliokat elkdlthetsz, és a piacod még mindig nem fog ra emlékezni, nem fogja
megszeretni.” (WOLF 2012)

- ,,Semmi nem lehet a marketingben sikeres, amig a név nem j6. A legjobb cég, a legjobb termék, a

legjobb csomagolés, a legjobb marketing a vilagon sem fog miikddni, ha a név nem jo.” (RIES — RIES
2004a: 183)

Rengeteg példa tamasztja ald mindezt:

Melyik volt az elsé MP3 lejatsz6? Hogy az iPod? Hat nem. Hanem a Creative Nomad Jukebox volt. Hidba
volt azonban ez jobb mindségli, a hosszl, 7 szotagos, raadasul komplikalt név nem segitette. A 2 szotagos
egyszerli és megkiilonboztetd iPod legydzte. A cégnek azért annyi 6rome maradt, hogy az Apple fizetett
neki a technologia licencére (RIES — RIES 2009: 66-67).

Vagy itt van az elsé autd esete. Hogy a Ford volt az? Hat nem. Hanem a kiilonds nevii Duryea. De
csoda, hogy ilyen névvel nem tudtak bejutni a fejekbe?

Persze a Ford is elkovetett hibat. Minden iddk egyik legnagyobb marketing bukéasdnak a New Coke
esete mellett a Ford Edselét tartjak (HAIG 2003). A kocsi sem volt tokéletes, de ahogy RIES és TROUT
irjak (1997:76): ,,Az Edsel mar akkor vesztes név volt, amikor Ford még be sem mutatta az Edsel nevii
modelljét.”

Még egy autos példa: ,,A General Motors modellje a Geo Prizm, illetve a Toyota Corolla lényegében
ugyanaz, egy gyartésoron késziiltek. Mégis 1990 és 1994 kozt a Toyota 200 ezer darabot értékesitett 11.000
dollaros aron. A GM nem tudott 80 ezernél tobbet eladni — pedig 300 dollarral olcsobb volt. (RANDALL
2000: 32)
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Vagy mit szélnank egy Krating Daeng nevii italhoz? Innank ilyet? Pedig ez nem mas, mint a Red Bull
eredeti, thaifoldi verzidja, amit Iényegében atvett az osztrak cég, igaz, atcsomagolta a globalis izlésnek
megfelelden, na és persze 11j nevet adott neki.

Vagy mit sz6lnank egy olyan amerikai sorhoz, melynek markdja Yuengling? Pedig az a helyzet,
hogy ez volt az els6 s6rfozde Amerikaban. Hat, nem tul nagy sikerrel. (RIES—RIES 2004a:183)

De a rossz név nemcsak egy marka, hanem egy egész termékkategoria esetében probléma lehet:

Hogy hangzik a kardio-pneumo-pszichograf? Nos, ezzel a névvel aligha lett volna érdekes a
kozvélemény szamara, de hazugsagvizsgaloként (lie detector) mar igen. (RIES—-RIES 2009:69)

Vagy hallott mar az olvasé a kinai egresrdl? Pedig biztos, hogy evett mar ilyet! Az 0j-zélandiak az
6tvenes években keresztelték at kedvelt gyiimolcsiiket, bizva abba, hogy igy az export is novekedik. Es 16n:
a kiwi vilagsiker lett. (TROUT-RIVKIN 2000:17)

Mig tehat egy rossz elnevezés rengeteg problémat okoz, addig egy jo rengeteg pozitiv dolgot von magéval:

— ,,Ha egy marka talal6 nevet kap, azzal a koriiltte folyd marketing- és markazasi tevékenység is sokkal
egyszeribbé valik.” (HEALEY 2009:86)

— ,,Ha jo a markaneved ... minden marketing tevékenységed konnyebb, olcsobb és hatékonyabb lesz.”
(WOLF 2012)

- ,,A legjobb termék- és cégnevek igénylik a legkevesebb reklamot. Hiszen ezek mar dnmagukban is
reklamok.” (A San Fransisco-1 székhelyli, névadassal foglalkoz6 ligynokség, az Igor honlapja, 1dézi
HEALEY 2009: 86)

— ,,Egy parfiim marketingjében az egyetlen és legfontosabb dontés a név kivalasztasa.” (CHEVERTON
2005:134)

- ,,A pozicondlas koraban a legfontosabb marketing dontésed az, hogy nevezed a terméked.” (RIES-RIES
2009:215)

— ,,Olyan nevet kell hat taldlnod, mely beinditja a pozicionalas folyamatat, ¢s kozli a vevdjelolttel a termék
legfobb elényeit.” (RIES-TROUT 1997:69)

— ,,A szive egy jo marketing programnak a név.” (RIES-RIES 2004b:5)

— ,,Egy valdban hatasos markanévvel kivaloan lehet hatni az érzelmekre, a szivre, és a pénztarcak is
konnyebben megnyilnak”. (OLINS 2004:12)

Ahogy lathatjuk, nemcsak a marka, hanem maga a markanév is igazi érték, pénziigyes nyelvvel szdlva
goodwill. Maurice Kanbar, a Quad Cinema multiplex mozi és a Skyy Vodka atyja egyenesen azt mondja:
,»ha van egy jo nevem, a koré épitek egy bizniszt”. (KANBAR 2002)
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Rengeteg példa mutatja, hogy egy jo név mennyire hatasos:

— Amikor az Intasys Corp. 2004 januarjdban atnevezte magat Mamma.com Inc.-vé, minddssze két honap
alatt megduplazodott az arfolyama. (RIVKIN-SUTHERLAND 2004:9)

— A Karib-tengereken fekv6 egyik sziget sokaig nem tudta, mihez kezdjen. Bar a teriilet paradicsomi volt,
a név visszarentette a turistakat és a befektetoket is. A Hog Island jelentése ugyanis Diszno-sziget. Ezért
aztan atkeresztelték a szigetet Paradise Island-nek és azota is vigan élnek, olyannyira, hogy a Karib-
tengeren most itt a legdragabb a szallodai szoba. Hidba, a név alapjan ez a paradicsom, az édenkert.
(RIES-RIES 2004a: 189)

Persze a j6 nevet egyaltalan nem ilyen konnyli megtalalni. LEE IACOCCA, a Ford és a Chrysler egykori
vezérigazgatoja, a kovetkezoket irja az ,,Egy menedzser élete” cimii 6néletrajzi kdnyvében: ,,Gyakran éppen
a név az uj kocsi legnehezebben 6sszehozhatd része. Konnyebb megtervezni az ajtékat meg a tetdt, mint
talalo nevet javasolni, mert a névvalasztas ohatatlanul szubjektiv.” (IACOCCA 1988:98)

Nem csoda, hogy az elmult években megszaporodott az ezzel foglalkozd marketing irodalom, a
markanév-adas fontossadgarol elméleti és gyakorlati szakemberek egyarant irtak konyveket (ALTMAN 2017,
GEYRHALTER 2017, HENRY 2017, KARLEN — DAVIS 2008, SHILLINGTON 2012, WATKINS 2015).

2. Az orszagnév mint markanév: tobb mint vicc

Barmilyen furcsa, az orszagneveket ugyanugy értelmezhetjiik, akar a markaneveket. Ezek kiejtése utan
ugyanis az emberekben 6nkénteleniil is megjelenik egy kép. Es ami a legkiilonosebb, hogy ez még akkor is
igaz lehet, ha soha nem hallottak elétte az adott orszagrol. Elég csak azt a példat felhozni, ami szinte
mindannyiunkkal megtortént mar kiilfoldon jarva. ,,Where do you come from?” — kaptuk a kérdést.
,Hungary.” ,,What? Are you hungry?”

De hasonlorol szamoltak be lengyelek is, akiknek ugy tlinik, kevésbé erds az orszagmarkaja, mint
Hollandia¢. Esetiikben a fenti parbeszéd gyakran ugy hangzott, kiilondsen a rendszervaltas utan: ,,Where do
you come from?” ,,Poland!” ,,Ah, Holland!”

Am itt még nincs vége: szinte minden orszag nevével vannak viccek. Jo példa erre Torokorszag,
melynek angol neve Turkey, és a Google Images-be beiitve az orszag nevét, nem térképek és szép tdjak
jelennek meg, hanem pulykak.

Vagy vehetjiik az alabbi, az interneten viccként tjra és ujra eldkeriild parbeszédet, mely hat orszag
nevét is kifigurazza angolul:

“- ] am hungary. (= Ehes vagyok.)

- Maybe you should czech the fridge... (= Lehet, hogy csekkolnod kellene a hiitét.)

- I’'m russian to the kitchen! (= Kiszaladok a konyhaba!)

- Is there any turkey? (= Van pulyka?)

- We have some, but it’s covered with a layer of greece. (= Van itt valamennyi, de egy réteg zsir van rajta.)
- Ew, there is norway you can eat that.” (= F1j, akkor biztos nem lehet megenni.)
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Persze az, hogy viccek sziiletnek egy orszag nevével, nem feltétleniil jelenti azt, hogy a név rossz. Van
viszont, amikor kifejezetten err6l van sz6 — hogy a név problémas és ez hatranyt okoz: kevesebb turista jon
az orszagba, mint az az orszag latnivaloi alapjan véarhato lenne, kevesebb kiilfoldi beruhdzas érkezik, vagy
éppen kevesebben vasaroljak meg az orszag termékeit. Egy klasszikus brandet nézve ilyenkor megoldas
lehet a markanév cseréje. Egy orszdg esetében azonban mindez sokkal bonyolultabb. A foldrajzi helyek
neveinek ugyanis tobbnyire messzire nyuld torténelmi gyokerei vannak, legyen szdé hegycsucsokrol,
tavakrol, tengerekrol, varosokrodl, és kiillonosen ez orszagokrol. A név kotédik az ott lakok életéhez, akik
hozzéaszoktak ahhoz, ezért sem olyan egyszerii azt megvaltoztatni.

Talan ezért sem foglalkoznak a helymarketing (place marketing), helymarkézas (place branding)
kutatoi a helyek elnevezéseivel, azok jelentéseivel, értelmezésével, plane e nevek megvaltoztathatésagaval.
Masrészt az is oka lehet, hogy a téma kapcsan bizonyos szempontbdl inkabb csak kérdéseket lehet feltenni,
feltételezésekkel éIni, semmint egyértelmilen megvalaszolni azokat. gy e tanulmény sem torekszik masra,
mint dsszeszedni a fellelhetd példakat, amikor orszagok nevet valtottak vagy ilyet terveznek, és ezek alapjan
levonni a tanulsdgot Magyarorszag szamara is.

3. Gyarmatnév helyett sajat név

Annak ellenére, hogy nem kdnnytli egy orszag esetében a névvaltas, azért akadnak ra példak, melyeket akar
markazasi szempontbol is értelmezhetiink. Az egyik ilyen, amikor az 0j markanévvel-orszagnévvel egy 1j
kezdetet akarnak jelezni. Amikor példaul a gyarmatok kivivtak fliggetlenségiiket, elsé dolguk volt, hogy 1)
neveket adtak maguknak.

Volt olyan eset, amikor maga a gyarmatositd neve is szerepelt az orszdg nevében és az most eltiint:

— Uj-Spanyolorszag — Mexiko (1821)

— Spanyol Kelet-India — Fiilop-szigetek (1898)
— Holland Kelet-India — Indonézia (1945)

— Francia Szudan — Mali (1960)

— Francia Togof6ld — Togo (1960)

— Brit Guiana — Guyana (1966)

— Spanyol Guinea — Egyenlit6i Guinea (1968)
— Brit Honduras — Belize (1973)

— Holland Guiana — Suriname (1975)

— Portugal Guinea — Guinea-Bissau (1979)
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Volt, hogy a gyarmatositd orszdg nevére ugyan nem volt ilyen egyértelmli utalds, de a névvaltas fontos
jelzés volt:

— Sziam — Thaifold (1949)

— Aranypart — Ghéna (1957)

—  Eszak-Rodézia — Zambia (1964)

— Nyasszaf6ld — Malawi (1964)

— Basutofold — Lesotho (1966)

— Becsuanafold — Botswana (1966)
— Kelet-Pakisztan — Bangladesh (1971)
— Ceylon — Sri Lanka (1972)

— Dahomey — Benin (1975)

— Ellice szigetek — Tuvalu (1978)

— Gilbert szigetek — Kiribati (1979)
—  Uj-Hebridak — Vanuatu (1980)

— Fels6 Volta — Burkina Faso (1984)

Idénként pedig nem is egy névvaltas tortént, hanem tobb:

— Német Dél-Afrika (1884) — Délnyugat Afrika (1915) — Namibia (1990)

— Dél-Rodézia — Rodézia (1965) — Zimbabwe-Rodézia (1979) — Zimbabwe (1980)

— Kongd Szabad Allam (1884) — Belga-Kongé (1908) — Kongoi Koztarsasag (1960) — Kongdi
Demokratikus Koztarsasag (1964) — Zaire (1971) — Kongdi Demokratikus Koztarsasag (1977)

— Francia-Szomalia — Afars és Issas (1967) — Dzsibuti (1977)

Ezeknek a helyeknek nemcsak bélyegeiken, hanem minden mas szempontbol is Gjra kellett kezdeniiik
mindent. Vagy éppen teljesen elolrdl kellett kezdeniiik. Ezért ugyantigy, ahogy azt a 19. szazadban eurdpai
elodeik tették, feltartak, vagy sokszor kitalaltak sajat torténelmiiket. Zimbabwe példaul egy félig-meddig
misztikus afrikai birodalom volt, koriilbeliil azon a teriileten, ahol a mai Zimbabwe is fekszik. Az okori
Zimbabwe ¢és a modern Zimbabwe kozotti torténelmi kapcsolat ugyan lényegében elhanyagolhato, az
érzelmi kotddés azonban fontos az itt éloknek (OLINS 2004).

A legfrissebb névcsere Szvazifoldhoz flizédik, ahol 2018-ban dontdtt Gigy az uralkodo, hogy a
fliggetlenség 50. évforduldjara tekintettel az orszagnak ismét a torténelmi nevét kell haszndlnia, ami
eSwatini. Ki tudja, ebben az eSwatini névben taldn az is szerepet jatszhatott, hogy a kiraly neve III. Mswati,
illetve hogy nem csak az orszag, hanem 6 is éppen 50. sziiletésnapjat linnepelte. Az orszag régi-uj neve, az
eSwatini egyébként szvazi nyelven annyit tesz, hogy ,,a szvazik helye”. Bar a név torténelmi, az irasmodja
miatt kifejezetten korszerinek is tiinik, az e-mailek, e-autok és mas ,,e-eszkdzok" vilagaban. A névcserének
egyébkeént allitdlag Svajcban oriiltek a legjobban, mert a két orszag angol neveit (Switzerland — Svijc,
Swaziland — Szvazifold) eddig sokan 0sszetévesztették az online tirlapokon (ORIGO.HU 2018).
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4. Utodallamok nehézségei

A masik nagy ,,markanév”, illetve ,,marka” megjelenési hullimot a kilencvenes évek elején lathattuk,
amikor a Szovjetuniobol tobb nemzet valt ki. Voltak persze kozottiik nagy torténelmi multtal és
hagyomanyokkal rendelkez8 orszagok, példaul Grizia. Ok Szt. Gyorgy orokségére tekintettel kezdték
hasznani a Georgia nevet, a Graziaval szemben, ami szovjet tagallamként az orszag neve volt. Masok
azonban, mint az 6t kozép-azsiai ,,sztan” (Uzbegisztan, Kirgizisztan, Tiirkmenisztdn, Kazahsztin és
Tadzsikisztan) soha nem léteztek korabban fiiggetlen allamként.

Mindekdzben Csehszlovakia is két részre szakadt, Csehorszagra és Szlovakidra — az mas kérdés,
hogy ezzel mennyien vannak tisztdban. A szerz0 maga is tapasztalta, hogy amikor egy neves londoni
egyetem egyik oktatoja 2008-ban eldadast tartott Budapesten, a ,,Czechoslovakia” kifejezést hasznalta. ..

De ha kiilon-kiilon nézziik, akkor sem egyszerii a helyzet. A csehek problémaja, hogy orszaguk
nemzetkdzi megnevezése meglehetdsen hosszi: ,,The Czech Republic”. Egyes cseh akadémikusok, branding
szakértOk és a kormanytagok viszont gy talaltak, hogy az orszagok kéznapi megnevezésében l1ényegtelen
az allamforma (THE ECONOMIST 2004). A turistdk ugyanis altaldban nem a ,,Spanyol Kiralysagba”
(,,Spanish Kingdom”) vagy az ,,Ausztral Nemzetko6zosségbe” (,,Commonwealth of Australia”) mennek
nyaralni, hanem inkabb a rovid nevet hasznaljdk. Nem is beszélve Hong Kongrol, ahol a hivatalos forma:
,,Hong Kong Special Administrative Region of the People’s Republic of China”.

Barhogy is, Csehorszagnak (legalabbis angol nyelven) csak a hivatalos megnevezése létezett, nem
volt rovid alakja. Ezért a fenti szerepldk a ,,Czechia” nevet javasoltak a ,,The Czech Republic” helyett.
Csakhogy ez meg nagyon hasonlit Csecsenfoldre, ami angolul ugy hangzik: ,,Chechnya”. (Igaz, utobbi
,markanevet” még egyetlenegy allam sem ismerte el a vildgban.) A csehek egy masik része ezért az egykori
,Bohemia” vagy/és ,Moravia” megnevezést szerette volna. Ez ugyan torténelmileg helytallo lehetne, de
branding szempontbol valdsziniileg rossz 1€pés, mert az atlag vilagpolgar nem ilyen tajékozott a multtal
kapcsolatban és végképp nem értené, honnan is jonnek a csehek (THE ECONOMIST 2004).

Végiil a kétezres évek elején felmertilt orszagnév-ujitas jo egy évtizedre leallt, majd Gjra eldkeriilt.
2013-ban Milo§ Zeman cseh elndk a Czechia név szélesebb kort hivatalos felhasznalasat javasolta, 2016.
aprilis 14-én pedig az orszag politikai vezetése egyhangllag tgy dontott, hogy Czechia legyen az orszag
hivatalos révid neve. Az 10j nevet 2016. jalius 5-én az ENSZ UNTERM ¢és UNGEGN orszagnév-
adatbazisokban is publikaltak.

2016. oktoberében, hat honappal azutan, hogy a Czechia nevet felvették, az angol Guardian lap arrol
tudositott, hogy az 0j nevet még a hivatalos cseh kormanyzati weboldalak is alig hasznaljak. 2017-re mintha
mégis megindult volna az 0j név elfogadasa:

2017. januar 18-an a Google cég a Google Maps (Google Térkép) szolgaltatasban a Czech Republic
nevet Czechia-ra cserélte. A CIA World Factbook és az USA kiiliigyminisztériuma ugyancsak a Czechia
nevet hasznalja a Czech Republic helyett az orszag rovid neveként.

2017. majus 22-én a Forbes egyik szerzdje egy véleményblogban kijelentette, hogy ,,A Czechia
megnyerte a Czech Republic [Cseh Koztarsasag] névvitat” és ,,ha nyligosek vagyunk, akkor a Czech
Republic. Ha lazak, akkor Czechia”, utalva a jelentGs elérelépésre, amelyet a rovid név elért az elmult
évben.”
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A pragai Karoly Egyetem Természettudoméanyi Kardnak foldrajzi tanszéke egy kiilonleges konferenciat is
szervezett, ahol azt elemezték, hogy a Czechia név felvételének folyamata mennyire volt sikeres 2017.
junius 1-ig.

2017 jiniusaban az Eurdpai Bizottsag English Style Guide and Country Compendium dokumentuma
a Czechia nevet opciondlisan felhasznalhaté névként mutatta be azzal a javaslattal egyiitt, hogy a nevet
informalis szévegkornyezetekben hasznaljak, ahol nem sziikséges hasznalni a teljes politikai nevet, pl.
sporteseményeken, hirdetésekben, stb.

A Skoda Auto, a legnagyobb cseh autogyartd 2017-ben szintén elkezdte hasznalni a Czechia nevet
hirdetéseiben.

A Pilsner Urquell sorfézde 2017 nyaran kezdte el hasznalni a Czechia sz6t az iivegeken, dobozokon
és a sorfozde logojaban (WIKIPEDIA 2017, NAME OF THE CZECH REPUBLIC).

De térjiink vissza az egykori Csehszlovéakihoz, pontosabban annak masik részéhez, Szlovakiahoz.

A szlovakoknak sincs ugyanis konnyebb helyzete. Oket ugyanis rendszeresen Osszekeverik
Szlovéniaval. Igaz ezt nyelviik sem konnyiti meg: Szlovakia hivatalos megnevezése ,,Slovenska Republica”.

Ha mar a szlavokndl vagyunk, szdmukra a legnagyobb problémat mégis a szlav sz6 nemzetkozi
kiejtése okozza. A kevésbé miiveltek (bar kérdés, hogy mindez hol kezdddik) ugyanis a ,,slav” kifejezést
sokszor ,,slave”nek ejtik. Es ebbdl arra kovetkeztetnek, hogy Jugoszlavia a rabszolgak orsziga — vagy
legalabbis az volt, amig még igy hivtadk. Most viszont mar hat 6nall6 allam fekszik a teriiletén: Szerbia,
Montenegrd, Horvatorszadg, Szlovénia, Macedoénia ¢és Bosznia-Hercegovina. SO6t, ha ugy vessziik,
Koszovoval egyiitt hét. Igaz, utdbbit sokan még nem ismerték el — az Eurdpai Uni6 példaul 2008. februar
18-4n csupan tudomasul vette, és a tagorszagokra bizta, hogyan jarnak el az tigyben.

5. Névvalto kampanyok

A legérdekesebb eset a jugoszlav utdodallamok koziil markanév szempontjabol Macedonia esete. Az orszag
ugyanis a Jugoszlaviatol valo elszakadasa utan a szerencsétlen hangzasu ,,Former Yugoslav Republic of
Macedonia” nevet volt kénytelen hivatalosan hasznalni a nemzetkdzi diplomécidban, vagy még rosszabb
esetben annak roviditését, a ,,FYROM”-ot — annak ellenére, hogy az alkotmdnyban siman Macedonia
szerepelt. Igy aztan olyan furcsasagok is adodtak, hogy a FYROM-orszagbol érkezett énekesként
konferaltak fel egy eléadot az Eurovizids Dalfesztivalon.

A gorog korméany ugyanis kijelentette, hogy Maceddnia — mint foldrajzi teriilet — joval nagyobb,
mint a macedon allam, rdadésul jelentds része Gorogorszaghoz tartozik. A gordgdk ragaszkodasa e mellett
branding szempontbdl érthetd volt: nem szerették volna, ha Nagy Sandort és 0rokségét elsésorban nem
vellik, hanem a macedon allammal kotnék Gssze az emberek, €s — mondjuk turizmus céljabol — azt keresnék
fel. A macedonok viszont érthetden eredeti neviiket kivantdk hasznalni, amiért még kampanyt is inditottak:
»Don’t you FYROM me! Say Macedonia!” azaz ,,Ne FYROM-ozz! Hivj Macedonianak!”
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Végiil aztdn 2018-ban keriilt pont az 1991 6ta zajlé vita végére: a maceddn és a gorog miniszterelnok is részt
vett azon a juniusi eseményen, ahol a két orszag kiiliigyminiszterei alairtak, hogy a teriilet hivatalos neve
Eszak-Macedonia lesz. A 2018. szeptember 30-i népszavazison ezzel egyet is értettek a macedon
valasztopolgarok — legalabbis akik elmentek, mert a részvétel nem érte el az 50 szazalékot. 2018. oktdber
19-én aztan a macedon parlament szavazta meg az Uj nevet, illetve a kapcsolédd alkotmanymoddositast. E
mellett az orszag kormanya még korabban fontos gesztusokat tett: megvaltoztattak a fovaros repiildterének
elnevezését, igy a Nagy Sandor nevét viseld 1égikikotd Szkopjei Nemzetkozi Reptilotér lett. Arrol is
dontottek, hogy a macedon-szerb hatart a macedon-gorog hatarral 6sszekotd autopalyat is atnevezik, a
korabbi Nagy Sandor nevet Baratsagra cserélik.

Azonban az Eszak-Macedonia elnevezés sem minden macedonnak tetszik: olyannyira hogy az 1j
névre szavazd parlamenti képviselok koziil tobbet halalosan megfenyegettek. A biralat f6 oka, hogy
Macedonia az Gj névvel, Eszak-Macedoniaval egyértelmiivé teszi, hogy nem tart igényt az észak-
gorogorszagi teriiletre. Ezért aztan a ,,Don’t you FYROM me!” helyett, most a ,,Don’t you NORTH me!”
tablak jelentek meg. (INDEX.HU 2018)

Erdekesség, hogy a névvita rendezése soran az Eszak-Macedonia név mellett felmeriilt a Felso-
Macedénia, az Uj-Macedénia és az I11és-napi Maceddnia is. Utobbi nap, azaz augusztus 2. az orszag nemzeti
és vallasi innepe, a koztarsasag napja. 1903-ban ezen a napon volt az igynevezett Il1és-napi felkelés, amikor
szabadsagharcosok fellazadtak a torokok ellen, aminek eredményeként 1étrejott a rovid életd, csupan tiz
napig fennallo Krusevoi Koztarsasag. 1944-ben pedig ezen a napon alakult meg a Macedonia Nemzeti
Felszabaditasanak Antifasiszta Képviselohaza.

Egy masik, latszolag 1ényegesen nagyobb marka, pozitivabb imdzsi orszag esetében is felmertilt a
névcsere. Nagy-Britannia ugyanis azt tapasztalta, hogy az egykori gyarmatokon megitélése sok szempontbodl
negativ — és ehhez hozzajarul, hogy a ,,Nagy” egyfajta birodalmi jelzé az orszag nevében. Es bar az orszag
nevét nem cserélték le, az arculati anyagokon ma mar tobbnyire csak a rovid nevet hasznaljak, azaz
szimplan annyit: Britain (PAPP-VARY 2005).

Valojaban Nagy-Britannia esetében mar nem az elsd ilyen nagy névvaltasrol van szo. Szerte a
vilagon j6l tudjak, hogy a brit kiralyi hazat Windsornak hivjdk. Am ez csak 1917-tl van igy. Akkor
cseré¢ltek le ugyanis a Saxe-Coburg and Gotha nevet, amelynek az elsé vilaghdboruban kifejezetten
kellemetlenné valt német csengése és eredete.

Egy maésik izgalmas eset Esztorszagé, ami egy idében igyekezett az ,.Estonia” angol elnevezést

keriilni €s inkabb az ,,Estland”-ot haszndlni. (Lasd errdl példaul SZONDI 2007). Az Estonia névrdl ugyanis
felmérések szerint sokaknak az 1994-ben, Tallinn és Stockholm kozt elsiillyedt komp tragédidja jutott
eszébe, amikor is 852-en vesztették életiiket. Minderrdl késobb rdadasul jatékfilm is késziilt ,,Balti vihar”
cimmel, Donald Sutherland fészereplésével. Aztan a ,,balti vihar” eliilt, €s az Estonia név maradt.
A 2000-es évek elején azonban ismét felmeriilt az angol Estonia név cseréje. Mégpedig ,,E-stonia”-ra (,,E-
Esztorszag”), utalva arra, hogy az orszag mennyire elél jar az informacidtechnolégidban. Mindehhez meg is
volt a redlis hattér, mert a McConnel International kutatdsa szerint az Gn. e-kornyezet (e-climate) terén mar
ekkor Tajvan és Esztorszag allt a vilagranglista elsd két helyén. Itt vezették be Eurdpaban elészor az
elektronikus személyi igazolvanyt, és itt lehetett eldszor interneten szavazni a képviseldkre. Rédadasul az E-
Esztorszag vizioként is kivaloan mikodott: a polgarok tudtak, hogy miért kell dolgozniuk, mitdl lesz
versenyképes orszaguk.
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Erdekesség, hogy 2008-ban egy masik balti orszag, Litvania is felvetette a néveserét (REUTERS 2008). A
kormanysz6vivo mindezt azzal indokolta: ,,Angolul nagyon nehéz az orszag nevét kiejteni és emlékezni ra”.
A névcserébdl a polgarok felhaborodasa, és a média kritikdja miatt nem lett semmi, de az orszag (akkori)
szlogenje azért megsziiletett: ,,Litvania — Egy bator orszag” (,,Lithuania — A brave country”).

Szintén az orszdg nevével ,jatszott” az a javaslat, melyet a pozicionalds egyik ,atyja”, a
,Pozicionalas — Harc a vevOk fejében eclfoglalt helyért” cimii konyv tarsszerzéje AL RIES javasolt
Guetamalanak. Véleménye szerint a kozép-amerikai orszag azzal kiilonboztethetné meg magéat legjobban, ha
kiemelné, hogy a maja birodalom kdzpontja volt. Es ehhez nem is kellene mast tennie, mint az orszag
nevében az I-t lecserélni y-ra: Guatemaya. Ez az ott él6k szamara is gyokereket jelentene, masrészt a turistak
szamara is egyértelmi jelzés lenne. (RIES-RIES 2002:150., PAPP-VARY 2017)

6. Hungary vagy Magyarorszag?

Id6énként eléfordul, hogy egy orszagnak tobb neve is van, akdr ugyanazon a nyelven. J6 példa erre
Csehorszag, melynek angolul jelenleg a Czech Republic és Czechia valtozata is elfogadott. De maga az
Amerikai Egyesiilt Allamok is jo példa ra: van, hogy csak ugy hivjak, Egyesiilt Allamok, van, hogy
egyszerlien Amerika, és van, hogy a roviditését hasznaljak, vagyis hogy USA. Ez §sszesen négy forma.

Eléfordulhat az is, hogy egy orszagnak van egy 6si neve az adott nyelven és egy masik, nemzetkdzi
neve is. Ilyenkor nem pusztan politikai, hanem marketing dilemma is, hogy melyiket kell inkabb hasznalni,
vagy esetleg mindkett6t egyszerre. JO példa erre Wales, masik nevén Cymru esete. Az utobbit illetden a
walesi népet mar hosszu ideje sajat nyelviik (a Cymraeg) hatarozta meg, amely az egyik legrégebbi €16
nyelv Eurdpaban (WILLIAMS 1985). igy az ezredfordulé tajékan a Welsh Tourism Board (Walesi
Turisztikai Szervezet) Ggy érezte, hogy biiszkébbnek kellene lennie walesi mivoltukra, és szélesebb kdrben
fel hasznalniuk azt. Jelenleg ezért mar egy kétnyelvii logot hasznalnak, és a Cymru sz6 a korabbinal joval
gyakrabban jelenik meg a marketinganyagokban. (Lasd PRITCHARD és MORGAN esettanulmanyat
(2001): ,,Culture, identity and tourism representation: marketing Cymru or Wales? (‘Kultura, identitas és a
turizmus reprezentacioja: Cymrut vagy Walest marketingel;jiik?”)”)

Hasonlo a helyzet Svédorszag, illetve Finnorszag esetében: eldbbi a Sweden mellett a Sverige, utobbi
pedig a Finland mellett a Suomi nevet is hasznalja kommunikéacids anyagaiban és az orszaglogdban.
Magyarorszdg esete olyan szempontbdl érdekes, hogy més €s mds neve van az orszagnak Eurdpa
orszagaiban. Ez még 6nmagaban nem lenne egyedi, de ezek az elnevezések nagyon is kiillonbozdek. A név
eleje alapjan ugyanis négy csoportba sorolhatoak, ezek a Hun-, az Ung-, a Veng- és a Magyar-. Ezt foglalja
Ossze az alabb lathato, 1. szamu tablazat (TOZSA 2016).
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1. tablazat: Magyarorszag nevének kezdete egyes orszagokban

Hun- Ung- Veng- Magyar-
alban, bolgar, belarusz, azeri,
angol, dan, Kirgiz, cseh,
arab, észt, lengyel, horvat,
francia, finn, litvan, kazak,
gorog, griz, 0orosz, kurd,
héber, ir, tirkmén mongol,
holland, lett, perzsa,
latin (tudoményos), | macedon, szerb,
ormény, német, szlovak,
portugal, norveg, szlovén,
spanyol roman, tadzsik,
svéd, tatar,
olasz, torok,
ukran iizbég

Forrds: TOzs4 (2016): Hungarikumok, nemzeti orokségvédelem — Egyetemi jegyzet

Hogy miért fontos mindez? Mert minden jel arra utal, hogy a Hun- kezdddésli megnevezések esetében eleve
a névbe van ,.kodolva” egy sztereotipia, mégpedig nem mas, mint a hunok, és vezériik Attila.

Marpedig ezek a ,vandalok” fél Europat feldulo barbar pusztitast vittek végbe, amirdl a
torténelemkonyvek is megemlékeznek. Igy aztin azokban az orszagokban, ahol Magyarorszig neve
Hungary, Ungarn, Hongrie, Ungheria, Hungria, illetve a magyarok neve Hungarian, Ungarisch, Hongrois,
Ungherese, Hingaro, a sz6 mar énmagaban is bizonyos negativ érzéseket kelthet. Valami olyasmit, mint a
magyarokéban kelt a tatar és Tatarorszag — szogezi le TOZSA (2017). Vagy kelt a Magyarorszagot 150 évre
elfoglalo torokok és Torokorszdg — ugyanis a magyar tankonyvek mindmaig ilyen egyszerlien hivatkoznak
az Oszman Birodalomra.

Természetesen a ,,hun” szotag szereplése nem véletlen: a magyarok hun 6rokségének forrasa az volt,
hogy a magyar honfoglalast, a Karpat-medencébe, az egykori Pannonidba érkezést ne hoditasnak
tiintethessék fel az Arpad-hazi kirdlyok (997-1301), hanem, mint az 8si (hun) foldre valé visszatérést,
hazatérést, ami ,,elédeik”, a hunok birodalménak kozpontja volt az 5. szazadban. Az orszag fdvarosa,
Budapest nevében is felfedezhetéek a hun gydkerek: a Buda (Bleda) vezérre, Attila testvérére valo utalds,
legalabbis egyes feltételezések szerint. Mas elméletek alapjan azonban a magyarok nem a hunok
leszarmazottjai, hanem a finnugor nyelv- és népcsaldd tagjai — ily modon a finnekkel és az észtekkel
rokonok, €és a 9. szazad végén (azaz nem az 5. szazadban) érkeztek a Karpat-medencébe.

Mit jelent mindez? Leginkabb csak annyit, hogy ahol nem sokat tudnak az orszagrol, ott a hunokkal
azonosithatjak a magyarokat, amennyiben a hun- szokezdet valahogy megjelenik. Marpedig sok ilyen orszag
van, ahogy a tabldzat is mutatta. A Magyarorszdgot nem ,,hun”, hanem ,,magyar” képzdével nevezd orszagok
minddssze a hatarmenti, szomszédos orszagok (Ausztria €s Romadnia kivételével), valamint Kelet-
Eurdpaban, Kis-Azsidban és Bels6-Azsidban talalhatok. Szintén fontos, hogy Magyarorszagtol délre és
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keletre a hun és annak az ,,ung,” valamint a ,,veng” alakjai mellett altalaban jelen van az eredeti ,,magyar”
szobol képzett orszagnév. Az eurdpai nyelvek nagy tobbsége azonban a nyugat-, észak- és dél-europai
tarsadalmi tudatban pejorativ orszag asszociacioval biré ,,hun” képzdvel nevezi meg a magyarokat (TOZSA
2016).

Konkluzi6, tanulsagok: Hungary ES Magyarorszag

Mit jelentenek az eddig felsoroltak orszagmarkazas vagy akar geopolitika szempontjabol? Miként hat ez a
potencialis turistakra, a Magyarorszdgon befektetni kivandkra, vagy éppen azokra, akik egy magyar termék
megvasarlasat fontolgatjak?

Annyiban mindenképp hathat, hogy bizonyos orszagokban pusztdn a név miatt hatrdnnyal indul
Magyarorszag, mashol pedig elénnyel — allitja TOZSA (2016). Az angol, francia, spanyol, portugal, héber,
arab nyelvteriilet kiilondsen ,,nehéz palya”, a német, ukran, olasz, orosz, lengyel nyelvteriileten pedig ,,sok a
teend0”. Ha azokat a példakat nézziik, ahol ,,magyar” sz6 szerepel és feltételezziik, hogy ott nincsenek ilyen
sztereotipidk, mint a hunok esetében, akkor kiilondsen izgalmas eredményt kapunk. Ezek alapjan paradox
mobdon a torténelmi okokbol ellenségnek tekintett Torokorszag lehet az egyik legelfogadobb és legfontosabb
potencidlis tamogatoja / szovetségese Magyarorszagnak. Amire valosziniileg lehet is épiteni, mert a torokok
altalaban nagyon kedvelik a magyarokat, mégha ez forditva talan kevésbé is igaz a szdzotven éves oszman
hodoltsag miatt (1541-1686).

Mindez természetesen leegyszeriisitd abban a tekintetben, hogy azt feltételezi, a ,,hun” jelzd
mennyire negativ sztereotipidkat kelt. Vagy éppen ,,Attila”, ami a magyarok korében a gyerekeknek még ma
is gyakran adott keresztnév, ellenben sok esetben a Satannal azonositott Nyugat-Eurdépaban és Amerikaban.
A ,hun”-ok megitélése ugyanis nem ilyen egydimenzos: sokan igenis nagyra tartjak tetteiket, katonai és
szervezési kvalitdsaikat, igy azt mondjak, a magyaroknak biiszkének kellene lennie erre. Es mas
szempontbol a magyar sz6 sem hangzik feltétleniil minden orszagban pozitivan. A szlovakok esetében
példaul a ,,Madarsko” nem annyira bardtnak, mint inkdbb elnyomoénak hangzik, €s a 18-20. szdzadban
idonként igen véres és kegyetlen szerb-magyar viszony sem tiinteti fel til barati fényben a ,,Madarska”
megnevezést. (TOZSA 2016)

Akkor mi lehet a megoldas? Nos, talan az, amit Wales, Svédorszag vagy Finnorszag is hasznal: hogy
a legtobb marketinganyagukon az orszag angol neve (vagy éppen az adott célorszag neve) mellett ott van az
eredeti név is: “Wales — Cymru”, “Sweden — Sverige”, “Finland — Suomi”. Ehhez csatlakozhatndnk mi is a
“Hungary — Magyarorszag” kombinacio hasznalataval. A marketinganyagokat itt tagan kell érteni: lehetnek
azok orszagimazsfilmek, repiildtéri oriasplakatok, diploméciai dokumentumok, a nemzeti valogatottak
meze, az orszag hivatalos Facebook/Y outube/Instagram/Twitter csatorndjanak neve és még sorolhatnank.

De akér tesztelni is lehetne, hogy hol és melyik orszagnév miikddik jobban. és ott utdna az adott
nevet hasznalni. Ehhez nincs sziikség feltétleniil bonyolult kutatasokra, az online hirdetéseknél megszokott
A/B teszt is konnyen segithet. Ez azt jeleni, hogy két teljesen ugyanolyan hirdetés jelenne meg, de mig az
egyiken a markanév Hungary (illetve az adott orszdg nyelvén a név), addig a masik hirdetésen a
Magyarorszag szerepelne. Igy pontosan lehetne latni melyikre kattintanak tobben. Sét, harmadiknak, azaz
“C”-nek akér az a megoldas is tesztelhetd, hogy ugyanannal a rekldmnal egyszerre szerepel a két név, azaz a
Hungary és Magyarorszag. Jelen tanulmény esetében erre elsdsorban terjedelmi okok miatt nem keriilt sor,
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am a felvetés a jovoben mindenképp izgalmas kutatdsi irdnyokat jeldl ki. Egy ilyen primer kutatas és
hasonl6 felmérések adhatnanak egyértelmu valaszt arra a kérdésre, ami a cimben is szerepel: “Hungary vagy
Magyarorszag?” A mostani cikk inkabb csak kiindulopont ehhez, ami felhivja a figyelmet a téma
relevanciajara.

Végiil, de nem utolsésorban fontos kiemelni, hogy szerencsére ritkdn itélnek meg egy orszagot
pusztan a nevérdl. Ha az orszag tesz érte, ha olyan kvalitasai vannak, akkor masrdl is ismert, legyenek azok
a turisztikai attrakcioi, a kulturalis O0roksége, az exportalt termékei, az itt €l6 emberek, vagy akar a
kormanyzati politika. Természetesen ezek megitélése is lehet pozitiv vagy negativ. De ekkor mar 1ényegesen
tobbrél van sz6, mint arrdl, hogy egy orszagot pusztan a neve alapjan skatulyaznak be.
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