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TURISZTIKAI MOTIVACIOK, VONZERQK A KRISNA VOLGYI BUCSU
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Absztrakt

Hazéankban 1996 6ta folyamatosan gyarapszik a Magyarorszagi Krisna-tudatd Hivok K6zosségének egyetlen
sajat telepiilése, a Krisna Volgy. A Somogyvamos hataraban fekvo telepiilés amellett, hogy a magyarorszagi
Krisna-hivOk sajat keziileg épitett, tobb mint szaz bentlak6t szamlald telepiilése; Somogy megye és a DéEI-
Dunéntul turisztikai régi6 egy jelentds turisztikai latvanyossaga is. Napjainkban turistdk tizezrei latogatjak
az Eurdpéban is egyediilallo telepiilést évente.

A Krisna Volgy az év minden napjan véltozatos programlehetdségeket nyujt a latogatok szamara, €s
szamos kozosségi eseményt szervez, amelyek latogatok ezreit vonzzdk. A legnagyobb tomegeket vonzo
esemény a Krisna Volgyi Bucsti, amely mindossze egyetlen hétvége alatt 5-6000 f6t vonz Eurdpa
legfejlettebb Krisna-tudatd kulturalis kozpontjdba. A rendezvényen a latogatok megismerkedhetnek a Krisna
Volggyel, a templommal, a Krisna-hivok életstilusdval, valamint a szines és valtozatos, keleti hangulati
programok mellett tanti lehetnek egy tradicionalis indiai eskiivonek is.

Kutatasom sordn azt vizsgaltam, mi motivalja a Krisna Volgybe érkezd latogatokat a kulturalis és
vallasi kozpontba torténd egyszeri, vagy tobbszori ellatogatdsra, milyen céloktdl vezérelve érkeznek
Somogyvamosra a Krisna Volgyi Bucsu idején. Vizsgalatom kdzpontjaban az a feltételezés allt, hogy a
latogatok tobbsége elsddlegesen nem vallasi célok altal motivalt a Krisna Volgy, valamint a Krisna Volgyi
Bucsu meglatogatasra. A latogatasok okét, mozgatderdit kérddives megkérdezés soran tartam fel egy nem-
reprezentativ mintan. A kutatasban 238 {6 vett részt, akiket arr6l kérdeztem, mi motivéalta, vonzotta dket a
Krisna Volgybe, milyen célokkal érkeztek a Bucsura.

Kulcsszavak: Krisna Volgy, valldsi turizmus, Krisna Volgyi Biicsu, motivdcio
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Abstract

Krishna Valley, the only own settlement of Krishna-believers in Hungary has gone through continuous
improvement since 1996. Besides being a settlement of over 100 inhabitants, it is an important touristic sight
in Southern Hungary, nowadays visited by tens of thousands of tourists yearly. The Valley provides various
programs and organizes festivities all year, the most important of which is the Krishna Valley Fair attracting
5-6000 visitors in three days. During my research I examined the motivations of tourists visiting the area
during the Fair on a non-representative sample of 238 visitors. The focus of my research was the hypothesis
that Krishna Valley is not primarily subject to religious tourism. In my research questions I aimed to find the
most important reasons for people visiting the Krishna Valley through a set of questions to be able to
determine the main paths on which the Valley may focus in their further marketing activities and to
determine areas of further research.

Key words: Krishna Valley, religious tourism, Krishna Valley Fair, motivation
Bevezetés

A Krisna Volgy Somogy megye és a dél-dundntili régidé egy fontos turisztikai nevezetessége. A Volgy
eredeti rendeltetését tekintve a Krisna Tudati Hivok Kozosségének szent helye, zarandokhely, vallasi
kozpont — nem elhanyagolhaté azonban a tény, hogy évente tobb tizezer magyar és kiilfoldi vendég latogatja
meg e szent helyet. A kvantitativ kutatas kiinduldsat megel6zden szekunder kutatast végeztem, megismerve
ezaltal a vallast magyar és nemzetkozi viszonylatban, valamint a Krisna Volgy pératlan, s immar tobb, mint
hiszéves torténetét.

A vallasi turizmus, mint fogalom atfogobb megismerését kovetden feltettem magamnak a kérdést:
vallasi turizmus egyaltalan az, ami ennyi latogatét vonz a Krisna Volgybe évente? Igen — és nem.
Természetesen szamos zarandok felkeresi a Krisna Volgyet évente, de nem Ok vannak tobbségben. Bar
nincsenek statisztikai adatok a zarandokok szdméar6l, a lakok tapasztalatai szerint az évi 20-30.000
latogatonak csak egészen kis hanyada az, akit vallasi okok motivaltak a latogatasra. A Krisna Volgyben
rendelkezésre 4ll6 adatok alapjan a latogatok tobbsége nem Krisna-hive, és elsdsorban turistaként érkezik.
Annak érdekében, hogy jobban megértsem, mi is vonzza a latogatokat a Krisna Volgybe, egy nem
reprezentativpilot kutatas keretein beliil vizsgaltam a motivacidkat, amelyekkel a turistak erre a kis Somogy
megyeli telepiilésre érkeznek. Az eldzetes informaciogyiijtést kovetden 238 valaszadot kérdeztem meg arrdl,
mi is vonzotta 6ket ide, mely informécidk hasznos adatokat nyujthatnak a tovabbiakban egy reprezentativ
kutatas kivitelezéséhez, valamint a tovabbi kutatasi teriiletek feltarasahoz.

1. Vallasi turizmus
Napjainkban a valldshoz kotédd helyek esetében 4ltaldban valamilyen turisztikai tevékenység is

megfigyelhetd; s ez a tény jelentds hatist gyakorol az adott helyszin marketingtevékenységére, valamint
magara a vallasra is.
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1.1. A vallasi turizmus torténete

A turizmus gyokerei hosszu évszazadokra nyulnak vissza; mindezek koziil is a vallasi turizmus a turisztikai
tevékenység legdsibb formaja (JACKOWSKI-SMITH 1992). Miéta vallasok 1éteznek — amely jelenség
tulajdonképpen egyidds az emberiséggel -, a szent helyek, a vallasi gytilések helyszinei és kozpontjai jelen
voltak a vallasi kozosségek életében. A barlangok, menhirek, sztupak, piramisok, mecsetek és katedralisok,
a szent helyek, mint Mekka vagy Olympia mind rendelkeznek egy kozos tulajdonsaggal: az emberek vallasi
okokbol kifolyolag latogattak meg Oket. Mivel akkoriban még nem volt ilyen fejlett a kozlekedés, a
nevezetes helyek meglatogatisa csak azok szamara valt lehetdvé, akik a vallasi kozpont kozvetlen
kornyezetében laktak; de a technika fejlodésével ez a lehetdség megnyilt egy szélesebb kor szamara is.
Gyakran a szent helyeken tartott tinnepségek, események is novelték a kornyék vonzerejét, tivolabb éloket
is latogatisra buzditva ezzel. Az ilyen jellegli események és a hozzijuk kapcsolddd fesztivalok,
rendezvények jelentették a turizmus — a vallasi turizmus — els6 megjelenését a torténelemben (RINSCHEDE
1992).

De mi motivilta ezeket az embereket a helyszinek meglatogatisiara? Es mi motivélja Oket
napjainkban? A kezdeti korszakban — ahogy korabban mar kideriilt — a turizmust elsdsorban vallasi indittatis
motivalta; az akkori idok turizmusa gyakorlatilag egyenld volt a zarandoklat ma is ismert fogalmaval.
NOGA COLLINS-KREINER (2009) cikkében elmagyardzza, hogy nem csak a turizmus és a vallasi
turizmus, hanem a zardndoklat természete is megvaltozott az idOk soran.,,A zarandoklat egy vallasi
motivaltsigi utazas, amely kiviilr6l egy szent hely meglatogatasat, beliilrél pedig spiritudlis célokat,
onmagunk jobb megértését szolgalja,, (BARBER 1993: 1). A modern korban a vallasilag fontos helyszinek
meglatogatdsa mar nem pusztan a hit 4ltali motivaciot jelent. COLLINS-KREINER szerint ma a zarandoklat
egy ,,hagyomdnyos vallasi, vagy egy modern szekularis utazds” (COLLINS-KREINER 2009: 440); ennek
ellenére sokakat nem ilyen jellegli okok motivilnak a szent helyek meglatogataséra, s napjainkban évente
koriilbeliill 250 millié ember indul vallasi célzatd utazasra, zarandoklatra (COLLINS-KREINER 2009;
JACKOWSKI 2000; TIMOTHY-OLSEN 2006).

1.2. A turisztikai tevékenységek motivacidja

A turisztikai tevékenységek motivacioi rendkiviil szertedgazoak lehetnek, s szamos kiillonbozé besorolés is
létezik. Tobbek kozott GISBERT RINSCHEDE (1992) is 1étrehozott egy kategdriarendszert, ahol hat f6
csoportba sorolta a turisztikai motivaciokat. Az elsé — természetesen — a nyaraldturizmus, amely az
élvezeten, pihenésen, rekredcion alapul fiiggetleniil a helyszintdl, amely lehet tengerpart, fiirdd, luxushotel,
vagy barmely az egyén szamara kikapcsolddast jelentd kornyezet. A masodik — vallasi szempontbdl igen
fontos — kategoria a kulturalis turizmus. A kulturalis turizmus minden olyan tevékenységet magaba foglal,
amely kulturdlis ismeretszerzési céli (példaul torténelmi, nemzeti, épitészeti stb.); feloleli tehat az
ismeretszerzési célokat — és a vallasi indittatast is, hiszen ez utdbbi is a kultdra része. A kovetkezd csoport a
tarsadalmi indittatasd turizmus, amely gyakran csoportosnak is nevezhetd, s fokuszdban az interakcid, az
egylitt toltott 1dO all egy bizonyos csoporttal, ami lehet a csalad, egy csapat, osztaly, vagy egy turistacsoport.
A kategoéridkat jobban attekintve észrevehetjiik, hogy hataraik nem élesen elkiilonithetdk, sot, gyakran
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atfedéseket is tapasztalhatunk: gyakoriak példaul az olyan csaladok, akik kozos nyaralasuk sordn szamos
kulturdlis programot szerveznek. E példa kivaléan mutatja, hogy nem vezethetiink be egységes
kategorizalast a turisztikai motivaciok osztalyozasara. A kovetkezd harom csoport esetében a helyzet sokkal
egyszeriibb: a sportcéld, gazdasagi és politikai turizmus altalaban sokkal kénnyebben elkiilonithetd. Adott
sport (pl. vizilabda, autésportok stb) résztvevdi, szurkoldi egy bizonyos esemény (meccs, jaték, verseny)
miatt érkeznek az adott helyszinre; egy menedzser vagy pénziigyi tanacsadd jelenlegi vagy jovobeli tizlet
kilatasaival latogat meg egy partnert; a politikusok pedig politikai-diploméciai okokbdl keresik fel
kollégdikat a vildig minden t4jan. E harom utdbbi kategdriat Osszesitve professziondlis turizmusként is
értelmezhetjiik (kivéve a sport-szurkolokat), mivel a sportoldk, iizletemberek, politikusok ez esetben
foglalkozasuk okén kelnek utra (MALOTA-MITEV 2013; RINSCHEDE 1992).

Mias megkozelités szerint (DANN 1981) a turizmus tekintetében ugynevezett ,,push” és ,,pull”
motivaciokat kiillonboztethetiink meg, mely esetben ,,push” motivicionak tekinthetOk a turistdk személyébdl
addédo tényezok, tigy mint a kikapcsolddas, menekiilés a megszokott kornyezetbdl, a vagy a vakécid irant.
Ezzel szemben a ,,pull” motivicidé a célpont jellegébdl, a vonzerOk Osszességébdl fakad. Lithatd, hogy
RINSCHEDE (1992) e tekintetben elsddlegesen a ,,pull” tényezdkre fokuszal; amely a vallasi- illetve nem-
vallasi motivaltsagu turisztikai tevékenységet is dthatja — nem feledkezhetiink meg azonban a sorrendiségrol.
DANN (1981) kihangsilyozza, hogy a ,push” és ,pull” motivacidok tekintetében a legtobb esetbe
sorrendiség és logikus kapcsolat figyelhetd meg: a ,,push” motivacio felkelti az utazés iranti vagyat, esetleg
irdnyt szabhat annak, azonban a ,,pull” motivacios tényezOk lesznek azok, amelyek a legtobb esetben
meghatirozzak majd a tényleges uticélt (DANN 1981; RINSCHEDE 1992).

A korébbiakban mar egyértelmiien kideriilt tehat, hogy a vallasi turizmus a kulturdlis motivaciok egy
alkategoéridja; a két fogalom definicidit kozelebbrdl is megvizsgilva pedig levonhatjuk a kovetkeztetést,
hogy e két jelenség sok esetben azonos is lehet. Egy katedralis példaul vonzhat latogatdkat vallasi és
kulturédlis okokbdl (példdul a Notre Dame Périzsban, vagy a Kolni dém). A megkiilonboztetést ezen
esetekben a belsé motivacio jelenti, amely nehezen kutathatd, raadasul sokszor maguk az utazok sincsenek
teljesen tisztiban vele. Mivel egyes szent helyek egyre inkabb turistalatvanyossigga valnak, a vallasi
turizmus ardnya egyre kisebb. IRIMIAS és MICHALKO (2013) 2012-es 92 az UNESCO listéjan is szerepl6
vallasi helyszint vizsgil6é tanulméanyaban ezt szintén megerdsitette. Levonhatjuk tehét a kovetkeztetést, hogy
e helyek nem csak vallasi, hanem torténelmi jelentdséggel is birnak, sokak szdmdara emiatt véalhatnak
érdekessé (IRIMIAS-MICHALKO 2013).

1.3. Szolgaltatasok a vallasi turizmus helyszinein

A wvallasi és nem vallasi indittatdsi turizmus novekedése egy szent helyen a vallasi szolgéltatasok
folytatddasa mellett felébreszti az igényt mas, sokkal diverzifikéltabb szolgaltatiscsomagokra is. A teriiletre
latogatoknak szamos sziikségletét kell kielégiteni, sziikség lesz mosddkra, étkezési és szallaslehetOségre
tobbek kozott. Az alapvetd sziikségletek kielégitésén feliil fontos az informécidnyujtds, amely
leggyakrabban idegenforgalmi iroda képében jelenik meg, de napjainkban mar szamos mas lehet6ség, mint a
vezetett turdk, audio-guide-ok €s irott informaciés csomagok is megjelennek. Azonban nem csak a
szolgaltatasok, hanem a termékek iranti kereslet is megnd ezeken a helyszineken: informécids kiadvanyokon
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és emléktargyakon kiviil szamos mas igény is felmeriilhet egy gyakran latogatott teriileten (LENGYEL
2004; IRIMIAS-MICHALKO; 2013).

Mindezek ellenére e teriilet, és altalanossidgban a vallassal Osszefiiggésbe hozhat6 turizmus sokdig az
agazat egyik leginkabb alulkutatott témakore volt, s csak napjainkban a novekvo latogatottsag és a vallasi
helyek iranti érdeklodés egyre egyértelmiibb kifejez0dése nyomén fektettek nagyobb hangsilyt mind az
akadémikusok, mind a turisztikai desztinaciok menedzserei a témara (TIMOTHY-OLSEN 2006).

Sokan felismerték, hogy a turisztikai desztinadcidkon egyre nagyobb szerephez jutd szolgaltatdipar
kedvezhet a térség bevételeinek és munkaerdpiacinak, ezéltal gazdasagi fellendiilést hozhat olyan térségek
szamara is, amelyek mas ipardgakban nem kiemelkeddek. A szolgéltatéipar lehetdséget nyujt a helyiek
szamara, €s a latogatoknak koszonhetéen a turizmus szamos dgazata (széllodaipar, vendéglatoipar, egyéb
turisztikai szolgéltatasok) indulhat rohamos fejlodésnek, ez pedig kedvezd hatast gyakorolhat a
lakossagszam novekedésére (elvandorlas csokkenése), és megtartéerovel birhat a képzett értelmiségiek
szaméra (JACKOWSKI-SMITH 1992, OLSEN 2003).

A vallasi turizmus amellett, hogy tomegeket vonz egy turisztikai célpontra, valamint munkahelyeket
teremt a kornyéken lakok szamara, s nemegyszer még a lakossagszam novelésében is szerepet jatszhat, egy
masik moédon is kifejtheti a gazdasdgra gyakorolt jelentds, pozitiv hatisat: az emléktargyak iranti
megnovekedett kereslet révén. Az emléktargyakbol, szuvenirekbdl befolyd pénzosszegek nagyban
hozzajarulnak a turisztikai célpontok fenntartasihoz, allaguk megodvasdhoz, valamint a személyzet
fenntartasdhoz, és FLEISCHER (2000) szerint az ilyen jellegli tranzakcidk értéke tobb szazmillié dollarban
mérheté (FLEISCHER 2000; TIMOTHY-OLSEN 2006).

A vallasi turizmus kedvelt célpontjain értékesitett emléktargyaknak emellett tovabbi pozitiv hatisai
is mutatkoznak a marketing teriiletén, hiszen ezaltal az ereklyék, a hely emlékét 6rz6 targyak messzi foldre
eljutnak, sok esetben akar ajandékként is, mely tovabbi turistdk figyelmét hivhatja fol a szent helyekre
(SHACKLEY 2001).

Napjainkban sok szolgéltaté fokuszélja tevékenységét kifejezetten turisztikai desztinaciokra, melyek
koziil sok kotddik vallasi gyokerekhez. A szent helyek népszeriiségének ndvekedése azonban szamos, sokak
szamara nemkivanatos jelenséget is maga utdn vonhat: a kordbban pusztan vallasi indittatasu latogatokor
felhigul, a turisztikai aktivitas eliizletiesedik, amely arndvekedést €s a kiillonboz6 jogdijak megjelenését,
valamint hosszu tdvon a desztinacié hirnevének atalakuldsat vonhatja maga utin. Az emléktargyak, szent
ereklyékre emlékeztetd ajandékok arusitasa is hasonlo kérdéseket vet fol, hiszen sokak szerint ez az igazi
vallasi ereklyék hiteltelenedéséhez vezethet, ezéltal rontva a vallas hirnevét is. Sokan kiizdenek azért, hogy
ezt a folyamatot megéllitsak, bar a siker nem mindig egyértelmii. Marketing perspektivabdl mindez azt
jelenti, hogy a kommunikaciét immar nem feltétleniil a vallasi jegyek fogjak meghatarozni, legyen sz6
barmilyen vallasi célpontrdl is (THE ECONOMIST 2013; TIMOTHY-OLSEN 2006).

2. A Krisna-tudat torténete Magyarorszagon
Magyarorszag vonatkozisaban egy egészen Uj vallasnak tekinthetjiik a Krisna-tudatot, hiszen kovetdi sokaig
egy nemkivanatos, destruktiv szekta tagjaiként voltak kezelve; mint vallast csak a rendszervaltids utan

fogadtdk el hivatalosan annak ellenére, hogy az els6 Krisna-hivék mar a ’70-es években megjelentek
hazankban. Mivel a Krisna-hivoknek az elfogadasig rejtetten kellett gyakorolni vallasukat, pontos 1étszamuk
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sem volt kdvethetd. A hatranyos megkiilonboztetés €s a sajtoban megjelend kemény kritika csak az 1994-es
évet kovetden ért véget, amikor a Parlament allami tdmogatast szavazott meg a kozOsség szadmara.
(BARABAS; 1997).

KAMARAS (1998) szerint ezekben az években mintegy tizezer Krisna-hivé élhetett
Magyarorszagon, amely az6ta minimum megduplazédott — a Krisna-hivék népessége azonban napjainkban
sem egyértelmiien meghatarozhatd, mivel csak egy kis csoportjuk (2016-ban 131 f0) lakik a Krisna
Volgyben, tovabbi 93 tarsuk pedig a szomszédos Somogyvamoson; a hivok j6 része azonban szétszortan él
szerte az orszdgban. Kutatisa azt mutatja, hogy a Krisna-hivok mindossze 10%-a gyakorolja vallasat
aktivan, a tobbség inkdbb a vallds szimpatizansaként jellemezhetd. Demografiai jellemzdiket tekintve
elsOsorban a 30 év alatti korosztalyrdl van sz0, a nemek kozotti eloszlas tekintetében nem figyelhetd meg
szignifikans eltérés. A felsdoktatasban végzettek szama jelentdsen alacsonyabb, mint a keresztények, és mas
vallasi csoportok esetében (KAMARAS; 1998).

2.1. Otthon, Magyarorszagon

A ’90-es évek elején felmeriilt az igény egy nyugalmas helyszinre, egy kozosségre, ahol a Krisna-hivok
felépithetik sajat templomukat és a modern vildg zajatdl tavol gyakorolhatjak vallasukat. LANGER 2013-as
munkdja szerint szamos tényezd keriilt megfontolasra a megfeleld helyszin kivalasztasakor: eldszor is egy
tiszta, a forgalomt6l minél tavolabb elhelyezkedd, a talajt és levegdt szennyezd gyaraktdl mentes, csendes,
kevésbé lakott teriiletre volt sziikség. A masik fontos tényez0 a természeti kornyezet milyensége volt; az
emberi tevékenység A4ltal érintetlen novény- €s allatvildg. Harmadik szempontként a meguijuld
energiaforrasok hasznilhatésidga meriilt fol — olyan helyet kerestek tehét, ahol sok a napsiités, de elegendd
az esO és a szél is, hogy ki tudja valtani az elektromos aramot (LANGER 2013).

1993-ban Somogyvamos polgarmestere, Henzel Laszl6 tamogatta a vallasi kozosség
odatelepiilésének otletét, 1évén egy csokkend népességli zsakfalu, amelyet mindossze egy, a faluban
végzddo uton lehet megkozeliteni. A hely tokéletesen megfelelt a békés, érintetlen teriilet koncepcidjinak,
igy a Krisna-hivok egy kis csoportja abban az évben be is koltozott, elkezdve felépiteni templomukat,
lakhelyeiket. A Krisna-hivok a rendszervaltds utdn kompenzéicidként a falusiaknak atadott foldeket
vasaroltak meg olyan aron, ami a helyieknek is megfeleld volt, igy megalapozva a jé kapcsolatot a helyiek
és a hivok kozott; a templom és a hizak épitése pedig szamos munkahelyet teremtett a 3%-os
munkanélkiiliségi rataval rendelkez6 somogyvamosi lakossag korében. A kezdeti pozitiv benyomasok pedig
(BARABAS 1997).

Az els@ Krisna volgyi fesztivalt 1996. szeptember 5-én tartottdk, a frissen felszentelt templom
megiinneplésére. Ez az esemény Krisna-hivok €s somogyvamosiak szaméara egyarant fontos volt — bizonyos
tekintetben ugyanis ez jelentette a turisztikai tevékenység kezdetét a teriileten. Az elsd latogatdk a frissen
odakoltozott hivok csaladtagjai voltak, akik — mivel akkor a vendéghaz még nem épiilt meg — Somogyvamos
vendéglatohelyein kaptak szallast latogatasuk idejére. A rokonokat és zarandokokat szocioldgusok és
kutatok kovették, akik meg kivantak ismerni ezt az ,,4j” vallast és a kozosséget; s nemsokara az elsd turistak
is megjelentek, akik latni szerették volna, milyen az élet ebben az eldugott kis faluban. A latogatdk névekvd
szama pedig egy tjabb fontos bevételforrast nyitott meg a somogyvamosiak szadmara: azok, akik el tudtak
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kiiloniteni és vendéglatasra alkalmassé tenni lak6hdzuk egy részét, hamarosan — a Krisna Volgy vezetoivel
egylittmikodve — széallaslehetdséget nyujtottak a zarandokok és turistdk szdméara. Ezt kovetden a szallasadok
egyre tobb hangsulyt fektettek a turistdk kiszolgéldsara, s a Krisna Volggyel folytatott kommunikacio és
egyiittmiikodés is felélénkiilt (BARABAS 1997).

Lathat6 tehat, hogy a Krisna Volgy megalapitdsa egy mindkét fél szamara kedvezd dontés volt, s
egyben gylimolcsozd kapcesolat kezdetét is jelentette: a Krisna-hivok szdmara egy ideélis, békés vallasi
kozpontot, a somogyvamosiak részérdl pedig kivalé munkalehetdségeket a folyamatosan fejlodé Krisna
Volgyben. A fejlodés kovetkeztében nem csak az épitési munkéalatok folyamatosak, hanem a szallashely
irdnti igény is, igy tobb héztartds teljes mértékben attért a turisztikai szolgaltatd tevékenységre, a
vendéghizak szama folyamatosan novekszik a faluban. Szociologusok szerint a kozosségek kozti
kooperativ, tudatos egyiittmiikodés egy igen érdekes formaja jott 1étre a két csoport kozott, melynek célja a
helyzet optimalizalasa mindkét fél szaméara (BARABAS 1997).

2.2. A Krisna Volgy napjainkban

A templom felszentelése Ota a Krisna Volgy jelentds fejlddésen ment keresztiil: a Volgy bejaratidban
latogatokozpont épiilt a turistadk fogadasara, informacids, valamint jegyértékesitési céllal. Néhany évvel
késObb megépiilt a vendéghaz is, igy a Krisna Volgy képessé valt a szallovendégek, zarandokok fogadasara
— még ha kis létszamban is. A fejlodés azonban nem &sta ald a Krisna Volgy és a somogyvamosiak jo
kapcsolatat; rdadasul a Volgyben nincs elektromos aram, igy sok turista a lehetdségek ellenére inkabb a
kényelmet valasztja a falusiak altal biztositott, jol felszerelt szallashelyeken. El6fordul azonban az is, hogy
az igények kielégitése céljabol mind a Volgy, mind a falu Osszes er6forrasat ki kell haszndlni (ISVARA
2002).

A 2000-es években a robbanasszerli fejlodés folytatdédott: megépiilt a Bio-farm, a Tehénvédelmi
Kozpont, a Méhészet és a Kézmiiveshdz, biztositva a feltételeket a minél nagyobb fokd onellatdshoz. Az
évek sordn a Krisna-hivok megtanultak, hogy termeljenek meg minél tobb élelmiszert és Osszetevot, ami
mindennapi életiikh6z elengedhetetlen. A Krisna Volgy folyamatosan egyre tobb €s tobb mezdgazdasagi
teriiletet vasarolt, hogy képesek legyenek fedezni az egyre novekvd lakossdg sziikségleteit, és
megtermelhessék a szamukra sziikséges, vegyszermentes, fizikailag és spiritudlisan is tiszta novényeket.
2009-ben megalakult az Oko-volgy Alapitvany, amely projekt célja, hogy bemutassa, megismertesse a zold
haztartasok gyakorlatat, és példat szolgaltasson a tudatos és fenntarthatdé fogyasztis kapcsan. Ahogy a
Krisna Volgy tevékenysége egyre boviilt, és a termelés lassan meghaladta az elfogyasztott mennyiséget,
lehetdség nyilt a Krisna-hivok szdméara, hogy értékesitsék bio-termékeik egy részét. A Krisna Volgy
latogatéi most mar vasarolhatnak kiilonbozoféle liszteket, olajakat, szorpoket, dzsemeket, vagy mustart,
amelyek mind teljesen organikus sszetevokbél, helyben késziiltek (OKOVOLGY ALAPITVANY 2012).

A mezdgazdasagi novekedésen kiviill a Krisna Volgy komoly 1épéseket tett az oktatdsi rendszer
kialakitasa terén is: az Ovodai és altalanos iskolai oktatds mar régebb Ota jelen van a Volgy életében,
rdadasul hivatalos akkreditacioval is rendelkezik a magyar oktatisi rendszerben. 2003 6ta Budapesten
mukodik a Bhaktivedanta Hittudomanyi Fodiskola, amely szintén hivatalosan elismert, akkreditalt
felsOoktatdsi intézmény; amely erds koopericiot folytat a Krisna Volggyel. A fdiskolara nem csak Krisna-
hivok jelentkezhetnek, hanem barki, aki hittudomanyokat szeretne oktatni, vagy jogaoktatdéva valni. Az
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intézmény ezen feliil egy konyvtarat is miikodtet, amelyben megtalalhatok a vallas legfontosobb irdsos
gylijteményei (BHAKTIVEDANTA HITTUDOMANYI FOISKOLA 2013).

Napjainkra a Krisna-hivok mar professzionalisan felkésziiltek a novekvo turisztikai érdeklddésre is.
Megépitésre keriilt egy jatszotér a gyerekek szamara, és egy keleti ajandékbolt, ahol vallasi kellékeket,
ruhékat, és konyveket vasarolhatnak az ide érkezok a Krisna-tudattal és konyhamiivészetével kapcsolatosan.
A templomban iizemel egy étterem is, ahol a vendégek megizlelhetik a valdédi indiai konyha
kiilonlegességeit. A teriilet legnagyobb vonzereje természetesen a templom, a kanyargds, latvanyossagokkal
tarkitott ut végén, amely a Volgy szivébe vezet. A templomot 6rankénti vezetett tirakkal lehet korbejarni,
amely sordn a hivok bemutatjak a vallas legfobb tanitasait, a szentélyt, a templom faragvanyai altal vezetve
bevezetik a latogat6t a vallds torténetébe és szot ejtenek annak megjelenésérdl Magyarorszagon. A vezetett
tirdk nem kotelezdk, de érdemes legaldbb egyszer meghallgatni, mivel nem kiilsé idegenvezetok, hanem a
Volgy lakoi kalauzoljdk végig a latogatokat €s valaszoljak meg a felmeriild kérdéseket.

A Krisna Volgy egész évben folyamatosan varja a latogatOkat; rdadasul az indiai naptarhoz
illeszkedve folyamatosan fesztivalokkal, programokkal varjdk az érdeklddoket. A Krisna Volgy
leglatogatottabb eseménye minden év juliusdban a Krisna Volgyi Bucsu, a legrégebb 6ta megrendezésre
keriild tinnepség, amely bemutatja tobbek kozott a tradiciondlis indiai eskiivot, és koriilbeliil 5-6000
latogat6ét vonz mindossze egy hétvége alatt. A Bucsin kiviil azonban rengeteg mas, tradicionélis indiai
tinnepség is megrendezésre keriil a Volgyben: aprilisban az Elsé Legeléssel kezdddik a tavasz, amikor a
szent teheneket el0szor hajtjak ki a tél utan. Majus a Viragiinneprdl hires, amely a tavasz igazi eljottét
jelenti; ezt pedig a hires Krisna Volgyi Bucsu koveti. Krisna augusztusban tinnepli a sziiletésnapjat, melyet a
hivék szintén megiinnepelnek a Sri Krisna Janmastami keretein beliil. A Radhastami, Srimati Radharani,
Krisna 6rok tarsa megjelenésének ilinnepe; ezt a napot tizendt nappal Krisna sziiletésnapja utan iinneplik.
Ezeket az iinnepségeket azonban nem mindig vallasi események ihletik, sok koziilik mezdgazdasagi
eseményekhez kotddik. Az Els6 Legelés csak egy koziiliik; Friss Karella és Okra Napaugusztusban keriil
megrendezésre, amely soran megiinneplik az érett zoldségeket. A Bio-Siit6tok nap hasonl6é okokat szolgal,
mig a Govardhana Pudja az édességhegy iinnepe, amely a Govardhana, egy indiai szent hegy tiszteletére
torténik. Bar ezek az tinnepségek messze nem vonzanak annyi vendéget, mint a Krisna Volgyi Bucst; 300-
500 vendéget vonzanak, a Sri Krisna Janmastamit kivéve, amely gyakran tobb, mit 500 f6s rendezvény
(Krisna Volgy adatai).

Napjainkban a Krisna Volgy egy viragzo ,,béke szigete” a lakoi szdméra — akik immaér egyre tobben
és tobben vannak — és egy vonzd célpont a zarandokok, turistdk és kivancsi arra jarok szédmaéra, ahol
kikapcsolddhatnak, feltoltddhetnek.

3. Kutatasi modszerek és mintaosszetétel

Kutatdsom soran — mely a minta Osszetétele alapjan nem volt reprezentativ - kétlépcsds folyamat alapjan
keriilt kivalasztasra a valaszadok kore: az alapsokasagot a Krisna Volgybe a Krisna Volgyi Bucsu idején
ellatogatok képezték, koziilik keriiltek ki a kutatds valaszadoi. A hatezer f0s alapsokasdgbol 238-an
vallalkoztak arra, hogy vélaszoljanak a kérdésekre. A vélaszadas teljesen Onkéntes alapon tortént, minden
korra, nemre vagy més tulajdonsigra vonatkoz6 megkotés nélkiil.
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Az informécidgylijtéshez papir alapi kérdoivet alkalmaztam, melyet a megkérdezettek személyes
jelenlétemben toltottek ki, igy lehetdség nyilt a kérdések feltételére, és az esetlegesen felmeriild értelmezési
problémak kikiiszobolésére. A kérdoiv tobb témakort taglalt, koztiik a vallds, valamint a vallasi
marketingtevékenységek megitélését, illetve a Krisna-tudat altalanos ismertségét. Ezen kérdések feltarasara
otfokozatu Likert-skéalas kérdéseket alkalmaztam. Jelen kutatas szempontjabol elsddleges fontossdggal azok
a kérdések birtak, amelyek a Krisna Volgyi Bucsurdl vald tajékozodast, illetve a Krisna Volgy
meglatogatisat céloztak. Ez esetekben a tajékozddast tobb valaszlehetdséget felvonultatd zart kérdésekkel, a
motival6 tényezoket pedig nyitott kérdéssel mértem fel.

A kutatds nem reprezentativ, csupan feltard jellegli volt, hiszen mindossze egy iddintervallumban,
egy esemény litogatdira vonatkoztatva vonhatok le kovetkeztetések, ami mindenképp komoly korlatot
jelent, és a minta elemszamat is befolyasolta; kivaléan alkalmas volt azonban a fobb iranyvonalak és
tényezok feltardsara, a latogatdsok mozgatérugoinak feltérképezésére.

A kutatas soran komolyabb probléméak nem meriiltek fol, a kérdéivvel kapcsolatosan — mely eldzetes
tesztelésen is atesett — értelmezési problémak nem meriiltek f6l. Félreértés minddssze egy esetben meriilt
fol: a valaszadok nem minden esetben voltak tisztdban a ,,motivacié” mint fogalom szakmai definicijaval.
Ezt a fogalmat sokan a koznyelvben nem pontosan az eredeti definicidval megegyezden hasznéljak, igy
eléfordult, hogy a motivacidkat feltar6 kérdés esetében olyan tényezdket is irtak, amelyek nem feltétlen
belso indittatdsiak. Mivel e tényezdk ennek ellenére a kutatas €s a Krisna Volgy marketingtevékenysége
szempontjabol érdekesnek bizonyultak a valaszokat nem zartam ki az elemzésbdl.

A minta demografiai Osszetételét tekintve 187 nd (79%) és mindossze 51 férfi (21%) valaszolt a
kérdésekre. Ez az egyenldtlenség két tényezdvel is magyarazhatd: altalanos vélekedés, hogy a holgyek
altaldban sokkal nyitottabbak a kérddivek kitoltésével kapcsolatosan, mint a férfiak; amely feltételezést a
kutatds harom napja alatt a tapasztalatok is megerdsitettek. Gyakran, ha parok érkeztek a kérdoéivek
standjahoz, a férfiak megkérték parjaikat, hogy toltsék ki a kérdodivet, mig Ok vérakoztak, koriilnéztek. A
masik tényezd, amellyel a ndi valaszaddk tilsilya magyarazhat6, az a tény, hogy altalanossagban véve tobb
a nd, mint a férfi a Krisna Volgy latogat6i kozott mind a bucsd idOtartamat, mind egy atlagos napot tekintve
(Adatok forrasa: Krisna Volgy adatbazisa). E jelenséget a harom kutatasi nap soran végzett megfigyeléseim
szintén alatamasztottdk: nagy szammal érkeztek csaladok és fiatal parok az eseményre; de szintén gyakori
volt az, hogy két, harom vagy tobb nd érkezett kisebb csoportokban — mig ugyanez a férfiak esetében
(néhany kivételtdl eltekintve) nem volt jellemzd, 6k dltalaban legalabb egy holgy tarasigaban érkeztek.

A vélaszadodk kor szerinti eloszldsat az 1. 4bra mutatja. A legfiatalabb vélaszad6 9, mig a legiddsebb 75 éves
volt, az atlagéletkor 44,7 év, a leggyakoribb sziiletési év pedig 1969, ami azt jelenti, hogy az életkorok
modusza 2014-ben (a kutatas elvégzésekor) 45 év.
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1. abra: A valaszadok kor szerinti megoszlasa
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Kutatds ideje: 2014.07.18-20.

Lakohelyiik tipusat tekintve a valaszadok kimagaslé tobbsége magyarorszigi varosokbol érkezett (197 £0,
82,7%), melybdl hatvan valaszad6 (25,2%) a fovarosban él; 137-en pedig (57,5%) az orszag mas
varosaiban. 38 valaszadd (15,9%) €l magyarorszagi falvakban, és a megkérdezettek koziil harman (1,2%)
jelezték, hogy kiilfoldi lakohellyel rendelkeznek. A kutatds szempontjabdl 1ényeges informéacid, hogy a
valaszadok mind magyar anyanyelviiek voltak, az adatgyiijtés kizarélag ezen a nyelven tortént.

4. Kutatasi eredmények

238 vilaszadomtol 234 érvényes vélasz kaptam a kérdésre: “Mi motivalta Ont a Krisna Volgy
meglatogatisara?”

A valaszok sok esetben meglepdek voltak, eldzetes hipotézisemet azonban megerdsitették: a
latogatok tobbsége nem vallasi céllal érkezik a Krisna Volgybe. A fenti kérdésre a valaszadok koziil
minddssze tizenheten (7,2%) emlitettek barmilyen vallashoz k6t6do célt latogatdsukkal kapcsolatosan. Bar a
valaszokban megjelent a vallas, ez sem tekinthetd egyértelmiien a zarandoklat kifejez6désének: egy
valaszad6 példaul kifejtette azt is, hogy 6 Buddhista, ezért érzi kozel magéahoz ezt a vallast is. Két tovabbi
valaszadoé jelezte, hogy érdeklddik a Krisna-tudat irant, az azonban nem valt egyértelmiivé, hogy gyakorolni
is szeretnék azt, vagy csupan kiviilalloként keltette ol az érdeklddésiiket. Hét valaszado esetében (2,9%)
viszont lathat6 volt az, hogy bar a Krisna-tudat felkeltette az érdeklddésiiket, nem terveznek aktiv
vallasgyakorloként csatlakozni a kozosséghez. Valaszaikban — és hét mésik valaszad6éban — a spiritudlis
élet, a spiritudlis megtisztulas jelent meg jellemzd motivacioként, ezt azonban nem kizarélagosan a Krisna-
tudatra utald Osszefiiggésekben emlitették. Osszességében elmondhaté az, hogy a vallashoz kotédé
motivaciok csak a valaszok nagyon kis szazalékat tették ki, tehat a Krisna Volgy valédi vonzereje valami
egészen masban rejlik.
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2. abra: A vallasi és nem-vallasi motivaciok megoszlasa a Krisna Volgy latogatéi kozott

Vallasi célok
7%

Nem-vallasi
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Kutatds ideje: 2014.07.18-20

Miutén azonositottam és elemeztem e kis szegmenst, figyelmemet a nagyobb sokasag, és az 6 valaszaik felé
forditottam. Az adatelemzés sordn a motivatorokat tekintve harom f0 kategoria alakult ki, melyekbe
nemegyszer egy, vagy tobb alkategéria tartozott. A két leggyakrabban megnevezett kategéria koziil
a“Kivancsisag” 66 alkalommal keriilt emlitésre (a valaszadok 28,2% -a), az “Idegen kultira megismerését”
pedig 62 valaszad6 (26,4%) jelolte meg f6 motivacioként. Mivel nem volt kotelezd csak egyetlen tényezot
megjelolni, a megkérdezetteknek lehetdségiik nyilt, hogy szabadon kifejezhessék gondolataikat; ennek
koszonhetden hat tovabbi esetben a kivancsisag, valamint az idegen kultira megismerése egyarant emlitésre
keriilt. Egy kisebb szegmens szamara a latogatas f0 motivacidjat maga a Krisna Volgyi Bucsu jelentette —
ami szintén kulturdlis jellegii motivdcionak tekinthetd e tiz megkérdezett (4,2%) esetében.

Ezek a valaszok azt jelentik tehat, hogy a védlaszaddk tobb mint fele (144 £6, 61,5%) elsddlegesen
kulturalis jellegli motivaciotol vezérelve érkezett a Krisna Volgybe, sokan koziiliikk azeldtt szinte semmit
nem tudtak a helyrdl, illetve a vallasrl; a Volgyet, a kultirat, és a hitvilagot szamukra teljesen Uj,
mindaddig ismeretlen dologként irtdk le. Amellett, hogy elsddlegesen egy ismeretlen kultirat kivintak
megismerni, négy valaszadd kifejtette, hogy szeretne a Krisna-tudatrél is tobb, 1j informacidt szerezni —
fontos azonban kihangsilyozni, hogy a véilaszadok elsOsorban a tudasra fokuszéltak, nem pedig a spiritualis
lehetoségekre.

Egy harmadik, kisebb, am még mindig jelentds szegmenst azok a valaszadok alkottak, akik a Bio-
farm és annak fenntarthaté tevékenysége, valamint az Okovolgy Alapitvéany irdnt érdeklédtek. 19 valaszadé
(8,1%) kifejezetten azzal a céllal érkezett a Krisna Volgybe, hogy megismerhesse a Krisna-hivok altal
mukodtetett onfenntartd gazdasagot, és a sajat készitésii, vegyszermentes termékeket, amelyeket mindennapi
életiik soran hasznilnak. Az effajta motivacidt egyfajta ismeretszerzési célként is meg lehet hatarozni, amely

sz 7
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A fent emlitett tényezOk Osszessége, a vallasi, kulturdlis és ismeretszerzési tényezdk azok, amelyek a
legtobb latogatét vonzottdk a Krisna Volgybe, a megkérdezettek 76,9%-a (180 f4) ezen kategéridkba
sorolhat6 célokkal érkezett. A kovetkezOkben bemutatasra keriilnek azok a kisebb kategoridk is, amelyek a
Krisna Volgy turizmusa és marketingtevékenysége szempontjabol a tovabbiakban érdekesnek
bizonyulhatnak.

1. tablazat: Kulturalis jellegii motivaciok

Motivdcio tipusa Emlitések szama (f6) Emlitések szama (%)
Vallasi cél 17 7,2
Kivancsisag 66 28,2

Idegen kultura megismerése 62 26,4
Kivancsisag  és idegen 6 2,5

kultira

Krisna Volgyi Bucsu 10 4,2
Ismeretszerzés (Biofarm, 19 8,1
Okovolgy Alapitviny)

A valaszadok altal megjelolt fobb motivatorok kozott felfedeztem tobb gyakran emlitett kifejezést, amelyek
turizmus szempontjabdl barmely turisztikai desztindcidé esetében fontosak lehetnek (tehat nem Krisna
Volgy-specifikusak); ebbdl kovetkezden a Volgy turizmusa szempontjabdl is 1ényegesek lehetnek. Tizenkét
valaszadd (5,1%) elsddleges okként a litogatdsra egy harmadik személy, barit, ismerds, rokon, vagy
barmely mas, altaluk megbizhatonak itélt ember biztatasat jelolték meg, amely ugyan nem belsé motivald
tényezd, de lényegesen meghatarozza a Krisna Volgy latogatottsagat, és a marketing eszkozeivel olyan
embereket is latogatasra késztet, akik egyébként valoszinlileg nem jutnanak el a Volgybe. A word-of-mouth
jelentdsége tehat a Krisna Volgy turisztikai marketing tevékenységének szempontjabodl is kiemelkedd
jelentdséggel birhat.

Amellett, hogy sokan ismerds ajanlasara érkeztek a Krisna Volgybe, egy kisebb csoport a tarsas,
szocidlis program lehetdségét jeldlte meg latogatasa okaként. A szocidlis motivacio egyes esetekben
lényegesen eltérd lehetett, a kozos vonds azonban a mas személyekkel torténd interakcid, mint cél
megjelenése volt. Tiz vélaszadd (4,2%) csalddi kirdandulas keretében érkezett a Krisna Volgybe, hogy
értékes idot tolthessen egyiitt szeretteivel — e valaszok azonban tovabbi érdekességet rejtettek magukban:
harman koziiliik (1,2%) az utazast ismeretszerzési szempontbdl is fontosnak itélték; hogy bemutathassanak
egy ismeretlen kultdrat, vallast a gyermekeiknek. Tovéabbi hat valaszad6 (2,5%) jelezte, hogy legalabb egy
rokona vagy bardtja a Krisna Volgyben €l és dolgozik; érkezésiik elsddleges célja tehat szeretteik
meglatogatisa volt amellett, hogy megismerhessék azt a kultirat és életteret, amelyben ezek az ismerdsok,
baratok élnek.

A tarsadalmi indittatasu turizmusnak egy masik, igen jelentds formaja is megjelent a megkérdezettek
véalaszaiban: tobb valaszado is szervezett csoportos, tirsas utazasok keretein beliil érkezett az eseményre. A
valaszok alapjan a kirdndulasok tobbségét a Bhaktivedanta Teoldgiai Foéiskola, valamint kiilonbozd
nyugdijas klubok, egyesiiletek, valamint utazasszervezd cégek kezdeményezték és valositottak meg.
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A valaszadok koziil 6ten (2,1%) a foiskolajuk segitségével és szervezése utjan érkeztek; és bar mindossze
egy valaszado irta le, hogy nyugdijas klub altal szervezett tarsas utazason vett részt, az érkezd turistabuszok,
valamint a csoportokkal érkez6 idOsebb latogatok szdmat tekintve kovetkeztethetiink arra, hogy az arany
ennél sokkalta nagyobb. A valaszadok demografiai Osszetétele is ezt a feltételezést erdsiti meg: a 238
valaszado koziil 75-en, tehat a megkérdezettek 32%-a az 56 éves, vagy annal iddsebb korcsoportba sorolta
be magat. Tudva, hogy ezen valaszadok 1958-ban, vagy azt megel6zden sziilettek, tehat a nyugdijkorhatar
kornyékén jarnak, vagy a 2014-es kutatas idején mar atléptek azon, feltételezhetjiik, hogy a tarsas utazisok
jelentdsége az ¢ életkori kategoéridjukban meghatarozo.

A véalaszadok nagyon kis része, mindossze négy f6 (1,7%) jellemezte magat visszatéré vendégként:
ok kifejtették, hogy rendszeresen meglatogatjak a Krisna Volgyet, hogy taldlkozzanak az ott é16 emberekkel,
és figyelemmel kovessék a teriilet kulturdlis és infrastrukturdlis fejlodésének folyamatat. Ezeket a
valaszaddkat kiilon csoportba soroltam, mint a rokonokat és baratokat meglatogatd véalaszaddkat, mivel a
Krisna-hivokhoz kotédo személyes, érzelmi kapcsolatuk szemmel l4thatéan lazabb, mint az el6zd csoport
esetében — Ok nem egyértelmilen szocialis, hanem sok esetben inkabb kulturalis jellegi motivacioktol
vezérelve érkeznek. Egy vélaszadd emellett azt is jelezte, hogy mindennapi munk4ja soran aktivan segiti a
Krisna Volgy fejlodését, s latogatdsnak gyakran az a célja, hogy a folyamatban 1évo, illetve elkovetkezd
projektekkel kapcsolatos kérdéseket megvitassa a Volgyben él6 kollégdival. Ezt a kisebb csoportot a
korabban emlitett két nagy kategdria metszeteként is értelmezhetjiikk; és a Krisna Volgy turisztikai
vezetOségének egy kiemelt célja lehet a jovOben, hogy ezt a visszatérd elkotelezett csoportot 1étszamaban és
diverzitasaban is novelni tudja.

E szamokat attekintve megfigyelhetjiik, hogy bar nem olyan jelentds, mint a kulturalis célok, a
szocidlis motivaltsagu, valamint a tarsas utazasok is egyértelmilen megfigyelhetdek a Krisna Volgy
esetében: 16 valaszadé (6,8%) valamilyen tarsas jellegli utazdsi forma segitségével érkezett; és
Osszességében a megkérdezettek koziil 35-en (14,7%) jeloltek meg valamilyen szocidlis indittatast a
turisztikai célpont felkeresését illetden.

2. tablazat: Szocialis jellegili motivaciok

Motivdcio tipusa Emlitések szama (f6) Emlitések szama (%)
Ismerds ajanlisa 12 5,1

Csaladi program 10 4,2
Rokonlitogatas 6 2,5
Csoportos utazas (egyetem) 5 2,1
Csoportos utazas 1 0.4
(nyugdijasklub)

Visszatérd latogatd 4 1,7

Az utols6 nagyobb, altalam azonositott kategdria az adatok elemzése soran a nyaraldsi, vagy rekredcios
céllal érkezOk csoportjaként jellemezhetd. 23 véilaszadd (9,8%) jelolte meg elsddleges céljaként a pihentetd,
nyugodt, békés kornyezet keresését, ahol végre fizikailag és szellemileg is kikapcsolodhat. Kiilonb6zo
emberek a Krisna Volgy kiilonb6z0 tulajdonsagait ragadtak ki ezzel kapcsolatosan: volt, aki a kedves és
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boldog embereket, mas a csendet, a természet kozelségét, vagy a kornyezeti €s mentalis tisztasidgot emelte

ki; masok a nyugalmat, az egyszertiséget, valamint az egészséges, mds éldlényeket tiszteld életmdédok
jelolték meg a fizikai és lelki béke legtfobb eldsegitdjeként.

5. Osszegzés és kovetkeztetések
Ahogy koradbban mér eldzetes kutatisaim (BENCE 2014) is egyértelmiivé tették hipotézisem, miszerint a
Krisna Volgy elsddlegesen nem vallasi turizmus szintere, beigazolodott. Tovabba valaszt kaptam legfobb
kutatdsi kérdésemre is, melyben arra kerestem a valaszt, mi motivalta a latogatokat a Krisna Volgy

felkeresésére.

3. abra: Turisztikai motivaciok ,,térképe”

Kulturalis turizmus
180

Ismeret-
szerz6
turizmus
19

Tarsadalmi
turizmus
34

Rekreacids:
turizmus
23

Kutatds ideje: 2014.07.18-20.

www.turisztikaitanulmanyok hu E-mail: szerkesztoseg @ turisztikaitanulmanyok.hu



2017. junius
I V I 1. évfolyam II. szdm

Turisztikai és Vidékfeilesztési Tanulmanyok ISSN 2498-6984

A Krisna Volgy turizmusanak legfébb motivacidit feltairé kutatdsomat egy diagrammal zartam, amely
atlathatobba, konnyebben értelmezhetdvé teszi mindazt, amit a kutatas lathatova tett. Az abran egyértelmiien
lathatd, hogy a kulturdlis jellegli mozgatderdk a legjelentdsebbek és legmeghatirozobbak a Krisna Volgy
vonzerejét illetéen. Ahogy a kulturlis faktor részleteinek elemzése kbzben mar lathattuk, a vallasi turizmus
is ezen nagy halmaz egy alkategdridja, tehat a vallas altal motivalt latogatdk is beletartoznak a kulturalis
motivaltsagui sokasdgba — fontos azonban, hogy még a vallast elsddleges tényezoként emlitd valaszadok is
felsoroltak szdmos, mas természetli indokot is. Mivel kutatdsom elsddleges célja a nem-valldsi természetii
célok feltarasa volt, a vallasi motivaciét az abran eltér0 szinnel jeloltem. Ennek értelmében a kulturalis
motivacié — kizéarva a vallasi turizmust, magéba foglalva viszont az ismeretszerzési indittatasd latogatasokat
— a 234 valasz 69,6%-at teszi ki (163 vélaszadd); melybdl 8,1% (19 valaszadd) az ismeretszerzéssel
¢és harom {6 (1,7%) e két nagy dimenzié metszetébe sorolta magit. A nyaraldssal Osszefliggésbe hozhat6
turizmus 23 fore (9,8%) volt jellemz6, de sok esetben ez a kategéria is atfedésben lehet a kulturalis
dimenzidval.

A kutatds soran lathatova valt tehat, hogy a valaszadok mindossze 7,2%-at motivaljak vallasi okok,
mig 92,6% elsddlegesen nem vallasi célokkal érkezik (a fennéllé 0,2%-os hidny kerekitési hibanak tudhato
be); amely megerdsiti a feltevést, miszerint a Krisna Volgy nem elsddlegesen a vallasi turizmus
kozpontjaként, vagy zarandokhelyként valt sikeressé. Ebbdl levonhat6 tehat a kovetkeztetés, miszerint a
Krisna Volgy elsddleges €s legfontosabb vonzerejét és versenyképességét kulturdlis gazdagsaga és
informativitisa adja, kiilonos tekintettel az edukiciés vonzatra a fenntarthatésiggal kapcsolatos
kérdéskorok, és Bio-farm révén. A késObbiekben a kulturalis tényezOk természetesen figyelmet iranyitanak a
vallasra onmagara, a valldsi kultdrara is, ezaltal egyfajta marketingeszkozként funkcionalva a Krisna-tudat
szamara; elsddlegesen azonban, a turizmus szempontjabol kiemelkedd fontossagu a kulturdlis diverzitas,
mint vonzerd hangsulyozésa a turisztikai marketingtevékenységben.
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