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Absztrakt

Az 1970-es évektdl kiteljesedd globalizacié szamos hatasa mellett hat a turisztikai trendekre is, hiszen a
lokalitasok felértékelodésével parhuzamosan megndtt az igény az egyedi turisztikai desztinicidk
felfedezésére, a helyi kultira atélésére. Mindez szamos turisztikai fogyasztasi formadban megjelenhet, és a
helyi identitdsban is szerepet jatszhatnak. Magyarorszagon a hungarikumok jelenthetnek sajatos turisztikai
vonzerdt, ehhez azonban a hungarikumokat és helyi értékeket fel kell tarni, é€s megfeleld6 moddon
népszeriisiteni, eladhatéva tenni — példaul valamilyen rendezvény formdjaban — annak érdekében, hogy
vonzodak legyenek a turistak szemszogébdl, és egyuttal profitot hozzanak a vallalkozok és a térség szdmara.
Jelen tanulmanyban a hungarikumok és helyi értékek egyes térségek — kiilonds tekintettel az Alfold —
jovobeli fejlodését célzo turisztikai felhasznélasi lehetdségeit kutatjuk. Ennek érdekében online kérdoéives
vizsgalatot folytattunk az elkovetkezd években a turisztikai piacra belépd Y és Z generdciok korében. Az
eredmények alapjan a vizsgélt csoport szamara hungarikumok és helyi értékek zome még kevésbé ismert
ahhoz, hogy a jovoben az utazési célok megvalasztasdban meghatarozo szerepet toltsenek be.
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Abstract

Since the 1970’s the globalization started to affect the turistical trends because the appreciation of localitis
are growing side by side with the need of unige destinations and the dicovery of the local cultures. It can
appear in many form such as hungaricums. In our research we studied publications and made an online
interview survey among the Y and Z generation. As most local values are momentarily less known among
people of generation Y and Z, they do not significantly shape image; views regarding the role of local
products in identity conservation, and regarding their wide-spreading are controversial.
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Bevezetés

Az 1970-es évektdl kiteljesedd globalizdcié az életiink szinte minden teriiletére hatdssal van, aminek
kovetkeztében mélyrehatd tarsadalmi, politikai, gazdasagi és kulturélis valtozasok mennek végbe. Ezek a
valtozasok nagyban befolyasoljdk a turizmus szerkezetét, motivacidit és 1éptékét is (BOROS 2010, KIS —
PESTI 2015). Mégis a turizmus és a globalizacidé kapcsolatardl, illetve egymashoz vald viszonyukrol eltérd
nézetek allnak fenn a kutatok korében. Egyes megkozelitések szerint a turizmus kovetkezménye, mésok
szerint viszont alakit6ja a globalizdcidnak. Mindenesetre a kommunikacids technoldgia és a kozlekedés
fejlodése mindkettd megerésodésében szerepet jatszott, egymésra kolcsondsen visszahatnak. Igy
allaspontunk szerint inkabb kiegészitik egymdast, mintsem egyirdnyu kapcsolatot feltételeziink. A globalis
halozatok kiteljesedésével, a megkozelithetéség és az elérhetdség javulasdval az egyes turisztikai
desztinacidk hozziférhetobbé, igy egyre latogatottabba valtak. Mindemellett a fejlett és egyre inkabb a
fejlédo orszdgokban is novekvd diszkrecionalis jovedelem, valamint a mar emlitett elérhetdség megnovelte
az utazéasi kedvet, melynek kovetkeztében a kiildd teriiletek €s a desztinaciok mindinkabb intenzivebb és
szorosabb kapcsolatba keriilnek egyméssal. Mindez a globalizaciés folyamatok tovéabbi felerdsodését
al. 2011). A globalizaci6 hatdsara szélesedik a vildgon bejarhat6 teriiletek kore, a legnépszeriibb
desztinicidk értékei fokozatosan kommercializdlédnak, melynek mértéke azonban a globalis hél6zatokba
valé bekapcsolodas fiiggvénye. Ennek kovetkezményeként az idegenforgalmi vonzerdt jelentd kulturalis
értékek, hagyoméanyok csupan eladni kivant termékekké valhatnak, egyuttal a lokalitasok univerzalisakka,
,,csereszabatossa’” alakulhatnak, a nemzeti identitasok feloldédhatnak (BOROS 2010).

Ugyanakkor a globalizacid elozdkkel ellentétes hatdsai is megjelentek a turizmusban. Kialakult egy
olyan csoport, amely szamara az egyedi kulturélis értékek megorzése, megismerése, kulturalis eseményeken
val6 részvétel és atélése, attrakciok meglatogatasa valt az élményszerzés 6 forrasaiva (MICHALKO — VIZI
2001, MICHALKO 2004, MICHALKO 2005, PAP et al. 2011). Magyarorszag esetében ezek a trendek
megerOsithetik a lokalis kultira leképezddését a hungarikumokon keresztiil, mely a helyi és térségi szintli
kulturélis termékek azonositisara alkalmas, rdadasul a helyi kultiraelemeket nemzeti szintre emelheti.
Emiatt a hungarikum mint nemzeti kultira-termék, identifikaciora és eladasra alkalmas a nemzetkozi piacon.

Globalis viszonylatban ugyanakkor a nemzeti szint lokalitisként is értelmezhetd, ez éaltal a
magyarsagot kifejezd értékek osszessége lokdlis kultiraként jelenik meg a globalis piacon (BOROS 2010).
Igy lesz az, hogy példaul a bajai haldszlével, a mak6i hagymaval, vagy a tokaji borral az egész nemzet
azonosithatova valik, mellyel az egyének azonosulni tudnak, masok pedig ezek segitségével itélhetik meg az
adott orszdgot. A hungarikumok, illetve helyi értékek tehat szerepet jatszhatnak a helyi identitds és imazs
kialakulasaban, illetve a turisztikai vonzerd is egyben.

Jelen tanulményban a hungarikumok és helyi értékek turizmusban valé megjelenését vizsgaljuk.
Megvizsgaljuk, hogy az 1980 utan sziiletettek hogyan viszonyulnak a sajit lakhelyiikon fellelhetd helyi
értékekhez, illetve vizsgéljuk, hogy turisztikailag mennyire tartjdk vonzdénak azokat, tovabba ezek sajat
turisztikai vagy fogyasztasi szokasaikban megjelennek-e.

Az Y és Z generaci0 vizsgalatara azért esett a valasztisunk, mert képviseldinek zome elkolthetd
jovedelem hidnyaban altaldban még kevésbé tudja igénybe venni a ,felndtt viladg” szamara kindlt utazasi
lehetdségeket. Az ifjusdg szaméara az iskolai, 6vodai és csaladi utazasok, ifjusagi rendezvények jelentik a
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turizmusban valé részvételt, melyek, amikor kilépnek a turizmus piacdra, meghatarozéak lehetnek az uti
céljaik megvalasztisaban a kordbban szerzett élményeik alapjan. Ezért megvizsgaljuk, hogy a piacra val6
belépés eldtt allo, illetve a par éve belépett személyek hogyan gondolkodnak a turisztikai célpontjuk
megvalasztasarol. Egyes kutatdsok szerint ezeknek a generacidknak nem a turisztikai szolgdltatasok
mindsége a legfobb motivald tényezdjiik, viszont hasonldéan fontos vagy akar sokkal inkabb 1ényegesebb
szamukra az élményszerzés, az attrakcid, a felfedezés. Ez utObbiak atélhetdk a nemzeti értékekben és
hungarikumokban is, ha megfelelé vonzerdt épitenek ki azokra (MICHALKO — VIZI 2001). A turizmus,
illetve a hungarikumok és helyi értékek kapcsolatit két oldalrdl vizsgaltuk meg kérddives felmérésen
keresztiil. Egyrészt keressiik a valaszt arra, hogy a kitoltok mit tartanak turisztikailag vonzonak €s fontosnak
a sajat lakhelyiikon és Magyarorszagon. Masrészt pedig megvizsgéltuk, hogy a valaszadok szamara
mennyire vonzoak a hungarikumok €s helyi értékek, és az ezekre épiil6 fesztivalok, rendezvények, valamint
azok megjelennek-e turisztikai célpontjuk kivalasztisaban.

1. Médszertan

Munkédk elméleti hatterének megalapozasahoz, a hungarikumok és helyi ért€ékek definialasdhoz, valamint
azok turisztikai hasznosithatésaguk vizsgalatdhoz dokumentum- és tartalomelemzést végeztiink,
szakirodalmi kiadvanyokat, cikkeket és tanulméanyokat vetettiink Ossze. A helyi értékek turisztikai
hasznositisat és annak gyakorlati megvaldsulasat esettanulmanyokon keresztiil ismertetjiik. A kérddivhez a
minta az egyszerlien elérhetd alanyok mintavételi stratégia alkalmazasaval tortént online kérddivezés
formajaban, mely alapjan a minta nem reprezentativ.

A kérdobiviinket a legnépszerlibb kozosségi portalon jutattuk el a valaszaddkhoz, mert ez a honlap,
azaz a Facebook hasznélata a célcsoportunk életének tulajdonképpen mar mindennapi részévé valt (TOBI
2013). Ezért ez volt a legegyszerlibb mddja annak, hogy az orszidg minél tobb pontjara eljusson a
kérddiviink, és minél tobben toltsék ki. Tobb mint 60, tobb ezer fét magéba foglalé Facebook csoportban
osztottuk meg a kérddivet, mint példaul a ,,Szegedi Egyetemistdk”, ,,Debrecenben hallottam”, ,,Egerben
lattam, halottam”, ,,Ceglédi adok-veszek”. Az ilyen csoportok tagjai zomében a vizsgalt csoport, az Y és a Z
generacio, vagyis az 1980 és 2007 kozott sziiletettek. A kérddivezés 2016. november 7. és december 17.
kozott zajlott. Ez id6 alatt a kérd6iv roviditett, megosztasi linkjére tobb mint 2650 alkalommal kattintottak,
amibdl arra kovetkeztetiink, hogy a kitoltésrdl sz616 felhivas tobb mint 2000 ember érdeklodését keltette fel
(lehet, hogy egy személy tobbszor kattintott a linkre). Ebbdl a kérdéivezést 558 relevans valasszal zartuk le,
mely 75 %-at nok, 25 %-at férfiak adtak. A kérdodivet csak magyarok toltotték ki 175 kiilonboz6 hazai és 13
kiilfoldi telepiilésrol.

A kitoltdk életkora kapcsdn megéllapithatd, hogy a két generaciot Osszevetve a szélsd értékek
kevésbé jellemzdek, kiilondsen a legfiatalabb kordak esetében. A legtobb kitoltd 1991 és 1997 kozott
sziiletett. Ennek oka az lehet, hogy a kérddiviinket tobb, egyetemistdkat magaba foglalé csoportban
osztottuk meg, és foleg ezekbe a korosztalyokba tartozok vannak az egyetemi éveikben. A legtobb kitoltd
legmagasabb iskolai végzettsége gimnazium vagy foiskola/egyetem, ami arra utal, hogy a magasabb iskolai
végzettséggel rendelkezd fiatalok hajlandébbak voltak kitolteni a kérddivet az alacsonyabb végzettségili
tarsaiknal, illetve a magasabb iskolai végzettségli személyekhez jutott el inkdbb a kérddiv, hiszen foként
ismeretségi koriinkben hdlabda mddon is terjedt a kérd6iv. Ez is jelzi az online kérddivezés torzitd hatisat.

www.turisztikaitanulmanyok .hu E-mail: szerkesztoseg @ turisztikaitanulmanyok.hu



2017. junius
I V I 1. évfolyam II. szdm

Turisztikai és Vidékfeilesztési Tanulmanyok ISSN 2498-6984

A torzitas miatt a kovetkezokben bemutatott eredmények és kovetkeztetések nem vonatkoztathatok az Y és
7. generacidk Osszes magyar tagjara. Azonban a kérdéivezés legelsd fazisaban (2016. november 7. és 12.
kozott) kielemeztiik a beérkezett 272 valaszt, melytdl a jelenlegi, 558 kitoltott kérddiv alapjan késziilt
eredmények szignifikdnsan nem térnek el (még olyan skalds kérdések esetében sem, ahol kozel fele-fele
ardnyban jelolték be az igen-nem lehetOséget). EbbOl arra kovetkeztethetiink, hogy a teljes generaciora
végzett vizsgélat esetében sem feltétleniil szamolhatunk jelentds eltérésekkel a jelenlegihez képest.

2. A hungarikumok és helyi értékek fogalma és turisztikai vonatkozasuk

Az egyedi hungarikumok és helyi értékek kivalo lehetdséget jelentenek a lokalitasok felértékelddésében a
globdlis szintli uniformizalddas és az egységesiilt fogyasztoi tarsadalom elleni fellépésben (LOVAS KISS
2013). Ehhez azonban elengedhetetlen rogziteni, hogy mit is jelentenek ezek a fogalmak. Az utdbbi
évtizedekben szamtalan fogalom sziiletett a hungarikumok és nemzeti értékek meghatarozasara, de nem
létezett olyan, melyet minden tudomdanyteriilet és érdekcsoport egységesen elfogadott volna (NOTARI
2008). A magyar Kormany 2012. évi XXX. torvény keretében meghatarozta ezeket a fogalmakat, ennek
értelmében harom kategdriat kiilonboztetiink meg: hungarikumok, kiemelt nemzeti értékek és nemzeti
értékek. A jogszabaly alapjan a hungarikum egy olyan ,,gyijtofogalom, amely egységes osztdlyozdsi,
besoroldsi és nyilvdntartdsi rendszerben olyan megkiilonboztetésre, kiemelésre mélto értéket jelol, amely a
magyarsdgra jellemzo tulajdonsdgdval, egyediségével, kiilonlegességével és mindségével a magyarsdg
csucsteljesitménye” [1]. Gyljteni, apolni, Orizni kell 6ket, mert az Osszetartozast és a nemzeti tudat
erésitésében kulcsszerepet jatszanak, mindemellett be kell mutatni, hiszen fontos szerepiik van az identitas
¢s az imazs kialakulasdban, rdadasul gazdasagi haszon is szarmazhat beldliikk [A]. Ehhez, és az értékek
hungarikumma nyilvanitdsahoz a 114/2013. (IV. 16.) Korményrendelet keretében egy alulrdl felfelé épiild,
hierarchikus rendszert hatiroztak meg (TOZSA — ZATORI 2013) (1. 4bra). A torvény alapjan
hungarikumokat és nemzeti értékeket 8 kategdridba lehet sorolni, jelenleg 64 hungarikumot tartanak
szamon, melyek a hungarikumok gyljteményében kapnak helyet [A]. Mig az épitett kdrnyezet kategdriaba
nem keriilt hungarikum, addig a legtobbet az agrar-és élelmiszergazdasag (24) és a kulturalis 6rokség (25)
kategoridba soroltik be. A hungarikumma valt értékek hungarikum védjegyet, megkiilonboztetést kapnak a
tomegtermékektdl és versenyelonyokhoz juthatnak a piacon, természetesen megfelelé6 marketing
alkalmazasaval (KIS — PESTI 2015). Ez egyfajta foldrajzi arujelzést jelent, és a legtobb esetben garantélja az
adott hungarikum f6ldrajzi eredetét, sajatos tulajdonsigait, minOségét és Magyarorszaghoz, a magyarsaghoz
kotddését.
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1. abra: A Magyar Nemzeti Ertéktar Piramis alulrdl felfelé épitkezé rendszere
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Forrds: Sajdt szerkesztés [1] alapjdn

Tanulmanyunkban tobb hungarikum-megfogalmazast 0sszevetve a hungarikumot ,,hagyomdnyos magyar
termék”-ként értelmezhetjiikk. Kérddives kutatdsunkban a véalaszadok megfogalmazasait Osszevetve a
hungarikum olyan ,,magyar ,,dolog”, termék, vagy érték, ami csak Magyarorszdagra jellemzé”. A harom
definici6 kozds metszopontja az egyediség és magyarsagra jellemzd tulajdonsdg, kiillonbség, hogy a
kormany definicidja kiterjed a hataron tili értékekre is, mig a kérd6éiv alapjan sziiletett definicié a fogalmat
foként Magyarorszagon beliilre sziikiti le.

A nemzeti értéknek termelési kultirdhoz, tudisihoz, hagyoményaihoz, a magyar tijhoz és
élovilaghoz kapcsolddod, felhalmozott €s megdrzott minden szellemi €s anyagi, természeti, kozosségi érték
vagy termék, illetve a tajhoz és €lovilaghoz kapcsol6dd materidlis vagy immaterialis javakat tekintjiik [A].

A hungarikumok és nemzeti értékek kiilonleges, autentikus értékeket képviselnek, melyek vonzé
tényezot jelentenek a turistdk szamara a vidéki és a varosi térségekben egyarant. A vidéki térségek szdmara
kitorési pontot jelenthetnek, a véirosok esetében pedig a sokszinli kinalat kialakitisaban lehet jelentOs
szerepiik, melyek direkt vagy indirekt mdédon hozzijarulhatnak a helyi adébevételek novekedéséhez és
munkalehetdségek boviiléséhez, ami a népességmegtartisban vagy a vonzisban is szerepet jatszanak.
Emellett a vallalkozasok beinditasdban, a kornyezet- és tajvédelem fenntartasiban segitenek, hozzajarulnak
az adott térség ismeretségéhez €s a tobbi helyi terméket is ismertebbé tudjidk tenni a turizmuson keresztiil
(GONDA - RAFFAY 2015). A kulturdlis turizmus az elmult évtizedek egyik legdinamikusabban fejlodé
teriiletévé valt (CSAPO — MATESZ 2007), melynek alapjat képezi, hogy eltéré kulturalis szokasokkal
rendelkezd csoportok, egyének taldlkoznak egymassal. Ezen taldlkozasok alkalmival megismerhetd a masik
nemzet kultirija, annak sajatos elemei, melyek a kulturdlis elemek taldlkozasakor kialakuld kontraszttal
vélnak igazéan j61 megfigyelhetévé (TOZSA — ZATORI 2013). Ehhez azonban 1ényeges, hogy a turizmusban
részt vevOk, mind az abban dolgozok és turistak képesek legyenek befogadni és elfogadni egymas kultirajat
(KISS 2011, KAPOSZTA et al. 2015). A hungarikumokra épitd kulturalis turizmusnak szerves része a
turisztikai infrastruktira kiépitése, a természeti tajak, a miivi kornyezet értékeinek €s a helyi népesség
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kultdrajanak megérzése és termékfejlesztése, valamint piacra juttatdsa, kommodifikaciéja (NOTARI 2008,
KIS - PESTI 2015).

A hungarikumok élményszerzés forrasai lehetnek, de fontos, hogy a hungarikumokat attrakcioként
kezeljiik, mert igy ismerhetok meg €s hasznalhatok ki eldnyeik. Vannak olyan hungarikumok, melyek mar
onmagukban attrakciét jelentenek (megfelelé marketing mellett), vonz6 erdvel birnak jo fekvésiik vagy
kiilonosen egyedi jellegiik miatt (Budai var, Hortobagy). Mas hungarikumok azonban dnmagukban csak
kevésbé adhatdk el a turistdk szaméara, nem jelentenek vonzoéerdt (makédi hagyma, csabai kolbasz, a bajai
halészlé), ezért ezekre olyan programokat kell kiépiteni, melyek mar felkeltik a turistdk érdeklodését.
Azonban ahhoz, hogy a turistdk érdeklddjenek a hungarikumok és értékek irant, magunknak is ismerni kell
azokat. Ehhez gyiijtémunkéat kell végezni telepiilési, tajegységi €s megyei szinten is, hogy marketing
eszkozokkel felhivjuk rajuk a turistak figyelmét, hiszen a ,hungarikumok bevonasaval torténd
termékfejlesztés megkiilonbozteti a hazai ajanlatot a nemzetkozi turisztikai piacon” (TOZSA — ZATORI
2013:147).

A marketingre és a hungarikumok piacra juttatisara megfeleld megoldast jelenthetnek a kiillonbozd
fesztivalok, vasarok vagy a latvinyossagokat 0sszefliz0 tematikus utak, melyek a hagyoméanyok és értékek
bemutatését és a modern kori igényeket osszefiizve vonzétényezét jelenthetnek (JUHASZ 2010, TOZSA —
ZATORI 2013). Az ilyen, termékfejlesztés részeként szerepld rendezvények népszeriisége az utébbi idékben
jelentdsen megndtt. Ennek oka, hogy novekszik az igény konnyen elérhetd, rugalmas, eltérd igényeket
kielégitd rovid idotartamu, kikapcsolodasi €s szorakozési lehetdségeket nytijto rendezvények irant (KOZMA
2002). Ezek a rendezvények az adott térség imazsanak formalasaban is szerepet jatszhatnak, illetve az adott
értékhez és lakhelyhez kotddé identitast is erdsithetik (PISKOTI et al. 2002).

A tovabbiakban a tematikus utak, vasarok, illetve a helyi értékekre, hungarikumokra épiild
fesztivalok jelentdségét mutatjuk be, kiilonos tekintettel a gasztronomiai fesztivdlokra. Mint lathattuk, az
agrar- és €lelmiszergazdasag kategoéridban van az egyik legtobb hungarikum a kulturalis 6rokség kategoria
mellett, igy erre szlikitjiik jelen tanulméanyunk vizsgalatat.

3. Hungarikumokra és helyi értékekre épiilé rendezvények

Napjainkban a helyi adottsagokon, lehet0ségeken alapuldé gasztronémiai jellegi turizmus egyre
felértékelddik. Az utazas sordn az étkezés élménnyé vilik, bizonyos esetekben az elsddleges motivacidja a
helyi gasztrondmia megismerése, a meglatogatott hely ételeinek és italainak kostoldsa, a tradicidkkal vald
ismerkedés, vagy akar az elkészités elsajatitasa vidéki vagy akéar varosi kornyezetben. A turizmus e tipusa
ténylegesen helyi adottsdgokon alapul, igy eldsegitheti az értékek, a tradiciok és az identitds megdrzését,
illetve a helyrdl alkotott pozitiv imézs kialakulasit (HORVATH et al. 2016). Magyarorszdgon a
gasztrondmiai turizmus meghatiroz6 eszkozei lehetnek a hungarikumok és értékek, mellyel lehetévé valik a
»~magyar élmény” atélése.

Béar jelenleg hazdnkban a gasztronémiai céli utazds Oonmagidban még nem meghatirozd, de a
gasztrondmia képviseldi egyre inkdbb nyitnak a turizmus felé, rdadasul kiegésziilve a bor-, kulturalis-,
egészség-, aktiv- és a hivatdsturizmussal komplex turisztikai élményt jelenthet az utazok szamara (FEHER —
KORODI 2008, MAGYAR TURIZMUS ZRT. 2013). A helyi ételek bemutatisdra jelenleg csak kevés
étterem fokuszal, nagyobb jelentdséget képviselnek a vasarok, rendezvények, fesztivalok, melyek az év egy-
egy napjan biztositanak kiemelt figyelmet a helyi ételekre, termékekre.
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A gasztronomiai fesztivilok célja a megelevenedett kultira révén a tradiciok meglrzése, a kozosség
formalasa, hiszen az egyiitt étkezés fontos k6zosségépitd tényezd, igy az identitas is forméalhat6 altala. Az
ételek bemutatisaval, koncertekkel, programokkal és vasarlasi lehetdségekkel jelentenek vonzé tényezdt a
turistdk szdmara (TOZSA — ZATORI 2013, CSURGO 2014, HORVATH et al. 2016). A térbeli és iddbeli
koncentraci6 csokkentésére, a turisztikai tartozkodasi id6 meghosszabbitisara, emellett a helyi
kézmiiveseknek is lehetséget biztositanak arra, hogy bemutassik és értékesitsék termékeiket (FEHER —
KORODI 2008).

PUSZTALI (2007) viszont masképp vélekedik a gasztrondmiai fesztivalokrol, kulturalis antropoldgiai
felfogas alapjan ,,megalkotott hagyomanyként” tekint az ilyen fesztivalokra, hiszen azt a helyi elit képvisel6i
almodtdk meg és formaltak sajat képiikre, egyuttal befolyasolva a helyiek identitasat is. PUSZTALI a bajai
halaszléf6z0-fesztivalt hozza példaként, ahol véleménye szerint az esemény szervezésével nem a
hagyomanyodrzés volt az elsddleges motivacid, hanem a teriiletfejlesztés az identitas és kozosségfejlesztés
erbltetésén és a turistdk vonzasan keresztiil (PUSZTAI 2007, VEGH 2009). Egyre tobb telepiilés szervez
fesztivalt a helyi hagyoményaikra alapozva, vagy ha nem létezik helyi jellegzetes étel, akkor hagyomanyt
teremt maganak, mely Pusztai allitasat tdmasztja ald. Ilyen fesztival a derekegyhazi palacsintafesztival,
melyet a kovetkezokben ismertetiink.

Derekegyhazon kordbban nem volt hagyomany a palacsintakészités, de ugy dontottek, hogy
létrehoznak egy olyan témaju fesztivalt, amilyen nem sok telepiilésen 1étezik. A rendezvény az évek alatt
egyre nagyobb népszeriiségnek orvend, hiszen a térségbdl egyre tobb latogatét vonz kiilonleges
programjaival. A palacsinta kozos elkészitésével, rekordok dontésével, versenyekkel, kozos
palacsintatanccal, kulturdlis rendezvényekkel és versenyekkel kellemes, k6z0s szérakozast jelent a helyiek
és a latogatok szdmara. Ebben az esetben az attrakcidteremetés és kozosségformélas is megvalosul.
Derekegyhazon torténd interjus kutatasunk alkalméval hangzott el, hogy fontos, hogy legyen valami, amivel
egy adott telepiilés azonosithatd, igy meg tudja magat kiilonboztetni a tobbitdl. Derekegyhiz esetében ez a
palacsinta, igy a szlikebben értelmezett térségben Derekegyhdz azonosithaté a palacsintaval, azonban ez
forditva nem igaz, a palacsinta nem azonosithaté Derekegyhazzal.

Tovéabbi példaként hozhatd a szatmarcsekei Nemzetkozi Szilvalekvarf6zo Verseny is, mely adott,
helyben fellelhet6 értékre, a szilvéara alapoz. A rendezvény alkalmaval a latogatonak lehetdsége nyilik arra,
hogy megismerkedjen a lekvar f6zés hagyomanyaival, tradiciondlis eszkozeivel és népszokasokkal. A
latogatok ki is probalhatjak magukat a lekvar f6zésben verseny keretében, melyen fOleg a helyi lakosok és a
szomszédos telepiilésrol érkezok vesznek részt, de mindig akadnak versenyzok az orszag tavolabbi részérdl
¢és kiilfoldrol is. A rendezvény turisztikai attrakcid keretében népszerlisiti a szilvalekvart, mely ,termék
jellegzetes izével igazi hungarikum és egyben olyan biotermék is, amely nagyobb mennyiségben is eladhatd
az Eurdpai Uni6 orszagaiban is” [2]. Ez altal a rendezvény hagyomanyt 4pol, kellemes kikapcsolddast nyujt,
és talalkozasi helyet biztosit a helyieknek és a vendégeknek, noveli a helyi exportot a termékek eladasaval,
valamint bevételi forrast is jelent a termeléknek és a turizmusban dolgozéknak (FEHER — KORODI
2008:85).

A gasztronémiai hagyoményok 4polésara és bemutatasara vaséarok is szolgalhatnak. Ilyen példaul a
Kézmiives Magyar Izek Vasdra, melyet évente rendeznek meg Budapesten a Millenaris Kozpontban. A
vasaron magyar termeldk mutathatjdk be termékeiket, melyeket a latogatok megvasarolhatnak és
megkostolhatjak az azokbol késziilt hagyomanyos €s kiilonleges ételeket, vasari kornyezetben. A
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rendezvény célja a magyar termeldk, izek népszeriisitése €s ez altal a magyar gazdasag timogatasa, hiszen
gyakran elényben részesitjiik a kiilfldi termékeket a hazaiakkal szemben [3] (TOZSA — ZATORI 2013).

Azonban a helyi turisztikai értékek mennyisége kevés ahhoz, hogy 6nmagukban turisztikai vonzerot
jelentsenek, mégis, ha a kornyezd telepiiléseken is talalhatd turisztikai szempontbol potens helyi érték, akkor
ezeket Osszeflizve, tematikat alkotva meg lehet novelni a térségben eltoltott vendégéjszakak szamat. Ehhez
azonban a térség vezetdinek O0sszefogasa €s egylittmiikodési hajlanddsaga sziikséges (GONDA — RAFFAY
2015). A tematikus utak tehat olyan latvanyossagok oOsszekotését célozzdk meg, melyek Onmagukban
csekély vonzerdt jelentenek, de egyiitt, akar komplex turisztikai termékként is értékesithetdk [6]. Ezen utak
soran a latogatok az értékeket tematikus csoportositasban ismerhetik meg, példaul természeti latvanyossagra
(a biikkaljai kout), mlivészeti vagy épitészeti értékekre (kastély utak), torténelmi emlékekre, vagy akar a
gasztrondmiai kultdrara (borut, szilvadt) épitett utak keretében (KOVACS-NAGY 2013). Az utak
alkalmaval a szérakozds és a kikapcsolodas mellett a latogatd megismerkedhet az adott vidék
hagyomanyaival, latnivaléival, a helyiek mindennapjaival is (LEHOTA et al. 2010). A helyiek
szempontjabol elonyds, mert a helyi értékek megdvasan keresztiil segitenek kozelebb vinni a helyi lakosokat
a turizmushoz, gazdasagi elonyokhoz vezetnek, szerepet jatszanak a fenntarthatosagban, illetve kozosségi
egylittmiikodésre késztetnek [4].

Magyarorszagon a gasztronémiai tematikus ttra jelent példat a Szatmar-Beregi Szilvaiit. E tematikus
ut célja a szatmari gasztronomiai értékek megdrzése és népszerlisitése kiemelve a térség legjellegzetesebb
gyiimolcsét, a szilvat sokoldald, fenntarthaté kornyezettudatos turisztikai hasznositds keretein beliil
(KOVACS — NAGY 2013). A térségben igen kedvezdtlenek a tarsadalmi-gazdasagi-demografiai mutatdk,
ezért a program az életszinvonal javitasat, térség gazdasdganak erdsitését, versenyképesség fokozésat is
megcélozza a turizmus fejlesztésén keresztiil. A program sikeresebb €s sokszinli mitkodését fokozza a
nemzetkozi egylittmiikodés. Roman-magyar 6sszefogéassal valdsul meg a szilvait Szatmar-Szatmar Szilvaut
nevll tdrdja, mely a hataron tdli, roméaniai értékek felfedezésére is kitér (HANUSZ 2012). Az utak
alkalmaval a kornyék épiiletei, hagyoményai felfedezése mellett a szilvara helyezik a hangsulyt palinka,
lekvar, aszalt gytimolcs kostolokkal, illetve készitésiik bemutatdsaval (HANUSZ 2008). A program igen
komplex, hiszen az utazasszervezOk, széallasadok, kézmiivesek, szabadidés programokat biztositok
egylittmiikodésén alapul. Ez 4ltal a k6z6s munka erdsitheti a kozosségi kapcsolatokat, illetve bevételeket
nyujt a résztvevOknek. A tirdk mellett tobb, a szilvara épiil6 rendezvényt is szerveznek a nyari hdnapokban,
mely még szinesebbé tehetik a térség kinalatat a falusi turizmus irant érdeklddéknek (FEHER — KORODI
2008, LEHOTA et al. 2010, HANUSZ 2014) [5].

A leirtak alapjan a gasztronomiai fesztivaloknak és tematikus programoknak nagy szerepiik van a
helyi értékek népszeriisitésében, marketingjében, a hagyoméanyok d&poldsiaban, a helyi kozosség
biiszkeségének fokozasaban (HORVATH et al. 2016). Azonban torekedni kell arra, hogy ezekbél a
termékekbdl ne kopjon ki az identitas-és imazsképzd erd, ne csupan a marketingfogis szerepet toltsék be.
Emellett az okoldgiai rendszerek fenntarthatosdga, valamint a rendezvények kellemes kornyezetének
meg6rzése érdekében torekedni kell a latogatészam optimalis keretek kozé szoritasara (PUTZKO — RATZ
2005).
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4. A hungarikumok és helyi értékek turisztikai jelent6ésége a vizsgalt korcsoportokban

A turizmus, illetve a hungarikumok és helyi értékek kapcsolatat két oldalrdl vizsgaltuk az Y és a Z generacid
korében. Egyrészt igyekeztiink feltarni, hogy a kutatisban részt vevOk hogyan viszonyulnak sajat
lakhelyiikon fellelhetd értékekhez, a lakhelyiikon szervezett fesztivalokhoz, illetve turisztikailag vonzénak
tartjdk-e azokat. Mésrészt vizsgéltuk, hogy a vélaszadok korében a helyi értékekre alapozé fesztivalok,
illetve helyi értékek és hungarikumok motivaciot jelentenek-e a turisztikai szokésaikban, valamint
fogyasztasukban.

4.1. A helyben fellelhet6 értékekhez és a kapcsolod6 rendezvényekhez filiz6do viszony

Megvizsgaltuk, hogy a valaszadok szerint van-e a lakhelyiikon olyan termék vagy szolgéltatids, ami
turisztikai szempontbdl fontos lehet. A valaszadok 70 %-a gondolja gy, hogy van olyan telepiilési érték a
lakhelyén, melyek nem hétkéznapiak. A valaszokat kategéridkba soroltuk. A legtobben az épitett kornyezet
(pl. varak, faluhdzak), a természeti kornyezet (pl. folyok, hegyek, allatok, tirattvonalak) kategoriaba tartoz6
értékeket nevezték meg. A kutatdsban kiilonos tekintettel vizsgalt gasztrondmiai értékek a 6. helyen éllnak,
mely csoportba soroltuk az ételeket, italokat, termesztett novényeket €s a gasztronOmiai fesztivalokat. A
kézmiives termékek, mint példaul a csipke, himzés, fazekas termékek az utols6 helyek kozott szerepel a
listdin (2. abra). EbbOl arra kovetkeztetiink, hogy a kitolt0k a lakhelylikhoz kothetd ételeket és helyi
termékeket kevésbé tekintik vonzonak turisztikai szempontbo6l, vagy éppen kevésbé ismerik azokat.

2. abra: Turisztikailag vonzo6 elemek csoportjai a kitoltok lakhelyén a valaszok alapjan
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Forrds: Sajdt szerkesztés a kérdoivezés eredményei alapjdn

A felsorolt jellemzok turisztikai vonzdereje azonban megkérddjelezhetd, mert amit helyben értékesnek
gondolnak (pl. szép varoshaza), az szubjektiv €s nem biztos, hogy a kiviilrél szemlélonek, a turistanak is az.
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Tehat a helyi értékeknek az identitas formalasdban akar nagyobb szerepiik is lehet, mint a turisztikai iméizs
kialakulasédban és a leendd turistdk turisztikai célpont megvalasztisaban. Ez alapjan az értékek bizonyos
1éptékben, kiillonosen lokdlis szinten relevansak, de mas léptékekben, (példdul nemzetkozi vagy akar
globdlis) nem feltétleniil jatszanak jelentdsebb szerepet. Ez aldl jelenthetnek kivételt a hungarikumok,
melyek zOome az egész magyarsagot reprezentalja, és jobban beépiiltek a koztudatba.

Kérdoiviinkben arra is rdkérdeztiink, hogy van-e kiilonleges rendezvény a vélaszadok lakhelyén, ami
turisztikai szempontbol vonzo6 lehet. A kitoltdk 79 %-a szerint van ilyen. A vélaszadok fOleg gasztrondmiai
fesztivilokat jegyeztek fel, de a zenei fesztivélok, telepiiléshez kotédd rendezvények (falunap, varosnap,
bucsd), vasarok, kulturdlis, torténelmi, hagyoméanyokhoz kapcsolddé rendezvények, sportesemények is
gyakran el6fordultak. Egy adott termékhez kotodd fesztivdlokat emlitettek legtobbszor. A bor-, sor-,
kocsonya fesztivalokat szdmos helyen szerveznek, szdmos alkalommal (féleg varosokban), azonban vannak
olyanok is, melyek egyedinek mondhatok, mint a bodza, az dszibarack, a rétes, a paprika, a sajt-€s a taro, a
lecsd, vagy éppen az ajvar fesztival. A kitoltdk azonban ezeket a termékeket nem soroltdk azon termékek
kozé, melyek turisztikai vonzerdt jelenthetnek, habér egyedinek tlinnek, és még rendezvényeket szerveznek
ezekre alapozva. A kitoltok szerint ezeknek a gasztronémiai fesztivaloknak szerepiik van a hagyoményok
apoléasaban.

3. abra: Gasztronomiai termékekre alapozo fesztivalok emlitési gyakorisaga
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Forrds: Sajdt szerkesztés a kérdoivezés eredményei alapjdn
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A kitoltok 70%-a részt vett mar valamilyen helyi termékekhez kothetd fesztivalon. A legtobben (65%) azért
mennek el ilyen fesztivalokra, hogy részt vegyenek a programokon és megkdstoljak a terméket, ami
névaddja a fesztivalnak. A 17%-uk csak azért megy, hogy jol érezze magat, nem érdeklik a termékek, mig
5%-uk legfontosabb célja az ételek kostoldsa. A valaszadok 2%-a pedig semmiképp nem venne részt ilyen
fesztivalon. Ezek alapjan, ha nem is f6 motivacidként, de a helyi értékek megismerésére és megdvasara is
remek lehetdséget nydjtanak a fesztivalok. ,, Kulturdlis rendezvényeken azért [veszek részt] mert érdekel, és
szeretném, ha a jovoben is megszervezésre keriilnének - tekintettel arra, hogy jelentos hagyomdnyokkal
birnak, kdr lenne veszni hagyni oket.” (Hodmezovdsdrhely)

Azon valaszadok koziil, akiknek a lakhelyén szoktak barmiféle fesztivalt rendezni, 59 %-a néha, 30
% mindig, 11 %-a pedig soha nem vesz részt ezeken az eseményeken. Azok a személyek, akik részt szoktak
venni a lakhelyiikon tartott fesztivalokon, jellemzden azért mennek el, mert azok helyben vannak, kellemes
kikapcsolodast nyujt szamukra, élvezik a jo programokat, mlisorokat és a zenét. ,,Szeretem a nyiizsgést, a jo
ételeket és italokat, a kézmiiveseket és a hangulatot.” (Szeged). Tovabbi fontos motivacid, hogy a résztvevok
taldlkozhatnak a barétaikkal és ismerdseikkel, szeretik a tirsasagot és szeretnek egy kozosség tagjai lenni.
,Mert mindig jo a hangulat és tele van ismerdsokkel, ilyenkor érzem igazdn, hogy otthon vagyok.”
(Veresegyhdz).

Akik csak néha latogatnak ki ezekre a rendezvényekre vélaszukat foképp azzal indokoltidk, hogy

munka miatt nincs idejiik, vagy ritkan jarnak haza az egyetemrdl, igy javarészt lemaradnak réluk. Voltak,
akik draganak taldljadk ezeket a rendezvényeket, nem mindig érdeklik a programok, vagy nincs kivel
menniiik.
Masok azért nem mennek el a rendezvényekre, mert unalmasnak tartjadk a programokat, vagy nem érdeklik
Oket, nem az 6 korosztilyuknak szol. ,,Mert az itt rendezett kirakodovdsdrok és tdncestek unalmasak, és
érdektelenek szdmomra.” (Pilisborosjend). ,,Mert szdmomra dreges. Oreges fellépék vannak és itt ilyenkor
inkdbb az idésebb korosztdly szorakozik.” (Tdpiogyorgye). Tovabbi indok, hogy a vilaszaddknak nincs
kivel elmenniiik ezekre a rendezvényekre. Ezt a csoportot esetleg lehetne motivilni még szinesebb
programkinalattal, 6tvozve a hagyomanyost a modernnel, akar interaktiv hagyoményt 0rz6 jatékokkal,
bemutatdkkal.

Ezek alapjan a helyi termékre épiil6 fesztivaloknak fontos szerepiik van a helyhez és a k6zosséghez
val6 kotédésben, az identitdsban, a rendezvény témajat ad6 termék vagy kulturalis orokség, illetve az ott
arul6 kézmivesek termékeinek népszeriisitésében, ha nem is f6 motivacioként, de a helyi értékek
megismerésére remek lehetdséget nyujtanak a fesztivalok.

4.2. A hungarikumok és helyi értékek szerepe a fogyasztasban és a turisztikai szokasokban

A turisztikai szokasok kapcsan eldszor is arra voltunk kivancsiak, hogy a kitoltékben mi alapjan alakul ki
egy kép egy helyrdl, tehat mi alapjan valasztanak maguknak uti célt. A legfontosabbak kozott emlitették,
hogy a célpont kivalasztdsa sordn j6 véleményeket olvastak vagy hallottak, illetve az, hogy ismerdstdl jot
hallottak a kinézett helyrdl. Tehat mas véleménye fontos szerepet jatszik az imazs kialakulasdban. Az, hogy
a valaszad6 jart-e az adott helyen, csak a 3. helyen szerepel, tehat valdsziniileg a valaszadok eldnyben
részesitik az uj helyek felfedezését, mint a mér latott helyek djralatogatisat. A médidbol szarmazo
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informacidk alapjan mar joval kevesebben tdjékozodnak, azaz a médiadban hallott kiragadott események
befolyasoljak az uti cél megvalasztasat, de nem meghatarozdan (4. abra). Ezek alapjan fontos, hogy a helyek
kellemes kornyezetet biztositsanak a latogatok és az ott €16k szadmara egyarant, hiszen a pozitiv vélemények
és az elégedettség terjedése tjabb latogatdkat vonzhatnak.

4. abra: Szempontok, amik alapjan 1ti célt valasztanak maguknak a kitolték

A célpont kivéalasztasa soran j6 véleményeket.. 390

Ismerésomtdl j6 véleményt hallottam réla 346
Mar jartam ott korabban

A médiaban jot hallottam réla kordbban

Mas 61

Nem tudom 1
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Forrds: Sajdt szerkesztés a kérdoivezés eredményei alapjdn

Az Y és a Z generacié turisztikai szokésainak vizsgalatara skéalas kérdések is vonatkoztak a kérddivben (5.
abra). Ezek alapjan megallapitottuk, hogy a kit6ltok dontd tobbsége szivesen latogatna meg hungarikumnak
szamitd helyeket és fesztivalokat. Azonban ez csak szandék, nem biztos, hogy valéjaban meg is latogatjak
azokat, de feltehetdleg érdeklodnek irantuk. A vélaszaddk ajanlanak kiilfoldi ismerdsiiknek a hungarikum
helyeket, valdsziniileg azért, mert a helyek is a mindséget, azaz a mindségi, sz€p, megdérzendd értékeket
foglaljak magukba. Viszont ez is csupan szandék, nem biztos, hogy a valosadgban ezt meg is teszik.

A vélaszadok egyontetiien ugy gondoljak, hogy Magyarorszdgon sok értékes latnivalé van, azonban
a kitoltok csak valamivel tobb, mint fele utazik szivesebben belf6ldon, mint kiilfoldon. Felmeriil a kérdés,
hogyha egyértelmiien ugy gondoljdk, hogy Magyarorszagon sok az érdekes latnival6, miért utaznak
szivesebben kiilfoldre? Lehet kiilfoldon kedvezdbbek szamukra a széllaslehetoségek, vagy a kozlekedési
lehet0ségek, Magyarorszagon nem megfelelé a marketing, vagy egyszeriien a kiilfoldi uti célokat
vonzObbnak tartjdk a helyieknél, illetve megfizethetOk azok is szamukra. A cél lenne a magyar turisztikai
helyeket vonzdobba tenni szdmukra megfelelé marketinggel, példaul a Facebookon, a jelenlegi legnépszertibb
kozosségi portalon, ahol népszeriisiteni lehetne az utazasi irodak altal szervezett csoportos utakat, tematikus
utakat a fiatalokat megcélzé kedvezményekkel, illetve a népszeriisitok kozott kisorsolt nyeremény utakkal,
vagy turisztikai miisorokkal. Ezek megval6sitisidban az is fontos, hogy a telepiilésen beliil, illetve a
desztinacion beliil is egyiitt tudjanak miikodni a turizmusban érintettek.
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A valaszadok dont6 tobbsége szivesen kostolja meg a helyi, kiilonleges ételeket, ha idegen helyen jar. A
lakhelyiikon fellelhetd, turisztikai szempontbdl fontosnak tekinthetd értékek kozott pedig viszonylag
alacsony aranyban jegyeztek fel ételeket, pedig lehet, hogy van. Ebbdl arra kovetkeztetek, hogy a helyi
ételek jelenleg még nem jelentenek elsddleges turisztikai vonzerdt a fiatalok korében, de fontos kiegészitd
tényez0Oi az utazasnak (5. abra).

5. dbra: Allitasok skalan valé értékelése az egyetértés alapjan (f6)

Magyarorszagon sok értékes latnival6 van.

Kiilfoldi ismerdsomnek ajinlanidm a
hungarikum helyeket.

A gasztrofesztivaloknak szerepiik van a
hagyoményok apolasiban.

Ha idegen helyen jarok, szivesen késtolom
meg a helyi ételeket.

Oriilok, ha turistak érkeznek a lakhelyemre.

Szivesen latogatnék meg hungarikumnak
szamitd helyeket.

Szivesen latogatnék meg hungarikumokhoz
kothetd fesztivalokat.

Szivesebben utazom Magyarorszagon beliil,
mint kiilfoldre.
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Forrds: Sajdt szerkesztés a kérdoivezés eredményei alapjdan

A helyi ételek megléte nem jelent elsddleges motivacidt az utazasban az Y és a Z generaci6 korében, viszont
az identitast, de kiillonOsen az iméazst nagyban befolyasoljak. A valaszaddk legnagyobb hanyada szivesen
vesz részt gasztrondmiai fesztivalokon, hiszen a hagyomanyapolas és ételek népszeriisitése mellett kiemelt
szerepiik van a talalkozasi hely biztositasdban és a k6zosség formalasiban.

A jo6 és egyiittmiikddni tudd helyi kozosség formalasa kiemelten fontos a telepiilések életében, hiszen
csak igy tudjadk megdvni és elOnyiikre forditani a helyi értékeiket, Ujakat teremteni és az €életmindséget
novelni. A telepiilés egészséges mitkodése és fejlodése kovetkeztében pozitiv imazst alakithat magérél, ami
gazdasagi elonyokhoz is vezethet.
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Kovetkeztetések

A kultdra és a turizmus globdlissd valo id0szakiban felértékelodtek a lokalitdsok is. Megnétt az igény az
egyedi kulturdlis értékek megoOrzésére, megismerése és atélésére egy bizonyos szegmens korében.
Magyarorszagon a sajatos kultirat a hungarikumok és a helyi értékek Orzik, melyek feltarasuk és
népszertsitésiik utan a kulturalis turizmusban is hasznosithatok. Azonban mig a helyszinek dnmagukban is
vonz0 tényezOt jelentenek, addig a termékek nem, igy azokra olyan rendezvényeket kell szervezni, melyek
felhivjdk rajuk a figyelmet. A hungarikum ételekhez kapcsoldéddan ilyenek a gasztrondmiai fesztivalok,
vasarok és tematikus utak. Ezek nagy jelent6séggel birhatnak, hiszen szerepilk van a hagyomanyok
megorzésében, az imazs és az identitds formal4dsaban, az adott hely kozosségének és a turistak
taldlkozohelyei, illetve népszeriisitik az adott terméket.

Magyarorszagon egyre inkabb elterjednek ezek a rendezvények, kiillonosen a gasztronOmiai
fesztivalok, amit bizonyit, hogy a kérddivet kitoltok donto tobbsége gasztrondmiai fesztivalokat sorolt fel a
lakhelyiikon szervezett rendezvények kozott, melyeken szivesen részt is vesznek. A kérddives vizsgalat
soran kideriilt az is, hogy a kitolt0k nagy hanyada gondolja tgy, hogy van olyan kiilonleges termék a
lakhelyén, ami turisztikai szempontbol vonzé lehet, de ezek Onmagukban nem jelentenek turisztikai
motivaciot, élményszerti feldolgozasukra van sziikség, melyre a rendezvények alkalmasak lehetnek. A
valaszadok dontden érdeklodnek a hungarikum termékek, illetve hungarikum helyek irdnt, valamint
egyetértenek abban is, hogy Magyarorszagon sok az értékes latnivald. Azonban a fiatal generaciokhoz
tartoz6 vélaszadok fele szivesebben utazik inkabb kiilfoldre, mint Magyarorszagon beliil. Ezért megfeleld
marketing és turisztikai fejlesztések mellett meg kellene gy6zni a fiatal magyar turistikat, hogy az
orszagukon beliil is érdemes utazni, vannak olyan lokélis értékek, melyek megismerése €élményt nyujt.
Ezaltal megdrizhetové valnak helyi hagyomanyaink és értékeink is, valamint meggatolhaté az elkolthetd
jovedelem kiilfoldre vandorlasa is.

Mindezeket 0sszefoglalva megallapitottuk, hogy a hungarikumoknak van szerepiik a turizmusban,
azonban még nem olyan jelentds, hogy dnmagukban eladhatok legyenek. Kiemelt figyelmet érdemel, hogy
bar az Y és Z generaciok részben ismerik a hungarikumokat és tobbnyire tisztiban vannak lakohelyiik helyi
értékeivel, azt mégsem taldljdk turisztikailag vonzonak. Mindez a jovOben a helyi értékek felhasznilisara
épiilé falusi és vidéki turizmus hanyatlasdhoz is vezethet. Ezért sziikséges egy olyan brand kiépitése, ami
még vonzobba és a fiatalok szaméra is eladhatova teszi azokat. De mindenekeldtt, hogy ezek a tervek
megvaldsithatéva valjanak, egy Osszetartd és egyiittmiikodni tud6 kozosséggé kell kovacsolni a hely lakoit,
hiszen 0sszefogva akndzhatdk ki leginkabb a kozos értékek eldonyei.
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