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Absztrakt

A nemzetkdzi turisztikai trendek egyik markans vonala a gasztrondmia szerepének erdsddése, az étel és
italkultira mind komolyabb mértékii megjelenése az utazasi motivaciok kozt. Egy masik, bar mara mar
hagyomanyosabb trend a kulturdlis turizmus szerepének folyamatos erésddése, amin beliil az ipari 6rokség
iranti érdekl8dés szintén ndvekvd tendencidkat mutat, igaz, inkabb Nyugat-Eurépdban és Eszak-
Amerikaban. Felismerve a témakor hazai turisztikai folyamataiban is betoltott fontossagét, a kutatis egy, a
kozelmultban felértékel6dd és egyben ujrapozicionalddo ital, a sor és annak gyartasa és kulturaja koré
felépithetd lehetséges turisztikai vonzatokat és lehetdségeket kivanja vizsgalni els@sorban a sdrgyartas, mint
ipari Orokség turisztikai hasznositasi lehetdségei tekintetében. A véleményiink szerint hazankban a
turizmusfoldrajzban eleddig még igen kevéssé kutatott teriiletet publikalo tanulméinyban feltarisra keriilnek
a soOr gyartasanak hazai teriileti aspektusai, a sorkultira kiépitésének fontossadga és lehetdségei, illetve a
sOrgyartas, mint ipari 6rokség bemutatasi lehetdséget is.

Kulcsszavak: sorgyartas, sorturizmus, ipari 6rokség, sorut, Magyarorszag

Abstract

Recognising the importance of the topic, this research intends to deal with the possible tourism relations of
beer manufacturing as a form of industrial heritage in general and as a case study in Hungary. It was also an
important reason of writing this paper that this area in Hungary is not yet researched adequately enough,
especially concerning tourism geographical aspects. In order to do so we intend to demonstrate the spatial
relations of beer manufacturing, the importance of the creation of beer culture and the exhibition

possibilities of beer manufacturing as industrial heritage.
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Bevezetés

Kutatasunk f6 célja felmérni és feltarni a sorgyartds kapcsan azonosithatd ipari Orokség turizmus
szempontjabol hasznosithaté hazai potencialjit, azaz a sorgyartas ipari termelésének targyi-szellemi értékeit,
amelyek, megfeleld termékfejlesztési stratégia ¢és marketing mellett véleményilink szerint megfeleld
potenciallal 1éphetnének be a hazai turisztikai folyamatokba. Az egyik f6 kérdés és célkitlizés tehat annak
felmérése, hogy mik lehetnek a sorgyartas, mint ipari 6rokség turisztikai vonzerdi és azok milyen médon és
forméban lehetnek hasznosithatok a turizmusfejlesztésben. Jelen tanulmany alaphipotézise, hogy hazankban
a sor is megjelenhet, mint tematikus termék a hazai turisztikai kinélatban.

A masik fontos tényezd, hogy véleményiink szerint egyrészt nemcsak a vildgban, hanem mar
hazankban is zajlik egyfajta sorforradalom, amivel parhuzamosan egyre komolyabb igény mutatkozik a
sorkultara kialakitasara, melynek soran a mindség és az értékek biztositdsa mellett a tajékoztatas, a tanitas is
fontos szerepet tolt be. Véleményiink szerint a sorfogyasztasnak hasonlo rangu és pozicioju kulturajat lehet
kiépiteni hazdnkban, mint ami a rendszervaltas utani idékben ment végbe a bor és a palinka kapcsan.

Mindezen hipotézisiinket tehat egyrészt alatimasztja a hazai sorgyartis évszazados tradicidja (pl.
Dreher Sorgyarak Zrt. 1854 6ta, Pécsi Sorfozde 1848 6ta) és a nemzetkozi trendeknek megfeleléen a sor,
mint ital 4tértékelddése (Gjrapoziciondlas) is, hiszen nemcsak az Gn. multisérok, hanem a kézmiives sérok
fogyasztdsa és a kistizemi sorfézdék tevékenysége is egyre novekvé népszertiségnek drvend (BUIDOSO —
SZUCS 2012a, 2012b). Fentieken tul elvégeztiink egy 500 mintan alapulé kérddives primer kutatast is,
amelyben szintén igazolni lattuk feltevéseinket immar a fogyaszto, vagy a leendd fogyaszto oldalardl is.

A kutatasban fontos szerepet tolt be tovabba a magyar sorgyartas térbeli aspektusainak a vizsgalata, a
torténelmi-kulturalis gyokerek feltarasa, tovabba a turisztikai hasznositds modjainak és lehetdségeinek a
meghatéirozasa.

1. Eredmények
1.1. A hazai sorgyartas foldrajzi-térbeli sajatossagai
Kutatasunk egyik célja volt megismerni a magyar sorgyartas térbeliségét. A sorgyartas torténelme folyamén

a nagy sorgyarak elsOsorban a piaci igényeket probaltdk kiszolgalni, igy azok a fellépd kereslet adta
helyeken jelentek meg (1. dbra), illetve minden esetben egy bo- és tisztavizii forrasra telepedtek.
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1. dbra: A nagy sorgydrak teriileti elhelyezkedése Magyarorszdgon (2016)
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A kisltizemek kapcsdn azonban mar mas helyzet korvonalazédott. A mélyinterjuk készitése soran, a
megkérdezett kislizemi f6z6 tulajdonosok valaszaibol egyértelmiien kideriilt, hogy a kislizemek altalaban
egyes mikrotérségek kozpontjaiban jottek l1étre, és onnan szallitottak az italt a térség kisebb telepiiléseibe. A
korai vérosi piacokat a nagyiizemek ki tudtik szolgélni, ezért az urbanus térség jobb piacot nem jelentett. A
mai piaci trendek szerint Magyarorszagon egy igazdn nagy piac van, Budapest, tehat a nagy gyarak mellé
valo berendezkedés jobb értékesitési potencidllal sem jar. A modern logisztika és szllitmanyozasi
lehetdségek lehetdvé teszik az alapanyagok eljutisat Magyarorszag barmelyik szegletébe, tehat az
alapanyagok beszerzése sem jelent problémat a kistizemek szdmara (2. abra).
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2. dbra: Kisiizemi és nagytizemi sorfozdéek Magyarorszagon 2016-ban
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Autopalya

Az M5-6s autopalya mentén felfedezhetd térbeli stirlisodésre nem taldltunk egyértelmii magyarazatot, ezért
felkerestiik a Kistizemi Sorfézdék Egyesiiletének az elnokét Vaskd Gyorgyot, aki vélaszdban azt
hangsilyozta, hogy az Alf6ldon a rendszervéltis utan a kisebb vallalkozasi kedv, a nyugati hatarvidékhez
képest kevesebb kitorési lehetdség volt jellemzd, igy a veszteségessé valdo €s nagy erdfeszitések aran
miukodtethetd sorfézdéket megtartottik a csaladok a jobb megélhetés reményében (2. dbra).

1.2. Az ipari 6rokség és a turizmus kapcsolata

Fentiekbdl kiindulva tehat a témavalasztas egyik fontos alapjat az a felismerés adja, miszerint a kulturalis
turizmus az idegenforgalom napjaink egyik legnépszerilibb és legjobban fejlédd turisztikai termékcsoportja
(CSAPO — MATESZ 2007, AUBERT — MARTON — RAFFAY Z. 2015, GONDA — BENCSIKNE
AUBERT — PALFI 2016, MARTON 2009), melynek fontos szegmense az ipari 6rokség és annak turisztikai
hasznositasa (CAMERON 2000, XIE 2015).

Ez a turisztikai hasznositas Nyugat-Eurépaban és Eszak-Amerikdban mar tobb évtizedes muiltra és
sikeres gyakorlatokra vezethetd vissza (LI — SOYEZ 2006, SCHMIDT 1988, COLE 2004), hazankban
azonban, annak ellenére, hogy véleményiink szerint megfeleld mennyiségli és mindségli ipari orokség all
itthon is rendelkezésiinkre — néhany kisérletet leszdmitva — a téméanak mind a kutatidsa, mind pedig a
gyakorlati kiépiilése hidnyos és tovabbi lehetdségeket rejt magaban.
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Hazai turizmusfoldrajz kutatéink jobbdra a nagyobb halmazt alkot6é kulturdlis turizmus elméleti és
gyakorlati megkozelitéseivel foglalkoztak (ASVANYI 2014, JANCSIK 2014, BUIDOSO ET AL. 2013,
CSAPO — PIRKHOFFER 2009, HUSZ 2007, RATZ 2008, BERKI — GONDA 2006), atfogé munka a hazai
ipari orokség konkrét turisztikai hasznositasi lehetdségeirdl eleddig azonban nem sziiletett, hiszen az ipari
orokséggel foglalkozé szakemberek jobbara Eszak-Magyarorszag potencialjat és lehetSségeit mérték fel
(FEKETE 2013, KOVARSZKI 2002, NEMETH 2004, 2005, NAGY - PISKOTI 2014, TOTH ET AL.
2005).

Azonban mieldtt bemutatnank, hogyan valhat az ipar, illetve annak 6rokségi elemei Uj turisztikai
kinélati elemmé, fontos definidlni az ipari 6rokség fogalmat. A 2003-ban elfogadott Nyizsnyij Tagil Karta
(http://ticcih.org/about/charter/) alapjan, ,,az ipari orokség magdban foglalja az ipari kultiira emlékeit, melyek
torténeti, miiszaki, tarsadalmi és tudomanyos értékekkel birnak. Az ipari orokség targykorébe az ipari
epiiletek, gépek, mithelyek, malmok, gyarak, banyadk, finomitok, raktarépiiletek, eromiivek, kozlekedési és
infrastrukturdlis elemek tartoznak; valamint az egyéb, iparral kapcsolatos, tdrsadalmi célokat szolgdlo
lakonegyedek, templomok és iskoldk.” Ezen feliil OTGAR et al. (2010) hangsulyozza, hogy ipari turizmus
alatt a kiilonféle mezdgazdasagi egységek latogatésa is értendd.

A fenti meghatarozasbol tehat kitiinik, hogy az 6rokség fogalmahoz az altalanosan tarsitott mult szo6
mellett a jelen iddsikja is jelentds szereppel bir e téma-specifikus turizmusforma targyal4dsanal. Mindamellett
ki kell emelniink, hogy az 6rokség jellegébdl adoddan, a turisztikai vonzerd vagy desztindci alapjat olyan
mesterséges, ember alkotta emlékek képezik, melyek a multban nem turisztikai vagy rekreacios célbol jottek
létre. Ellenben, az ipari emlékek megdrzése vagy atalakitdsa megjelenhet a turizmus keretei kozott,
turistaérkezést kivaltva az adott turisztikai desztinacioban. Mindemellett a Nyizsnyij Tagil Karta kitér arra a
tényre, miszerint az ipari régészet, mint interdiszciplinaris eljards, tanulmanyozza azokat a materialis és
immaterialis bizonyitékokat, melyek vagy az ipari folyamatok kovetkeztében jottek létre, vagy azok
érdekében alkottak Oket. Tehat az ipari 6rokség egyben a kulturalis turizmus és az iparrégészet része is
(NEMETH 2005) (3. dbra).

Természetesen az interdiszciplinaris jelleg sokrétli tudominyos megkozelitést — geogrifia,
torténettudomany, régészet, épitészet —, illetve kutatdsi eljardst von maga utdn, azonban a geografiai
vizsgalatok kozott érdemes kiemelni a turizmus (foldrajz) telepiilésfejlesztési eszkoztarat, megteremtve
ezzel a kapcsolatot az ipari Or0kség és a turizmus kozott. A dezindusztrializacido és a tercializicid
térnyerésének kovetkeztében a multban hatrahagyott, funkciot vesztett, jelenleg kihasznalatlan ipari
zarvanyteriiletek, valamint a ma is mikodé gyarak technoldgiai és termelési folyamatai a (poszt)
indusztrialis turizmus 0j, alternativ iranyokat kovetd attrakcioiva 1éphetnek elo6 (MARTYIN ET AL. 2013),
mely NEMETH GY. (2005) alapjan egy tobb 1épcsés, revitalizacids és szelektalasi folyamat eredménye (3.
abra).
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3. dbra: Az ipari orokség helye és felépitése
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Forrds: NEMETH GY. (2005) alapjdn szerkesztette PINTER R. (2016)

A téma létjogosultsagat mutatjdk tobbek kozott azok az egyes nemzeti — The Association for Industrial
Archaeology, The Industrial Heritage Association of Ireland —, valamint nemzetkozi szervezetek — The
International Committee for the Conservation of the Industrial Heritage, European Route of Industrial
Heritage —, melyek az ipari 6rokség megdrzése, bemutatasa és fenntartasa érdekében jottek 1étre. Ezen feliil,
az UNESCO vilagorokségi rangra emelte a legkiemelkeddbb attrakcidkat, egyetemes megdrzésiik
érdekében. Ezen turisztikai vonzerdk tehat olyan emberi alkotészellemi remekmiivek vagy tajak, melyekre
jelentds meértékben hatott a technologia, atalakitva ezzel az adott taj képét. Jelenleg az UNESCO
Vilagorokségi Listdjan, a kulturdlis orokség kategoéridban, 45 ipari orokségen alapuld attrakcid talalhato,
mely a vilagorokségek 4%-at, a kulturalis orokségeknek pedig 5,6%-at teszi ki.
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4. dbra: Az ipari orokség megorzésének folyamata
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Forrds: NEMETH GY. (2005) alapjdn szerkesztette PINTER R. (2016)

A nemzetkdzi turisztikai kinalati tendencidkra kitekintve tehat, szembetlinik az ipari turizmus egyre
markansabb megjelenése, els6sorban a gazdag ipari multtal rendelkezd orszagokban (USA, Japan, Nagy-
Britannia, Németorszdg, Csehorszdg, Lengyelorszag) (CHMIELEWSKA - LAMPARSKA 2012,
SULIMOWSKA-OCIEPKA 2015, STASZEWSKA — ZEMLA 2013). Eurdpaban, felismerve a gazdasagi
szerkezetvaltas kovetkezményeiben rejld turisztikai lehetéségeket, élen jar Eszaknyugat-Anglia, a ,,Black-
Country” vidék, a Ruhr-vidék, Saarland, Fels6-Szilézia és Morvaorszag, ahol a pontszeriien elhelyezkedd
attrakciok mellett, tematikus utak is — Route der Industriekultur, Industrial Route of the Silesian Voivodeship
— hozz4ajarulnak a regionalis telepiilésfejlesztéshez (CHMIELEWSKA — LAMPARSKA 2012).

A szamos sikeres nemzetkozi kezdeményezés mellett hazidnkban az ipari 6rokség inkabb egyiitt jar a
»fejletlen térség, pusztulds, kihasznalatlansdg, rozsda” asszociaciokkal, mintsem a vonzo turisztikai
vonzerével (CSAPO ET AL. 2016). Tobbek kozott, kezdd 1épésként 2009-ben 1étrejott a Miiszaki Orokség
Program, abbdl a célbol, hogy népszeriisitse a technikatorténeti muzeumokat és alternativat kindljon a
kulturalis turizmuson beliil. A projekt keretein beliil 1atogatobardt muizeumi terek keriiltek kialakitasra,
illetve kiaddsra keriilt egy rendhagyé utikonyv (FEKETE — KOVACS 2013), mely elsésorban a
technikatorténeti muzeumokat helyezi el6térbe. Ezek a turisztikai infrastrukturalis elemek tehat a megdrzés
és bemutatds céljat szolgalva helyi, regiondlis vonzerdként jelenhetnek csak meg, legféképp
osztalykirandulasok alkalmaval. Ezen feliil, civil kezdeményezésként 1étrejott a Vaskultira tja, 6sszefogva
12 magyar és 18 szlovak telepiilést, azonban a nem megfeleld személyi és anyagi hattér hianyaban, az 2015-
ben végelszamolassal megsziint. Osszességében a magyarorszagi ipari turizmus leginkdabb az
élelmiszeriparban figyelhetd meg — bor, palinka, sor — (MARTYIN ET AL. 2013, CSAPO — WETZL 2015,
SZABO 2012), s tovabbi kiaknazatlan lehetéségeket rejt magaban.
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1.3. A kérdoives felmérés eredményeinek bemutatasa

Egy 1j turisztikai termék, vagy szolgaltatas bevezetésénél (is) alapvetd tényezd a kereslet felmérése, annak
érdekében, hogy tisztiban legyiink a tervezési folyamat legelején a kritikus tomeg hozzaallasaval. Jelen
kutatasban a potencialis kereslet felmérését online kérddives lekérdezéssel végeztiik el. Az online kérdéiv
sokasdga nem volt reprezentativ, de az elemszdma véleményiink szerint kovetkeztetések levondsara
mindenképp alkalmas. A kérddéivet 2015. oktdbere és decembere kozt Gsszesen 497 valaszado toltotte ki,
akiknek a teriileti eloszlasat a kovetkezd abra szemlélteti (5. dbra). Az abran jol latszik, hogy az orszag
valamennyi megy¢jébdl voltak tehat valaszadoink, ugyanakkor azt is megfigyelhetjiik, hogy Pécs, illetve
Budapest kiemelkedik ebben a teriileti eloszlasban.

5. dbra: A kérdoivre valaszolok térbeli elhelyezkedése
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A valaszadok ¢€letkor szerinti megoszlasa tekintetében leszogezhetd, hogy a kitoltési hajlandosag alapvetden
a 18-35 év kozotti korosztalyt jellemezte, azonban mivel a 35-50 év kozotti korosztaly 1s 28%-kal képviselte
magat és az 50-65 év kozottiek ardnya is 13% volt, igy megitélésiink szerint a potencialis célk6zonség
megfeleld ardnyban keriilt megkérdezésre. A feltett kérdésekbdl az is egyértelmiivé valt, hogy a valaszadok
97%-a mutat érdeklddést a kézmiives sorok fogyasztasa irant, illetve a kozel kétharmaduk mar fogyasztott is
kézmiives sort.
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A kézmiives sorok, a sorturizmus és egy esetleges sorut értelmezése, mint 0j turisztikai termék kapcsan
természetesen az arszinvonal oldalardl is sziikséges vizsgalni a kérdéskort. A 6. dbra tandsiga szerint az
arszinvonal tekintetében alapvetéen nagyon érzékeny magyar piac kérddives sokasaganak nagyobbik része,
tobb, mint 70%-a, ésszerli keretek kozt hajlandd lenne a szokasosndl tobbet fizetni a cikkben jellemzett
szolgéltatisért, ugyanakkor érdemes azt is leszogezniink, hogy a véalaszadéik kozel negyede nem fizetne a
magasabb szinvonalll szolgaltatasért, az ismeretlen turisztikai termék kapcsan pedig mintegy 25 adatkozld
nem tudta eldonteni a kérdésre adandé valaszt.

6. dbra: A koltési hajlandosdgra adott vdlaszok megoszldsa
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A megkérdezés soran kitértiink az adatkdzldk vagyoni helyzetére is, ahol egy 1-10 skalan kellett értékelniiik
sajat, és csaladjuk vagyoni helyzetét. Megvizsgaltuk, hogy van-e barmilyen Osszefiiggés a nagyobb koltési
hajland6sdg és a jobb anyagi kondiciok kozt, de az adatok egyszerii statisztikai elemzése utan azt
tapasztaltuk, hogy nincs relevans Osszefiiggés.

A kovetkez6 alapvetd kérdeés, melyet a tervezési folyamatban folyamatosan szem el6tt kell tartani,
hogy a magyar sorgyartas a kereslet szerint megfeleld alapot tud-e nydjtani sorutak létrehozasdhoz. A
megkérdezettek tobb, mint fele (54%) szerint hazank sorgyartasa megfeleld alapot tudna nyujtani sorutak
létrehozasahoz, viszont majdnem egyharmada (28%) szerint ez a potencial elégtelen lenne. A
dontésképtelenek aranya is viszonylag magas, 18%, ami véleményiink szerint alapvetden a turisztikai termék
alacsony ismertségének tudhaté be és annak is, hogy a megkérdezettek 1ényegében nincsenek tisztiban a
magyar kistizemi sorf0zés mennyiségi €s minds€gi mutatodival, potencidljaval és differencialtsagaval.

A potencidlis kereslet motivacidja a hazai sorgyértds, sorkultira megismerése kapcsan szintén
kulcsfontossagi kérdése a kutatdsnak. A 7. abran lathatjuk, hogy a megkérdezettek 76%-a szivesen részt
venne soriti szolgaltatdson és csak 15% zarkézik el a termék igénybevételétdl. Erdekes osszevetni az
altalunk megkérdezett csoportok motivacidjat a bortti szolgaltatasokkal kapcsolatban is (8. abra). Azonnal
feltlinik, hogy az altalunk elért csoportok valaszai nem mutatnak relevans kiilonbséget egyik gasztro-
tematikus ut javara sem, ezt pedig a kutatas egyik fontos eredményeként konyvelhetjiik el, miszerint nem
feltétleniil csak a bor dominélhat a hazai gasztrotematikus utak tekintetében.
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Pihenése, iidiilése folyaman szivesen Pihenése, lidiilése folyaman
venne-e részt sérithoz kéthetd szivesen venne-e részt boruthoz
programon? kothet6 programon?
Migen
Higen
B Nem

B Nem

= Nem tudom
eldénteni

= Nem tudom
eldonteni

7. dbra: Motivdcio a sorut szolgdltatdsai 8. dbra: Motivdcio a boriit szolgdltatdsai irdnt
irdnt Szerk.: WETZL,V. 2016 Szerk.: Wetzl, V. 2016

Egy ujabb kérdésben arra voltunk kivancsiak, hogy a borutakat igénybe vevok kivancsiak lennének-e sortti
szolgaltatdsra és forditva. A vélaszok tekintetében elmondhatd, hogy a természetesen a sorkedveldk
alapvetden nagyobb ardnyban vennének részt sorut szolgaltatdsain, viszont fontos kiemelniink, hogy a
borkedveldk nagy aranyban probalndk ki a sorut szolgaltatésait is (9. abra).

9. dbra: A borit és soriit kapcsolata a kereslet szempontjdbol

Amennyiben lidiilése, pihenése alatt szivesen venne
igénybe boruti szolgaltatast, On szerint ezzel
parhuzamosan szivesen megismerné-e egy esetleges sérut
szolgaltatasait, kinalatat?

M Igen
B Nem

i Nem tudom eldonteni

Szerk. WETZL, V. 2016
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A kérdoives felmérés megerdsitett minket abban, hogy egy esetleges sOrat a magyar gasztro-tematikus
turisztikai kindlatban abszolut hidnypo6tld, és kimutathatéan nagy érdeklodésre szamottevd termék lehet a
mar meglévé magyar borutak és palinkautak mellett. Erdemes leszogezni azt is, hogy mig a bor-és
palinkautak szinte kizardlag a rurdlis terek és a vidéki turizmus termékei, addig a sordt a véarosi-kulturalis-
orokség turizmus termékévé is vélhat, tehat a sorat a piacra alapvetéen nem kompetitiv, hanem kiegészitd
termékként 1épne be.

1.4. A sorgyartas, mint ipari orokség megjelenitési lehetoségei a turizmusban Magyarorszagon
A sOr és a sorgyartds a turizmusban megjelenhet mint els6dleges ¢és mint masodlagos motivacid is
(BUJIDOSO — SZUCS 2012a,b). A termékhez kothetd tipikus tevékenységek egyrészt a gasztrondmia

oldalarél, masrészt pedig az ipari 6rokség oldalardl kozelitheté meg. Az egyes tevékenységeket és
motivaciokat az alabbi abra szemlélteti (10. abra).
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10. dbra: A sorturizmushoz kotheto tevékenységek és vonzerok csoportositasa
A sOr, mint ipari
orokség vonzerd -
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sorhoz kothetd
termékek vasarlasa
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Szerk. CSAPO J. 2016
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A hazai sorgyartas felmérése kapcsan véleményiink szerint mind a foldrajzi koncentracid, mind a kereslet
jelenléte, mind pedig az ipari 6rokség jelenléte biztosithatja egyes térségekben, vagy telepiiléseken a
sorturizmus kialakulasat. A kiépithetd sorturisztikai kinalat mennyiségi €s mindségi mutatdi természetesen
nalunk nem érhetik el a nemzetkdzi porondon ismert és elismert legfontosabb desztindcidkét (Németorszag,
Belgium, USA, Csehorszag), viszont egy mar meglévd turisztikai kinalat mellett megfeleld kiegészitd
tevékenységként mindenképp gondolhatunk ra (CSAPO — WETZL 2015).

A sorturizmus, mint ipari 0rokség bemutatdsa a 10. dbra szerint els6sorban a sérgyarlatogatasok,
latvanyfézdék latogatasa és a sormuzeumok kapcsan meriilhet fel. Az emlitett vonzerdk két f6 vonal mentén
keriilhetnének kialakitasra, mégpedig a nagy multi gyarak ¢és a kézmiives sorfézdék vonatkozasaban
egyarant.

Sorgyar latogatast, sorturdkat a hazai 4 nagy cég koziil jelenleg — legalabbis szervezett formaban —
csak a Dreher tart, ami véleményliink szerint egy igen nagy hiatus a hazai potencilis sorturizmus kialakitasa
kapcsan, annal is inkdbb, hogyha figyelembe vesszilk a kiilfoldi példak (Guinness, Heineken)
latogato6forgalmi adatait. Arrél nem is beszélve, hogy egy ilyen kezdeményezés milyen marketing értékkel
bir. Ezt azért is fontos kiemelni, mert az ipari or0kség bemutatasa itt jelenik meg a legmarkansabban a
sortdrak folyaman, hiszen a turistik nemcsak a sor késtoldsa miatt érkeznek, hanem kivancsiak a sorkultdra
keretein belill a gyartas mikéntjére és hogyanjaira €s magara a helyre is, az épiiletre, amely otthont ad a
sorgyartasnak. Ezek az épiiletek €s a benne talalhat6é gépek pedig természetesen a kulturalis €s ipari 6rokség
fontos hordoz6i.

Az ipari termelés és egyben az ipari 6rokség masik fontos bézisa a latvanysorfézdék latogatasa,
ahova a turistak alapvetden ugyanolyan motivacidval érkeznek az attrakciohoz, mint a nagy multi sorgyarak
tekintetében, itt azonban a kézmiives sorf6zdék kapcsan egy kisebb, csalddiasabb, egyben baratibb
hangulatban ismerhetik meg a sorf6zés helyi jellemzdit, kulisszatitkait.

Sormizeum Magyarorszagon mar 1979 6ta 1étezik (Dreher) (http:/dreherzrt.hu/sormuzeum/), a
legijabbat pedig 2016-ban Szolnokon hoztak létre, S6rarium interaktiv sormizeum ¢és latvany s6r6z6 néven
(http://sorarium.hu/). Mindekét kezdeményezés nagy hangsulyt fektet az élményszeri bemutatasra és a
sOrkultira népszerlsitésére, ami természetesen fontos szegmense a sorturizmus hazai megalapozisanak.

Kovetkeztetések

A tanulméanyban leirtak alapjan véleményiink szerint joggal mondhatjuk, hogy ma Magyarorszdgon (is)
sorforradalom zajlik. A multik egyre inkdbb szélesedd kindlata mellett valamennyi kézmiives f6zde legalabb
2-3 fajta sortipust gyart, de nem ritka a 7-8 fajta sor eldallitasa sem egy gyartol, igy a magyar kézmiives
sorpiacon ma mér legalabb 200-300 féle ital koziil vélaszthatunk. A rendezvények mellett pedig az
értékesitésben is hatalmas szerepet véallalnak a mindsitett kézmiives sor ivok. A nemzetkdzi sérversenyeken
elért eredmények is népszeriisitik a kézmiives soroket, valamint a Miskolci Nemzetkozi Sorverseny is segit a
nagyobb tomegekhez vald eljutdsban. A hazai sorkultira piaci lehetdségeinek egyértelmii fejlédését jelenti
tovabba, hogy nemrégiben a Budapesti Corvinus Egyetem sorfézé-mester képzést is inditott, ami mellett
orszagszerte még sor-sommelier képzések is indulnak, de nem ritka az sem, hogy egy mindsitett kézmiives
iv6 sorkdstolot, vagy sdrismereti szemindriumot tartson.

Kovetkeztetésképpen azt szeretnénk kiemelni, hogy ha hazankban a soérfogyasztas, sorkultdra olyan
szintll torténeti bedgyazodasa, mint a németek vagy belgak esetében hianyzik is, de a magyar sortorténelem
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is tobb szaz éves muiltra tekint vissza, és a mai folyamatok is a sor hazai eldretorését igazoljak. Kutatasunk
kérdbives felmérése is igazolta, hogy a sor, mint gasztronémiai termék tehat kivalo alternativa a magyar
gasztrondmiai turizmus kinélatdban, a sorfézdék tevékenysége €és terméke pedig akar egy komplex terméket
is nyujthat a turistanak.

A tervezett kutatas legfébb eredményének azt tartjuk, hogy a sérhoz kothetd ipari 6rokség, mint
turisztikai termék fejlesztésének lehetdségei feltardsra és bemutatasra keriiltek. Véleményiink szerint
hazankban egy eddig még kiaknazatlan, de megfelelé potenciallal rendelkez6 szegmenst lehetne bevonni az
idegenforgalomba tobbek kozt a helyi lakossag, az 6rokségvédelem, a fenntarthatd gazdasagi fejlodés és a
kulturalis sokszinliség elveit is figyelembe tartva.
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