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DIGITALIS OLVASOKOZOSSEGEK ES KONYVES INFLUENSZEREK:
HAGYOMANY ES TREND AZ IRODALOMFOGYASZTASBAN

Absztrakt

Az online platformok és az influenszerek ma mar nemcsak tartalmakat kézvetitenek, ha-
nem Uj olvasoéi kozosségeket is formalnak, melyek az olvasasi szokasokat és az irodalom-
fogyasztast is atalakitjak. Kutatdsunk ezen online olvasék6zosségek szerepét vizsgalja,
kiilénos tekintettel két meghataroz6 magyar platformra: a moly.hu-ra és a Bookstry alkal-
mazdasra. A kutatas célja, hogy feltarja, miként jarulnak hozza a moly.hu és a Bookstry ko-
z0sségei, valamint a konyves influenszerek az olvasoi attitidok formalasahoz és az olva-
sas népszertisitéséhez, illetve hogyan kapcsolédhatnak e folyamatokhoz a kényvtarak. Hi-
potézisiink szerint a moly.hu a hagyomanyos, k6z6sségi olvasaskultirat, mig a Bookstry
a trendalapu olvasasmodellt képviseli, ami eltérd lehetdségeket kinal a konyvtarak sza-
mara az olvasasnépszerisitésben. A kvalitativ kutatas tartalomelemzésbdl, felhasznaloi
profilok és interakciok vizsgalatabdl allt. Az eredmények alapjan a moly.hu k6zossége erd-
teljes kulturalis beagyazottsaggal rendelkezik, tagjai a tartds olvasoéi kapcsolatok felé ori-
entalédnak. Ezzel szemben a 2025-ben indult Bookstry els§sorban vizudlis narrativakkal,
gamifikacioval és algoritmikus ajanlasokkal motival, ezzel er6sitve a dinamikus, de sok-
szor felszinesebb interakcidékat. Emellett a konyves influenszerek sajat, gyakran szemé-
lyes markara épuld kozosségeikben hidat képeznek a két modell kozott, erdsitve az olva-
soi utanpotlast és a gyorsan valtozo konyvpiaci trendek kovetését. A kutatasunk hozzaja-
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pontot adhat az olvasasnépszertsités tjragondolasahoz.
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Bevezetés

A digitalis kor bekdszontével szamtalan joslat sziiletett a nyomtatott konyvek és a Guten-
berg-galaxis eltlinésérdl. Sokan attél tartottak, hogy az online vilag képerny6kulturajanak
térhoditasa végleg hattérbe szoritja az olvasas hagyomanyos formait, és az internet elter-
jedésével elvesziti jelent6ségét (Joo, 2020; Golnhofer, 2012). Az elmult évtized fejlemé-
nyei azonban megcafoltak ezeket az eldrejelzéseket. Az olvasas nem tiint el, hanem atala-
kult, a technolégia és a k6zdsségi média Uj dimenzidkkal gazdagitotta az olvasasi kultirat
és annak kozosségi vetiileteit (Szabo, 2024; Gombos & Csima, 2019).

A rohamos technolégiai fejlédés el6nyeit a konyvtaraknak, a konyvtarosoknak és az
olvasassal foglalkoz6 mas személyeknek is meg kellett tanulniuk kihasznalni. Bar elsére
meglepdnek tlinhet, hogy az olvasas ,vetélytarsaként” szamontartott szamitogép jelent-
heti a megoldast, de az e-book olvasdk koraban a kiilénb6z6 online platformok és appli-
kaciok mar feln6ttek a feladathoz, hogy ne csak a digitalis szovegek kozvetit6i legyenek,
hanem olvasasra is motivaljak a felhasznaléikat (Javorka, 2014; Javorka, 2013). Ennek
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egyik legfontosabb hazai példaja a 2008 decemberében indult moly.hu kdonyves k6zosségi
oldal, amely mara az olvasadsszeret6k legnépszeriibb online taldlkozasi pontjava valt ha-
zankban (Ballagé, 2022). S 2025-ben hasonlé céllal jott 1étre a Bookstry applikacio is,
melyre egy hénap alatt 7000 felhasznal6 regisztralt be.

Az elmult években az olvasas k6zdsségi élménye azonban tallépett a moly.hu keretein,
és Uj szerepl6k jelentek meg: a kdnyves influenszerek. A kdnyves véleményvezérek kii-
16nb6z6 platformokon (fé6ként a k6z0sségi média oldalakon) olyan dinamikus, inspiralé
kozosségeket hoznak létre, amelyek hozzajarulnak az irodalom népszer(sitéséhez és az
olvasasi kultara fejlesztéséhez az online térben. Barki megoszthatja konyvekkel kapcso-
latos gondolatait és véleményét a vilaggal, ezzel hozzajarulva az irodalmi élmények meg-
osztasahoz és az olvasasi szenvedély kultivalasahoz (Szab6 & Dani, 2024; Szabd & Dani,
2023). Mindeko6zben a hagyomanyos kényvklubok is reneszanszukat élik, amelyek rend-
szeres offline vagy online talalkozasi lehetdséget biztositanak az olvasdknak. A kényvklu-
bok mellett a moly.hu feliiletén szervez&dd ,Molyklubok” is népszertiek, ahol a kdzosség
tagjai sokszor varosi szinten személyesen is taldlkoznak egymassal.

Ezek egylitt (a moly.hu, a Bookstry, a kényves influenszerek és a konyvklubok) egye-
diilallé moédon alakitjak at az olvasas kozosségi dimenzidjat. Az online és offline terek 6sz-
szefonddasa, a formalis és informalis tanulds hatarainak elmosddasa, valamint az olvasék
kozotti interakciok intenzivebbé valasa olyan jelenségek, amelyek tudomanyos vizsgalata
id6szert és sziikséges. Kiilonosen fontos kérdés, hogyan valnak az olvasok a digitalis tér-
ben kozosségekké, illetve miként jarulnak hozza 6k maguk az olvaséva neveléshez.

Tanulmanyunk célja, hogy feltarja a konyvklubok, a moly.hu, a Bookstry k6zdsségeit és
konyvtari lehetdségeit. A kutatas célja annak feltarasa, hogyan jarulnak hozza a moly.hu
és a Bookstry digitalis olvasokozdsségei, valamint a konyves influenszerek az olvasasi
kedv néveléséhez, az olvaséva neveléshez és az olvaséi kozosségépitéshez. Emellett cél a
konyvtarak lehetséges szerepének és adaptacids stratégidinak vizsgalata ezen 4j olvasasi
és kozosségi formak tiikrében. Hipotézistlink szerint a moly.hu kézdssége els6sorban a lo-
kalis, hagyomanyos és kozosségi olvasasélményt erdsiti, mig a Bookstry inkdbb a nemzet-
kozibb, trendalapu és influenszerkézpontu irodalomfogyasztasi modellt képviseli. Felté-
telezhet6, hogy a konyvtarak szamara e két modell eltérd lehetdségeket kinal a k6zosségi
részvétel és az olvasasnépszer(sitésre iranyulo tevékenységekben.

A konyvek és az olvasas k6zosségi dimenzioi

A hagyomanyos olvasékorok és konyvklubok az olvasas k6zosségi dimenzidjanak alap-
vetd formai a 19. szazadban terjedtek el széles korben Magyarorszagon is (Raphael et al.,
1996). Az olvasokorok eredetileg olyan kisebb tarsadalmi egyesiiletek voltak, amelyek
célja az ismeretterjesztd és szépirodalmi miivek kozos olvasasa és megbeszélése volt, s
melyek fontos szerepet jatszottak a helyi miivel6dés elémozditasaban, a tudasmegosztas-
ban, a tarsadalmi mobilitasban és a k6zdsségi identitas erdsitésében. Nemcsak konyveket,
hanem folyodiratokat, sajtotermékeket is gytijtottek, és gyakran kis konyvtarként is m-
koédtek, hozzajarulva a kulturalis téke bovitéséhez.

A kényvklubok mai napig a k6zos olvasas élményét, az eszmecserét és a személyes fej-
16dést helyezik el6térbe. A tagok tobbnyire el6re egyeztetett konyveket olvasnak el, majd
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rendszeres talalkozokon osztjak meg egymassal gondolataikat, érzéseiket. Kiilonlegessé-
glik, hogy a résztvevék egymas nézépontjabol ismerhetnek meg 4j értelmezéseket, és
olyan mivekre is felfigyelhetnek, amelyeket egyediil talan nem valasztottak volna. A ko-
z0s olvasas soran nemcsak az egyének irodalmi élménye gazdagodik, hanem a tarsas kap-
csolatok, a kommunikacios készségek és az empatia is fejlédik (Tworney, 2011). De ezen
kiviil vannak olyan kényvklubok, amikor kiilénb6z6 kényveket olvasnak egy megadott te-
matika alapjan, vagy az utébbi években lett elterjedtebb a csendes kényvklub, amikor a
résztvevik eldre egyeztetett idGpontban és helyszinen olvasnak mas-mas kényveket.

A konyvklubok és olvas6koérok altal a maganyos olvasasbol kozosségi élmény valt,
amelyben a tagok egymast tAmogatva, egyiitt reflektadlnak az olvasottakra, és k6zosen ta-
nulnak, fejlédnek (Dobrova & Szivak, 2020). Az ilyen kozosségek a tarsadalmi kohézig, a
kulturdlis identitds és a tanulds fontos szinterei. Mint mar emlitésre keriilt, az elmult év-
tizedben a k6zosségi média alapvet6en alakitotta at az olvasas dimenzidit, és uj, digitalis
olvaséi kultturat teremtett. A hagyomanyos olvas6korok és konyvklubok mellett megje-
lentek az online olvaséi k6zdsségek, amelyek a fizikai tdvolsagokat athidalva, a virtuadlis
térben szervezik meg a k6zds olvasas, eszmecsere €s élménymegosztas Uj formait (Toth
& Audunson, 2012).

A kozosségi oldalak mellett a kifejezetten kdnyvszeret6knek létrehozott platformok
(pl. moly.hu, Goodreads, LibraryThing, Bookstry) lehet6séget adnak arra, hogy az olvasék
értékeljék, ajanljak, megvitassdk az olvasott miiveket, kihivasokban vegyenek részt, vir-
tualis konyvespolcokat hozzanak létre, és k6z6s eseményeket szervezzenek. Ezek a digi-
talis kozosségek tdmogatjak az olvasasi aktivitast, motivaljak a tagokat, és segitik az olva-
sot Uj konyvek, szerz6k, miifajok felfedezésében (Toth, 2012). A k6zosségi média és az
olvasas kapcsolata kett6s: egyrészt a digitalis kultira el6retérése megvaltoztatta az olva-
sasi szokasokat (tobben olvasnak révidebb, online szévegeket, posztokat, cikkeket és so-
kan inkdbb podcastet, hangoskdnyvet hallgatnak), masrészt viszont a konyves influensze-
rek, tartalomgyartok 0j lendiiletet adtak az olvasas népszertsitésének, kilonosen a fiata-
labb generaciok kérében (Szab6 & Dani, 2024). Az online olvaséi koz6sségekben a tagok
nemcsak fogyasztok, hanem aktiv tartalomkészitdk is, akik értékeléseikkel, ajanlasaikkal,
videdikkal, bejegyzéseikkel formaljak az olvaséi kultdarat (Szab6 & Dani, 2024).

A digitalis olvasoi kultura els6sorban az interaktivitason, a kozosségi élményen, a sok-
szinliségen és a motivacion alapszik. Mit jelent ez? Az olvasok azonnal megoszthatjak vé-
leményliket, kérdéseiket és ajanlasaikat az online platformokon, ahol kiilénb6z6 korosz-
talyok, hatterek, érdeklddési korok talalkoznak. Ezek az online k6z0sségek, az influensze-
rek és a kihivasok 6sztonzik az olvasast, segitenek fenntartani az érdekl6dést. A kozosségi
média tehat nem helyettesiti, hanem ujraformalja az olvasas dimenzioit, és lehet6séget
teremt a konyvolvasas élményének szélesebb korli megosztasara, népszertisitésére a di-
gitalis korban (Dani & Szabo, 2024; T6th, 2012). Ennek ad teret a moly.hu és a Bookstry
is, melyeket a kovetkez6 alfejezetekben érintiink.
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moly.hu

A moly.hu egy magankezdeményezés eredményeként jott Iétre 2008 decemberében Nagy
Bence Ujsagir6 vezetésével, azzal a céllal, hogy a magyar olvas6kézénség szamara egy
olyan virtualis teret hozzon létre, ahol a kdnyvszeretdk rendszerezhetik, értékelhetik és
megoszthatjdk olvasmanyaikat (Takacs, 2011). A platform méra az egyik legnagyobb ma-
gyar nyelvli konyves kozosségi platformma valt, amelyet olvasok, szerzdk, kiadok és
kényvtarak is aktivan hasznalnak. Az oldal kézponti eleme egy folyamatosan béviilé
konyvadatbazis, amely minden regisztralt miih6z részletes bibliografiai adatokat, borito-
képeket, tartalmi leirasokat, felhasznalbi értékeléseket, véleményeket és idézeteket ren-
del hozz4, ezaltal el6segiti az informacié strukturalt kereshet&ségét és feldolgozasat.

A felhasznalbk sajat profiljukhoz kapcsol6d 6 virtualis konyvespolcokon rendszerezhe-
tik olvasmanyaikat aszerint, hogy mely mliveket olvastak el, melyek vardlistasak vagy ki-
vansaglistasok, tovabba tematikus polcokat alkothatnak személyes érdeklddésiik mentén.
Az olvasasi el6zmények és statuszok pontos rogzitésén kiviil a miivekhez felhasznaloi ér-
tékeléseket, csillagos besoroldsokat és szoveges véleményeket is flizhetlink. Tovabba a
kiemelkeddnek tartott idézetek rogzitése is hozzajarul a platform tudasmegoszto6 funkci-
6jahoz; ezek az adott konyv adatlapjan is megjelennek, el6segitve a tobb szempontu ér-
telmezést (Racz, 2017).

A moly.hu k6zosségi interakciés feliiletei, a ,karcok”, vagyis rovid bejegyzések, vala-
mint a kiilénféle tematikus férumokat jelent6 ,zé6nak” a diszkurziv kommunikaciét tamo-
gatjak. Az el6bbiek véleményezhetdek, kommentalhatéak, kedvencnek jelolhet6ek, utdb-
biakban pedig szervezett vagy spontan beszélgetések alakithaték ki irodalmi, kényves, il-
letve kapcsoldédo témak mentén. A kozosségi egylittmiikodés tovabbi elemét jelentik az
olvasasi kihivasok, amelyek teljesitéséért digitalis ,plecsnik” jarnak, ezek profilhoz kotot-
ten latszanak. Kiemelend6 ezeken Kkiviil az utazékényv-funkcio, amely lehetévé teszi a
konyvek fizikai korforgasat az olvasok kozott. Az eseményszervezd modul mind online,
mind offline programok (kényvbemutatok, talalkozok) szervezését is el@segiti, mig az
»eszlelések” funkci6 révén a felhasznalék bejelenthetik, ha nyilvanos helyen olvasasi te-
vékenységet tapasztalnak valaki részér6l egy adott konyvvel kapcsolatban (To6th, 2011).

Az oldal esztétikai és ergonémiai szempontbdl is minden korosztaly szdmara konnyen
kezelhet6, a felhasznaldi élményt kiilonféle statisztikak, ranglistak és vizualis elemek te-
szik vonzova és informativva. A moly.hu tehat a hazai kdnyvpiac szinte teljes spektrumat
atfogva komplex médon tdmogatja az olvasas egyéni és kozosségi aspektusait, elsegiti az
olvaséi identitas és kulturalis élmények dokumentalasat, valamint az aktiv, tamogato ol-
vasoi kozosség formalédasat a digitalis térben.

Bookstry

A Bookstry, egy Uj magyar fejlesztésli konyves k6zosségi platform, 2025 juniusaban jelent
meg Panacz Csaba webfejleszt6 és designer altal. Az alkalmazas célja, hogy egy ingyenesen
hozzaférhetd, olvasaskézpontu digitalis koz6sségi teret hozzon létre, amely az olvasast,
az olvasmanyélmények megosztasat és az olvasoi kozosségi kapcsolatok épitését tamo-
gatja. A felhasznal6i érdekl6dést jol mutatja, hogy a megjelenést kovet6 els6 hénapban
mintegy 7000 letoltést produkalt.
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Az alkalmazas jelenlegi funkcioi az olvasasi szokasokra fokuszalnak, tehat az olvasas-
kovetés alapvet6 elemeire épiilnek. A felhasznaldk nyilvantartast vezethetnek olvasott,
olvasandé, félbehagyott és aktudlis olvasmanyaikrol, valamint egyedi listakat hozhatnak
létre, ahogy a moly.hu oldalan is. A beépitett olvasasi napl6 és a naptaralapu funkcidk heti
és havi szokasokat megjelenitd statisztikakat, grafikonokat biztositanak. Az értékelési
rendszer otcsillagos skalan, széveges véleményekkel egésziil ki, ugyanakkor az 4j konyv-
cimeket barmely felhasznal6 felviheti, amelyet mindig ellendrzés, moderacié kovet. Az
applikacidban ujitasként jelenik meg az ajanlaskérés funkcio, amely lehetévé teszi, hogy
a felhasznal6k konkrét szempontok alapjan kérjenek személyre szabott kdonyvajanlast.
Ezt egy mesterséges intelligencia alapu eszkoz segiti, amely egyel6re korlatozott képes-
ségekkel rendelkezik, de a fejleszt6i koncepcié szerint a felhasznal6i aktivitas bdviilésével
pontosabba és személyre szabottabba valhat. A platform kdzponti eleme a felhasznal6-
kozpontu szemlélet, tekintve arra is, hogy tjdonsag a piacon. Ennek érdekében a felhasz-
nalék hirlevelet is kapnak, amelyben mindig értesiilnek a legijabb funkciokrol, Gjitasok-
rél, esetleges valtozasokral.

A Bookstry kilon figyelmet fordit a kozdsségi biztonsagra is, mivel beépitett modera-
ci6s eszkozokkel biztositja a kulturalt kérnyezetet, s a problémas tartalmak jelentésekor
24 6ran beliil intézkedés torténik. Ujdonsagként kezeli a kdnyvformatumok jelélését (pl.
nyomtatott, e-kdnyv, hangoskényv, konyvtari példany), amely tdgabb lehet6séget biztosit
az olvasasi szokasok vizsgalatahoz.

A platform piaci helyzetét tekintve egyel6re nem versenytarsa a tobb mint masfél évti-
zede m(ik6d6 moly.hu-nak vagy a nemzetkozi Goodreads-nek. Eréssége sokkal inkabb az
emberléptékii miikodésben, a modern és intuitiv felhasznaloi feliiletben, valamint a kéz-
vetlen fejlesztdi kapcsolatban rejlik. Ezzel olyan k6zosségi élményt kinal, amelyet a fel-
hasznalok kezdeti lelkesedéssel fogadtak, kiilon értékelve az indulasi fazisban valé aktiv
részvételi lehet6séget.

Konyves influenszerek szerepe

A digitalis kultura és a kozosségi média megjelenésével a konyves influenszerek az olva-
sasi kulttra alakitasanak egyik legjelentsebb szerepl6ivé valtak (Waldinger, 2020). A vé-
leményvezérek rendszeresen osztanak meg konyvajanlokat, kritikakat és olvasasi élmé-
nyeket kiilonféle platformokon, példdul Instagramon (Bookstagram), TikTokon (Book-
Tok), YouTube-on (BookTube), Facebook-csoportokban, blogokon, podcastokban, illetve
amoly.hu és immar a Bookstry feliiletén. Tevékenységiik révén nemcsak az egyéni konyv-
valasztasokat befolyasoljak, hanem interaktiv, aktiv részvételre épitd kozosségeket hoz-
nak létre, ahol az olvasok tapasztalatot cserélnek egymassal, konyveket ajanlanak, és ki-
16nb06z6 kihivasokban vagy eseményeken vesznek részt (Szabd & Dani, 2024).

A kiilénbo6zd platformok eltéré kommunikaciés modon kapcsoljak 6ssze az influensze-
reket k6zonségilikkel. A BookTube hosszabb, elemz&bb vide6formatumokkal, személyes
hangvételd konyvértékelésekkel miikodik, ahol a tartalomkészit6k személyisége megha-
tarozo a kozosségépitésben. A BookTok ezzel szemben rovid, dinamikus és vizualisan lat-
vanyos tartalmakkal, konyves mémekkel és spontan, vicces reakcidévidedkkal szélitja meg
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elssorban a fiatalabb generacidkat, s6t mérhet6en képes novelni egyes kényvek forgal-
mat. Az Instagram kényves kozossége, a Bookstagram, esztétikus fotdk, rovid ajanlok, ol-
vasasi projektek és é16 beszélgetések révén els6sorban az olvasas vizualis népszer(isitését
szolgalja. A Facebook egy ténykozl6bb formatum, s az olvasassal és a konyvekkel kapcso-
latos tartalmak tekintetében inkdbb mar csak a zart csoportok szempontjaboél relevans
platform. A blogok és a podcastok pedig inkabb részletesebb értelmezéseket, mélyebb
elemzéseket és kozosségi olvasasokat kindlnak (Szabé & Dani, 2024).

A konyves influenszerek hatdsmechanizmusa harom f6 tertileten ragadhat6 meg; olva-
sasnépszertisités, kozosségformalas és marketing. Kézvetlen, személyes hangvételd ajan-
lasaikkal és interaktiv kihivasaikkal képesek olyan kézdnségeket is megszolitani, amelye-
ket a hagyomanyos konyvmarketing kevésbé ér el (Szabo, 2024). Az olvasas igy szorakoz-
tato, inspiral6 és kozosségi élményként jelenik meg, nem pusztan iskolai vagy kotelezd
tevékenységként. Az influenszerek altal 1étrehozott online kézeg hozzajarul az olvasoi
identitas formalédasdhoz, a parbeszéd és a vitakultira erdsitéséhez, valamint 4j értelme-
zési perspektivak kialakitasdhoz. Kiemelt minta a BookTok, amely egész miifajokat vagy
korabban kevésbé ismert konyveket helyezett vissza a bestsellerlistak élére, és jelentds
hatassal bir a fiatal generaciék olvasasi szokdsaira. A kiadok el6szeretettel épitenek
egyuttmiikodésre az influenszerekkel, gyakran biztositanak el6zetes példanyokat, exklu-
ziv eseményeket szamukra, de rendszeresek még az influenszer-felkérések kiilonb6z6
kampanyokhoz is (Szab6, 2025).

Mindemellett az ut6bbi években a kdnyvtarak is felismerték a konyves influenszerek
adta lehet6séget, s mar effajta egylittm{ikodésekkel is lehet taldlkozni. A konyvtarak sza-
mara mindezeken tdl érdemes az influenszerek eszkoéztarat is adaptalni, példaul bekap-
csolddhatnak az influenszerek altal inditott olvasasi kihivasokba, k6zosen szervezhetnek
ir6-olvaso taldlkozokat, workshopokat vagy online beszélgetéseket. A kozvetlen és inter-
aktiv kommunikacié kiegészitheti a hagyomanyos konyvtari marketinget, és szélesebb
kozonséget érhet el. Az influenszerek igy hidat képeznek kiadok, konyvtarak és olvasok
ko6zott, mikozben hozzajarulnak egy é16 és folyamatosan alakul6 olvasasi kulttra fenntar-
tasahoz.

Ezeket a folyamatokat jol kiegészitik az olyan kézosségi konyves platformok, mint a
Goodreads és a moly.hu, vagy az ujdonsagértékii Bookstry, melyek nemcsak az olvaséi
aktivitas nyilvanos megjelenitését és a kozosségépitést teszik lehetdvé, hanem relevans
adatokkal is szolgalnak a kényvpiaci trendekrol, hazai olvasasi szokasokrol.

A konyvtarak lehetdségei a moly.hu és a Bookstry kozosségi
olvaséplatformok tiikrében

Az olvasaskozpontu digitalis platformok jelentds mértékben alakitjak at a konyvtari szol-
galtatasok hagyomanyos keretrendszerét, s lehetové teszik, hogy a konyvtarak a 21. sza-
zadi tudasmegoszto és kozosségépitd folyamatok élvonalaba kertiljenek (Szabé & Dani,
2023). Ezen kozosségi platformok révén a konyvtarak mar nem csupan informacioszol-
galtatok, hanem aktiv diskurzusformalék és az olvasoéi identitas fejlesztésének motorjai
lehetnek, az olvasasi szokasok feltérképezésével és a relevans, élményalapu szolgaltata-
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A konyvtarak a moly.hu-n sajat, intézményi profilokat alakithatnak ki, ahol naprakész
kényvajanlok, klubok, olvasékorok, tematikus beszélgetéssorozatok szervezhetdk, lehe-
téséget teremtve a felhasznalék kézvetlen elérésére, motivaladsara és aktivitdsuk fokoza-
sara. Az oldal funkciéi mind-mind hozzajarulnak ahhoz, hogy a kényvtar presztizse, mint
helyi tudaskoézpont és kdzosségi tér, a digitalis korszakban is relevans és vonzé maradjon.
adatok, boritéképek és felhasznaloi vélemények dtemelésével a konyvtari keresérendsze-
reket interaktivabb4, intuitivabba és felhasznal4-koézpontibba teheti.

A Bookstry ujszer(, vizualisan letisztult fellilete, részletes olvasast monitorozo grafi-
konjai, olvasénapld-funkcidi, valamint mesterséges intelligencia-alapu, személyre szabott
konyvajanlo rendszere kiemelten alkalmas arra, hogy az online aktiv, elkételezett, de val-
tozékony célcsoportokat vonzzon be a konyvtari térbe, kiilondsen a fiatalabb digitalis ge-
neraciok esetében. Viszont mivel ez az applikacié az egyének olvasasi szokasaira 6sszpon-
tosit, nem javasolt konyvtari profilt Iétrehozni. A platform felhasznaléi bazisa aktiv, a fej-
leszt6k nyitottak a k6zosségi egylittmiikodésekre, a konyvtarak akar pilot projektekkel,
akar kutatasi egytlittmiikodésekkel is illeszkedhetnek a fejlesztési folyamatba, igy valos
igényeken alapulé, konyvtari specifikus digitalis fejlesztések is elindithatoak.

Mindkét platform hozzajarulhat a konyvtarak digitalis jelenlétének erdsitéséhez ugy,
hogy a moly.hu els6sorban a k6zdsségi kapcsolatok épitésére és a kozos olvaséi élmények
kialakitasara fokuszal, mig a Bookstry inkabb az egyéni olvaséi preferencidk tdmogata-
sara és az olvasasi motivacidk személyre szabasara alkalmas. A konyvtarak ezek alapjan
a moly.hu-t haszndalhatjak els6sorban kézosségépitésre, olvaséi aktivitds dsztonzésére,
mig a Bookstry alkalmazast inkabb olyan eszkozként értelmezhetik, amely segitségével
az egyéni olvasok személyes izléséhez és olvasasi szokasaihoz igazitott szolgaltatasokat
nyUjthatnak, igy egy komplexebb olvasasnépszertisit6 stratégiat alakithatnak ki. Ez a két
platform egylittesen lehet&séget kinal arra, hogy a konyvtarak a digitalis térben mind a
kozosségi, mind a személyre szabott olvasasi élményekre épitve hatékonyan noveljék ol-
vasokozonségiiket és bdvitsék szolgaltatasaikat.

Hogyan nézhet ez ki a gyakorlatban? A konyvtarak sajat, helyi vagy orszagos szintii ol-
vasasi kihivasokat indithatnak a moly.hu-n, amelyek tematika, évfordul6, hires szerzé
vagy kortars problémak koré szervezédhetnek. Ezekhez digitalis ,plecsnik” vagy jelvé-
nyek tarsulhatnak, amelyek a profilokon elérhetdk. Tovabba él6ben is kozvetithetdek a
platformon a kényvtari események (ir6-olvasé talalkozdk, konyvbemutatok, kozos felol-
vasas), megosztva a rendezvény digitalis élményét azokkal is, akik nem tudnak jelen lenni
személyesen. Ezen kiviil gamifikalt konyvtari foglalkozasokba is be lehet épiteni a moly.hu
oldalt, példaul ,keress meg egy konyvet a moly.hu segitségével”, igy a platformhasznalat
élményszeriien épiil be a konyvtarlatogatasba. A konyvtarak a moly.hu vagy Bookstry
trendado listait és felhasznaloi visszajelzéseit rendszeresen beépithetik az dllomanygya-
rapitasba, ezaltal rugalmasabban és gyorsabban reagalhatnak a valds olvasoi igényekre.
Tovabba kutatasi platformként is tekinthetnek a konyvtarak ezekre az oldalakra, olvasasi
szokasok, trendek vizsgalatahoz.
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Ezek alapjan a moly.hu és a Bookstry eltéro torténeti és technoldgiai karaktertiik men-
tén mind a kényvtari szolgaltatasfejlesztés, mind a tarsadalmi, kulturalis kézvetités mo-
dern eszkodzeivé valhatnak, elésegitve az olvasasi kultdra Gjszer(, kozosségi és digitalis
alapu ujraértelmezését.

Tartalom- és profilelemzés a moly.hu és a Bookstry feliileteken

Kutatdsunk sordn azt vizsgaljuk, hogy a moly.hu és a Bookstry platformok milyen médon
jarulnak hozza az olvasoi kézosségépitéshez, az olvasoi attitidok formalasahoz, illetve
milyen szerepet toltenek be az olvasadsnépszerisitésben. Felmertil a kérdés, hogy valéban
eltérnek-e a két platform miikodési és tartalmi jellemzdi a hagyomanyosabb, lokalis olva-
sasélményt kinalé moly.hu, valamint a trendalapu, influenszerkézponti Bookstry kézott,
és hogy ezek az eltérések milyen lehetdségeket nydjtanak a konyvtari olvasdstamogatas
szamara.

A moly.hu weboldal tartalomelemzése soran a felhasznal6i bejegyzések, konyvértéke-
lések, listak és forumok interakcioit vizsgaltuk, amelyek leginkabb a személyes élmény-
megosztast és a koz0sségi olvasas tAmogatasat tliikrozik. A tartalmak jellemz6en mélyebb,
elkotelezett olvaséi véleményeket és konyvismertet6ket tartalmaznak, melyek a hagyo-
manyos, lokalis olvasasi kultura folytatasara éptilnek. A profilvizsgalat eredményei sze-
rint a moly.hu kézosségi tagjai els6sorban magyar nyelv(, aktiv olvasék, akik értékelik a
kozosségi visszajelzéseket és olvasmanyajanlasokat. Az influenszerek szerepe itt f6ként
hiteles, olvaséi véleményformald, kozosségépit6 karakter, akik hagyomanyosabb olvasasi
értékeket képviselnek és tamogatjak az olvasoéi identitas kialakulasat.

Emellett a Bookstry jelenlegi tartalmi miikodése inkabb az egyéni profilokra és az ol-
vasoi értékelésekre koncentral, ahol a felhasznalok f6ként az altaluk elolvasott konyvek-
rél osztanak meg révidebb véleményeket és értékeléseket, valamint sajat olvasasukat ve-
zetik. A platform k6zo6sségi aktivitasa és interakcidi még nem alakultak ki er6teljesen, igy
nem beszélhetiink jelent6s k6zosségépité mechanizmusokrdl vagy dinamikus, influen-
szerkozpontu tartalomrol. A profilok alapjan a Bookstry felhasznaldi egyéni olvasasi nap-
loikat vezetik, kevésbé fokuszalva a kozosségi kapcsolatokra vagy intenziv interakcidkra.
Az influenszerek szerepe is még visszafogottabb, még ha jelen vannak is, inkabb egyéni
olvasasi szokasok és naplok inspiratoraként, konyvajanloként a kozosségi fellileten, de
nem vezetdként.

A kutatasi hipotézisiink részben igazolddik. A moly.hu kozosségi strukturaja és hasz-
nalati mintai er6teljesen alatamasztjak a hagyomanyos, lokalis és k6zosségalapu olvasas-
élmény erdsitését, amely megfelel a hipotézis elsé felének. Az aktiv felhasznaldk interak-
cioi, személyes olvasmanymegosztasai és hiteles olvasoi véleményei vilagosan tiikrozik a
platform k6zosségépit6 szerepét, amely hozzadjarul a magyar olvasok digitalis kozosségi
jelenlétének erdsitéséhez. Ezzel szemben a Bookstry elemzése arra utal, hogy a platform
jelenlegi miikddése inkabb az egyéni olvasoéi profilokon és értékeléseken alapul, k6zosségi
aktivitasban és k6z6sségépitésben kevésbé markans, az influenszerek szerepe pedig kor-
latozottabb. Ez a megfigyelés arra enged kovetkeztetni, hogy a Bookstry még nem teljesen
valdsitja meg a nagyobb trendorientalt, nemzetkozi irodalomfogyasztasi modellt, amit a
hipotézis masodik részében fogalmaztunk meg. Igy ezen a ponton a hipotézis csak részben
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teljesiil. A kutatasi eredmények azt mutatjak, hogy a moly.hu a hagyomanyos kozosségi
olvasdaskultdra digitalis kiterjesztésének modelljeként m{ik6dik, mig a Bookstry inkdbb
jelenleg egy fejl6do, egyéni fokuszu olvasoéi tér, amelynek potencidlisan még ki kell bonta-
koztatnia teljes szerepét. Ez az eredmény fontos kiindulopontként szolgalhat tovabbi ku-
tatasok és a konyvtari olvasasnépszer(isitd stratégiak kialakitasa szempontjabol, kiilono-
sen figyelembe véve a digitalis platformok eltérd miikddési és kozosségi sajatossagait.

Osszegzés

A digitalis olvasokozosségek és a konyves influenszerek jelensége radikalis szemléletval-
tast hozott az irodalomfogyasztasban, amelynek soran a k6zosségi platformok, legyen sz6
kényvklubokrél, moly.hu-rél vagy kozosségi média oldalakrél, a hagyomanyos olvasasi
mintazatokat interaktivva, reflektivvé és demokratizaltta alakitjak. Mig a kényvklubok
strukturalt parbeszédet és rendszeres szellemi diskurzust kindlnak, addig a moly.hu, a
Bookstry applikacio és a kiilonb6z6 kozosségimédia-feliileteken aktiv kdnyves influen-
szerek mozgositani tudjak az olvasék sokrétii, korosztalyokon és foldrajzi régiokon at-
ivel6 kozosségeit, s segitenek az olvasas aktudlis trendjeinek formalasaban.

A koényves influenszerek személyes markat és bizalmi hidat épitenek a konyvtarak, a
kiaddk és a fiatalabb olvaséi generaciok kozott, kozvetlen és vizualisan is vonzé megosz-
tasi formakat kinalva. Tevékenységtik 0j, részvételi mintazatokat teremt, hiszen a kony-
vek nem csupan esztétikai vagy tudasbéli értékrenddel, hanem kozo6sségi élménnyel is
gazdagodnak: recenzidk, ajanlok, vitak, é16 események és k6zds olvasasi kihivasok révén.
A koényves influenszerek ma a globalis és hazai olvasasi kultira egyik legfontosabb mo-
torjai: egyszerre népszertsitik az irodalmat, k6zosségeket épitenek, és kdzvetlen kapcso-
latot teremtenek a konyvpiac, a konyvtarak és az olvasokézonség kozott.

A konyves influenszerek kiemelt szerepe abban 4ll, hogy az irodalomhoz val6 hozzafé-
rést konnyen értelmezhet6, személyes és hiteles médon kozvetitik, mikézben kulturalis,
tarsadalmi vagy aktuadlis kérdések irant érzékenyitenek. Ez a dinamizmus serkenti a ta-
nulé kozosségek fejlédését, pozitivan hat a nyilvanos olvasasi diskurzusra, és elGsegiti,
hogy a digitalis korban is megmaradjon és tjraértelmezddjon az olvasas, hangsulyt fek-
tetve egyszerre a k6z0s élményre és az egyéni fejlédésre is (Szabo & Dani, 2024).
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