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Horvadth Gdbor Barnabads

TORZULO VALOSAG A VIRTUALIS TERBEN. AZ ALHIREK ES
VESZELYEI

Absztrakt

Egyéni kutatomunka és a Political Capital jovoltabol szervezett képzésen vald részvétel
utan tavaly kezdtem el el6éadasokat és workshopokat tartani egyetemistaknak és
kozépiskoldsoknak arrdl, hogyan védekezhetnek a hamis hirdetések ellen, kertilhetik el
az atveréseket és lehetnek tudatosabb, ténykozponti hirolvasék. A mindennapi életben
egyre inkabb tapasztalhatd, hogy az alhirek befolyasoljak életiinket és komoly szerepiik
van a politikdban. Az online térben terjedé dalhirek és 0sszeeskilivés-elméletek
veszélyeire, okaira igyekszem felhivni a figyelmet. A gyakorlatban alkalmazhat6
szempontok mindenki szdmara hasznosak lehetnek, akik még korabban nem talalkoztak
a témaval. Ajanlom a tanulmanyt pedagégusoknak, konyvtarosoknak a téma oktatasaval,
kutatasaval foglalkozoknak.

Kulcsszavak: dlhir; oktatds; 6sszeeskiivés-elmélet

Bevezetés

A XXI. szazad els6 évtizedében a vilag lakossaganak internethez valé hozzaférése gyors
novekedésnek indult. Kiilondsen igaz ez az ugynevezett ,fejlett vilag” orszagaira. Ma
ezekben az  orszagokban altaldban 10-b6l 8  Aallampolgar rendelkezik
internethozzaféréssel. A KSH felmérése szerint Magyarorszagon 2018-ban 100-bdl 83
haztartasban lehetséges valamilyen médon a hal6zatra csatlakozni (KSH, 2018). Ezzel
vilagviszonylatban az élvonalhoz, az Eur6pai Union beliil a k6zépmezényhoz tartozik az
orszag. A gazdagabb orszagokban egyre inkabb egy digitalis gazdasag és tarsadalom
fejlédik ki. Ugyanakkor az internethasznalat folyamatos terjedése vilagviszonylatban is
jelentds valtozasokat eredményez. Kulturanként, személyenként eltérd mértékben, de ez
személyes Kkapcsolataira, szorakozasi és pihenési szokasaira van hatassal. Az
internethozzaférés novekedése és az el6z6 évtized kozepén megjelend kozosségi
médiumok hasznalatdnak gyors terjedése tarsadalomkutatok, oktatasi és
meédiaszakemberek jelentds részét toltotte el optimizmussal. A tudashoz, oktatashoz és
hiteles informaciéhoz valé hozzaférés gatjai végre atszakadnak - gondoltdk. Lev
Manovich ramutatott, hogy a technoldgiai forradalom egy 0j kulturalis forradalmat hoz
magaval. A fejlett infokommunikacids eszk6zok, a megnovekedett taroldkapacitasok és
konnyebb hozzaférhet6ség nem pusztan novekvd adathalmazt jelent, hanem kénnyebb
hozzéaférést a kozos emberi kultirahoz. {rasaban felvazolta, hogy az adatbazisokra nem
kizarélag szamhalmazként vagy adathalmazként érdemes tekinteni, hanem mint uj
kulturalis formara, ami korabban nem tapasztalt lehet6ségeket rejt az emberiség szamara
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(Manovich, 2001). A XXI. szazad masodik évtizedének elején azonban mar latjuk a
,digitalis forradalom” arnyoldalait is, példaul a digitalis egyenl6tlenségek, s6t szakadékok
elmélytilését egyes régiok, illetve tarsadalmi csoportok, rétegek vonatkozasaban. Az 1j
média kutatéi koézott mindenképpen érdemes foglalkozni Kathleen Welch, Patricia
Wallace, Jay Bolter és Richard Grusin munkaival. A digitalis tér a kommunikacié
gyorsulasat hozta magaval. Ennek kapcsan Kathleen Welch mar a szazadfordulén az
elektronikus tudatossag és mentalitas fontossagarol beszélt (Welch, 1999). Az
informaciohoz valé hozzaférés egyre tobbek szadmara valik lehetségessé, ez
informaciésokasodassal jar. Ezzel egyiitt csokken az informacié szelektalasanak, a
kapudlrzésnek az ébersége, ami veszélyeket rejt magaban (Wallace, 2006). Bolter
ramutatott arra, hogy attol, hogy egy informacio elérheté még nem biztos, hogy az ember
képes megtalalni. A keresés képessége egyre fontosabba valik. Ez segit abban, hogy az
ember a hatalmas informaciéfolyamban ratalaljon a szdmara potencialisan fontos dologra
(Bolter & Grusin, 2011).

Ebben az esszében a hatranyok koziil az egyikkel, az emberi kultiraban mindig is
jelenlevd, de mostanra jelentdsen feler6s6dd dezinformacioval és alhirgyartassal fogok
foglalkozni. Az alhirek nyelvi alapon torténd felismerésével kapcsolatosan irt nagyszer(
tanulmanyt korabban Veszelszki Agnes (Veszelszki, 2017). frdsom 6nallé kutatast nem
tartalmaz. A témat szamos szemszogbdl lehetne tudomanyos alapon vizsgalni mint a
nyelvészet, médiajog, politolégia, pszicholégia stb. En egyik teriiletnek sem vagyok a
kutatoja, szakértdje. Olvasé konyvtaros vagyok, aki itt egy tarsadalmi gondra hivja fel a
figyelmet. Célom, hogy valddi példakon keresztiil bemutassam, milyen veszélyekkel kell
megkiizdenie egy hirolvasd, tajékozodni vagyo, internethasznalé embernek és mire
érdemes figyelnie annak érdekében, hogy ne tudjak becsapni.

Ott, ahol az internet a tobbségi tarsadalom szamara elérhetd, elmondhat6, hogy az
emberek ma mar els6dlegesen online jutnak hirekhez (Fletcher, Kalogeropoulos, Levy,
David, Newman, & Nielsen, 2018). Az online hirvilag miatt az informaci6 mennyisége
megsokszorozodott. Ezzel egyidében az emberek olvasasi szokdsai is valtoznak. A
konyvolvasasi szokdsokrdl készitett legljabb felmérések azt mutatjdk, hogy
Magyarorszagon az emberek egyre kevesebbet olvasnak konyvet. Az elmult 15 évben az
ezredforduléhoz képest is tovabbi csokkenés tapasztalhaté. ,Szinte soha nem olvas
konyvet a férfiak 59%-a, a kozépkoruak 60%-a, az alacsonyan iskolazottak 72%-a, a
kozségekben él6k 63%-a, a kozép-dunantuliak 62%-a, a haztartasbeliek 82%-a és az
alkalmi munkat, megbizasokat vallalok teljes kore.” (Bernat & Hudacské, 2020) Az
olvasasi szokasok azonban nem csak a szépirodalmi miivekre vagy kizardlag a nyomtatott
dokumentumokra korlatozdédnak. A friss olvasasi eredmények megmutatjak, hogy nem
minden teriileten figyelhetd meg csokkend olvasasi kedv. Egyre tobb az olyan munka, ami
jo ért6-olvasasi képességet igényel. Az olvasasi szokdsok atalakulasaroél fontos kutatast
tett kozzé az Oktatasi Hivatal (Erdds & Lak, 2019).

A sajat honlapon, a kdzdsségi médiafeliileteken, a videdmegosztokon valé megjelenés
egyszerlisége miatt ma mar gyakorlatilag barki hirt készithet, véleményt formalhat,
manipulalhat. Emiatt a média kapudr tevékenysége veszitett jelentdségébdl. Sok az
ellendrizetlen hir, a gyenge mindségli tartalom. A dekanonizalds, demokratikus
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nyilvanossag zaszlaja alatt terjed a szakszertitlenség, a nivellal6das - olykor még felel6s
szandéku portalok esetében is (pl. Wikipédia). Egy eseménnyel kapcsolatos valés hir és
ezzel egyiitt alhir formajdban a cafolat is, megosztasok révén gyorsan terjedhet.
Elmondhat6 az is, hogy a digitalis (jelen pillanatban f6ként ingyenes, ezért a hirdetési
bevételeknek és tdmogatdknak kiszolgaltatott) és a nyomtatott médiapiacot egyarant
folyamatos nyomas alatt tartja a politika és a bevételkényszer.

Tajékozodas egy post-truth tarsadalomban

Tobb orszagban megfigyelhet6, hogy partkozeli t6késcsoportok miikodtetnek nagy
médiavallalatokat és politikai érdekekbdl elfogult hirkozlést alkalmaznak.
Médiavallalatok profiljanak, kommunikacios stratégiajanak és a val6sag bemutatasanak
egyik naprol a masikra torténd valtozasat politikai és gazdasagi szerepldk alakitjak. Az
elmult 10 év legjelentdsebb ilyen jellegli hazai megjelenése az Orban Viktor és Simicska
Lajos nézeteltérésének révén kialakult médiaatrendezédés (HVG, 2018). A magyar
médiapiac jelentds része is ilyen érdekcsoportokhoz tartozik. A partpolitikai érdekek
osszefonodtak gazdasagi érdekekkel. Tobbségiiknél az objektiv tajékoztatasra vald
torekvésnek még csak a latszata sem meriil f6l. Ujsagiréi gyakorlat ezeken a helyeken,
hogy a hir és a vélemény keveredik. Az Gjsagir6 beleirja véleményét a cikkbe, burkoltan
kommentalja az eseményt. Ezzel probalja alakitani az olvasé véleményét a torténéssel
kapcsolatban. A hirszerkeszt6 egyoldalian vagy részrehajléan mutatja be torténteket. A
hir mint mifaj keveredik a publicisztikaval. A hir m{faji sajatossaga, hogy 6 kérdéssel
kapcsolatosan tuddsit: kivel, mi tortént, mikor, hol, hogyan és miért. Egy mindségi
sajtotermék elkiiloniti a hirt és a véleményt. Egy hir nem hasznal értékeld jelzdket,
nincsenek benne érzelmi tolteti szavak. Az Gjsagir6é személye, benyomadsai, véleménye
nem jelenhet meg. Egy hirnek nincsen semmilyen ,hats6 szandéka” (politikai, tizleti stb.).
Célja a vilagos, tényalapu tajékoztatas.

Az alhirek lehetnek teljes egészében kitalaciok vagy csak bizonyos részletei hamisak.
Céljuk a politikai haszonszerzés, esetleg termékek vagy szolgaltatasok értékesitése,
néhany esetben a humor. Az alhirgyartok és a politikai partokat kiszolgal6 médiumok
szandékosan épitenek az olvasok feliiletességére, hiszékenységére. Az alhirek azonban
felismerhet6k kortltekintéssel, alapmiiveltséggel, elfogadhat6 értéolvasas-képességgel
és néhany gyakorlati tudnival6 észben tartasaval.

Egy hir esetében az alabbi kérdések segithetnek eldonteni, hogy igaz-e vagy sem. Ki a
cikk szerzdje és milyen témakrol szokott irni? Hozzaértd a szerz6? Mikori a cikk? Idészer(
meg? (Gyakori az Gjra kozlés, egy régebbi torténés iddszeriiként valé bemutatasa). A cikk
cime és a tartalom 6sszhangban van? A cikk cime szenzaciét igér, ami végil a teljes cikk
elolvasasa utan cafolasra keriil, vagy csak részben igaz. Ez a kattintasvadasz cikkekre
jellemzd. Milyen az iras nyelvezete? A cikk irdja stilusaval vajon szandékosan prébal
bizonyos érzelmeket kivaltani az olvasébol? Figyelni kell a helyesirasra. Arulkodé jel lehet
az indokolatlanul hasznalt nagybetilis irasmod és az irasjelhalmozas. Elfogult-e a cikk?
Biztos, hogy objektivitasra torekszik a szerzd vagy egy propaganda széveg olvashat6? A
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cikkben emlitett adatok, bizonyitékok és hivatkozasok pontosak és visszakereshet6k? A
hivatkozasok, intézmények és idézetek valddiak?

Egy gyanus hirre mindenképpen ra kell keresni - legalabb még egyszer. Kiilondsen
fontos a mérlegelés, ha egy cikk olvasasa utan egzisztencialis vagy egészségligyi dontést
hoz az ember. Nagyon sok cikk és tudomanyosnak latszani akaré iras valéjaban egy
terméket akar értékesiteni. Vasarlas el6tt érdemes ellendrizni a gyartét, az
alkotoelemeket, az 0OsszetevOket, Osszehasonlitani az arakat. Eseményekrdl valo
tudodsitasoknal és politikai hirek olvasasakor a tényekre és a bizonyitékokra kell
osszpontositani. Mindenképpen ajanlatos tobb forrasbdl tdjékozddni. Nem érzelmi
alapon, hanem raciondlisan célszer( kozeliteni a vilag torténéseihez. Amikor értékeliink
egy eseményt, egyetértiink vagy ellenziink valamit, vizsgaljuk meg, hogy mennyire
el6felvetéseink és érzéseink alapjan foglalunk allast!

Egy hiroldal ellenérzésénél az aldbbi szempontokat érdemes figyelembe venniink.
Elkiiloniti-e a hirt és a véleményt? Kozol-e alhireket? Ad megtéveszté cimeket egyes
cikkeinek? Ha hibat vét, akkor helyreigazit-e? Megnevezi a tartalomalkotdk felel6sét, a
tulajdonost? Megjeléli, viligosan elkiiléniti-e a hirdetéseket? Arulkodé jel az is, ha egy
nemzetkozi oldal esetén a webcim nem .com-mal (vagy az adott nemzetet jel6ld
végzbédésre, példaul.fr, .it, .hu), hanem .net-tel, .biz-zel, stb. zarul.

A dezinformacio6 terjesztésének harom f6 motivacioja lehet: pénz, hatalom, humor.
Minél nagyobb egy tartalomszolgaltat6 latogatottsaga, annal tobb pénzre tehet szert a
megtekintések és a hirdetési bevételek utan. A Buzfeed és a The Guardian olvaso6i 2016
Oszén lettek figyelmesek arra, hogy politikai alhiroldalak koziil 140-150-et a macedoniai
Valesz varosdba jegyeztek be. A varosban egyetemistak gyartottdk az Aalhireket az
amerikai elndkvalasztasi kampany soran. Elterjedt, hogy Hillary Clinton azt mondta 2013-
ban: ,szeretném, ha Trumphoz hasonlé emberek indulnanak a valasztasokon, 6k
becsiiletesek és nem megvasarolhaték”. A cikk egy hét alatt 480 000 reakciot valtott ki a
Facebookon, ezzel jelent6s bevételt hozva alhirgyaros egyetemistaknak (Krekd, 2018).
Kilénbo6z6 érdekcsoportok, politikai partok és akar mas orszagok hatalmi tényezdi is
hasznot huzhatnak a dezinformaciobdl. Ezért az Osszeeskiivés-elméletek és alhirek
politikaba val6 bearamlasa egyre gyakoribbnak mondhato. A post-truth fogalma igazan
2016-ban valtismertté, amikor az Oxford Dictionary az év szavava valasztotta a terminust
(Oxford Languages, 2016). A fogalom egy olyan kort jel6l, amikor a tényszer(iség hattérbe
szorul és a szubjektiv értelmezés keriil el6térbe. A tarsadalmi jelenségek és globalis
problémak osszetettek. Egyre elterjedtebb, hogy politikusok és politikai partok
kommunikacidja nem arrol szol, hogy az emberek megismerjék a tényeket és ezzel
kapcsolatosan a partok véleményét és valés problémadakra adott megoldasi kisérleteiket.
El6fordul, hogy a partok a valésag értelmezéséért harcolnak. Céljuk, hogy az 6
narrativdjuk gy6zzon a versenytarsakéval szemben. J6l szimbolizalja a nemzetkdzi és a
hazai politika post-truth kulturat két magyar eurdpai parlamenti képviseld, Ujhelyi Istvan
(MSZP) és Deutsch Tamas (Fidesz) vitaja az ATV Egyenes Beszéd cim(i miisoraban.
(Egyenes Beszéd, 2020.03.31.) A vita lényege roviden: Magyarorszag a koronavirus
jarvany miatt (kap / nem kap) pluszforrast az uniotol? Magyarorszag unids alapbdl kap-e
pénzt, és ha igen, akkor mennyit, mikor, milyen feltételekkel és mire kolthet6? Ez lenne a
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beszélgetés valddi célja. A két politikus vitdjabol azonban egyaltalan nem deriilnek ki a
részletek. SOt, a néz6 azt sem tudja meg a vitabol, hogy érkezik-e egyaltalan valamennyi
pénz Magyarorszagra. Ujhelyi és Deutsch nem ellentétes véleményt képvisel, hanem
ellentétes valosagot vazol fel a milisorban. Mindkét politikus sajat partja narrativajaba
illeszti bele az idészer( ligyet. Deutsch lizenetének a lényege, hogy az EU nem ad
pluszpénzt a jarvanykezelésre, ami illeszkedik a nacionalista retorikaba. Mindent
magunknak kell megoldanunk, az EU rosszul m{ikédik, felkésziiletlen stb. Ujhelyi {izenete
ezzel szemben az, hogy az EU igenis ad pluszpénzt Magyarorszagnak, ami mutatja, hogy
az uni6 tagallamai szolidarisak egymassal, k6zosen kell gondolkodnunk, cselekedniink
stb. A helyzet az, hogy alapos utdnajaras utan kiderithetd, hogy mindkét politikusnak
egyszerre van igaza és mégsem. Magyarorszag kap némi pénzt atcsoportositas utan.
Ugyanakkor, konkrétan 1000 milliard forint nem érkezik Magyarorszagra (Eurdpai
Bizottsag Magyarorszagi Képviselete, 2020).

A politikusok szandékosan egyszer(sitik le a tényeket, alakitjak ugy, hogy politikai
céljaikkal egyezzenek. A sajtéban 1000 millidrdrél ment a vita, ahogy visszanézhetd az
Egyenes Beszéd cimli miisorbdl. Ez szerepelt a hirportalok cimeiben, ami a valdsagtol
meglehetdsen tavol allt. A partok és az 6ket kiszolgald sajté szandékosan rajatszik arra,
hogy tomegtarsadalomban miikédnek. Az emberek jelentés része feliiletesen olvas,
hattérzajként hallgatja a hiradoét, a hirfolyamban csak a cimeket olvassa el. Nincs ereje,
ideje, kedve Osszetett eseteket és az azzal kapcsolatos tényeket megismerni. Amit az
autdéban radiét hallgaté ember képes meghallani, az az 1000 milliard. A média jelentds
része ma Iigy tematizdl. Erre kell az iizenetet hatékonyan megfogalmaznia a
politikusoknak. Tény- és adatbeli hazugsagrol esetenként nincsen sz, de tudatos
mellébeszélésrél igen. Igy a demokracia egyik lényeges eleme sériil, hogy az emberek a
tények megismerését kovetden, gondolkodas utan, tudatos dontés alapjan alakitsak ki a
véleményiiket és valasszak meg vezetdiket. A vitak ma nem tények alapjan zajlanak. A
torténetben legyen némi igazsag, de azért ne tal sok. Fél siker, ha sikeriil egy ellenséget
talalni, legalabbis valakiket, akiket lehet hibaztatni (renddérok, hazaarulék, kinaiak,
briisszeli biirokratak, millidrdosok, megvesztegethetd politikustarsak stb.). Ami igazan
fontos, hogy a torténet legyen 4-5 mondatban megfogalmazhatd és egyszerii. Az nyer
hosszu tavon, aki hangosabban, meggydzébben, tobb forrasbol tudja harsogni a sajat
igazat. Emiatt a politikai kozbeszéd egyre inkabb kiiiresedik. Az emberek elfordulnak a
politikatol, mert hazugnak és atlathatatlannak talaljak. Az Gjsagirok és riporterek feladata,
hogy kozel hozzak és érthetdvé tegyék az emberek szamara az életiiket befolyasolo
politikai dontések eredményeit és érdemi vitdknak adjanak lehetséget. A post-truth
politikai és média- kultiiraban ez egyre kevésbé valésul meg.

Hogy milyen szinvonalon miikédik ma az online hazai sajto, j6l mutatja a George Floyd-
ligy és annak hazai talalasa. Ebben az esetben a ko6zosségi médidban megjelend
komment6zonrol, megvagott videdktol és kimerevitett képektdl tekintsiink el, bar emiatt
is robbant ki orszaghatarokon atnyulé tiintetéssorozat. A torténések részletes elemzése
nem célja ennek a tanulmanynak. Bonyolult tarsadalmi és politikai folyamatok
eredménye, ami most torténik. Egy vilagméretli mozgalom szervezddik valds sérelmek
alapjan. Egy blincselekmény tényének, mértékének, okanak a megitélése, a tettesek
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felel6sségre vonasa nyomozast, alapos vizsgalatot, jogi munkat és igazsagszolgaltatasi
eljarast kovetel. Amennyiben az olvasé még velem tartott, arra kérem, tegyen egy
kisérletet. A Google keresdjébe és az olvaso altal ismert nagy hirportalok kereséjébe irjon
be olyan kulcsszavakat, mint pl. BLM, black lives matter, George Floyd, renddri erészak
stb. Keressen olyan hireket, amelyek célja az események rekonstrualasa. Tehat kik, mit,
hol, mikor, hogyan és miért tettek? Milyen gyakran jelentek meg hirek és milyennek itéli
ezeknek a min6ségét? Mennyire tlinnek tényszerilinek és alaposnak? A nyomozas
eredményei hol, hogyan és milyen médon jelentek meg? Tavol az Egyesiilt Allamoktél még
ebben az esetben is hamar észre fogja venni az olvaso, hogy 1. alig akad tényszer( hir és
az események rekonstrudldsara tett Gjsagiréi munka. 2. Mig a hazai liberalis sajt6 egy id6
utan a tiintetdket tobbnyire pozitiv, az eseménynél jelenlevd renddroket negativ fényben
prébalja bemutatni, addig a jobboldali sajté f6ként George Floyd bilintetett el6életével és
multjanak fényében, a rendteremtés kovetelményének hangoztatisaval jeleniti meg az
eseményeket. Néhany ritka kivételtol eltekintve objektiv és valddi tajékoztatast megcélzo
munka alig jelent meg (Sztankéczy, 2020).

A tudomanyos munka alapja a kételkedés, kérdések megfogalmazasa, a kritikai
gondolkodas, a dolgok megvizsgaldsa és a kovetkeztetések megallapitasa. Mindezt az
embertdl elvarhaté legobjektivabban, racionalis alapon kell megtenni. A személyiséget, a
szubjektivitast amennyire lehet, ki kell zarni a munkabdl. A sok kérdés sok kétellyel jar és
olykor ellentmonddasos valaszokkal. Ha ma, 2020. szeptember 23-an beirom a COVID-19
sz6t a Pécsi Tudomanyegyetem tudomanyos adatbazisokat tomoritd nagy adatbazisaba,
akkor elsé keresés utan tobb mint 330 000 tanulmanyt kapok talalatként. Ervényes
kutatdsokat szervezni, a tarsadalom szamara értékelhetd megallapitasokat tenni nehéz és
faradtsagos munka. A nagy adathalmaz és sok kétely miatt j6 kommunikacios képességii
emberek - modern samanokként - konnyen nagy kovetStaborra tehetnek szert a
kozosségi médidaban azzal, hogy az adatokbol mazsolazgatnak és ezeket sajat logikajuk
szerint egységes egésszé takoljak dssze. Elég néhany jol megvagott vided, hatarozott
fellépés és igazsagosztd gbg. A tomegre hangolt lebutitott média és a kozosségi média
dominancija mellett ennyi elég a népszeritiséghez. A kontar véleményvezérek hasonléan
cselekednek, mint a politikusok. Egy ,egyszerii”, konnyen befogadhaté narrativat
mesélnek el a kozonségiiknek.

Az emberek szeretik, ha ugy érzik, tudnak valamit; még erésebb kotodést és érzelmeket
valthat ki, ha ehhez a kiilénutassag és a bennfentesség tudata is parosul. Igy csoportok,
kovetétaborok jonnek létre, sokszor teljesen hamis és torz értesiilések alapjan. Az
embereknek igénye van az igynevezett motivalt kollektiv megismerésre: ,Hiedelemként,
ami olyan médon segiti a vilag megértését, hogy illeszkedik a csoport jellegzetes
identitasahoz, gondolkoddsahoz és motivacioihoz, igy a sajat csoport szamara
pszichologiailag kielégité magyarazatot nyujt a tarsadalmi-politikai vilag jelenségeire. Az
osszeesklivés-elmélet motivaciok és érzelmek altal vezérelt és tarsas kontextusba
agyazodik.” (Krekd, 2013, p. 2) Az ember alapvet6 igénye, hogy meg akarja ismerni a
dolgokat, 1atni az okokat, az 6sszefliggéseket és megnevezni a felelsoket. A megismerés,
a vélt vagy valds tudas egyfajta biztonsagérzettel is parosul. Ezt az alapvet6 emberi
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szlikségletet az 6sszeeskiivés-elméletek és a blinbakképz6 kampanyok ki tudjak elégiteni,
hiaba sokszor banalisak és valészintitlenek.

A kiaddk, televizidtarsasagok, az online és a nyomtatott sajté jelentds bevételt szerez a
reklamok utan. Megtorténhet, hogy egy vilagjarvany idején 3db 300ml-es kézfert6tlenitt
60 000 Ft-ért arulnak é16 adasban az ATV csatornajan rendszeresen futé Ekszer Tv-ben
(Mazsar, 2020). A termék késébb megszerezhet6 12 ezer forintért is, ami igy is sokszorosa
a bolti araknak. Célk6zonségiik az idések és a hiszékeny emberek. Nem bizonyitott hatasu
készitmények hirdetései megtalalhaték a nyomtatott sajtéban, a televiziéban és a nagy
online hirportalokon is. A szamonkérés tobbnyire elmarad. A GVH olyan esetekben indit
vizsgalatot, ahol erdsen tullének a célon, mint a kézfert6tlenitt arulod Ekszer TV esete
(HVG, 2020). Ebben az esetben biintetés kiszabasara is sor keriilt. Sok mas esetben
jogsértésrdl nincs sz0, de mégis erkolcsi értelemben erdsen megkérddjelezhetd az
alkalmazott stratégia. Ezt a modszert a leggyakrabban kiilonféle tularazott és vagy
hatastalan egészségligyi termékkel kapcsolatban alkalmazzak. Fogyasztészerek, szexualis
serkent6k, prosztata- készitmények, koncentraciét segité karkoték, amik valdjaban
hatastalanok. A hirdetést biztosité feliiletek, legyen sz6 TV-rél, ujsagrol, honlaprol, nem
vallalnak felelésséget a hirdetésekért. Ha valaki annyira tdjékozatlan, hogy képes
vasarolni egy bizsu Jézus szive medalt (amit allitélag a PApa megaldott) 30 000 Ft-ért egy
televizios hirdetés alapjan, akkor azért a dontésért sajat maganak kell vallalnia a
felel6sséget (Haszon, 2017). Lehet igazsaga ennek a megkozelitésnek is, viszont ez jol
szimbolizalja, milyen mindségi elveket kovet egy hirportal, egy TV-csatorna vagy egy
napilap. Vajon mennyire kozvetit hiteles hireket egy olyan hirportal, amelyen a megjelend
hirdetések teljesen gatlastalanok, az oldal olvasdinak lehuzasat és atverését célozzak meg.

Osszegzés

Ebben az esszében egy aktualis tarsadalmi problémara prébaltam felhivni a figyelmet,
ami nem jelenti azt, hogy ne lennének jol miikodd szerkesztdségek, jo hirmiisorok és
hitelesnek mondhaté hirforrasok Magyarorszagon. Viszont a problémaval foglalkozni
kell, mert az alhirek komoly veszélyt jelentenek egyéni és tarsadalmi szinten egyarant.
Ossztarsadalmi szinten a legfontosabb a médiamiiveltség szinvonaldnak emelése. Ami
nemcsak az iskolak feladata. Kényvtarak, miivel6dési hazak, Gjsagiréi kezdeményezések,
ingyenes tanfolyamok és eldadasok is sokat segithetnek a helyzeten. Tobb jo
kezdeményezés van mar és lesznek ujabbak is. Kozhely, de nagy az egyén felelgssége. A
sajto- és véleményszabadsagnak nem ellenfele a kritikai gondolkodas, a szakszeriiség.
Mindenekel6tt ne osszunk meg alhireket és elfogult hireket, min6ségi forrasbdl kell
tajékozdédni, nem szabad - akar csak ,heccbdl” is - kattintassal az igénytelen oldalaknak
forgalmat generalni. A legnagyobb felel6sség ebben az esetben viszont a politikusoké és a
médiaszakembereké. Amig a politikusok megteszik, hogy adodfizetéi pénzbdl
oriasplakatokon és hirdetésekben dezinformaljak a tarsadalmat és csak elvétve képesek
érdemi vitat folytatni egymassal, addig komoly valtozas aligha fog torténni. A
tartalomszolgaltatok felel6ssége, hogy szabjanak normakat, amelyek 6sszhangban
vannak a pluralizmussal. Helyes, ha moderatorok, végsd esetben adminisztrativ
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korlatozasok allnak az demagdgia utjdban miként most hazankban a koronavirus jarvanyt
tagadé csoport esetében (Didszegi, 2020).

Ugyanakkor az internet kontrollja nem lehet a koznyilvanossdg, a sokoldalu
tajékoztatas  korlatozasanak eszkoze, amelyre egyre tobb  Onkényuralmi
berendezkedésben van példa. A kapitalista gazdasagi rendszerben a kinalat a kereslethez
igazodik. Ma egy tomegtarsadalomban féként erre a média- és kommunikacids kultarara
van igény. Valdsziniileg a jovoben ismét fizetni kell a min6ségi sajtétermékért, ami azt
eredményezheti, hogy a legtobb ember szamara az értékelhetd mindségii hirolvasas még
elérhetetlenebbé valik.
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