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Absztrakt: Jelen tanulmany a tematikus utak hazai turizmusban betoltott szerepét és ismertségét
vizsgalja, kiilonos tekintettel azok vidékfejlesztési és fenntarthatdsagi vonatkozasaira. A kutatas a Pécsi
Tudomdanyegyetem Kozgazdasdgtudomanyi Kar Marketing és Turizmus Intézetének 2024-ben végzett,
1000 f6s, a hazai lakossagra nemek és életkori csoportok szerint reprezentativnak tekintheté kérdéGives
felmérésére épiil, amely a magyar lakossag tematikus utakhoz valé viszonyat, attit(idjeit és ismereteit
térképezte fel. A vizsgalat soran két hipotézist fogalmaztunk meg: (H1) a tematikus utak ismertsége
magas, irantuk pedig erds érdekl6dés mutatkozik, illetve (H2) az érdekl6dés mértéke az iskolai
végzettséggel egyitt novekszik. Az eredmények alapjan elmondhatd, hogy a zarandok- és borutak
kiemelked ismertséggel rendelkeznek, mig a zdldutak és az Eurdpai Kulturélis Utvonalak ismertsége
aldbb marad. A valaszaddk tobb, mint 90%-a tdmogatéan viszonyul Uj tematikus Utvonalak
|étrehozdsdhoz, ami az ezen Utvonalakban rejl6 fejlesztési potencidlt erdsiti. A kutatas ravilagit arra,
hogy a tematikus utak nem csupan a turisztikai kinalat diverzifikalasat és a szezonalitds mérséklését
szolgaljak, hanem jelentGs szerepet toltenek be a helyi gazdasag élénkitésében és a kbzosségi identitas
erdsitésében is. A tematikus utak a fenntarthaté vidéki turizmus és a helyi kdzosségek gazdasagi
és tamogatdsi rendszer kialakitasa, valamint az innovativ, kozosségalapiu menedzsment és
marketinggyakorlatok alkalmazasa.
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THE IMPORTANCE AND AWARENESS OF THEMATIC TOURIST ROUTES IN
HUNGARY

Abstract: This study examines the role and awareness of thematic routes in domestic tourism, with
particular attention to their implications for rural development and sustainability. The research is
based on a 2024 questionnaire survey conducted by the Institute of Marketing and Tourism at the
Faculty of Business and Economics, University of Pécs. The survey involved a nationally representative
sample of 1,000 respondents from the Hungarian population, stratified by gender and age group, and
aimed to map attitudes, perceptions, and knowledge related to thematic routes in Hungary. Two
hypotheses were formulated for the study: (H1) the level of awareness of thematic routes is high,
accompanied by strong public interest; and (H2) the degree of interest increases with higher levels of
education. The results indicate that pilgrimage routes and wine routes enjoy outstanding recognition,
whereas greenways and European Cultural Routes are less well known. More than 90% of respondents
expressed support for the creation of new thematic routes, underlining the developmental potential
inherent in such initiatives. The findings highlight that thematic routes not only contribute to the
diversification of the tourism offer and the mitigation of seasonality but also play a significant role in
stimulating local economies and strengthening community identity. Thematic routes can thus serve as
key elements of sustainable rural tourism and the economic empowerment of local communities.
However, their effective operation requires the establishment of a unified quality assurance and
support system, along with the adoption of innovative, community-based management and marketing
practices.

Keywords: wine routes, sustainability, cultural heritage, thematic routes, rural development
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1. Bevezetés

Az elmult évtizedekben a turizmus dinamikus novekedésen ment keresztiil, mikézben a
globalizacidval parhuzamosan az utazok igénye a mélyebb és autentikusabb élmények irant
egyre er8sodott. Ez a tendencia jelentés mértékben hozzajarult a kulturdlis turizmus
fellendlléséhez, amelynek népszerlsége és fejlédése napjainkban is toretlen. Az utazok
novekvé érdeklédése a helyi kulturak, torténelmi orokségek, természeti tajak és hagyomanyok
irdnt Uj lehetGségeket teremtett, kiilondsen kedvezve a tematikus utak térnyerésének. A
tematikus utak a desztinacié értékkindlatara, orokségére, hagyomanyaira épllnek, és
alapvet6en a helyiekkel vald kapcsolattartast feltételezik. Ezek az utak nem csupan kulturalis,
torténelmi, természeti vagy gasztrondmiai érdekességeket kindlnak, hanem szinergikus
hatdssal is birnak, hiszen egyéb turisztikai termékekkel 6tvozve még teljesebb élményt
képesek nyujtani.

A tematikus utak a globalis turizmusban is meghatdrozo szerepet téltenek be, kiillonb6z6
vezértematikaik mentén tobb kategdéridban is markdansan képviseltetik magukat. A
gasztrondmiai tematikaju utvonalak kiilondsen népszer(iek, mivel a helyi termelés, a kulturalis
Orokség és a turisztikai élmény szoros egységét kinaljak. E korben kiemelhet6 a Ruta del Vino
(Chile, Argentina, Uruguay) (Kunc, 2010), amely Dél-Amerika bordszati kulturdjat és taji
sokszinliségét jeleniti meg; a kolumbiai Coffee Cultural Landscape (Murillo-Lopez et al., 2022),
amely UNESCO Vilagorokségi statusszal rendelkezd teriiletként a kavétermesztés
hagyomanyait és kulturdlis beagyazottsagat tarja fel; tovabba a Tea Routes of Asia (Kina, India,
Sri Lanka, Japan) (Sigley, 2022), amely a teatermesztés és teakultira torténeti 6rokségét
mutatja be. Ide sorolhaté még a Whisky Trail — amelynek tobb regiondlis valtozata ismert
(Skdcia, Kanada, Japan), utébbi kiilonosen figyelemre méltd nem eurdpai példaként —,
valamint a Ruta del Cacao (Ecuador, Mexikd, Dominikai Koztarsasag) (Salazar Duque &
Espinoza Mufioz, 2022), amely a kakadtermesztés multjat és jelenkori kulturalis dimenzioit
tdrja az utazdk elé. A vallasi és zarandokutak csoportjabdl kiemelkedik a japan Kumano Kodo
(Pavlovi¢ et al., 2021), egy Gsi sinto-buddhista zarandokut-haldzat a Kii-hegységben, valamint
a szintén Japanban talalhatd Shikoku 88 templom zardndokut (Ghimire, 2022), amely mintegy
1.200 kilométer hosszan kapcsolja 6ssze a 88 buddhista szentélyt. E kategéridba illeszkedik
tovabba a Kailash Mansarovar Yatra (Lama, 2024) (India—Tibet), amely a hinduizmus, a
buddhizmus, a dzsainizmus és a bon vallds k6z0s szent zarandokutja. A természeti és felfedez6
utak kozul kiemelhet6 a Pacific Crest Trail (PCT) (Heinbockel & Craighead, 2021), amely
Mexikotdl Kanadaig huzédik az Egyesiilt Allamok nyugati részén, a Sierra Nevada és a
Kordillerdk hegységvonulatai mentén, valamint az Appalachian Trail (Fasczewski et al., 2025),
amely az Egyesilt Allamok keleti partvidékén a vildg egyik leghosszabb gyalogos
tdradtvonalaként ismert.

Németorszagban toébb mint kétszaz tematikus Ut mdkodik, melyek folyamatosan
Ujitasokat és fenntarthatdsagi torekvéseket végeznek a nemzetkozi trendek és a fogyasztoi
igények szem elGtt tartasaval, ugyanakkor megtartva az autentikussag és a regionalis hagyaték
értékeit (Pentz, 2023). Magyarorszagon — jollehet a turisztikai vonzer6k bG&ségesen
rendelkezésre allnak — a tematikus utak és mikddtetSik tobbsége nem éri el a kivanatos
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szinvonalat. Bar a kezdeti idészakban, féként kilonb6z6é projektek és tamogatasok révén,
szdmos kezdeményezés indult el, ezek 6sszességében nem valtak a hazai turisztikai kindlat
meghatarozd elemeivé. Az els6ként létrejott tematikus Ut, az 1994-ben alapitott Villany—
Siklosi Borut, mintaként szolgdlt a késébbi borutak szdmdra. Az ezredforduld kérnyékén sorra
jottek létre hasonld kezdeményezések, am szamos alkalommal megfigyelhet6 volt, hogy a
kezdetben eurdpai uniés forrdsbdl fenntartott mikodés rovid életli volt. Ez a jelenség
kiilondsen a gasztrondmiai tematikaju utak esetében volt jellemz6, amelyek létrehozasat
sokszor inkabb a kedvezs palyazati lehet6ségek kihasznalasa, semmint a kozosségi érdekek
O0sszehangoldsa és az egylttmiikodés motivalta (Deak, 2016). Egy tematikus Ut Gzemeltetése
komplex tevékenység, ami a fogyasztéi trendek naprakész ismerete mellett allandé
menedzsmentet, tudatos célkitlizéseket, megfelel6 finanszirozasi hatteret és iranyitott
marketingtevékenységet igényel (Nagy, 2021).

El6zetes kutatasi tapasztalataink alapjan az aldabbi hipotéziseket fogalmaztuk meg:

e H1:Annakellenére, hogy a tematikus utak nem képezik hazank turisztikai vonzerejének
szerves részét, jelent6s ismertséggel rendelkeznek és lenne érdeklédés irantuk a belfoldi
turistak részérdl.

e H2: A tematikus utak iranti érdekl6dés a magasabb iskolai végzettséggel egyitt
emelkedik.

Tanulmanyunkban réviden bemutatjuk a kiilonb6z6 tipusu Utvonalakat, majd egy 2024-
ben készitett reprezentativ felmérés eredményeire épitve igazoljuk hipotéziseinket és
ismertetjik, hogy milyen jelent8s fogyasztoi kereslet van a tematikus utak kilénb6z6 tipusai
irant.

2. Szakirodalmi 6sszefoglalé
2.1. A tematikus ut fogalma

A tematikus Ut definicidja vdltozatosan, szamos oldalrél megkozelitve szerepel a
szakirodalomban, dm alapvetGen elmondhatd, hogy egy adott térség k6zos tematikan alapuld,
térben megvaldésuld hdaldézatosoddsa, amely szerves része lehet a térség fenntarthatd
fejlesztésének, mikdzben helyi 6sszefogasra alapozva kiszolgalja az utazoéi igényeket (Nagy &
Aubert, 2025). A turisztikai Utvonalak a kilénb6z6 érintettek kozotti egylttmikodésen
alapulnak, melynek célja egy kozos turisztikai termék kialakitdsa (Pedrosa et al., 2025). A
tematikus utak olyan el6re megtervezett, specifikus érdekl6désre épilé turisztikai utvonalak,
amelyek lehet6vé teszik az utazdk szamara, hogy mélyebb betekintést nyerjenek egy adott
téma kilonb6z6 aspektusaiba (Bozoky & Zagyi, 2024). A kulturdlis tematikus uUtvonalak a
torténelemre, a helyek egyediségére és a helyi tudasra épilnek. Gyakran olyan jol
dokumentdlt, 6si Utvonalakat és osvényeket kovetnek, amelyek jelentfs torténelmi és
kulturalis értékkel birnak (Sannazzaro et al., 2025).

Lourens (2007) megfogalmazasaban az uUtvonal alapu turizmus a turisztikai desztinaciok
fejlesztésének piacvezérelt megkdzelitése. A tematikus utak integralt, kornyezetileg érzékeny,
fenntarthatd és relevans interpretacioi egy adott témdanak, melyet szolgaltatasok megfelel6
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fejlesztésével, illetve marketingtevékenység segitségével kindlnak a ldtogatdi és a helyi
igények, valamint a kdrnyezeti szempontok figyelembevételével, gazdasagi, tarsadalmi, és
kulturdlis szempontbdl kedvezé hatasok mellett (Puczké & Ratz, 2002). Jellemz6 ezen
turisztikai utakra tovabba, hogy attrakcidkat kotnek Ossze és eltér6 kozlekedési mddon,
kilonboz6 kozlekedési eszkozokkel jarhatdk be (Gonda et al., 2016). A tematikus utak
vonzerG-egyesitd volta serkent6 hatdssal van az érintett vallalkozasok tovabbi, kiegészitd
szolgdltatasainak el6allitasara (Meyer, 2004). Tovabbi elényilk, hogy csokkentik a turizmus
térbeli koncentracidjat és szezonalitdsat (Csapd & Végi, 2023).

2.2. A tematikus utak jelentésége

Napjaink turistainak f6 motivacidja az élmény-, illetve személyes tapasztalatszerzés és az
egyediség (Csapd & Tordesik, 2018; Nagy & Marien, 2024). Altalanosan elmondhatd, hogy a
turistak egyre inkabb érdeklédnek a meglatogatott desztinacid torténete, annak természeti
adottsagai és allatvildga irant. Az utazék napjainkban fizikailag és szellemileg is aktivabbak
elédeiknél, és az élményszerzésen tul a helyi értékek, illetve interaktiv szolgdltatasok
igénybevételét részesitik elényben (Pentz, 2024). A helyiek jelenléte, személyes részvétele a
turisztikai termék életciklusanak egy részében rengeteg élményt nyujt. A ,co-creation”
folyamataban a fogyasztok izlése és tapasztalati hattere is belekerll a termékbe, ezaltal az
élmények masodik generdacidja jon létre, ezzel a fogyasztok és a szolgaltatok egylitt hoznak
l[étre valami Gjat (Marien & Papp, 2024). A turisztikai termékfejlesztés terén ezért
felértékel6dnek az innovativ egylttmikodések (Kovacs et al., 2015; Oroszi et al., 2015). A
posztmodernitas kézponti motivuma az immaterialitds, amelyben az id6nek gazdasagi értéke
van (Nagy et al., 2022). A turisztikai élmény és az életelégedettség, boldogsag fogalma kozott
egyre szorosabb a kapocs az utazok értékrendjében. Az igények eltolddnak a
,megfoghatatlan” kultira és 6rokség irdnyaba. A megtekintés helyett a tapasztalds igényének
feler6s6dése mutatkozik a turistdk magatartasaban, mellyel a tematikus utak adottsagai
egyértelmlen megfeleltethet6k. A tematikus utak felkeresése gyermekkorban olyan
készségek és kompetencidk fejlesztését teszi lehet6vé, melyeket az iskolapadban nem, vagy
csak sokkal id6igényesebb mddon lehetne elérni. Remek eszkoze lehet az edutainmentnek —
vagyis az élményalapu tanuldsnak — az interaktivitas, a latogatd aktiv, ismeretterjeszt6 l[ényegl
bevondsa, példaul egy kidllitds vagy muzeum mikodtetésekor. Az élményalapu tanulas
lehet6séget biztosit a latogatdknak, hogy aktivan kapcsolddjanak a tartalomhoz, amely a
megszerzett tudas lényegesen magasabb gyakorlati alkalmazhatdsagat eredményezi (Wu et
al., 2024).

A vidékfejlesztés szempontjabdl is szamottevé a tematikus utak hatasa, mivel olyan
kistelepliléseket is bekapcsolnak a turizmus vérkeringésébe, amelyek 6énmagukban nem
tudnanak jelent6s mennyiség(i [atogatét vonzani. Az ilyen utak nemcsak névelik a [atogatdk
szamat, hanem hozzajarulnak a helyi gazdasadg diverzifikdlasahoz is. A gasztronémiai
tematikdju utvonalak példaul j6 lehet&séget nyujtanak a helyi termékek turisztikai kinalatba
illesztéséhez (Kovacs & Horeczki, 2023). A tematikus utak révén tehat a kisebb telepilések is
részesllhetnek a turizmus nyujtotta el6nydkbdl, ami segit megbrizni és fejleszteni a helyi
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kozosségek gazdasagi és kulturdlis életét. Példaul egy borvidéki tematikus Ut nemcsak a helyi
bordszatokat mutatja be, hanem lehet8séget ad a helyi gasztrondmia és kézmdives termékek
felfedezésére is. Meggy6z6désiink, hogy a hazai vidék- és turizmusfejlesztésben is jelentésebb
szerepet hivatottak betoélteni a turisztikai célu tematikus utak (Nagy 2021; Gonda & Spiegler,
2012).

Egyre tobben vannak, akik utazasukkor is fontosnak tartjak a fenntarthatésagot. Epplgy
kozlekedési eszkozeik megvdlasztdsa soran, mint a desztinacié vagy a szallashely
meghatdrozasakor. A tematikus utak helyzete kedvez6, hiszen alternativ turisztikai
termékekként sokak dltal a fenntarthatdsdggal vannak azonositva. Kindlatukban helyi
termékek érhetG6k el, akar gyalogos, kerékparos vagy lovas tavon beliil, b6séges, fenntarthaté
érték- és orokségkinalattal, természeti kornyezettel. A kérnyezetvédelem irant érzékenyek
szama is egyre nd, ami nemcsak a turizmus fenntarthatdsagi szempontjait, hanem a helyi
kozosségek bevonasat és a természeti értékek meglrzését is kiemelten fontossa teszi a
tematikus utak fejlesztése és a turisztikai programok tervezése sordn. (Pentz, 2024). A
tulturizmus, illetve annak negativ hatdsai ellen is nyujthat megoldast a turisztikai tematikus
ut. Ezek ugyanis kevésbé felkapott teriiletek kisebb vonzerével rendelkezé értékeit tudjak ugy
felflizni egy tematika mentén, hogy azok ténylegesen turisztikai attrakcidoként funkcionaljanak.
Ez altal csokkentik a turizmus térbeli koncentracidjat, illetve bdvitik az alternativ turisztikai
kinalatot (Gonda, 2022).

3. A zarandokutak, borutak, Eurépai Kulturélis Utvonalak, zéldutak

A tematikus utakat tobb szempont alapjan is érdemes megvizsgalni. A szakirodalomban tébb
javaslat is bemutatasra keril, mint példaul: a természeti attrakcidkat bemutaté Utvonalak, a
mivészeti témaju Utvonalak, a zarandokutak, az 6rokségi/torténelmi utak, valamint a specialis
érdekl6dést megcélzé utak (Puczkd & Ratz, 1998). Jelen kutatdsunk a zardndokutakra, a
borutakra, az Eurépa Tanacs Kulturélis Utvonalaira és a zéldutakra iranyul.

3.1. Zarandokutak

Valéjaban a turizmus és a zarandoklat két olyan tarsadalmi jelenség, amelyek igen hasonld
dinamikdt mutatnak, igy elmondhatd, hogy a modern turizmus gyokerei az els6
zarandoklatokig vezethet6k vissza (Andrade et al., 2024). A zardndokutak olyan kulturalis
orokséget kozvetité tematikus utak, melyek az utazék istenkapcsolatat, illetve testi-lelki
egyensulyanak megdrzését hivatottak szolgdlni. A posztmodern tarsadalmakban egyre
jellemzébb az identitaskeresés megjelenése az utazdk motivacioi kozott (Collins-Kreiner,
2010). A zarandokturizmus napjainkra a rekreacié olyan formajava valt, mely az
elcsendesedést és az Onismeret elmélyitésének lehet6ségét kinalja a mozgalmas
mindennapokbdl valé kiszakadds és a természetkdzeliség altal. gy a zarandokutak kiiléndsen
alkalmasak a lassu-, illetve fenntarthato turisztikai kinalat részét képezni.
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3.2. Borutak

A borutak az egyszerl borfogyasztas lehet6ségénél komplexebb, kulturdlis élményt kindld
utvonalak, ahol a bor, mint vonzer6 szorosan 6sszefonddik a gasztrondmiaval, a helyi
termel6kkel és a természettel. A latogatdk autentikus és interaktiv médon ismerkedhetnek a
térség adottsagaival, épitett drokségeivel, illetve az ott él6k hagyomadnyaival. A borvidéki
tajhasznalat és a kézmdlves tradicidk életben tartdsa nemcsak a szokasok és jégyakorlatok
megdbrzését segiti el§, hanem a tdj — mint potencialis vonzer6 — legfenntarthatébb turisztikai
célu hasznositasat is jelenthetik (Gonda et al., 2017).

3.3. Az Eurdpa Tandcs Kulturdlis Utvonalai

Az Eurdpa Tanacs 1987-ben elinditott kezdeményezése célul tlzte ki, hogy az eurdpai 6rokség
részét képez6 nemzeti értékeket orszaghatarokon ativel6en 6sszekapcsolja. A nemzetkozi
egylttmUkodés kozpontjdban a kultira és az orokségvédelem all, célja a fenntarthaté
orokségmenedzsment, a helyi kozosségek jolétének és gazdasagi fejlédésének szem el6tt
tartasaval. Egy szabdlyozott, minGsitéshez kotott tematikus Uthalézatrél van szé, komplex
birdlati szempontrendszer szerint. A projekt jellemzdje tovabba, hogy a cim elnyerése utan
haromévente felllbirdlasra kerilnek az érintett Gtvonalak, igy a mar nem mikoéds utak
elveszitik a cim viseléséhez vald jogukat.

3.4. Zoldutak

A zoldutak olyan alternativ turisztikai Utvonalak, melyek egyrészt a nem motorizalt kozlekedés
(gyaloglds, kerékparozds, lovaglds) tamogatdsdban, mdsrészt a taji orokségvédelemben
vallalnak kulcsfontossagu szerepet. Ezenfeliil, zoldutakrél beszélve, elengedhetetlen emlitést
tenni a kozOsség szerepérdl, ami nélkiil az efféle tematikus utak el sem indulhatnanak. A
zoldutak bevezethet8ségének konnyedsége épp e kozdsségi egylittmikodésben rejlik, ugyanis
a helyi szlikségletekre, meglév6 struktirakra és er6forrasokra épitkezik, elhatarolédva a
merev sémaktdl. gy képesek alacsony koltségen hosszu tavd, fenntarthatd fejlesztési
irdanyként jelen lenni a vidéki térségekben (Csapd et al., 2016). Az egylttm(ikodés helyi szinten
gazdasagélénkité hatdssal bir azaltal, hogy kevéssé kdzponti, mégis kulturdlis és természeti
értékekben gazdag elemeket kapcsolnak 0Ossze. A zoldutak koncepcidja gazdasagi és
fenntarthatdsdagi szempontjain tul tdrsadalomszervezd és értékkozvetits erével is bir, hiszen a
térség lakoiban a kozosségi identitas és a tdjhoz vald viszony is erésodik (Szabo et al., 2017).

4. Kutatasmodszertan

A Pécsi Tudomanyegyetem Kodzgazdasagtudomanyi Kar Marketing és Turizmus Intézetének
kérdGives felmérése alapjan kerilt elemzésre egyrészt, hogy a magyar lakossag milyen
mértékben ismeri a kiilonb6z6 tematikus utakat, masrészt pedig, hogy milyen attitlid jellemz6
ezen turisztikai termékek |étesitése kapcsan. A 2024-ben lefolytatott online kérdGives
megkérdezés 1000 f6s mintanagysagu adatbazist szolgaltatott, ami reprezentativnak
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tekinthet6 a hazai lakossagra nemek és életkori csoportok (15 éves bontasu) szerint. A minta
vizsgalt demografiai adatait az 1. tdbldzat foglalja 6ssze.

1. tabldzat: Az 1000 f6s online kérdGives megkérdezés mintajanak demografiai jellemzéi

Nem Eletkor
Fo % (n=1000) Fo % (n=1000)
Fédi 475 47,5% 18-35 év 256 25,6%
No 525 52.5% 36-50 év 278 27,8%
51-65 év 232 23.2%
Telepiiléstipus 65 évnél idosebb 234 23.4%
Fé % (n=1000)
Févaros 104 10,4% Legmagasabb iskolai végzettség
Nagyvaros: legfeljebb 100 000 - 500 000 fo 344 34,4% Fo % (n=1000)
Kézepes méretil varos: legfeljebb 25 000 - 100 000 & 160 16,0% Dokori fokozat 41 4,1%
Kisvaros: legfeljebb 10 000 - 25 000 fo 111 11.1% Egyetem, mesterfokozat 167 16.7%
10 000 fonél kevesebb lakosn kisvaros 92 9.2% Egyetem, alapdiploma 314 31,4%
1000 fonél tobb lakosu fal 126 12,6% Kazepiskola 364 36,4%
Apréfahu: kevesebb, mint 1000 lakossal 63 6,3% Szakkeépzo iskola 64 6,4%
Legfeljebb 8 altaldnos iskolai osztaly 50 5,0%

Forrds: sajdt szerkesztés.

Osszességében a kutatdsi célokhoz mérten a nemek és életkori kategéridk szerinti
reprezentativitds mellett a teleplléstipus és iskolai végzettség szerinti eltérések
feltételezhet6en nem torzitanak olyan mértékben, ami megakadalyozna az elemzések
lefolytathatdsagat.

Az elemzés soran el6szor leird statisztikai mddszertan segitségével a vdlaszok esetén
tapasztalhaté gyakorisdagokat értékeltiik. Ezt kovetéen hattérelemzés segitségével
megallapitottuk, hogy vannak-e statisztikailag igazolhatd kilonbségek az egyes demografiai
csoportok vdlaszai kdzott. A hattérelemzést az 1. tabldzatban lathatd négy demografiai ismérv
esetén végeztiik el. A hattérelemzés soran a statisztikailag szignifikans eltérések igazolasahoz
az ismérvek nem metrikus jellegének figyelembevétele alapjan Khi-négyzet prébdakat
alkalmaztunk 5%-os szignifikancia hatarérték mellett (Sajtos & Mitev, 2007). Az eredmények
értelemzése soran csak azon eltéréseket mutatjuk be, amelyek szignifikansnak tekinthet6k az
el6zetesen megdllapitott hatarérték mellett (p<0,05).

5. Kutatasi eredmények
5.1. A kiilénb6z6 tipusu tematikus utak ismertsége

A primer kutatas azt vizsgalta, hogy a meghatdrozott négy kiilénb6z6 tematikusut-tipust
milyen mértékben ismeri a hazai lakossag. Az 1. dbrdn lathatd, hogy a zarandokutak és a
borutak ismertsége igen magas. El6bbirél a lakossag 89,3%-a, mig utdbbirdl a lakossag 81,3%-
a hallott mar. Az eurdpai kulturalis utak és a zéldutak ismertsége ettél jocskan elmarad.
Eurdpai kulturalis utakrdl @ magyarok 52,9%-a, zéldutakrdl pedig minddssze a hazai lakossag
50,1%-a hallott. A zarandokutak ismertsége vélhet6en azok archaikus gyOkereire, illetve a
vallasgyakorlasra vezethet6 vissza, a borutaké pedig a borkedveléshez és az élményalapu —
pinceldtogatdsok altal szerzett — ismeretekhez kétédhet. Emlitésre méltd tovabba, hogy van
néhany kiemelkedéen eredményes marketingtevékenységet végz4 boruat is — mint példaul a
Villany-Sikldsi — melyek munkaja szintén hozzajarulhat a borutak ismertségének alakuldasahoz.
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1. dbra: A kiloénb6z6 tipusd tematikus utak ismertsége

"Hallott mar az alabbi turisztikai egyittm(ikodésekrél,
tematikus utakrol?"

Zarandokutak
Borutak
Eurdpai Kulturalis Utvonalak

Zo6ldutak Elgen

Forrds: sajdt szerkesztés

5.2. Tematikus utak létesitésének hazai tamogatottsdga

A kutatds soran a tematikus utakhoz kapcsoléddan egyesével keriilt felmérésre a lakossag
egyetértésének mértéke, hét attitlidallitas esetén. Az ezzel kapcsolatos eredményeket a 2.
dbra foglalja dssze. A valaszadok leginkdbb az ,,Oriilnék annak, ha hazdmban is sok tematikus
ut gazdagitana a turizmus kinalatat” és a ,Szivesen keresnék fel taj és természet tematikaju
utakat (pl. panoramaut, folyéparti utak stb.)” allitdsokkal értettek egyet. Az egyetértés
mértéke ezen két allitds esetén elsdpré volt, el6bbinél a valaszaddk 92,1%-a jelolt legalabb
,inkdbb igen” értéket, mig a masiknal ugyanez az arany 91,4% volt. Az egyetértés mértéke
ehhez képest kissé elmaradt a ,Szivesen keresnék fel kulturdlis és térténelmi tematikaju
tematikus utat (pl. varak utja, hires emberek életének allomdésai stb.)” (86,6%), az ,, Altalaban
szivesen Osszekapcsolom a szabadid6m eltoltését tanulassal vagy valamiféle specialis
tudasnak az elsajatitdsaval” (81,9%) és a ,Szivesen keresnék fel gasztrondmia témadju
tematikus utat (pl. sajtut stb.)” (76,8%) allitasok esetén. A vizsgdlt attitidallitasok kozil az
egyetértés mértéke a ,Szivesen keresnék fel borutat” és a ,Szivesen keresnék fel
zarandokutat” allitdsokkal kapcsolatban viszonylag kisebb volt, de tovabbra is szamottevé.
El6bbinél a valaszaddk 63%-a, mig utdbbinal 54,3%-a keresné fel inkabb vagy egyértelmden a
tematikus utakat.
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2. dbra: Tematikus utakkal kapcsolatos attit(idallitasokkal valé egyetértés mértéke az ,,On mennyire
szivesen keresné fel szabadidejében a tematikus utakat?” kérdésre adott valaszok megoszlasa.

2,8%
Szivesen keresnék fel taj és természet tematikaju utakat

(pl. panoramadt, folydparti utak, stb.), n=992

2,9%
Oriilnék annak, ha hazdmban is sok tematikus Ut

gazdagitana a turizmus kinalatat., n=992

3,7%
Szivesen keresnék fel kulturalis és torténelmi tematikaju

tematikus utat (pl. varak Utja, hires emberek életének...

Szivesen keresnék fel gasztrondmia témaju tematikus utat
(pl. sajtut stb.), n=992

,0%

p 3,6%
Altaldban szivesen 0sszekapcsolom a szabadidém

eltoltését tanuldssal vagy valamiféle specidlis tudasnak...

Szivesen keresnék fel borutat., n=986 16,3%

Szivesen keresnék fel zarandokutat., n=990 16,8%

B egyértelmlien nem  Minkdbb nem @inkdbbigen M egyértelmlen igen

Forrds: sajdt szerkesztés.

A felmérés eredménye egyértelmien alatdmasztja azt, hogy a hazai lakossag részérél nagyon
jelent6s igény és érdekl6dés lenne a turisztikai tematikus utak kinalata irant. Mint az a 3.
dbran is lathatd, a hazai lakossag tébb mint 90 %-a 6rilne annak, ha tovabbi tematikus utak
gazdagitanak a hazai turisztikai kinalatot. J6l alatdmasztja a tovabbi fejlesztések
sziikségességét az, hogy a kérdésre valaszolok tobb mint 60 %-a hatarozottan egyetért ezzel.

A hattérelemzéseket is figyelembe véve lathatjuk, hogy az ,,Oriilnék annak, ha hazdmban
is sok tematikus Ut gazdagitanda a turizmus kinalatat” allitds esetén iskolai végzettség
(p=0,029<0,05) és nemek (p=0,001<0,05) szerint lehetséges szignifikans eltéréseket kimutatni.
Iskolai végzettség alapjan a legfeljebb 8 altaldanos iskolai osztalyt végzettek véleménye tért el
szamottevéen a ndluk magasabb iskolai végzettséggel rendelkez6kétél. Esetiikben a teljes
egyetértés aranya (egyértelmden igen valaszlehet6ség jelolése) joval alacsonyabb volt. Nemek
szerint szintén a teljes egyetértés mértékében (egyértelmdien igen valaszlehetség jeldlése)
azonosithaté kilonbség. Az eredmények alapjan a nék jobban 6rilnének annak, ha hazankban
is sok tematikus Ut gazdagitana a turizmus kindlatat, mint a férfiak.
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3. dbra: Az ,,Oriilnék annak, ha hazdmban is sok tematikus Ut gazdagitand a turizmus kinalatat” allitas
hattérelemzése

2,9%
Osszes valaszadd, n=992

4,1%
Legfeljebb 8 dltalanos iskolai osztaly, n=49

w
for)
X

K&zépiskola, n=361

3,2%

Szakképz§ iskola, n=63

2,6%

Egyetem, alapdiploma, n=313

1,8%
Egyetem, mesterfokozat, n=165

2,4%

Doktori fokozat, n=41

N6, n=516

w
w
X

2,5%

Férfi, n=470

Begyértelmlien nem Minkdbbnem @Einkabbigen M egyértelmden igen

Forrds: sajat szerkesztés.

6. Kovetkeztetések

Az orszagban szamos kezdeményezésb8l sziletett mar tematikus at, valtozd
eredményességgel. 2005-2010 kozott, az orszag eurdpai unids csatlakozasat kovetden, a
palyazati lehet6ségek széles teret kinaltak civil szervezeteknek elképzeléseik megvaldsitasara.
A laza finanszirozasi keretekbdl kifolydlag szdmos érdekkezdeményezés tortént. Kutatdsunkat
is nehezitette, hogy az egységes értékelési keretrendszer, ami a tdmasza lehetne egy hosszu
tavon is fenntarthatd tematikus Uthalézati rendszernek, nem alakult még ki Magyarorszagon,
igy a forrasok sz(ikosségével sorra csokkent a kezdeményezések szama is. A tematikus utak
sikerének elengedhetetlen eleme a tartds egyluttmikoédés a szolgdltatast kindld egységek
kozott. Szikséges tovabba a koherens és konzisztens marketingtevékenység, melyet egy
stabil, id6ben valtozatlan menedzsmenttel egyiitt lehet csak igazan hatékonyan mikodtetni
(Gonda & Pentz, 2023). Mint turisztikai termék, a tematikus ut idedlis valasztas a belfoldi
turizmus felpezsditésére, hiszen mind-mind egyedi, sokszinl, 0Osszességében széles
érdeklédési kort kiszolgald, és a helyi er6forrasokat hatékonyan hasznosité fejlesztési
lehet6ség.
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e H1 hipotézislink esetében a kérddives kutatds eredménye visszaigazolta azt, hogy a
mUkodési hidnyossagok ellenére a hazai tematikus utak ismertsége nagyon magas (2. dbra).
Az is megerd@sitést nyert, hogy a hazai lakossag részérél nagyon er@s az igény arra, hogy sok
tematikus Ut gazdagitsa a turizmus kindlatat. Ez alapjan a hipotézist elfogadjuk.

e H2 hipotézisiinket a kutatasi eredmények csak részben tdmasztjak ald. A tematikus
utak iranti érdekl6dés a magasabb iskolai végzettséggel egylitt emelkedik allitds vizsgalata
soran azt tapasztaltuk, hogy az iskolai végzettség alapjan a legfeljebb 8 dltalanos iskolai
osztalyt végzettek véleménye tért el szdmottevéen a naluk magasabb iskolai végzettséggel
rendelkez6két6l. A magasabb iskolai végzettségek kozott nem tudtunk egyértelmd
Osszefliggést kimutatni. Esetlikben a teljes egyetértés aranya (egyértelmlen igen
valaszlehet8ség jeldlése) jéval magasabb volt, mint a legfeljebb 8 altalanos iskolat végzettek
esetében.

A kutatds egyik f6 limitaciéja a minta nem reprezentativ 0sszetétele az iskolai végzettség
tekintetében. A fels6foku végzettségliek aranya (52,2%) joval magasabb a hazai atlaghoz
(19,1%; KSH, 2023) képest, ezért az eredményeket annak tudataban kell értelmezni, hogy a
fels6foku végzettségliek fellilreprezentdltak a mintaban. Az eltérések azonban nem torzitanak
olyan mértékben, ami megakadalyozna az elemzések lefolytathatésagat.

Megallapithatjuk, hogy jelenleg a tematikus utak Utvesztéje atlathatatlan, barki ugy
hatdrozhat, hogy |étrehoz egy utat, minden tovabbi kotelezettség nélkil. Véleményilink szerint
egy allami szintl keretrendszer lenne a legidedlisabb integracids és fejlesztési lehetéség a
tematikus utak szamara, amely sordn minGsitési rendszer szerint, minimum kovetelmények
betartasa mellett mikodhetnek csak, tiszta, hivatalos formaban. Sziikséges ezért egy legitim,
szakmailag jol megalapozott és orszagos hataskorl mindsitési rendszer kidolgozdsa és
bevezetése. Ennek mikddtet8je lehetne a Magyar Turisztikai Ugyndkség vagy a meglévé
tematikus utak orszagos szervezete. Emellett pedig a tematikus utaknak vidékfejlesztési
palydzati forrdsokra van szlikségiik a fejlesztéshez és a fennmaradashoz, hiszen a nemzeti
orokségre vagy természeti szépségekre épilé szervezetek tdmogatds nélkil, piaci mdédon
igencsak ki vannak téve az anyagi ellehetetleniilésnek, ahogy azt napjaink tematikus Utjainak
m(ikddésén is érezhetjik. Kifejezetten mindsitett tematikus utaknak kiirt palyazati forrasok is
m(ikddhetnének, motivaciét jelentve a még nem mindsitett utak szamara. Kozosségi
Osszefogds, kompetens és innovativ menedzsment, fokuszalt marketing és tobb pilléren allé
finanszirozasi rendszer: ezekre lenne mindenképp sziikség, illetve egy ezen szempontok
hatékony mikodését.

A kutatds tovabbi irdnyai kozott kiemelt helyet foglalhat el a németorszagi tematikus utak
vizsgalatabdl nyert tapasztalatok magyarorszagi adaptacidjanak lehet6sége. A németorszagi
példak majd 100 éves multra tekintenek vissza, és olyan fejlesztési mintakat tarnak elénk,
amelyek a turizmus termékstrukturdjanak, menedzsmentjének és fenntarthatdsagi
szempontjainak tekintetében iranymutatdak lehetnek a hazai gyakorlat szamara.
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