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Absztrakt: A tomegturizmus fejl6édése szamos negativ gazdasdgi, tarsadalmi, kulturdlis és kornyezeti
problémahoz vezetett a f6 desztinacidkban és az ott él6k mindennapjaiban. A tdrsadalmi innovacié
olyan Uj megoldasok Osszessége (gyakorlatok, szervezeti formak, egyuttmikodési modellek), amely
tarsadalmi problémakat céloz és a helyi kozosségek jolétét ndveli. A kistérségi turizmusban a tarsadalmi
innovacié noveli az érintett kozosségek részvételét és tulajdonosi szerepvdllalasat, javitja a helyi
értékkindlatot, és segit fenntarthatd, inkluziv gazdasagi fejlédést elérni — kiilonosen leszakadd vagy
eloregedd térségekben. A magyar vidéki térségek gazdasagi diverzifikacidjanak egyik kulcsa a turizmus,
de a hagyomanyos fejlesztési modellek (infrastruktira-centrikus, fellilrél iranyitott) sok esetben nem
biztositanak hosszu tavu tarsadalmi és gazdasagi hasznot. Ezzel szemben a tdrsadalmi innovdacié — mint
kozosségi alapu, egylttm(ikodésen és tarsadalmi értékteremtésen alapuld fejlesztési megkozelités — Uj
lehet8séget kindl a fenntarthatd és inkluziv turizmusfejlesztésre. A tanulmdny a szakirodalomra
tdmaszkodva Abauj térségére ad turisztikai tarsadalmi innovaciés projektjavaslatokat, mddszereiben
OtvOzve a természetes (kutatdi) és mesterséges intelligencia javaslatait.
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THE ROLE OF SOCIAL INNOVATION IN SMALL-REGIONAL TOURISM
DEVELOPMENT

Abstract: The development of mass tourism has led to several negative economic, social, cultural and
environmental problems in major destinations and in the everyday lives of those living there. Social
innovation is new solutions (practices, organizational forms, cooperation models) that target social
problems and increase the well-being of local communities. In micro-regional tourism, social
innovation increases the participation and ownership of the affected communities, improves the local
value proposition, and helps achieve sustainable, inclusive economic development — especially in
lagging or aging regions. Tourism is one of the keys to the economic diversification of Hungarian rural
areas, but traditional development models (infrastructure-centric, top-down) often fail to provide long-
term social and economic benefits. In contrast, social innovation —as a community-based development
approach based on cooperation and social value creation — offers a new opportunity for sustainable
and inclusive tourism development. Based on the literature, the study provides proposals for tourism
social innovation projects for the Abauj region, combining natural (researcher) and artificial intelligence
suggestions in its methods.

Keywords: innovative tourism development, regional development, tourism social innovation
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1. Bevezetés

A térségi turizmusfejlesztés komplex fejlesztési tevékenység, amely egy olyan féldrajzilag
koralhatarolhato turisztikai térség (desztinacid) fejlédését tizi ki célul, mely képes a turistak
igényeinek kielégitésére, és piacképes uticélként jelenik meg. A fejlesztésnek kdzponti elemei
a fenntarthatdsag megGrzése, a természeti és kulturalis eréforrasok védelme, a helyi identitas
erdsitése, valamint a turisztikai élmények biztositasa és halézatok kialakitdsa, hogy hosszabb
tdvon értékteremtés valdsuljon meg. A térségi turizmusfejlesztés széles korl és tobbszintd
egylttm(kodést igényel, az érintett stakeholderek Ilehet6 legszélesebb korének
megszolitasaval, hiszen célja és feladata a turisztikai szolgaltatasok kialakitasa, illetve
fejlesztése, az infrastruktura biztositasa, valamint a marketing hatékonysaganak novelése, a
természeti és kulturalis er6forrdsok megl6rzése és fenntarthaté hasznositdsa, a helyi
kozosségek értékeinek megbrzése, a térség arculatdnak és egyedi jellegének kialakitasa, az
adott térség turisztikai vonzerejének és kindlatanak fejlesztése, komplex turisztikai
termékcsomagok létrehozasa, a vendégfogadd készség erdsitése, valamint a turizmus piacra
vitelének hatékony menedzselése. Mindebben nagy szerep jut az innovacidnak, kiiléndsen egy
ma ,,divatos” formdjanak, a tdrsadalmi innovaciénak.

2. Szakirodalmi, elméleti hattér

Schumpeter (1980) az innovaciot a technikai valtozasok egyikének tekintette, mint Uj Gtletek,
taldlmanyok piacképes termékké vagy termelési folyamattd alakitdsat. Napjainkban
alapvet6en négy innovacids tipusrol beszéliink, melyek a termék, folyamat (eljards), marketing
és strukturdlis (szervezési vagy szervezeti) innovdcidk (Szakaly, 2008). Drucker (2002) az
innovacio forrasai kozott fontosnak tartja az iparagak és piacok valtozasait, a demografiai
valtozdsokat, a tdrsadalmi szemléletvéltozast, valamint az Uj, tudomanyos és nem tudomanyos
ismereteket jelentd tudast.

Az innovaciés modellek folyamatosan valtoztak, fejlédtek, gazdagodtak. Schumpeter az
un. ,technology push”, az Uj termékek vagy eljarasok, Schmookler a ,,demand pull”, az ezek
irant megnyilvdnuld kereslet elsGdlegességét hangsulyozza (Inzelt, 1998). Kline & Rosenberg
(1986) lancszemkozi kapcsolatok modelljét Aschrol & Kotler (1999) haldzati szervezeteket
hangsulyozé modellje kovette, majd a tudasalapu gazdasdgban mar a kapcsolatok és
egylttm(kodések valtak meghatdrozéva. Az innovacid ma Uj értékek létrehozdsa kiilonféle
tuddstipusok kombindcidja, fuzidja révén. Uj fogalomként jelent meg a nyitott innovacié (Open
Innovation) fogalma is.

A turizmusban megvaldsuld innovacidk nem szlkithet6k le egyéni innovacids
teljesitményekre, hanem valamilyen egyittm(kodés eredményei, melyben megtaldlhaté az
egyéni vallalkozéi szint (szolgdltatok, érdekeltek, érintettek, vallalkozasok, alkalmazottak,
fogyasztok, cégek, vagy akar nagyobb vallalatok is) és a kdzdsségi szint (turisztikai hivatalok,
marketing szervezetek, helyi és regionalis 6nkormanyzatok) is. Utdbbiak hatdrozzak meg
azokat a gazdasagi, tarsadalmi, kornyezeti, szabalyozasi, szervezeti és egyéb tényezGket,
melyek hatassal vannak a turizmus fejl6désére, masrészt pedig annak kornyezeti elemeit
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biztositjdk. Mindezek menedzselése bir a legnagyobb hatdssal az innovacids folyamatra.
Fischer (2001) ezt az ,innovacid rendszerének” nevezi. A nyitott innovacié meghatdrozé a
turizmusban, s igen elterjedt mdodszer a legjobb példdk, gyakorlatok, un. ,best practices”
Osszegyl(jtése, elemzése, a konzekvenciak levondsa és az eredmények felhaszndldsa. Gyakran
a turizmus innovacidi egészen mas agazatok szereplGit6l szarmaznak. Meghatdrozé a co-
creation elvének alkalmazasaval az értékteremtésben. Hall & Williams (2008) szerint az
innovacio hajtéerdi a verseny, a gazdasagi teljesitmény, a kereslet, technolégia és az egyéni
vallalkozdi szellem, a vallalati szint( stratégia és az allam tamogato szerepe.

A turisztikai innovaciés modellek fejl6dése tekintetében meghatdrozé Hjalager (1997)
schumpeteri megkozelitést tovabbgondolé modellje volt, amelyben a termékinnovacidkat az
értékteremtés, a menedzsmentinnovacidkat pedig az egylttmi{kodés hatdrozta meg.
Abernathy és Clark 1985-6s, autdipari modelljébdl kiindulva alkotta meg 2002-ben a turisztikai
innovaciok els6 komplex modelljét. Weiermair (2006) a termék- és folyamatinnovacidkat
helyezte modellje kdzéppontjaba. A turizmus szolgdltatasi jellegébdl és a turisztikai termék
tobbi, a mai trendeknek megfeleld, els6sorban az élményjelleget hangsulyozé sajatossagabol
kiindulva Hoarau-Heemstra (2011) a nyitott élmény-innovacid modelljét alkotta meg. A
turisztikai termék, azaz az élmény eléallitasaban szdmos turisztikai és mas agazatbeli szervezet
vesz részt, és bdar az innovacié az egyéni versenyképesség meghatarozd eleme, az
egyuttm(ikodés nélkil nem johet Iétre (Nagy, 2014).

Wirth et al. (2023) szakirodalmi elemzésiikben megallapitjak, hogy a technolégiai
orientdcié uralja a turisztikai innovacidkkal foglalkozé szakirodalmat (Gomezelj, 2016), és
hidnyzik az innovdcids folyamatok atfogd megértése (Sgrensen, 2007). Foldrajzi szempontbol
els6sorban a turisztikai tudashaldézatokra és innovacids rendszerekre 6sszpontositanak
(Booyens & Rogerson, 2017; Brouder & Eriksson, 2013; Carson et al., 2014; Hjalager, 2010a,
2010b), azonban gyakran elhanyagoljdk az innovacidk fejlesztésében és megvaldsitasdban
részt vevd szerepl6k komplex halézatait, valamint az innovacidk sokféleségét (Trunfio &
Campana, 2019). Négy kilonboz6 tipusu turisztikai innovaciét emelnek ki: tadrsadalmi
innovaciokat, kozos élményteremtést, smart desztinaciét és e-részvételen alapuld
kormdnyzast.

A tarsadalmi innovacié olyan komplex, sokrétl tevékenység, amely egy tarsadalmi
probléma innovativ megolddsdra irdnyul. Cutsem (2015) szerint a tarsadalmi innovacids
szemlélet igényvezérelt, multidiszciplinaris és multi-stakeholder szemléletd, participativ, a
lakossag és a felhasznaldk bevondsaval valdsul meg, személyre szabott, a megoldasok a helyi
koriilményekhez igazodnak, és nyitott, ami a tudasmegosztast és a tudasbirtoklast illeti (Nagy,
2021). Neumeier (2012) a tarsadalmi innovaciék meghatarozasaban két f6 megkozelitést
alkalmazott, a szervezetkdzpontu és szocioldgiai irdnyt. A tarsadalmi innovaciok f6 tényezéi: (1)
kollektiv cselekvés, egyuttmilkodés, dsszehangolt érdekek haldzata; (2) belsé vagy kiilsé
koriilmény altal kivaltott , kezd6 |0kés”; (3) egylttm(ikodé cselekvés formajaban valdsul meg;
(4) az érintett egyének szubjektiv észlelésében rejlé Ujdonsagra épit; (5) a hozzaallads, a
viselkedés vagy az észlelés valtozadsara koncentralnak; (6) gyakorlati megvaldsitasuk a meglévé
modszereken tulmutat; valamint (7) nem anyagi, targyiasult természetliek (Neumeier, 2012).
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A tdrsadalmi innovdcidkra a turizmusban nem alakult ki egységes definicié. Wirth et al.
(2023) szerint a turizmusban zajlé tarsadalmi innovacidkat eddig féként a tarsadalmi valtozasok
fényében vizsgdltdk. Egyrészt a turisztikai cégek szervezeti valtozdsaként (Alkier et al., 2017)
vagy Uj Uzleti modellekként, amelyek inkdbb tarsadalmi, mint gazdasagi értéket teremtenek.
Masrészt tarsadalmi vallalkozdsként emlegetik (Sheldon & Daniele, 2017). Altaldnossdgban
elmondhatd, hogy a turizmusban zajlé tdrsadalmi innovdacidkat Uj értékajanlatokként, uj
informalis szabdlyokként és kulturakként, eltér6 gondolkodasmddokként és az intézményi
valtozasokhoz vezet6 médokként értelmezik (Alegre & Berbegal-Mirabent, 2016; Polese et al.,
2018). Az ilyen tipusu innovacié olyan tarsadalmi igényeket is kielégithet, amelyeket a
maganpiac vagy az allam még nem tudott kielégiteni (Batle et al., 2018). Tovdbba a
turizmusban a tarsadalmiinnovacidk ugy is értelmezhet6k, mint a helyi kozosségek bevonasara
irdnyuld stratégia a desztindciés dontéshozatalba és tervezésbe (Malek & Costa, 2015).
Meglehet8sen kevés tanulmany foglalkozik azzal, hogy hogyan alakultak ki a tarsadalmi
innovaciok a turizmusban, és mely szerepl6k vesznek részt bennik. Bar helyes, hogy a
turisztikai szerepl6k széles korét be kell vonni, kulcsfontossagl a nem turisztikai szerepl6k
figyelembevétele is, és a turizmust a desztinaciok fejlesztésének egyik eszkozeként tekinteni
(loannides & Brouder, 2016).

Trunfio & Campana (2019) a kovetkez6 szerepl6ket azonositotta egy desztinacié
innovacidinak mozgatorugoiként: desztinacidmenedzsment-szervezet, helyi cégek, helyi
kozosség és politikai/intézményi szerepl6k. Amikor a turizmusban zajlé tarsadalmi
innovaciokra 06sszpontositunk, a szakirodalom meglehet6sen korlatozott képet ad a
szerepl6krél: az egyetlen szerepld a kozosség (Alkier et al., 2017; Malek & Costa, 2015) és/vagy
a tarsadalmi vallalkozdsok (Sheldon & Daniele, 2017). A tadrsadalmi innovacidkkal altaldban
foglalkozé szakirodalmak kozil kiemelhetjik a Terstriep et al. (2015) altal kidolgozott
szereptipusokat: (1) fejleszt6k; (2) tamogatdk; valamint (3) el6mozditok. Kilonbdz6 szerepldk
kiilonb6z6 szerepekben jelennek meg az egyes fazisokban. A helyi kézosségek érdekeltjei
szamara az Uj lzleti modellek helyben valdsulnak meg, alapkdveik a tarsadalmi vallalkozasok,
internetes technoldgidk, kornyezetvédelem, fenntarthaté addpolitika, szellemi t&ke,
jotékonysag, képzés stb. Ezekre alapul a kinalat hozzaadott értéke (Nagy, 2021).

A tarsadalmi innovaciés megoldasok a turizmusban fontos fejlédési faktort jelentenek, a
fogyasztéorientalt néz6pont helyett a kozosségorientalt aspektust képviseli, mely a kozosség
tarsadalmi t6kéjét hasznositja (Petrou & Daskalopoulou 2013; Alkier et al 2017). Egyuttal
versenyelényt is jelenthet a desztinacidk szamara. Ugyanakkor tobb tudomanyteriletet is
érintenek, mely kapcsolat a tarsadalmi innovaciok harom f6 dimenzidjat jelenti: az innovaciok
az ismert faktorok Uj kombinacidja, a gyakorlati megoldas tulmutat a szervezeti vagy
diszciplindris hatarokon, maga mogott hagyja az Uj kapcsolatok kényszerét korabban elkilondilt
személyek és csoportok kozott (Mosedale & Voll, 2017). A turizmus gyakorlatdban a
legfontosabb tarsadalmi innovacids prioritasok a kovetkezGk: szegénység csokkentése,
munkahelyteremtés, urbanizacio, életmindségbeli kiilonbségek megsziintetése régidk kozott,
kdrnyezeti problémak kezelése, n6k és fogyasztok jogai, egészség és taplalkozas, a természet
megovasa, képzés, hatranyos helyzetli csoportok tamogatdsa, etikus termelés (Zengin &
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Turker, 2021; Gonda et al., 2019). Ergul és Johnson (2011) szerint ma a turisztikai innovacidk a
termékfejlesztésre, fenntarthatésagi kérdésekre és okoturizmusra koncentrdldodnak, melyek
sokkal inkabb tarsadalmi vallalkozasoknak tekinthetSk, mint tarsadalmi innovaciénak, s Uj és
kiegészité termékekben s termékdifferencialdsban valdsulnak meg (Zengin & Tiirker, 2021).
Kivald példa erre a vidéki térségek turizmusanak fejlesztését célzd zoldut koncepcid (Szabd et
al., 2017), mely szerint a helyi kdzosség a természeti és kulturalis értékekre épitett Utvonallal
annak megismerésén tul a védelmét is fontosnak tartd, alternativ kozlekedési mddokat
igénybe vevd innovativ terméket eredményez, vagy Uj gasztrondmiai irdnyokat fogalmaz meg
(Csapd & Wetzl, 2015).

Magyarorszagon a kistérségi turizmusfejlesztésben a tdrsadalmi innovacié fontos
elemeként jelenik meg a helyi kdzosségek bevondsa, a kulturalis és természetes 6rokség
megdvasa, valamint tematikus Utvonalak kialakitdsa révén (Pentz, 2023). Jé példa volt erre a
Cserehati Telepilésszovetség altal koordinalt Histdria-volgy-projekt, amelyben 29 telepiilés
kozosen fejlesztett egy komplex turisztikai attrakciot, helyi termékeket és interaktiv
programokat kindlva a latogatoknak (Nagy, 2021). Megfelel6 menedzsmentszervezet
hidnyaban azonban a kezdeményezés sajnos elhalt, évek multdval gyakorlatilag megsz(int.
Egyes termékei, szolgaltatdsai azonban még ma is megvannak. LGrincz et al. (2023) a Veszprém
Eurdpa Kulturdlis Févarosa-projekt keretében a Bakony néhany kis teleplilésén valdsitott meg
olyan tdrsadalmi innovdcios projektet, mely a halézatos gondolkodds, interdiszciplinaris
egylttm(kodés és kultura alapu vidékfejlesztés szép példaja.

A tarsadalmi innovacié el6nyei a kistérségi turizmusban: er@siti a helyi kozosségek
tarsadalmi t6kéjét, erGsiti a kozosségi részvételt és a helyi identitast, segiti a helyi gazdasag
diverzifikaciéjat, uj munkahelyek teremtését, tdmogatja a fenntarthatd turizmusfejlesztést,
amely védi a természeti és kulturdlis értékeket. Noveli a turisztikai vonzerdt innovativ
szolgdltatasokkal és élményekkel, ndveli a turizmus versenyképességét innovativ, helyi
igényekre szabott megoldasokkal, hozzajarul a tarsadalmi kohézidhoz és a hatranyos helyzet(
csoportok bevonasahoz, a helyi k6zosségek életminGségének javitasahoz. Interakcidt teremt a
helyi kozosségek és turistak kozott, kozelebb hozva egymashoz eltér6 kulturdkat, a megértés,
tolerancia, baratsag és békés egyittélés érdekében (Michalké et al., 2018; Zengin & Tirker,
2021 alapjan sajat 0sszegzés).

2. Kutatasmaddszertan

A kutatds alapozdsa a relevans szakirodalmak tanulmanyozasaval kezd6dik, melybe bevontam
a mesterséges intelligenciat (Al) is: forraskeresést a perplexity.ai segitségével végeztem. Abrak,
ikonok, utvonaljavaslatok generdldasdahoz a ChatGPT-t (chatgpt.com) hasznaltam, mely Uj
tapasztalatokkal bévitette eddig kutatasi gyakorlatomat. Az Al-hasznalat szdmos veszélye és
buktatdja felbukkant a , k6z6s” munka kézben, melyre a megfeleld résznél utalok majd.

Az abauji térségre vonatkozo adatgydjtésben a térségi turisztikai marketingstratégia (Nagy
et al., 2021), a térség vonzerdleltara és a jelenlegi kinalat elemzése volt a kiinduldpont. A
tarsadalmi innovaciot az adottsagok Ujszer(i kombinaciodja, a bevont szerepl6k kore és az igy
[étrejott Gj tipusu egylttm(kodés, s az ezaltal keletkezett tdrsadalmi érték jelentik. Az
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értékteremtésben a szektor szolgaltatdin kivil a turistanak is jelent6s szerepe van (Marien &
Papp, 2024), és illeszkedik a zoldut koncepcidba is (Szabé et al., 2017).

3. Eredmények

A torténelmi Abauj a Hernad folyd alsé szakasza mentén a Kassatol Szikszoéig terjedé teriletet
foglalta magaba. Keletrél a Zempléni-hegység, északrdl az orszaghatar (Szlovakia), nyugatrdl a
Cserehati-dombsag hatarolja. A térség teleplilései gazdag torténelmi multtal és kulturdlis,
torténelmi emlékekkel rendelkeznek. Kiemelt vonzer6k a varak, kultdrtorténeti emlékhelyek,
mint Vizsoly és Gonc, a Vizsolyi Biblia 2015 éta hungarikum is. Gonc a hegyaljai
borkereskedelemben is fontos szerepet toltott be. Ma mar egy masik hungaricum, a gonci
barack kotédik a nevéhez. Abaujszantd a térség egyetlen olyan telepiilése, mely a vilagorokségi
Tokaji borvidékhez tartozik. Természeti értékekben is bdvelkedik a térség. A Zempléni
Tajvédelmi Korzet, valamint a vizi turizmus szempontjabél jelentés potenciallal bird Hernad
folyd a két legjelent6sebb er6forras. Csodalatos hegyeken vezet keresztiil az Orszagos Kék Tura
Utvonala. Az Abauji Ertéktarban 42 elemet taldlunk, elsésorban kulturalis és gasztrondmiai
értékeket. A térség vonzerGleltardban 6sszesen 152 vonzerét tudtunk beazonositani. A
térségben a f6 irany a torténelem és a kultura, valamint a természet (kiilonos tekintettel a
Zempléni-hegységre, a Zempléni Tajvédelmi Korzetre), illetve kiemelked6 lehet a gasztrondmia
— helyi termékvonal, aminek zaszléshajoja a hungaricum gonci barack, valamint a szaporodé
kis csaladi gazdasagok, termeldk, egyedi kézm(ivestermékeikkel. A vizsgalt térség vonzerSinek
legnagyobb része, 32 %-a helyi jelent&ségl (Piskéti et al., 2022).

3.1. Abadji innovativ fejlesztési javaslatok
3.1.1. Aktiv turisztikai rendezvények

e ,Tour de Abauj” kerékpdros verseny
Célja a helyi termékek és a kiemelt térségi latnivalok megismerése aktiv id6toltés keretében.
A tervezett Utvonal: Szikszé — Indncs — Hernddszentandras — Encs — Abaujszantd — Abaujkér —
Boldogkdvaralja — Vizsoly — Goncruszka — Génc — Abaujvar — Panyok — Telkibanya.

A megteendd tav megkozelitéen 80 km. A versenyre javasolt id6szak majus és augusztus
kozott. A verseny megrendezése U] tipusu egylittm(ikodést kivan a koz- és maganszféra,
onkormdnyzatok, szakmai szervezetek és vallalkozasok kozott. Az els6é korben, mar a
szervezBbizottsagba is meghivandd partnerek: ABA TDM Egyesiilet (a szervez6bizottsag
koordinatora is); B-A-Z Varmegyei Kerékparos Szévetség; MIDMAR Tourinform Iroda, Miskolc;
didkok, egyetemistak, dnkéntesek; sziikséges hatdsagok (pl. Utvonalbiztositds, egészségligyi
ellatas).

e ,Abadlj Rallye” helyitermék-tira
Célja a helyi termékek és a kiemelt térségi latnivalok megismerése aktiv id6toltés keretében.
Sikeres rendezvény esetén az esemény felvehet6 a Magyar Nemzeti Autdsport Szovetség
eseménynaptardba is. A tervezett uUtvonal: Sziksz6 — Edelény — Damak — Szendr§ -
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Hernadszentandras — Encs — Abaujszantd — Abaujkér — Boldogkdévaralja — Vizsoly — Goncruszka
— Gonc — Abaujvar — Panyok — Telkibanya.

A megteendd tav korilbelll 140 km. A turdra javasolt idészak majus és oktéber kozott. A
tura megrendezése — hasonléan a kerékparversenyhez — tobb, eltéré tipusu szerepl6
bevonasat és koordinaldsat igényli, ebben az esetben a szervez6 bizottsag feldllitasat és annak
koordindldsat az ABA TDM Egyesiilet és a Magyar Nemzeti Autdsport Szbvetség
egylttm(kodésében képzeljik el. A bevonandd tovabbi partnerek: Borsod-Abauj-Zemplén
Varmegyei Onkormdnyzat; MIDMAR Tourinform Iroda, Miskolc; didkok, egyetemistak,
onkéntesek; szlikséges hatdsagok (pl. itvonalbiztositas, egészséglgyi ellatas) (Nagy & Marien,
2024).

3.1.2. Uj élményutvonalak kialakitdsa Abaujban

Az Utvonal alapu utazds nem uUjkeletl forma, hiszen mar a Grand Tourok is igy szervezédtek,
akar Thomas Cook, akdr mas utazok nagy utazasairdl beszélink. Népszer(iségik a mai napig
tart, gondoljunk példaul a kérutazasokra.

Esetlinkben a tematikus alapon szervezett Utvonalakrdl beszélhetiink, melyek igen széles
korével taldlkozhatunk, a tematikus utaktdl a legmagasabb szintet képvisel6 Eurépa Tanacs
Kulturalis Utvonalaiig. Az Gtvonalak szamos attrakciot és tevékenységet egyesitenek, kevésbé
fejlett térségekben egylittmikodést és partnerséget generalnak a kozosségek és a szomszédos
térségek kozott, igy jarulva hozza a turizmuson keresztiil a gazdasagi fejlédéshez. A kulturalis
utvonalak magasabb szintet képviselnek, mivel torténelmi jelent6séggel bird, fizikai valdjukban
|étez6 utakat jelentenek. A kulturalis Utvonalak koncepcidja sajatsagos mddszertant igényel a
kialakitds és mdkodtetés tekintetében, mely koordinalt és integrdltan menedzselt
tevékenységek rendszerét jelenti (Nagy & Piskoti, 2015). Amennyiben az utvonalak kialakitasat
egyfajta termékinnovacidnak, s élménylancnak tekintjik, ugy az nem sz(ikithet6 le egyéni
innovacios teljesitményre, hanem valamilyen egylittm(ikodés eredménye, amelyet tébb ismert
modell is taglal (Hjalager, 1997; Weiermair, 2006; Nagy, 2020). Kulturalis javakat (kulturdlis
attrakcidkat, helyi termékeket, a helyi gasztrondmiat) hasznalunk, melyek kulturalis értéket
képviselnek, s mint ilyen, az emberek, kozosségek identitasanak meghatarozéi. A fogyasztok, a
turistdk szempontjabdl ezek élményjavak is egyben, hiszen a kulturafogyasztas alapvetéen
szabadid8s tevékenység. Az érték fogalmanak van egy er6teljes tarsadalmi dimenzidja is, igy a
k6zos értékteremtés révén ezek a kés6bbiekben tarsadalmi értéket is képviselnek. Ebben az
értelemben — az Uj tipusu egylttm(ikodéseket és a kozos értékteremtést tekintve — mint
tarsadalmi innovacids eredményre tekinthetilink (Nagy, 2022; Gonda et al., 2016).

Az ,Abauj zold Ut” és a ,Mesél6 Falvak” élményutvonal koncepcidk tokéletesen
illeszkedhetnek Boldogkdvaralja és az abadji térség tarsadalmi innovacids turizmusfejlesztési
céljaihoz (az Utvonaljavaslatok alapja, az ikonok, rajzok ChatGPT-vel késziiltek?).

2 Az attekintd, 3. 4brdn j6l lathatd a mesterséges intelligencia hasznélataban rejlé buktatd: a pontatlansag. Bar a
ChatGPT a Google fejlesztése, mégsem tud a Google térképre onalléan hagyatkozni, a telepiilési sorrend nem
helyes, tobbszor az internetrél szerzett informacidk sem helyénvaldak, pl. Hejce vagy Abaujkér tekintetében.
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< Abauj Z6ld Ut — 6koturisztikai és helyitermék-utvonal

Fenntarthatd, természetkdzpontu turadtvonal, amely a Zemplén és a Hernad-volgy természeti

értékeit, valamint a gasztrondmiai kinalatot kapcsolja 6ssze. Célja a természetvédelem, helyi

termel6k és kozosségi vallalkozadsok integralasa a turizmusba. Az éilményelemek egy része

|étezd attrakcid, egy része pedig fejlesztési javaslatként értelmezhetd. A f6bb dllomasokat és

élményelemeket foglalja 6ssze az 1. tabldzat, az Utvonalat az 1. dbra.

1. tdbldzat: Az Abauj Z6ld Ut lehetséges tartalmi elemei

Innovacios és

Torténelmi falu,

Allomas Helyszin / téma | Elmény- és programelemek fenntarthatdsagi
komponens
Oko-borkdstolo,
Abaujkér dombvidéki Sz616lugas-tandsvény, Zoldenergia-hasznalat,
Bor és természet | borturizmus Napelemmel m(ikodd | karbonsemleges turizmus
borterasz
Okoturisztikai  informacids
pont, Digitali tanBsvé
igitalis andsvény,
Boldogkévaralja Indulépont, Helyitermék-bolt (méz, sajt, "g" . , y
. ] oL ) kozosségi vallalkozas
Z6ld kapu latogatokozpont | lekvar), . i
v a1 Gzemelteti
Boldogkdvaraljai
varpanorama és AR-séta
Méhészet latogatasa és
Vizsoly mézkdstolo,

Kézmives-méz  tematikus

A Biblia és méz o 3 Vizsolyi Biblia-kiallitas e )
. apiturizmus ) . i nap, kozosségi kézmiiveshaz
Utja interaktiv formaban,
Kézmdves vasar
E-bike tarak, viziturak,
Fony . . . . . .y
, | Aktiv Helyitermék-piknik, Kozosségi  vallalkozasként
Hernad parti | . o . i
L Okoturizmus Természetismereti m(ikodé 6kopark
élménypark
gyerekprogramok
. Palinkafézde-bemutatd, .
Gonc . . .., | Fenntarthato
(s . »Barackvirag Fesztival ] _
Barack és palinka | Gasztrokdzpont | , gasztroturizmus, helyi
, interaktiv.  workshopokkal, L
hagyomanyok . o markaépités
Helyi termel&k piaca
Aranymoso workshop,
Telkibanya . Erdei tandsvény, | Okoturizmus + kézmUvesség
. .| Egykori . o . he g . .
Aranymosas  és banvassfal madarmegfigyeld pont, | integraldsa, fiatal vallalkozék
anyaszfalu
erdei élmény Y Kézmdves aranymlves | bevondsa
m(ihely

Forrds: sajdt szerkesztés.

3 Az apiturizmus a méhekkel kapcsolatos turizmus, amely a méhészet, a méhészeti termékek és a méhekhez
fliz6d6 élmények megismertetését jelenti. Ezek lehetnek méhészeti bemutaték, workshopok, méz- és egyéb
termékkdstoldk, vagy a méhek viselkedésének megfigyelése, és magaban foglalja az egészségligyi és gydgyhatasu
méhészeti termékek, valamint ajandéktargyak bemutatdsat is.
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Tarsadalmi innovaciét jelentene, amennyiben kdzosségi mikodtetésben (pl. a helyi LEADER-
csoport vagy az ABA Turisztikai Egyestilet koordindlasaban) kerilne kialakitasra, a csatlakozd
helyi szolgaltatok zOld tanusitvannyal, fenntarthatdésdgi mindsitéssel rendelkeznének,
kapcsolédna a kornyezeti neveléshez iskolai programokon keresztiil, s koéz6s marketing
tevékenység révén markaépités kezd6édne.

1. dbra: Az Abauj z6ld at Utvonala

% Alsémihalyi -
o, sz ﬂg
Hidasnémeti Zsujta Nyir q
/ e ’ Legenye
Hernadpetri / Flizérradvény
POISNe_palhza Nagytoronya
Szemere
Mikohaza
ACSVAQ4 Kistoronyd
- Kovacsvagas
Gonciuszka Kishuta 9
Hernadvécse
Bte Ak SZEPHALOM
Fuldkércs \ ;
Fai | = 55 perc Nagy-Péter-mennyké
) ‘ 48,5km
[ m30) RUDABANYACSKA
Noygjidrany ; Sétoraljatijhely g
/ Fony Regéc jaujhely
Szalaszend 4/ Vizsoly
Mogyoréska Héromhuta
KAROLYFALVA = @
Fancsal Méra Arka Makkoshotyka 37}
Alsobere]
Boldogkévaralja - Hercegkit VEGARDO
Forrd EGhoran EJ) Sérospatak Vajdécsk\@
2 +
njke BODROGHALASZ
Abatjkér Sima _ odri

Forrds: sajdt szerkesztés Google Maps segitségével.

A térségben Abaujszantd az egyetlen telepiilés, amely a Tokaji borvidékhez tartozik, igy az
abadujkéri ajanlat megkérdéjelezhetd. A vonzerdleltar alapjan palinkakdstoldsra van lehetdség,
igy az Al boros javaslatat palinkara lenne érdemes cserélni. Boldogkdévaralja, Vizsoly, Gonc és
Telkibanya esetében teljesen helytalléak a javaslatok, illeszkednek az adottsdgokhoz, a
meglévé vonzer6khoz. Fony esetében érdekes javaslat a Herndd folyd kozelségének
kihasznaldsa, a teleplilés azonban tavolabb esik a folyétdl, igy a javaslat Vilmany, vagy Vizsoly
esetében lenne teljesen helytalld. Az aktiv, vizi- és 0koturizmus fejlesztése a térségben abszolut
relevans.

) Mesél6 Falvak — Kulturalis és k6zosségi élményutvonal

A ,Meséld Falvak” dtvonal Abadj telepiiléseinek torténeteit, legendait, hagyomanyait és é16
kozosségeit mutatja be — storytelling alapu, interaktiv kulturalis turisztikai kinalatként. Célja a
helyi identitdas és kulturalis orokség bemutatdsa a latogatdok és a helyi kozosségek
egylttm(kodésével. A fébb allomasokat és élményelemeket foglalja 6ssze a 2. tdbldzat.
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2. tabldzat: A Mesél6 falvak utvonal lehetséges tartalmi elemei

Tarsadalmi innovacios

Szabadtéri slam poetry est

Allomas Téma / helyszin | Elmény- és programelemek
elemek
Kazinczy-uUtvonal, interaktiv
Abaujszantd Irodalmi séta, Irodalmi turizmus + fiatal
Kazinczy 0roksége | Abauj iréiskola workshop, alkotok tdmogatdsa

Boldogkdvaralja
A Var és a Varur

Legendak vilaga

,El6 torténelem” séta
kosztiimos vezetével,
AR-varkalauz

Digitalis 6rokségatadas,
helyi fiatal idegenvezet6k

meséi mobilapplikacid,
Mesél6 esték a varban
Interaktiv Biblia-nyomda,
Vizsoly Nemzeti ,El6 kdnyv” program helyi Digitalizalt orokségatadas,
Biblia és identitds | 6rokség lakosokkal, kozosségi Onreprezentacio
Virtudlis kiallitas
Emléktura a hegyoldalban,
Hejce 2006-0s Borkdstold a ,, Kiralyi Borok” L ,
P s Ly iy Torténeti emlékezet +
Kirdlyi tragédiak tragédia, pincében.

kozosségi gyogyulas

Helyi roma kozosség
bevonasa

és bor emlékezés K6zOsségi kert a béke
emlékére
Fazekas és fafaragd
Goncruszka £l workshop, Kézmdves vallalkozdsok
7 e o . 7 . . . 7 o s ’ .
Kézmdives ) Helyi termékpiac, Osztonzése, ifjusagi
. hagyomanyok - (o
torténetek Gyerekeknek ,Epitsd mega | részvétel
mesefalut” kreativ program
Magyar-szlovak kozos
i mesefesztival, .
Panyok . ) . , Interkulturalis
] . Kulturdlis Kétnyelvii mesemondd o .
Hatarmenti Lo egyuttm(kodés, tarsadalmi
. sokszinliség estek, )
mesék befogadas

Forrds: sajdt szerkesztés.

Javasolt élményfo

rmak:

©B Storytelling-séta és szinhazi improvizacio

401 ,Mesék éjszakaja” minden faluban évente egyszer

E Meséls applikacio — kiterjesztett valésagos mesemondas

&% ,Kozos Abadj” alkototabor gyerekeknek és felnStteknek

@) | Falusi izek meséje” — helyi ételekhez kapcsolddo torténetmesélés

Panyokban térok kori pincék is talalhatdk, melyek orszagos jelent8ségl kulturtdrténeti

értékek, igy ez a szal is bevonhato a torténetbe.
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Az abauji vonzer6leltar nem tar fel kiilondsebb kapcsolatot Abaujszantd és Kazinczy kozott.
Eletrajzabdl (arcanum.com) azt tudhatjuk meg, hogy sziileinek birtokai voltak Abadjban és
Zemplénben, édesapja Abauj megyei tablabird volt. Egy késmarki tét didak segitségével apja
el8szor otthon tanittatta Regmecen.* A sarospataki reformatus kollégiumban tanult. 1784-ben
abauiji tablabird lett. 1786-t6l 10 varmegyére kiterjed6en lett iskolafelligyel§, koztliik Abadjban
is. Egyik jelentésében emliti is a szantdi zsidd iskola tanitéjat (nyelvmuzeum.hu). Regmecen és
Banyacskan (melyet 6 keresztelt at Széphalomra) élt és dolgozott, iranyitotta a magyar
irodalom fejl6dését. Abaujszanton talalhaté Kazinczy sor (utca), melyet a csaladrdl neveztek el,
kotédése, kapcsolata tehdt lehet. Erdemes erre tovabbi kutatast forditani, mert igy a
Kazinczyval kapcsolatos helyszinek is képezhetnék egy irodalmi utvonal részét, igy konkrét
kapcsolatot Iétesitve a sokszor amugy is némi identitdszavarral kizdé Abauj és Zemplén
(Satoraljaujhely, Széphalom) kozott (Piskoti et al., 2022).

Az Al ezt irja Kazinczy és Abaujszantd kapcsolatarol: ,,Abadjszantd és Kazinczy Ferenc
kapcsolata nemcsak irodalomtérténeti, hanem identitds- és helytérténeti szempontbdl is
meghatdrozoé az Abauj-térség kulturdlis 6rékségében. Tanulmdnyi és kulturdlis kapcsolddds:
Kazinczy fiatalkordban tébb alkalommal jdrt Abaujszdntdn, ahol nemesi csalddokndl (pl.
Szemere, Bonis) fordult meg, és irodalmi-tdrsasdgi életben vett részt. Irodalmi bardti kér és
levelezés: az abaujszantdi és kérnyékbeli nemesekkel, lelkészekkel és értelmiségiekkel élénk
levelezést folytatott. Ezekben az irdsokban gyakran dicséri a térség természeti szépségét és
szellemi életét. Példdul: az 1810-es években Abaujszantét ,a zempléni dombok
gybongyszemének” nevezi. A nyelvdjitds eszméjének terjesztése: Abaujszantd reformdtus
iskoldja és egyhdzi értelmisége elséként fogadta el Kazinczy nyelvijito elveit, és terjesztette
azokat az északi varmegyékben. Kazinczy tobb levele szerint az itteni tanitok és papok ,az uj
magyar szo szolgdlataban” dlltak. Személyes emlékek és kapcsolatok: a telepiilés kérnyékén
tett gyakori ldtogatdsai sordn bardti kapcsolatot dpolt az Abaujszdntdi lelkésszel, Szemere
Pdllal, Fay Andrdssal és Barczafalvi Szabo Ddviddal, akik mind a magyar irodalmi élet fontos
figurdi voltak. — A ,,Kazinczy Osvény” kulturdlis élményutvonal javaslata szerint Abaujszénté
kézponttal ujraéleszthetd egy irodalmi-kulturdlis tematikus utvonal, amely a nyelvijitds, a bor
és az identitds kapcsolatdt mutatja be. Javasolt dllomdsok: 1. Kazinczy-emlékhdz (Abaujszanto)
—interaktiv kidllitds és digitdlis nyelvujité mihely. 2. Reformdtus Kollégium — ,, nyelvdjito iskola”
élménypedagdgiai programokkal. 3. Kazinczy-borut — borkdstold, amelyen minden borhoz egy
Kazinczy-idézet kapcsolddik. 4. Kazinczy Esték — irodalmi szalon és slam poetry fiatalokkal. 5.
,El6 Szavak Kertje” — k6z6sségi tér, ahol helyi didkok és miivészek alkotnak nyelvi installdcidkat.
Innovdcids elem: Digitdlis Kazinczy-utlevél (mobilalkalmazds): AR-tura, ahol Kazinczy
,megszolal” és végigvezeti a Iatogatot Abaujszanton. K6zésségi miihelyek: fiatalok és id6sek
egylitt alkotnak modern nyelvi jatékokat, ,kortdrs nyelvujitdst”. Turizmus + oktatds
Osszekapcsoldsa: helyi iskoldk bevondsa, nydri, Nyelvijitd taborok”. lllusztracidonak egy grafikat
is készitett.

Kavarodas lathatd Hejce kapcsan is. A boros szal itt sem meghatarozd, bar vannak jo
sz6lGterliletek a teleplilés kordli hegyoldalakon. Sokkal inkdbb a népmdlvészet és a

4 Alséregmec kis telepiilés a szlovak hatar mellett, a Satoraljadjhelyi jarasban.
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kézmUvesség a jellemz6. Igaz, hogy a teleplilés nemzetkozi ,hirnévre” tett szert, amikor 2006.
januar 19-én a szlovak légier6 katonai szallitégépe, amely a koszovéi békefenntarté misszidbol
hazatéré katondkat vitte haza, a Hejce melletti Borso-hegyen lezuhant, alig 20 km-re Uticéljatdl,
a kassai repul6tértél. A baleset helyszinén kopjafakat Aallitottak, és minden évben
megemlékeznek a tragédidrdl. Az Al szerint: ,Ez a kettdsség — tragédia és felemelkedés,
emlékezés és megujulds — adja az élményutvonal tdrsadalmi innovdcids lizenetét. Lehetséges
programelemek:

o ,Emlékezés és ujjdsziiletés tura” — gyalogtura a Borso-hegyi emlékhelyhez, helyi
idegenvezetével.

e ,Béke borai” kdstolé — helyi bordszatok (pl. tokaji és hejcei termelék) kézos kdstoldja.

o ,Gyogyitd kbzésségek” workshop — trauma és emlékezet feldolgozdsa k6z6sségi
mlivészet segitségével.

o ,Eqg és Fold koz6tt” foté- és hanginstalldcio — a repiil6szerencsétlenség és az emberi
Osszetartozds tematikdjdban. Javaslatok: Emlékhely és Storytelling-utvonal - Borso-hegyi
tandsvény: uj informdcids tdbldkkal, QR-kddos digitdlis idegenvezetéssel; Interaktiv
Emlékpavilon a falu kézpontjgban: digitdlis térkép a katasztrofa utvonaldrdl, foto- és
hangarchivum tulélék és csalddtagok térténeteivel; ,Béke fal” lizenetekkel a Idtogatdktdl;
Kézosségi emléknap évente (janudr 19.) — a trauma feldolgozdsat célzo k6z6s gyertyagyujtds
és koncert. Tdrsadalmi innovdcio: traumaemlékezet feldolgozdsa k6z6sségi mivészeti
eszkozbkkel (empathy art, storytelling therapy).

Fontosnak tartottam beilleszteni a mesterséges intelligencia altal kapott javaslatokat, mert
— bar [athatdan sok a pontatlansag és keveredés — hasznos javaslatokat adhat, melyet felel6s
hasznalat, utdnaolvasas és kutatds utan sikeresen lehet akar fejlesztési projektekre is
hasznositani. E pontatlansagok mellett azonban egy innovativ, Uj tematikus Utvonal hozhaté
létre (2. dbra).

2. abra: A Mesélé falvak utvonala
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Forrds: sajdt szerkesztés Google Maps segitségével.
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A két utvonal kozott keresztkapcsolatokat is talalhatunk. K6zos elem lehet a digitélis applikacio,
melynek kézos marketing és navigacids funkcidja lehet, példaul ,,Abadj GO” — Zold és Mesélé
utvonal egy térképen. Helyitermék-boltok kdzos értékesitési csatornat jelentenének, Goncon,
Boldogkévaraljan, Vizsolyban. Kozosségi, tarsadalmi vallalkozasok az Uzemeltetésbe
kapcsolédhatnanak be, falusi vendéglatokkal, kézmlves mihelyekkel, kozosségi kavézdval.
Iskolai programok épllhetnek a fenntarthatdsagi oktatas témajara, ,Z6ld és Mesélé Abauj”
tandsvény kialakitasaval. Az identitasépitést szolgdlna az ,,Abauji Evszakok” Fesztival, melyet az
utvonalakban érintettek (telepiilések, szolgaltatok) kbzosen szerveznek és rendeznek meg.

Gsszességében L’ng gondolom hogy a fent'i két Uj tematikusutvonal-javaslat jc’>| illeszkedik
arra, hogy konkrét tarsadalmi innovacids projektet fejlesszenek belGle. Ehhez a térség
turisztikai, (6n)kormanyzati szereplGi, civil szervezetei, szolgdltatdok, vallalkozok, és akdr a
reformatus egyhaz Ujszer(i egyittmikodése sziikséges.

3. dbra: Utvonalak infografikus térképei

° Vd ~ - ”
Kazinczy nyomaban * ABAUJ MESELO
s e 7 1id ’ ° L4
— Abatij mesél6 utjai ZOLDUT | FALVAK
Okoturisztikai és Kulturalis és kozdsségi
hélyi termék Gtvonal élmeényutvonal
~l1 Boldogkovaralja
© Boldogkévaralja @ Boldogkévaralja
Z6ld kapu A Var és a Varar
meséi
@ Vizsoly » ,h
AbauJ szanto Biblja és @w
méz ltja l © Hejce
= y-3 Kiralyi
© Gonc ﬂ‘ 7y tragédiak
Kajszibarack H és bor
és pa’link’a ,*
EETETEITES © Abadjszanto
e ‘ ‘)é Kazinczy
= Optbms %
Vizsoly és erdei élmény I O Panyok .
© Abadijkér ~ Hatarmenti mesé
Bor és természet N
§5 Heice B Jo © Vizsoly
] O Fony Biblia és identitas
@ Abauj Zéld Ut ljllernéd-pa{(ti &
= i élmenypar| ©® Goéncruszka
® Mesél6 Falvak Utja Telkibdnya Kézmives torténet

Forrds: sajdt leirds alapjan mesterséges intelligencidval (ChatGPT) készlilt szerkesztés.

4. Osszegzés

Az elemzés alapjan a tarsadalmi innovacid kulcsfontossdgu eszkoz lehet a kistérségi
turizmusfejlesztésben, kuléndsen a fenntarthatdsdg és helyi kozosségek megerGsitése
szempontjdbdl. A magyarorszdgi és nemzetkozi példak azt mutatjdk, hogy a tarsadalmi
vallalkozdsok, a tematikus Utvonalak és a kozosségi részvétel eredményesen tamogatjak ezen
torekvéseket. A kistérségi szint(i gyakorlati ajanlasokat, |épéseket foglalja 0ssze a 4. dbra.
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Az ilyen és hasonld innovdacidknak azonban vannak korlatai is, tobbek kdzott az, hogy
erésen helyhez kotottek, az eredmények hasznosuldsa mas kistérségekben nem feltétleniil
automatikus. Sok esetben a kezdeti palyazati tdmogatas megsz(inése utdn a projektek nem
valnak dnfenntartévd, nehezen tudnak mas forrasokat bevonni, igy egy id6 utan megszlinnek.
Amennyiben nem vesziink figyelembe minden érintetti csoportot, akkor a haszon egyenlé6tlen
lehet, vagy koncentralédhat (pl. roma kozosségek kihagyasa turisztikai kezdeményezésekbdl).

4. dbra: Tarsadalmi innovécids fejlesztési folyamat gyakorlati [épései

/—\ / " \ Mérheté
TN ( bilot-labs \ Finanszirozasi Kapacitas- indikatorok és
Stakeholder- mix fejlesztés tudas-megosztas
térkép és ekis léptékd . . . eképzések:
e N helyi forrasok pzesex: epl. helvi
kisérleti d pl. helyi
particlpacios terv orojektek EU alapok (pl. menedzsment, jovedelem,
ehelyi e LEADER), vendéglatas, munkahelyek
stakeholderek mérhetd tarsadalmi kozOsségi szama,
feltérképezése, tarsadalmi befektetések re’szvetel,’ tarsadalmi
formalis hatss-indikat kombinalasa va]lalko)zas- inkluzio; az
artnerségek atas-indikato- fejlesztés 5
p g rokkal eredmények
\_ létrehozasa / rendszeres

\ / publikdlasa

Forrds: Navarro-Valverde et al. (2022); Busacca (2025); Wirth et al. (2023) alapjan sajdt szerkesztés.

Az Abauj kistérség (Borsod-Abauj-Zemplén varmegye északi részén) kilonodsen alkalmas a
tarsadalmi innovacién alapuld turizmusfejlesztésre, hiszen gazdag kulturalis 6rokséggel,
természeti értékekkel és hagyomanyos gasztrondmidval rendelkezik, ugyanakkor demografiai
és gazdasagi szempontbdl hatranyos helyzetd, és tobb telepiilés esetében elnéptelenedd is.

Az ,Abauj Z6ld Ut” és a ,Mesélé Falvak” élményltvonalak komplementer médon
szolgaljak a térség gazdasagi megujulasat (helyi vallalkozasok bevondsa), tarsadalmi kohézidjat
(kozosségi részvétel), kulturdlis és természeti 6rokségének ujraértelmezését. A javaslatok
kozponti telepiilése Boldogk&varalja lehet, mely igy nemcsak foldrajzi, hanem tartalmi
kdzponttd is valik: itt talalkozik a kultlra, a természet és az innovacio.
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