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Absztrakt

A gazdag vidéki orokségi értékeink kozé tartoznak a hagyomanyos helyi termékek, kézmiives
termékek, terroir termékek, hungarikumok. Ezen termékek azonban nemcsak az értékek
megorzésérdl és azok gazdasagi célu hasznositasarol szolnak, hanem a hozzaadott magas
szellemi tOkérdl, a kozosségi Osszefogasrol vagy a kornyezettudatos szemléletformalasrol, a
tarsadalmi felelésségvallalasrol, illetve akar a fenntarthatdsagra nevelésrdl. Ezeket a kiemelten
fontos kérdéseket erdsithetik tovabb a lokalis orokségi értékekre épiild turisztikai tematikus
utak. Az 6rokség turisztikai hasznositdsa egyre inkabb gazdasagi érdekké is valik. A mult, ami
nem torolhetd ki az emberi emlékezetbdl, folytonosan megtjuld eréforrast is jelent. A Karpat-
medencében felhalmozddott természeti, torténeti, kulturalis, épitészeti, gazdasagi-gazdalkodasi
orokség, valamint a helyi termékek eldallitasaban megnyilvanuld gazdasagi kapacitds jobb
értékestiilésének egyik dimenzidjat a turizmus fejlesztése hordozza. Ennek pedig egyik bevalt
¢és tobb helyen is sikeresen miikdodo jogyakorlata a turisztikai tematikus utak fejlesztése. Az
elmult évek értékfeltarasi folyamatai érintették és sok esetben dsszehangoltak a telepiilések
kozosségi tevékenységét. A hazai és kiilhoni tapasztalatok is azt mutatjak, hogy a helyi értékek
kozosségi €s turisztikai hasznosuldsa, szamos jO gyakorlatot indukalt és a kozosségek
megujulasat, a helyi gazdasag fejlodését eredményezte.

Kulcsszavak: videki 6rékség, tematikus ut, helyi termék
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THE INNOVATIVE TOURISM POTENTIAL OF RURAL HERITAGE
ASSETS THROUGH THEMATIC ITINERARIES

Abstract

Hungary’s rich rural heritage values include traditional local products, handicrafts, terroir
products, “Hungaricums”. However, these products are not only about preserving values and
exploiting them for economic purposes, but also about adding high intellectual capital,
community collaboration or environmental awareness raising, social responsibility or even
education for sustainability. These key issues can be further enhanced by theme routeism routes
based on local heritage values. The development of heritage in tourism is also increasingly
becoming an economic interest. The past, which cannot be erased from human memory, is also
a resource that is constantly renewed. The development of tourism is one of the dimensions of
better exploitation of the natural, historical, cultural, architectural, economic and agricultural
heritage accumulated in the Carpathian Basin, as well as of the economic capacity to produce
local products. The development of theme routeism routes is a good practice which has proved
successful in several places. In recent years, the process of value creation has involved, and in
many cases coordinated, the activities of local communities. Experience both at home and
abroad has shown that the exploitation of local values in the community and in tourism has led
to a number of good practices, the regeneration of communities and the development of the
local economy.

Keywords: rural heritage, theme routes, local products
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1. Bevezetés

Napjainkra a turizmus a vilag legfontosabb tarsadalmi-gazdasagi szektorava valt. Nem
elhanyagolhatd szempont az sem, hogy minden tizenegyedik munkahely a turizmushoz
kotédik. Ha az UNWTO 2030-ra vonatkoz6 progndzisabdl indulunk ki, mely szerint akkorra a
nemzetkozi érkezések szama eléri az 1,8 milliardot, érzékelhetjiik, hogy a turizmus boviilése
feltartoztathatatlannak tiind folyamat, melyet az emberi sziikségletek mozgatnak. A fejléddés
azonban tobbnyire nem spontdn folyamatok eredményeként, hanem tudatos tervezés ¢és
fejlesztés hatdsara megy végbe. Csak ezek segitségével lehet a turizmus hatasat optimalizalni
(GONDA 2022). A turizmus lehetséges fejlesztési teriiletein beliil a hangsulyok folyamatosan
valtoznak, igazodva a kereslet elvarasaihoz és a turizmus aktudlis trendjeihez. Vizsgalati
témank szempontjabol szerencsésnek mondhatd, hogy napjainkban a kisebb jelentdségt,
elszortan fellelhetd attrakciok lancra flizése, tematikus utakka fejlesztése, és ezaltal erételjesebb
attrakciok létrehozéasa eldtérbe keriilt. A hagyomanyos tomegturisztikai desztinaciok mellett
novekvo esély van a vidéki térségek turisztikai kinalatba torténd bekapcsolasara. A
globalizaciénak és a technikai fejlodésnek koszonhetd (internet) atlathatosag vildgszerte
lehetdvé teszi az arak és a mindség Osszehasonlitasat a turizmusban is.

A ma embere a stabil, vagy akar csokkend arak mellett is elvarja a magas mindséget, ezért a
vevore szabott, kivald mindségli szolgaltatasok figyelembevétele a turisztikai termékfejlesztés
sordn Osztonzd hatdssal van az Uj vendégek szdmanak novelésére és segit a torzsvendégek
megtartasdban is. A turisztikai motivaciok elemzése soran tobbféle csoportositassal is
talalkozunk, de szinte valamennyiben, valamilyen formaban jelen van a gasztrondémia, vagy
mas szoval a kulindris élvezetek, amelyek a tematikus utak esetében is egyre nagyobb
jelentdséggel birnak, fliggetleniil attdl, hogy azok az utazas f0 céljat képezik, vagy csak egy

autentikus kornyezetben fogyaszthatd ételek megfelelnek a fenntarthatdo étkezési kultura
elvarasainak. A gasztronomiai témaju tematikus Gtvonalakat felkereso turistak elvarasai kozott
szerepel a személyes megtapasztalhatosag, a termeld, vagy tenyésztd ,,gazda” jelenléte, esetleg
személyes részvétel a termék életciklusanak valamely szakaszdban (sziiret, féz6tanfolyam,
koéstolas), a vizualis élmények fogyasztdsa, a friss izek megélése, vagy akar a gyermekkorra
emlékeztet6 izek ujboli atélése (PISKOTI et al. 2023). Jelen tanulmanyunkban kitériink annak
a bemutatasara is, hogy Németorszdgban milyen jelentds szerepet toltenek be a gasztronomiai
orokségre épiilé tematikus utak.

2. Pontszeri érdekességekbol valodi vonzer6 fejlesztése

Szamos olyan befolydsold tényezdje van a turizmusnak, amelyeket a helyi hatosagoknak
ismerniiik kell, amikor turisztikai terveket készitenek. Alapvetd tendencia, hogy egyre tobb
turista akar élményeket szerezni a pihenés vagy sportolas soran, tobbet akar megtudni a
meglatogatott teriilet torténelmérdl, kulthrajarol, Orokségi értékeirdl ¢és természeti
kornyezetérdl (JANCSIK et al. 2019, CSAPO et al. 2022). Erdteljesebb figyelem forditodik a
helyi termékekre, és a tradicionélis helyi gasztronomiara (CSOKA — ANGLER 2021). Sok
turista keres 0j ti célokat és Ujfajta turisztikai termékeket. Egyre tobben vélnak érzékennyé a
kornyezetvédelem irant, ezért olyan helyekre akarnak ellatogatni, amelyek jol vannak
megtervezve, ¢s ahol a turizmus nem jelent kdrnyezetvédelmi vagy tarsadalmi problémat. A
modern ¢és koriiltekintd turizmusfejlesztésnek figyelembe kell venni a fenti szempontokat. Ezek
érvényre juttatdsa nem mindig egyszerli és problémamentes. Gondoljunk csak a millids
latogatdszamu témaparkok kialakitdsara, amelyeknek hatalmas az energiaigényiik, és igen
jelentds gépkocsiforgalmat generalnak. Napjaink turistajanak ugyanakkor soha kordbban nem
latott gazdag kindlatbol van lehetdsége valasztani. A vonzerd-fejlesztésnek, 0j attrakciok
kialakitasanak ezért a f6 célja, hogy a potencialis fogyasztd ingerkiiszobét atlépje, és valodi
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turisztikai vonzerdként fejtse ki hatdsat. Ezt a célt jol el lehet érni a tematikus utak
fejlesztésével.

2.1. Tematikus utak

A tematikus utak voltaképpen mar az 6korban megjelentek, a korai turizmus fejlédése soran
tobb , kulturdlis tematikus ut” jott 1étre. Koziilikk kiemelkednek a zarandokutak, melyek a
kozépkorban is a legjelentdsebb tematikus utaknak szamitottak. Az tjkorban a nemesség,
késébb a polgarsag egyes koreiben elterjedtté valt Nyugat—Eurdpa ismert desztinacidinak egy
kulturalis t keretében torténd meglatogatasa (Grand Tour). A mult szdzad els6 felében az aktiv
turizmus népszerlibbé valasaval tarautvonalakat jeldltek ki Eurdpa szerte (példaul a Kék-tara
utvonala). A borutak is a XX. szdzad elsd felében jottek l1étre elészor Németorszagban, majd
Eurépa mind tobb orszdgaban. Hazdnkban 1995-t6] vannak jelen. A legismertebb tematikus
utak szamos turisztikai és marketing innovacionak is a kezdeményezéi (MATE — BAYERLE
2021). Az els6 hivatalosan is elismert kulturalis Gitnak a Santiago de Compostellai Szent Jakab
ut tekinthetd, amelyet az Eurdpa Tanacs 1987-ben nyilvanitott tematikus utnak (Ekkor jott 1étre
az Eurépai Kulturdlis Utak Intézete is, Luxemburgban). A ma legnépszeriibbnek tartott
tematikus utak az 1990-es években alakultak, de latogatottsaguk csak a 2000-es évek elejétdl
novekszik rohamosan. Ezek koziil népszertiek a filmturisztikai (az els¢ 1999-ben alakult Szex
¢és New York, de a Gytirlik ura filmek forgatasi helyszinei is sok turistat vonzanak), a kulturalis
(példaul Loire menti kastélyok ttja) és a geoturisztikai (1997-ben jott 1étre a Geopark haldzat)
utvonalak. Léteznek a helyi gasztronémiara alapuld utak (GONDA et al 2021a). A borutak
mellett ilyenek a hagyomdanyos helyi termékekre épiild tematikus utak: spargaut, szilvaut,
sajtlt, vagy az erdélyi borvizes forrasokat bejaré t. A néprajzi szempontok alapjan kialakitott,
egyes népcsoportokat bemutatd utak (példaul a 2005-ben kialakitott Paloc ut) ugyancsak a
vidéki kulturdlis 6rokségi értékekre épitenek. A hires emberek életitjanak bizonyos pontjait
felfizd utak (Liszt Ferenc tematikus ut) mellett nagy népszeriiségnek orvendenek a
hagyomanyos kézmiives mesterségeket bemutatd utak (Deutsche Fachwerkstrafie), melyek a
vidéki térségek kreativ turizmuséra is jo hatassal vannak (LORINCZ et al. 2023, LORINCZ —
CSAPO 2023). A ,tematikus utvonal” tobb definicigja is ismert, valamennyi mas és mas
szempontok alapjan hatirozza meg jelentését: (PUCZKO — RATZ 2000). “A tematikus utak
integralt, kdrnyezetileg érzékeny, fenntarthatd és relevans interpretacidi egy adott témanak,
melyet szolgaltatdsok megfeleld fejlesztésével, illetve marketingtevékenység segitségével
kindlnak a latogatoi és a helyi igények, valamint a kdrnyezeti szempontok figyelembevételével,
gazdasagi, tarsadalmi, és kulturalis szempontbol kedvezd hatasok mellett.” (SILBERGH et al.
1994) Az ADAC (Német Autoclub) és a DTV (Német Turisztikai Szovetség) 1996-ban
kozosen fogalmaztdk meg a német tematikus utvonal jelentését: ,,A turisztikai utvonal a
szOvetség és a tartomany orszagutjain tartdésan és pontosan meghatdrozott olyan utszakasz,
amely az utaz6 szamdra tematikailag elhatarolhatd, specidlis latnivaldkat (attrakciokat) nyujt.
Tobbek kozott azt a célt szolgélja, hogy a korbehatdrolt Utvonalat turisztikailag jobban
eladhatova tegye.” (DTV 2021)

A tematikus Ut célja a mar meglévd, pontszerii értékek Osszekapcsoldsaval élmény lancolat
létrehozasa. A fejlesztés megtervezése soran fokozottan kell figyelni a fogyasztoi elvarasokra,
¢s a tarsadalmi innovacio kiilonbozd lehetdségeire (NAGY 2021, SIPOS et al 2021). Barmilyen
tematikara is épiil az adott tematikus t, az autentikussag €s az egyediség érdekében épitenek a
helyben elballitott tradicionalis élelmiszerekre (CSOKA — GONDA 2023) és a gasztrokulturalis
orokségi értékeket hordozo helyi termékekre (GONDA et al. 2022b).

26


../../../../../AppData/Local/Microsoft/Windows/INetCache/Content.Outlook/YVJIFVBH/kektura.lap.hu
../../../../../AppData/Local/Microsoft/Windows/INetCache/Content.Outlook/YVJIFVBH/kektura.lap.hu
http://www.culture-routes.lu/
http://www.europeangeoparks.org/
http://www.palocut.hu/

TERINNO Tertletfejlesztés és Innovacio 2023 XVI. évfolyam 1. szam

2.2. Koncentralt attrakciofejlesztés versus tematikus ut fejlesztés

Megitélésiink szerint a modern, fenntarthatd és feleldsségteljes turizmus elveinek a tematikus
utak fejlesztése jobban megfelel. A két kiillonbozd tipust fejlesztést tiz szempont alapjan

vizsgaljuk (1. tdblazat).

1. tablazat: A koncentralt attrakcid fejlesztés €s a tematikus utak hatasrendszerének

Osszehasonlitasa

Kornyezeti hatasok

Koncentralt attrakcio
fejlesztés

Tematikus ut

1. Kozlekedés

Koncentraltan nagy
forgalmat general.

Eltériti a forgalmat,
torekszik alternativ
megoldasokra (pl.
Greenway).

2. Energia igény

Jelentds 1j kapacitasokat kot
le.

Nem igényel uj kapacitast.

3. Toéke igény

Jelent6s. Kiils6 forrast
igényel.

Nem jelentds, a helyi
lakossag is bekapcsolddhat.

Gazdasagi hatas

1. Turizmus mutat6i (pl.
vendégéjszaka)

Jelentds hatés, tobbnyire uj
szallaskapacitas is kiépiil a
hatéaséra.

Jelent6s, de nehezen
mérheto hatas, mert a
turistdk megoszlanak a
térben.

2. Helyi lakossag

Nincs nagy hatasa. A
haszonbdl a befektetok
részesiilnek. A dontéshozoi
poziciok térségen kiviiliek.

A helyi lakosoknal
realizalodik a gazdasagi
haszon. Helyben sziiletnek a
dontések.

3. Helyi termékek ¢és helyi
szolgéltatasok bevonasa

Nem jellemz6. Globalizalt
piacrol szerez be.

Tipikus. J6 &ron tudjék a
helyi terméket és
szolgéltatast értékesiteni.

4. Foglalkoztatasi hatas

Helyi lakossag szamara
munkahely, de sok
,vendégmunkas”.

Teljes mértékben a helyi
munkahelyek megtartasat
erdsiti, illetve ujakat general.

Tarsadalmi hatas

1. Ertékteremtés,
értékmegOrzés

Nincs. Ha kimegy a
divatbol, akkor még

kornyezeti probléma is lehet.

Jelentdsen hozzajarul az
értékek feltarasahoz, a
vidéki orokségi értékek
megorzéséhez és
fejlesztéséhez.

2. Tarsadalmi kohézio

Nincs ilyen hatés.

Erositi a tarsadalmi
kohéziot, sok esetben
formalizalt civil
szervezoddések is
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létrejonnek. Erdsiti a helyi
identitast.

3. Képzési, oktatasi,
kulturalis hatas

Eldsegiti a tradicionalis
tudas, szakmak
fennmaradasat, a
hagyomanyok atorokitését.

Nincs vagy gyenge.

Forras: sajat szerkesztés

A fenti 6sszehasonlitd elemzésbdl is egyértelmiien kitlinik, hogy mind a fenntarthaté fejlédés
elveinek érvényesiilése, mind pedig a vidékfejlesztési célok megvaldsulasa szempontjabol a
tematikus ut fejlesztését hatékonyabb eszkoznek tekintjiik, mint a koncentralt turisztikai
attrakcio fejlesztést.

2.3. A f6bb turisztikai trendek hatdsa a tematikus utak fejlesztésre

A helyi hatosagoknak, a fejlesztések gesztorainak tisztaban kell lenniiik a legfontosabb
nemzetko6zi turisztikai tendencidkkal annak érdekében, hogy turisztikai fejlesztési terveik
talalkozzanak a turistdk jelenlegi és jovoébeni elvarasaival, és szolgélni tudjak a turizmus
fenntarthat6sagat.

A fontos mindségi trendek koziil az alabbiakat emeljiik ki:

Egyre tobb turista kivan részt a szérakozasbol, sportbol és kalandokbdl, akar tobbet tudni
a meglatogatott teriilet torténetérdl, természeti s allatvilagardl. Ma a turistak fizikailag és
szellemileg egyarant aktivabbak, mint korabban. Ezért a tematikus utak kialakitdsa soran
figyelembe kell venni a szellemi és fizikai aktivitas iranti sziikségletet, és tekintettel kell
lenni a fogyasztok novekvd kornyezettudatossagara is (GONDA-RATZ 2023).

Sok helyen valik fontossa a ,,vissza a gyokerekhez” motivacidju és nosztalgiaturizmus,
amelynek keretében a turistak elddeik sziil6foldjét vagy ohazajukat keresik fel (JANCSIK
et al. 2019).

A szent helyeket felkeresd személyek vallasi turizmusa tovabbra is jelentds marad. A
frekventalt és tomegturizmust generalo zarandokhelyek mellett er6sodik az 0j fejlesztési,
kevésbé felkapott zarandokutak iranti kereslet. A zardndokutakba célszerli a helyi
kulturalis értékeket is beintegralni, igy komplexebb tematikus utat kialakitani.

Egyre tobb turista keres 0j Uti célokat és j turisztikai termékeket. Ez szamos lehetdséget
kinal 0j turisztikai teriiletek kiépitéséhez, eddig turisztikai szempontbol elhanyagolt
teriiletek bekapcsolasara.

Szamos turista évente tobbszor, de rovidebb idére megy szabadsagra. Ez lehetdvé teszi
tobb turisztikai desztinacio kialakitasat, a desztinaciok szamara pedig azt, hogy a turistak
szamara minden évszakban tudjanak szolgaltatasokat és programokat ajanlani. Ezért a
tematikus utak esetében is torekedni kell négy évszakban gondolkodni.

A véarhato ¢élethossz kitolodasaval egyre tobb idds, de aktiv, koztiik szamos jomoda
nyugdijas utazik. A mozgéssériiltek és mas fogyatékkal ¢16k is nagyobb szamban utaznak
turistaként(MISKOLCI et al. 2020), és szamos szolgaltatast, ellatast terveznek a
szamukra. (FARKAS-RAFFAY 2023) Ezért a desztinaciok fejlesztési torekvéseiben az
akadalymentesités egyre jelentdsebb szerepet jatszik. (GONDA 2021, FARKAS et al.
2023)

A turistak egyre tapasztaltabba és igényesebbé valnak utazasi szokasaikban, kiadasaik
ellenében jo mindségli attrakciokat, ellatast és szolgaltatast kivannak, figyelnek a
megfeleld ar-érték aranyra.

Egyre tobb a kornyezetvédelmi és tarsadalmi szempontbdl érzékeny turista, aki jol
tervezett és kevésbé szennyezett desztinaciokat keres, a kornyezeti és tarsadalmi
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problémakkal birk6zo, rosszul tervezett desztinaciokat elkeriili. Okologiai ldbnyomét az
uidiilése alatt sem kivanja ndvelni, és Oriil ha az altala generalt turisztikai haszonbol a helyi
lakossag is részesiil.

e Egyre tobb turisztikai desztinacid teszi magaéva a turisztikai fejlesztés tervezett és
menedzselt megkozelitését, kivan olyan jo mindségii turizmust kialakitani, amely nem
gerjeszt kornyezeti és gazdasagi problémakat, optimalizalja a gazdasagi elényoket. Ennek
pedig egy kézenfekvo eszkoze a tematikus ut fejlesztés.

Ugyancsak nemzetkdzi tendencia, hogy a turizmus kereskedelmi szolgaltatasait a maganszektor
nyujtja ugyan, de a kormanyzat minden szinten tovabbra is felelés marad a turizmus altalanos
menedzseléséért. Igy valésithatja meg az orszagos, regiondlis és helyi kornyezetvédelmi és
tarsadalmi-gazdasagi célokat. A helyi gazdasadg fejlesztése, kiemelten a helyi termékek,
szolgaltatasok eldallitasanak és értékesitésének Osztonzése szinte minden projekt 1ényegi
eleme, akdrcsak az e tevékenység érdekében végzett marketing. Kiemelt figyelmet fordit
szamos projekt a vallalkozdva valas eldsegitésére, a vallalkozoi képességek megszerzésére. A
turizmus, rekreacid, a kiilonbozd aktiv tevékenységek a vidéki terekben a gazdasagi
diverzifikdlasara nyujtanak lehetdsége. A mezdgazdasagi munkak, a hagyoményos iinnepek,
rendezvények a kiilonbozd aktiv és passziv turisztikai tevékenységekben vald részvételre
nyUjtanak lehetdséget. A turizmusnak leginkabb azon formai tdmogatandok, amelyek a tobb
helyen meglévo szezonalitast enyhitik.

A tanulés, képzés a projektek jelentds részénél kiemelt tevékenység, akdr hagyoményos
formaban, a 12 osztalyos iskolai képzésben résztvevo tanulok, didkok ismereteinek bovitésével,
de gyakrabban az adott célcsoportok (helyi vallalkozok, kozdsségek) szamdara szervezett
hagyomdnyos vagy ujserti, innovativabb képzési formak alkalmazasaval.

A rurdlis térségek fennmaradasanak zaloga a globalizalodo vilagban gyakran a meg6rzott helyi
identitas, amelynek tovabbi fenntartasa, s6t lehetdség szerint erdsitése szamos projekt 1ényegi
elemét alkotja. Ez k6z0s gondolkodassal, kozos célok kitlizésével és megvaldsitasaval érhetd
el, és hosszabb tavra biztosithatja az ¢letmindséget és a versenyképességet a vidéki térségekben,
az egyre inkdbb globalizal6dé és urbanizalodd vilagban egy 1) életmindség, uj €letmodell
kialakitasaval. Kulcssz6 e folyamatban a haldzatosodds, vagyis kiillonbozé aktorok —
onkormanyzatok, vallalkozasok, civil szervezetek, maganszemélyek — kozos célkitlizések
mentén torténd kozos cselekvéssorozata.

Multikulturélis kornyezetben a kiilonb6z6 kultarak integracioja fejlesztési eréforrast jelenthet,
de sajatos erdsséget jelenthet a helyenként, els6sorban nagyvarosi agglomeraciok kozelében
megjelend modernitas-hagyomanyok kettdsség is.

2.4. A vidéki orokségi értékek szerepe a németorszagi tematikus utak fejlesztésében

Az elmult 3 évben 209 tematikus utvonalat vizsgaltunk meg honlapelemzés, és személyes
bejarason alapuld kvalitativ megfigyelés modszerével. A vizsgalatot személyes szakértoi
interjukkal egészitettiikk ki. A beazonositott tematikus utakat alapitdsuk ideje és tematikajuk
szerint rendeztiik. Megfigyelhetd, hogy a legtobbjiik 1990 és 2010 kozott jott 1ére. Legrégebbi
koziilik a Deutsche Alpenstrale (Német Alpok Utja), amely 1927-ben alakult és azdta is
toretlen a fejlddése. Sajnos tobb utvonal alapitdsi éve nem pontosan ismert, vagy arrol
egymasnak ellentmond6 informécidink vannak. Koziiliik tobb olyat is ismeriink, amely lassan
épiilt be a koztudatba, mint ,,ami mar mindig is ott volt, 1étezett”, majd egyszer, valamikor
intézményesiilt. Vezértematikajuk szerint a turizmus elmélet tobbféle csoportositast is ismer,
de szinte valamennyi kiilon kategoriat szentel a gasztronomiai, illetve lukulluszi élvezeteknek:

FREYER (2015) négy csoportba osztotta a tematikus utvonalakat, f6 attrakciojuk alapjan. Ezek
a t4j, a kultura és torténelem, a lukullikum és az egy¢éb.
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A Tourismusbarometer (Turisztikai hangulatjelentés) 2008 évi éves beszamoldjaban az alabbi
harom csoportositast alkalmazta:

1.T4j és természet okozta élmény,
2 Kultara és torténelem,
3.Kulinaris élmények.

A német tematikus utvonalak koziil negyvenharom aktivan miik6dd gasztrondmiai témajh utat
szlrtiink ki. A kulinaris vezértematikan kiviil természetesen egyéb latnivalok is szerepelnek a
kinalatukban, igy az utaz6 donti el, hogy utazéasat kizardlag a kulinaris ¢lvezeteknek szenteli,
vagy kiesebb-nagyobb intenzitassal felkeres egyéb attrakcidkat is a desztinacidban.

2. tdblazat: Néhany példa a tanulmanyban vizsgalt gasztrondomiai tematikus utak korébol

Ahr-Rotweinstralie Niedersdchs. Spargelstr.
Aischgriinder Bierstra3e Oberfrankische Bierstrafle
Allgéduer Kidsestra3e Obstmarschenweg
Badische Spargelstraf3e Route der Gendisse
Badische Weinstral3e Romische Weinstral3e
Beelitzer Spargelstrafle e. V. Ruwer-Riesling-Weinstrale
Bier- und Burgenstral3e Saar-Riesling-Stral3e
Bocksbeutelstra3e Sdchsische Weinstra3e
Deutsche Hopfenstraf3e Schwibische Weinstral3e
Deutsche Kohlstra3e SpargelstraBe NRW
Deutsche Weinstraf3e Weinstrafle Kraichgau-Stromberg
Kaésestrale Schleswig Holstein e.V. Weinstralle Saale-Unstrut
Moselweinstral3e Weinstralle Taubertal
Naheweinstrafle Wiirttemberger Weinstral3e
Niederséchsische Milchstralle

Forrés: sajat szerkesztés

1. abra: A negyvenhdrom gasztrondmiai tematikus utvonal alapitasi év szerinti csoportositasa
Alapitas éve

Kulinaris utak (43)
n=41, + 2 esetben ismeretlen az alapitas éve
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Forrés: sajat szerkesztés

30



TERINNO Tertletfejlesztés és Innovacio 2023 XVI. évfolyam 1. szam

A gasztronomiai tematikaji utvonalak novekedése az 1990-es évektdl felgyorsult (1. dbra). A
negyvenhdrom gasztrondmiai témaja ttvonalbol 1930 és 1989 kotott 9 utvonal alakult, jelentds
résziik 1990 és 2019 kozott jott 1étre. A ,,borutak” kategdridban nem tapasztaltunk valtozast,
koziiliik a legjelentésebbek 1990 eldtt alakultak. A borutba bekapcsolddo telepiilések jelentds
fejléddési potenciallal rendelkeznek és megteremtik a halozatos, térséget atfogd turisztikai
fejlesztések lehetdségét: kerékparutak, okotira Gtvonalak, természetjaras.

3. Ajanlasok, kovetkeztetések

A turistak vonzerdk miatt latogatnak el egy-egy vidéki térségbe. Ha sikert akarunk, gondosan
kell megtervezni, megvaldsitani és menedzselni az attrakciokat. Kiilonosen fontos a kreativ
bemutatas, amely informativ és érdekes, valamint lehetdség szerint Gjszerli a 1atogatok szamara.
A hangsulyt szandékosan tessziik a kreativitdsra. Ez nem egyenld a draga installaciok vagy
nagy léptékii beruhazasok megvalositdsaval. Hiszen sok esetben egy-egy elfeledett 6rokségiink
(akar gasztronémiai, akar kézmiives) felelevenitése, turisztikai hasznositdsa mar kellemes
¢lményeket jelenthet a turistdk szamara (MINORICS 2013). A vidéki attrakciok legtobb tipusat
ma gy tervezik, mint a térség kornyezeti és kulturalis 6rokségének megdrzését és bemutatasat,
mégpedig a helybéliek és a turistak szaméra egyarant (MATE-ANGLER 2021). Az 6rokségi és
természeti attrakciok (természeti parkok, régészeti ¢és torténeti helyszinek, kulturalis
hagyomdnyok) turizmus szamdra torténd tervezése Onalld, nagy kreativitast és holisztikus
latasmodot  igénylé szakma. Fejlett egyiittmiikodési kultirdt ¢és bizalmat igényel
(DOMOSZLAI et al. 2023). Vannak azonban olyan altalanos megkozelitések és elvek, amelyek
a legtobbjiikre érvényesek. A kutatds soran feltart jo gyakorlatokat is kielemezve az aldbbi
ajanlasokat fogalmazzuk meg:

o Fejlesztesek osszhangjanak megteremtése. Valamennyi kornyékbeli lakossagi és mas, a
turizmussal akar csak kozvetetten is kapcsolatba hozhat6 fejlesztés figyelembe vétele,
valamint a tervezett tematikus tttal valoé kapcsolatuk mérlegelése. Ennek soran
szorgalmazni kell a helyi lakosok bevondsat és biztositani azt, hogy részesiilhessenek a
turizmus altal biztositott haszonbdl.

o A fejlesztési és megorzési célok aranyanak a meghatarozasa, mégpedig az orszagos,
regionalis és helyi, természetvédelmi és milemlékek fenntartdsara vonatkozo politikak és
mas, turizmusra vonatkozé stratégiak figyelembe vételével.

e A tematikus utak kialakitdsa soran fokozottan érvényt kell szerezni a kornyezeti értékek
megorzesének, a biodiverzitas védelmének ¢és a kornyezeti nevelés eldtérbe helyezésének.
A fejlesztés soran kiemelt koriiltekintéssel kell figyelni a flora, fauna, valamint a régészeti
vagy torténelmi emlékhelyek helyszineinek védelmére, megovasara.

o Fontos a teherbiro képesség megallapitasa, mégpedig a latogat6i hasznalat tipusaira
vonatkoz6 feltevések és hatékony latogatdszervezési és -aramlasi modellek alapjan.

o Sziikséges egy attrakcios terv megfogalmazasa, ezen belill az alternativ tervek elkészitése
és értékelése, a végsod, optimalis terv kivalasztasa, a javasolt fejlesztés iddbeosztasa. A
lehetd legnagyobb figyelmet kell forditani a kdrnyezeti tervezés alapelveire és a
megorzési intézkedésekre, a helyes interpretacids eszkdzok kivalasztasara. (Ezek ne
dragék és bonyolultak, hanem praktikusak és kreativak legyenek.)

e Az attrakcid menedzselésére leginkabb alkalmas szervezeti forma meghatdrozasa,
beleértve a majdani dolgozok sziikséges képzését.

o Gazdasagi és pénziigyi elemzés, a fejlesztési €s miikodési koltségek, valamint a tervezett
bevételek becslésével. Kiilon figyelem forditandoé a helyi lakosok eldnyeire, a
munkaerdigényre, a helyi bevételekre, a kis turisztikai vallalkozasok fejlesztésére és a
projekt tarsadalmi hasznossagara.
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o Marketing terv készitése sziikséges. A kozosségi marketing (6nkormanyzat, TDM, jaras
stb.) segitségével elérhetd a tematikus ut ismertségének a folyamatos ndvelése.

e Javasoljuk, hogy tematikus ut témajahoz kapcsolodoan legyenek rendszeresen képzések a
helyi lakosok szamara. Ezzel er6sodik a kotddésiik a turizmushoz, és szélesedik a projekt
tarsadalmi bedgyazottsaga, illetve a képzések azt is eldsegithetik, hogy szolgaltatast
nyUjto vallalkozoként bekapcsolodjanak a kinalat bovitésébe.

Meggy6zddésiink szerint a fenti elvek betartdsaval lehet egy-egy tematikus 1t fejlesztése soran

annak turisztikai és vidék-, illetve térségfejlesztési hasznat optimalizalni, és a vidéki 6rokségi

értékeket a turizmusfejlesztés céljaira hatékonyan felhasznalni.
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