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POLITIKAI HUMOR ELMELETBEN ES
GYAKORLATBAN: A MAGYAR KETFARKU KUTYA
PART 2015-OS ELLEN-PLAKATKAMPANYA

ABSZTRAKT

A tanulmany célja a Magyar Kétfarku Kutya Part (MKKP) 2015-6s ellen-
plakatkampanyanak bemutatasa és elemzése. A kutatas a relevancia-elmélet és a
humor inkongruencia-feloldas elmélet segitségével probalja feltarni azokat a
magtizeneteket, amik a MKKP plakatjain megjelentek. A relevancia-elmélet
keretében a vizsgalodas azokat az implikalt premisszakat és implikalt konklzidkat
kivanja megtalalni, amik a humoros szovegekben rejlenek. A tanulmany két f6
részbdl tevédik Gssze. Az elsé rész az elméleti hattérrel foglalkozik: a plakatok
alkalmazasat politologiai szempontok szerint vizsgalja. Emlitésre keriilnek a
humoros plakatok fajtii Eduardo José Marcos Camilo {rasai alapjan, amik
lehetnek fatikusak, kommercidlisak, érzelmiek és intertextualisak. Az MKKP
plakatjait az intertextudlis kategéridba  sorolhatjuk. Az  elemzéshez
nélkilozhetetlen relevancia-elmélet is megjelenik, ami Sperber és Wilson
szandékkozponty, ramutaté-kovetkeztetéses kommunikacios teériaja. A dolgozat
masodik felében az MKKP plakat kampanya keril elemzésre. Ezt hirom {6
kategbriara oszthatjuk témajuk szerint, amelyek a korrupcio, a szegénység és a
szolidaritas. Ezek a témakorok ki is jelolik azokat a magiizeneteket, amikkel az
MKKRP alternativat kinal a kormanyzat, illetve a kormanypart tizeneteire.
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1. Bevezetés

A 2015-6s év merében 1j, addig szinte ismeretlen témat hozott a magyar kozéletbe
és kozbeszédbe. A migracié, a bevandorlas kérdése korabban marginalis kérdés
volt a politikai diskurzusokban. Azonban 2015-ben korabban nem tapasztalt,
tomeges migraciés hullim érte az BEurépai Unidt, igy Magyarorszagot is. A
Frontex szamitasai szerint korilbeltl 2 millié ember érkezett az EU teriiletére
(Szuhai — Tialas, 2017: 9); emellett a korabbi évek tobbszordse, 400 000 és 500 000
kozé tehet6 azok szama, akik Magyarorszag teriiletén haladtak at (Glied, 2020:
15). A kormanyzat és a kormanypartok mar 2015 januarjaban zaszlajukra tlzték a
migracié kérdését: a kezdetektSl fogva negativnak értékelték a gazdasagi
bevandorlast, de kulturalisan is elitélték a heterogén tarsadalmakat (Bir6-Nagy,
2018: 271). A Fidesz nem véletleniil probalta 4j tartalommal tematizalni a magyar
kozbeszédet. 2014 6szén a gyGztes Onkormanyzati valasztasok utan a Fidesz
tamogatottsaga gyors mélyreptilésbe kezdett. Ebben kozrejatszott az amerikai
kitiltasi ~ botrany, az internetad6 szandékolt bevezetése és  tObb
tomegdemonstracié. A Fidesz népszertisége 2014 novemberében teljes népesség
korében a Tarki felmérésében 12 szazalékponttal, az Ipsos szerint 5
szazalékponttal, de még a Nézopont Intézet kutatasaban is 3 szazalékponttal esett
vissza (Kristok, 2014). Ennek okan a Fidesznek elemi érdeke volt ujra
visszaszerezni az iranyitast, amire kival6 alkalom volt 2015 januarjaban a Charlie
Hebdo elleni tamadas, ami utan a miniszterelnok r6gton kijelentette, hogy amig 6
van hatalmon Magyarorszag nem tamogatja a bevandorlast. (Bir6-Nagy, 2018:
270-271). A kérdésben a magyar kormany a hatékony, érdekvezérelt (Machiavelli,
Weber) és a moralis (Platon, Burns) kormanyzas dilemmaja kozil az el6bbit
valasztotta, amelynek mentén Orban Viktor az erds, karizmatikus vezet6 képét
igyekezett kialakitani. Eppen ezért a mordlis oldalrél szamos timadas is érte a
kormanyzatot, elsGsorban a méltanyossag, szolidaritas és emberiesség elveit
szamonkérve (Metz, 2017: 240).

A kozbeszéd tematizalasanak fontos politikai kommunikaciés eszkoze volt a
2015-ben inditott plakitkampéany.” Szinte az orszig minden pontjira eljutottak az
oriasplakatok haromféle tizenettel: ,,Ha Magyarorszagra jOssz, tiszteletben kell
tartanod a kultarankat!”, ,Ha Magyarorszagra jossz, nem veheted el a magyarok
munkajat!”, ,Ha Magyarorszagra jossz, be kell tartanod a torvényeinket!” (Nagy,

2 Természetesen sok mds eszkdz mellett, mint pl: népszavazds, nemzeti konzulticio, fizikai
hatarzar (Bir6-Nagy, 2018: 269).
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2016: 117). Exrre valaszul a Magyar Kétfarku Kutya Part (MKKP) és a Vastagb6r
Blog ellen-plakatkampanyt inditott kézadakozasbol. Eredetileg 3 millié forintos
célt tlztek ki, de végiil 33 milli6 forint gytlt 6ssze (Index, 2015). Ezzel az MKKP
egyedilalléan a magyar politikai palettan érdemi alternativat tudott nydjtani, illetve
rést talalt a kommunikaciés csapdan, amit a Fidesz allitott az ellenzéki partoknak.
A Jobbik tizenetei légiires térbe keriiltek azaltal, hogy a kormany hasonlé radikalis
stratégiaval 1épett fel a migracié ellen. A baloldali partok szintén folyamatos
védekezésre kényszertltek (Bir6-Nagy, 2018: 273), tzeneteikkel nem talaltak
széleskorth  tarsadalmi  bazist, igy hamarosan o6k is atvették a Fidesz
bevandorlasellenes szoélamait. Jol illusztralja az 2015 nyari-6szi  id6szak
kozallapotait, hogy 4j civil karitativ szereplSknek kellett megjelennie, hogy a
menekultek barmilyen segitségnyutjtasban részestiljenek (Bernat et al., 2016: 32).
A tanulmany célja feltarni és bemutatni azokat az eszkozoket, amivel az MKKDP a
humoron keresztil képes volt politikai tizeneteket célba juttatni. Ehhez Sperber
¢és Wilson relevancia elméletét (Sperber — Wilson, 1996 [1986]; 1987), valamint a
humor inkongruencia-feloldas elméletét tartom célravezetének (Shultz, 1971;
Attardo, 19906). Az elemzés £6 célja megtalalni az tizenetekben azokat az implikalt
premisszakat és konkluzidkat, amik a tényleges mondanivalét és politikai
kinyilatkoztatasokat tartalmazzak.

2. A plakatkampanyok elmélete

Alapvetéen kétféle oriasplakatot kilonithetink el: a reklimhordozokat és a
kulturalis- képzémuvészeti kategériakat. Elébbit indirekt moédon, ,futtdban”
olvassuk, mig utébbit szandékosan alkotasként vizsgaljuk. A hirdetési plakatok
célja a figyelemfelkeltés, és az informacio rogzitése a megtigyel6ben, tehat egyfajta
lizenet atadasara szolgal, ami fogyasztasara serkent. A kulturalis-képzémivészeti
is a reklamplakat eszkozeit alkalmazza, azonban maga az tizenet joval elvontabb,
leginkabb politikai, tarsadalmi és filozofiai kérdésekkel foglalkozik (Schirm, 2009:
169-170). A politikai jellegti 6riasplakatokat — ha azokat partok, illetve jelltek
hasznaljak — egyértelmuen a hirdetés kategoriaba sorolhatok, mivel £6 céljuk, hogy
a valasztokat (ebben az esetben fogyasztokat) meggydzzEk a partrdl és/vagy a
jeloltrél annak érdekében, hogy voksukat elnyerjék. Azonban sok esetben
beszélhettiink olyan politikai plakatkampanyrél, amikor nem valasztasra és nem
egy konkrét part melletti kiallisra buzditanak minket explicit médon, hanem
valamilyen politikai ~ allasfoglalast, illetve mindenkit érinté tarsadalmi
informaciékat prébalnak atadni. Ezek a hirdetmények a legtébb esetben mindkét
plakattipus jellemz6ivel birnak, hiszen amellett, hogy altalaban egy jol
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telismerhetd politikai csoporthoz kothetSk, elvontabb tizeneteket is tartalmaznak.
Tehat egyszerre kell ket promdcionak és kulturalis terméknek tekintentink.

Az angolszasz szakirodalom is két nagy iskolat kiilonit el az alapjan, hogy milyen
tarsadalmi és gazdasagi hatdsai vannak az oriasplakatoknak, illetve miként
értelmezik a hirdetést mint jelenséget. Ez alapjan 1étrejott egy negativ értelmezés,
a piaci er6 iskola, amelyben a plakatkampanyok csupan a nagyobb és erésebb
vallalatok érdekeit szolgaljak, hogy ezeken keresztiil még jelentésebbé valjanak.
Mindennek monopolisztikus kovetkezményei kihathatnak az egész gazdasagra.
Ezzel szemben az informacios iskola all, ennek értelmében a hirdetés a fogyaszto
szolgalataban all és £6 célja a tajékoztatas. A jol informalt, tudatos fogyasztot épp
emiatt nehezebb félrevezetni és nagyobb versenyre készteti a vallalatokat, igy
végtil a fogyaszto jar jol (Franke — Taylor, 2017: 397). Az 6riasplakat, mint politikai
hirdetés egy érdekes szegmense a politikai kommunikaciénak és a politikai
marketingnek. Ezeket a promocidkat outdoor reklamnak tekinthetjiik, hiszen nem
az otthonunkban talalkozunk veliik, hanem a koztereken, illetve autdéutak mentén
elhelyezve (Panagopoulos — Ha, 2015: 394). A kampanyokat az eljuttatashoz
valasztott csatorna alapjan is megkilonboztethetjuk. Ez alapjan az elektronikus,
nyomtatott, személyes kapcsolat, és egyéb média mellett az 6tédik £6 csoport a
plakat, vagyis kilonb6z6 méretd hirdetések elhelyezése a potencialis szavazok
altal frekventaltan hasznalt helyszineken. Ezen felil még anyagi, valamint
célkozonség szempontjabdl is kilonbséget tehetiink a hirdetések kozott. Ha a
valasztoknak szél, akkor reklamcélu kiadasrél beszélhetiink, ha viszont a
kampanyszponzoroknak szanjak, akkor nem tekinthetjik efféle koltségnek. A
reklamcéla kiadasokat tovabbi két csoportba sorolhatjuk: a kozvetitett reklamokra
(televizio, radid) és a célzott médiara, ahova az oriasplakatok is tartoznak (Van
Heerde et al., 2006: 748; 752). A tdmegmédiahoz képest koltsége elenyészd, nem
véletlenil nagyon gyakori kampanyeszkoz. Az FEgyesilt Allamokban az
elnokvalasztasi kampanyok soran az egyik legnépszertbb hirdetési tipus, koltsége
a teljes kampanybidzsében mégis csak 1-2%-ot tesz ki.

Az oriasplakat viszonylagos olcsésagan kivil tovabbi szamos elénnyel is
rendelkezik: széles tomegekhez eljuthat, és gyorsan felkelti a figyelmet
(Panagopoulos — Ha, 2015: 394). Térbeni megkertlhetetlensége, kozérthetésége,
és egyszerlsége miatt olyan marginalizalt tarsadalmi rétegekhez is konnyd
eljuttatni vele az lzenetet, ahol alacsonyabb a médiafogyasztas (Kwate — Lee,
20006: 22). Tovabba a hirdet6 szempontjabodl szintén fontos pozitivuma, hogy nem
lehet elkapcsolni, atlapozni, lehalkitani. Ha latotertinkben van, akkor nem tudunk
kitérni elle (Schirm, 2009: 169). Eppen ezért kivaléan alkalmas célzottan
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reklamozni foldrajzi eloszlas szerint (Panagopoulos — Ha, 2015: 394). Ebbdl
adéddan lokalis, egyedi tzeneteket is eljuttathatunk a
valasztokhoz/fogyasztékhoz (Franke — Taylor, 2017: 396).

Utobbiak ellenére tobb hatrannyal is rendelkeznek a plakatkampanyok. Hossza
tavon elkotelezettséget igényel, mivel az oriasplakatokat feltleteket altalaban 3
hoénapra bérelnek, de természetesen rovidebb id6 intervallumra is lehetséges.
Tovabba alapvetéen emlékezteté médiumok, tehat mar mas sajtborganumokbol
megszerzett informacidkat képesek jobban  bevésni, illetve azokat
tovabbgondolasra sarkallni. Ezenfelil — mivel csak az otthonunkon kiviil
talalkozhatunk velik — csak az utcakon mozgd tomegekre tudnak hatast
gyakorolni (Ezegwu et al., 2015: 3).

3. A humor mint politikai kommunikacio

Harold Dwight Lasswell modellje (1948) szerint a kommunikacids cselekedet
értelmezéséhez a kovetkez6 kérdéseket kell megvalaszolnunk: ki, mit, milyen
csatornan, kinek, milyen hatassal végez kommunikaciot. Lasswell elmélete azért
alkalmasabb politikai plakat hirdetések megértéséhez, mert ez a megkozelités
alapvetben a tomegmédiara és a propagandara vonatkozodan értelmezte a
kommunikaciét (Sanz, 2013: 12). A témank esetében azt lathatjuk, hogy a feladé
a Magyar Kétfarku Kutya Part. A legtobb politikai plakatkampanyban feladoként
feltinik az tgynokség, ami a plakatokat tervezte, amit a politikai vagy tarsadalmi
szervezete jovahagy (Uo.). Azonban az MKKP plakatkampanyanak esetében
kezdetben a part tagjai, majd barki megfogalmazhatott tizeneteket és feltdlthette
az MKKP honlapjara. A plakatotletekbol online szavazas formajaban valasztottak
ki a legjobbakat, amik végil fizikai format oltottek (Nagy, 2016: 120). Tehat a
marketing tgynokség helyett, a part mellett megjelenve, tzenetkiild6knek
tekinthetjiik a part szimpatizansait, alkotéit, illetve azokat is, akik szavaztak a
plakatokra. Azt, hogy milyen tzenetet probal atadni a felado, Lasswell szerint
tartalomelemzéssel ismerhetjiik meg. Azonban amellett, hogy az MKKP plakatjai
politikai tizenetet kdzvetitenek, humoros mondanivaloként is dekédolhatéak. A
relevanciaelmélet segitségével, azok az elemek kertilnek feltarasra, amik szerepet
jatszanak ebben a kettéségben. A humor inkongruencia-feloldas elmélete pedig
arra ad magyarazatot, hogy az miként hozza létre magat az tzenetet. A
kommunikaciés csatorna esetében egyértelmd, hogy az 6riasplakatok voltak az
Uzenetkozvetités feluletei. Az Uzeneteket a nemcsak a szavazéknak, de a
tarsadalom egészének is szantak. Politikai part 1évén a £6 cél a part népszerasitése

76 Szegedi Péter



(Sanz, 2013: 12), az MKKP-ra valé szavazasra buzditds, illetve sajait maga
pozicionalasa a kormanypartokkal szemben. Azonban volt elvontabb célja is, az
értékkozvetités. A kormany bevandorlasellenes plakatkampanyaval szemben
(amit tobb ellenzéki szerepld, civil szervezet, illetve nem kormanyparti média
rasszistanak, uszitonak titulalt) az MKKP tizenetei befogadébbak, szolidarisabbak
voltak a migracioval kapcsolatban. De ugyanigy megjelentek a korrupcié és
szegénység kérdései, valamint a bocsanatkérés az altaluk xenofébnak itélt
kormanyzati plakatkampany miatt (Nagy, 2016: 120).

Eduardo José Marcos Camilo a humoros reklamok terén négy kategoriat
kilonitett el (2010: 149-155). A fatikus humort, ami a figyelemfelkeltésre fokuszal,
a kommercialis humort, ami az értelmunkre hat, az érzelmi humort, ami az eléadd
személyére helyezi a hangsulyt és az intertextualis humort, ami moralis tizeneteket
ad at. A fatikus humor esetében a vicc csak érintSlegesen kapcsolodik a
termékhez, aminek £6 célja az érdekl6dés megragadasa. A hirdetés kézpontjaban
tovabbra is az aru all. A csattané ebben az esetben semmi érdemlegeset nem mond
a portékardl, azonban két nagyobb teriilethez csatlakozik: az egyik a tomegmédia
a masik a popularis kultdra. E16bbi esetében altalaban célkézonség figyelmét azzal
keltik fel, hogy valamilyen abszurditast allitanak szembe a megszokott,
hagyomanyos hirdetési kérnyezettel. Utobbi valamilyen popkulturalis jelenséggel
van kapcsolatban. A poén a mar létez6 szévegekhez, képekhez — amiknek semmi
kéze a humoros reklimhoz — valé hasonlésagokon alapul. A fogadétdl az erre
adott reakcié nevetés formajaban az elrejtett kulturalis gyokerek felismerésén
alapszik.

A masodik kategéria a kommercilis humor. Ennek az osztalynak a humora
termékben vagy markaban gyokerezik. Annak létezéséhez, jellemzbihez,
elényeihez kapcsolédik. Eppen ezért az érvekre tamaszkodé hirdetésekre utal.
Emellett kapcsolédik a reklam pedagdgiahoz is, azaz a fogyaszté tdjékoztatashoz,
illetve a termék (vagy marka) jellemzéinek megtanitasahoz, kbznapiva tételéhez.
Retorikai szempontbodl a logosz kategériaba sorolhat6, mivel az értelemre probal
hatast gyakorolni azzal, hogy valamilyen tanacsot ad vagy figyelmeztet. Tehat
ennek a kategérianak a f6 célja a tuddsitas és a bevésés.

Az érzelmi kategdria a harmadik osztaly. Ennek értelmében a hangsuly a hirdet6
személyére és elGadasara terelédik. Ezért a reklamban a fGszerep athelyezédik a
termékrSl. A fokusz elbadasra valé iranyuldsaval az el6adonak nemcsak a
beszédmoddja, de mozdulatai, mimikaja és vizualis megjelenése is a humor {6
forrasava valik. Stern (1996: 42) ezt a humort nevezi fizikai vagy testi humornak.

9- Polusok folydirat 2021./11. évf. 1. szam 77




Epp ezért kiemelkedd szerepe van az el6adé képességeinek és eléadasmédjanak.
A vicc ebben az esetben — szemben a kommercialis humorral — az érzéseinkre hat,
mivel az eléadé csak gy képes barmilyen meggyézésre, ha valéban vicces. Eppen
ezért retorikai szempontbol a kommercialis az étoszhoz sorolhatjuk.

A negyedik kategoria az intertextualis humor, ami a reaktiv és proaktiv értékein
mulik, azaz, hogy a viccek miként viszonyulnak mas szovegekhez. Ezt a csoportot
nem lehet megérteni kontextus nélkiil. Azonban, eltéréen a fatikus humortol itt
nemcsak egy varatlan csavarral, illetve utalgatassal talalkozhatunk, hanem az egész
markardl vagy termékrdl kapunk tzenetet. Errél a kategdriardl mondhatjuk el
leginkabb, hogy provokativ és szarkasztikus. Ez a fajta humor a moralis
funkciéval tolti meg a nevetést, azaltal, hogy ,,versengésrdl, fogyasztii hibdkril vagy
kdros normakrdl rantja le a leple?” (Camilo, 2010: 154). Az intertextualis humor {6
ereje a nevetségessé valastol valé félelemben rejlik. Eppen ezért ennek a fajta
humornak alternativ meggy6zési atjai vannak, amik altaldban kapcsolédnak a
moralis kidllasokhoz a piac szerepl6irél. Mivel mindenki fél attdl az érzéstdl, hogy
nevetségessé valik, ezek a fajta viccek negativ érzelmeken alapulnak, retorikailag
negativ patoszrol beszélhetiink (Uo.). Tehat a humoros reklimok lehetnek
figyelemfelkeltSek, szolgalhatjak a megértést, a meggy6zést és a megtapadast is
(Panke, 2013: 5).

A humoros politikai tizenetek sok esetben képesek felkelteni a figyelmet apolitikus
tarsadalmi csoportokban is. Leginkabb a szoérakoztatason keresztil képes ezt
véghezvinni, aminek fontos elemei a latvanyossag, a szokatlansag és a
megbotrankoztatis. Panke erre a jelenségre hasznalta polintertainment kifejezést

(Uo., 4).

4. Az elemzés elméleti hattere
Relevanciaelmélet

Az elemzés alapjaul, hasonléan Sanz (2013) tanulmanyahoz, ami a brit
Munkaspart orias plakatjait elemzi, Sperber és Wilson (1996 [1986]; 1987)
relevancia elmélete és a humort kognitiv folyamatként értelmezé inkongruencia-
feloldas modellje (Shultz, 1976; Attardo, 1994) szolgal.

3 polintertainment = politics + entertainment
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A relevanciaelméletet modern pszichologia szandékkézponta megkozelitésnek
tekinti, mivel a hagyomanyosabbnak tekinthet6 kédmodellt kiegésziti azzal a
jelenséggel, hogy feladd szandékot is kozol, amit a fogado fel is ismer (Hahn —
Gyéri, 2008: 200). A relevanciaelmélet el6futara Paul Grice 1957-ben Meaning
cimen megjelent munkaja volt. Sperber és Wilson Grice feltevésébdl indult ki,
mikor relevanciaclméletet megalkotta — a relevancia kifejezést is téle vették at
(Uo., 208). Mindazonaltal a relevanciaelmélet tamogatoi sok esetben kritikaval is
lletik Grice tedridjat, a kommunikaciéval torténé szandékkifejezést azonban
elfogadjak.

A relevanciaelmélet kozponti tétele: a megnyilatkozds dltal keltett relevancia-elvirisok elég
pontosak és eldrejelezhetiek abhog, hogy elvezessék a hallgatot a beszéldi jelentéshez. A
relevanciaelmélet célja kognitive redlis terminusokban megfogalmazni, hogy melyek ezek a
relevancia-elvdrdsok, valamint, hogy hogyan jarulhatnak hogzd a wmegértés empirikusan
planzibilis magyarazatihoy?” (Wilson — Sperber 2006: 295).

Arra a kérdésre, hogy mi szamit relevansnak Sperber és Wilson azt a valaszt adja,
hogy minden, illetve barmi, ami valamilyen kognitiv folyamatot indit el — ez lehet
kilsé inger, de belsé megjelenités is. Ezek azért hoznak létre relevancia-
elvarasokat, mert az emberi elme alapvetSen torekszik a relevanciara, amit a
kommunikaciéban kézremkédék kihasznalnak. A megismerés szempontjabodl a
relevanciaclmélet a £6 kérdése nem az, hogy mi lehet, hanem hogy mikor valik egy
bemenet relevanssa. Erre azt mondhatjuk, hogy akkor, ha az egyén a megfelel$
hattér informacioval rendelkezik és konkluzidja hatassal van ra () informaciohoz
jut, valaszt ad valamire, elbizonytalanit, kételyt kelt stb.). A végsé kognitiv hatasok
egyik fontos tipusa a kontextualis implikacid, amikor a konklizié megérthet6
bemenetbdl és a kontextusbol, de nem levezethet6 csak el6bbibdl, vagy csak
utoébbibol. Ezek a konkluziok tovabbi implikacidkat fognak eredményezni. Egy
masik tipus, amikor a mar meglévo feltevéseink meger6sddnek, médosulnak vagy
elvetjik ket (Uo., 296). Természetesen a hétkdznapokban rengeteg bemenettel
és ingerrel talalkozunk egyszerre, de a relevanciaelmélet szerint nem azt bemenetet
valasztjuk ki, ami relevans, hanem azt, ami relevansabb a t6bbi jelenlévé
bemenetnél. Ha azonos a bemenetek relevanciaja, akkor azt, aminek értékesebb
konklazidja van szamunkra. Tovabba minél nagyobb er6feszitést kell tenniink az
érzékelés, emlékezés és kovetkeztetés teriletén, akkor a bement annal kevésbé
érdekes szamunkra. Tehat azt allithatjuk, hogy az emberi megismerés a relevancia
maximalizalasara torekszik (Sperber — Wilson, 1996: 262). Ebbdl kévetkezik a
kommunikaci6 relevancia nézépontja. A relevancia-maximalizalas jelensége miatt
tudjuk elére jelezni ¢és megvaltoztatni egymas mentalis allapotait. A
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relevanciaelmélet rimutatd-kovetkeztetéses' kommunikicié fogalmaval azokat a
kommunikaciés folyamatokat irja le, amikor a fogaddban ugy keltiink hatast, hogy
tudatositjuk hogyan akarunk hatni ra. Ennek két szandéka lehet: az informativ és
a kommunikativ. El6bbi, ha a hallgatésagot informalni szeretnénk valamirdl,
ut6bbi, ha hallgatésagban tudatositjuk informalasi szandékunk (Sperber — Wilson,
1987:700). Az optimalis relevancia fogalma alapjan, hallgatésagnak akkor relevans
az Uzenet, ha megéri az eréfeszitést, ami a feldolgozast igényli, vagy ha a
kommunikal6 a legrelevansabb inger (Wilson — Sperber, 2006: 301).

A hallgatésagnak természetesen meg is kell értenie az lizenetet. Ez a megértési
folyamat tobb Osszetevébdl all. Egyrészt a hagyomanyosabbnak mondhaté
kommunikaciés elmélettel Osszhangban dekddolnia kell az tGzenetet. Azonban a
modernebb elméletek elfogadjak, hogy nyelvileg koédolasnal egy sokkal
komplexebb folyamatrdl beszélhetiink. A relevanciaelmélet szerint az implicit és
explicit tartalom értelmezése is kovetkeztetéses folyamat. A hallgatd 6 célja
hipotézist alkotni, ehhez pedig a kovetkezd részfeladatokat sziikséges elvégeznie:
a) wHaszndlhatd  hipotézist  alkotni  ag  explicit  tartalomrdl — (relevanciaelméleti
terminusokban ag  explikatirikril) dekddolds, a kétértelmiségek felolddsa, a
referencia megaddsa és egyéb pragmatikai jelentésboviiléses folyamatok révén.

b) Haszndlhatd — hipotézist — alkotni a  szdandékolt  kontextudlis  feltevésekrd]
(relevanciaelméleti terminusokban: az implikdlt premissakrdl).
c) Haszndlbatd  hipotézist  alkotni a  sgandékolt  kontextudlis — implikdciokril

(relevanciaelméleti - terminusokban az  implikdlt  konklizidkrdl)” (Wilson —
Sperber, 2002: 261).

Tovabba az elmélet négy feltevéssel rendelkezik, amit mindenképpen ki kell
emelni. Elészor is minden kijelentésnek tobbféle lehetséges interpretacidja
létezhet. Masodszor nem minden interpretacié képes stimulalni a hallgatésagot.
Harmadszor a hallgatok csak egy, altalanos felismerési kritérium révén értik meg
értik meg az interpretaciot. Végul ez a kritérium elég erés ahhoz, hogy kizarjon
minden interpretaciot, kivéve egyet, ami illeszkedik a kritériumba. Yus véleménye
szerint a hallgaté ennél tovabb nem kutat (Yus, 2003: 1308).

Az Oriasplakatok esetében altalaban meghataroz6 képi részek parosulnak
szoveges elemekkel. A két alkotorész kiegésziti egymast és igy nyer értelmet a
plakat teljes tizenete. A képi elem mas megfigyel6nél mas értelmezést adhat (Sanz,

4 Mas elméletekben kovetkeztetéses kommunikacio.
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2013: 13). Azonban az MKKP plakatkampanya esetében csak sz&veges elemrol
beszélhetiink, mivel a kormany plakatok kiilsé attributumainak lemasolasaval 6k
is a kék alapon fehér betlis arculatot valasztottak, {gy képi szegmensrél nem
beszélhetiink. A legtobb esetben az 6riasplakatok politologiai elemzése a kép és a
szoveg kozotti logikai kapcsolat feltarasaval, dekédolasaval kezdédik (Uo., 13).
Szovegek esetében a kontextus segit kivalasztani az optimalis interpretaciot a
félreérthetd szovegek kozil. Vannak olyan esetek — f6leg ironikus, szarkasztikus
szovegek esetében — amikor t6bb interpreticids alternativa is pontosan
egyenértékd, de egy mégis jobban értheté (Attardo, 1994: 94). Esetlinkben a kép
nélkiiliség’ miatt a fejiinkben €16 képekre, illetve a mir mas médiumokban
bemutatott képekre kell szoritkoznunk. A relevanciaelmélet szerint a
hallgat6/megfigyel6 a szemantikai hézagokat sajat kontextualis ismereteivel tolti
ki, mivel a felad6 altalaban annyi informaciot k6zol implicit médon, amennyivel
szerinte a hallgaté konnyen megértheti interpretacidjat (Yus 2003: 1300).

Sperber és Wilson (1996 [1986]: 234-235) kulonbséget tesz erds és gyenge
kommunikacié kézott. Az erés kommunikacionak altalaban egy interpretacidja
létezik mindenki szaméra, mig a gyenge esetében tEbbféle is megjelenhet.
Forceville (2005: 253) szerint altalinossagban az Oriasplakatoknak négy
tulajdonsaguk van a relevanciaclmélethez illesztve: nincs idébeni kolcsonos
jelenlét’, tébb  kommunikator is bevonddik’, multimodalis  karakter®,

félreérthetéség a szoveges részekben’. A szerzd szerint ezek mindegyike a gyenge

5 Erdekes kérdés, hogy a kormany miért szakitott a hagyomanyos kép és szoveg 6sszedllitassal és
miért dontott a csak széveges oridsplakatok mellett. Véleményem szerint sokkal hatasosabb kép
volt, ami az emberek fejében élt. Magyarorszagon 2015-ig nem szamitott jelentésnek a migracio,
igy a lakossagnak sem volt vele kézvetlen tapasztalata. Epp ezért az ismeretlen, nagy témegben
mozgo, dehumanizalt, rdadasul nem is fehér emberek elvont képzete egyesekben sokkal nagyobb
félelmet kelthetett, mint barmilyen kép. Ezenfelil a magyar tarsadalom egyes szegmensei
hagyomanyosabban fogékonyabbak a xenofébiara (v6: Sik, 2007; és Messing — Sagvari 2018:10),
igy Wilson és Sperber fogalmi keretével élve az egyik legrelevansabb bemenetté tudott valni
viszonylag gyorsan a migracidellenesség.

6 Mivel a felad6 és a fogadd nincs egy idében jelen, igy a félreértéseket nem lehet egyszerlien
tisztazni, mint személyes parbeszédek esetében.

7 Az ériasplakitok sok emberhez szolnak, akiknek a kognitiv kérnyezete, tapasztalatai,
hattértudasa teljesen eltérd, ez mas interpretacidkhoz vezethet.

8 Az éridsplakitok altaldban a szdvegi és képi jellegzetességekkel is birnak, mivel a nonverbalis
kommunikacié kevésbé explicit, igy t6bb interpretacié is elképzelhets ugyanarrdl a jelenségrol.

2 A humotros szovegeket a legtobb esetben masképp kell értelmezntink, mint mas szovegeket,
mivel sokszor kétértelmiek, metaforikusak, valamire utalnak, figurativak vagy ellentétes
jelentéstick (Attardo, 2001:18).
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kommunikacié kategoriajaba tartozik. Mivel a humoros hatas sokszor egy
implikalt premisszabdl ered (Nemes 2019: 9), a tanulmany a szoveg alkotta
explikatarak mellett implikalt premisszakkal és implikalt konkluziokkal is
foglalkozik.

A humor elméletei

A humorhoz szamos értelmezés és elmélet kapcsolédik. A f6bb tedridk a
felsébbrendliség, a pszicholdgiai megkozelitésti megkonnyebbiilés és kognitiv-
észlelési inkongruencia-(feloldas) elmélet (Larkin-Galifianes, 2017). A tanulmany
az MKKP tizeneteinek megértéséhez az inkongruencia-felolddas humor elméletet
hasznalja. Ennek az elméletnek a £6 alapja egymastdl tavoli értelmd gondolatok
hibas  Gsszeparositasabol — all  (Attardo, 1994: 48). A  humor az
osszeegyeztethetetlenség felfogisiban és feloldasiban gyokerezik' (Sanz, 2013:
14). Attardo szerint barmely humoros szoveg tartalmazhat sszeférhetetlenséget
és feloldast. Véleménye szerint a feloldasnak nem kell teljesnek, illetve valésnak
és kézenfekvonek lenni, mivel ezek jatékos feloldasok (Attardo, 1994: 144).

5. Elemzés

Az MKKP 0sszes plakatjanak bemutatasara chelytitt nincs lehet6ségtink, ezért a
Nagy Zsofia altal meghatarozott hiarom maglzenet egy-egy példaval vald
elemzésére szoritkozunk azzal a valtoztatassal, hogy a korrupciot és a
szegénységet kilon kérdéskorként értelmezzitk. Tovabba Nagy Zséfia harmadik
kategoriaja nem képezi az elemzés targyat, mivel csupan egy plakat készilt
bocsanatkérés tizenettel: a Sorry about our Prime Minister. Bzenfelil csak olyan
szlogenek ismertetésére kertl sor, amik bizonyitottan oriasplakat formaban is
megjelentek. Az MKKP plakatjai kiills6leg szinte egy az egyben olyanok, mint a
kormany plakatjai, azoktdl csak tartalmilag térnek el. Haromféle oriasplakatot
hasznalt a kormany a kovetkez6 tizenetekkel: ,,Ha Magyarorszdgra jissz, nem vebeted
el a magyarok munkdjat! Ha Magyarorszdgra jossz, tiszteletben kell tartanod a kultirdnkat!
Ha Magyarorszdgra jissz, tiszteletben kell tartanod a torvényeinket!” (Nagy, 2016: 117).
Mivel az MKKP plakatjainak arculata a megtévesztésig hasonlo, igy olyan érzetet
kelt, mintha a kormany nevében vagy helyette beszélne. A plakatok arra is

10 Epp ezért elénydsebb az inkongruencia-feloldas kifejezést hasznalni.
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reflektalnak, hogy a viccpart szerint mit kellene mondania egy kormanynak
hasonl6 szituaciéban. Ezaltal az MKKP alternativat kinalt a kormannyal szemben.

Szolidaritds a migriansokkal

1. abra: Az MKKP plakdtja a szolidaritasril

'V

s o

. MERT EHES VOLTAM, ES TI ENNEM ADTATOK;
MERT SZOMJAS VOLTAM, ES TI INNOM ADTATOK; |,
IDEGEN VOLTAM, ES TI BEFOGADTATOK”

o et

Forrds: HIVG, utolso hozzdférés 2021.01.06.
Ezzel a plakattal az MKKP a kormanyzat bevandorlas ellenes retorikajat allitja
szembe egy bibliai idézettel: ,,Mert éhes voltam, és ti ennem adtatok; mert szomjas voltam,
és 11 innom adtatok; idegen voltam, és ti befogadtatok” (Nagy, 2016: 120). Az idézet Maté
evangéliumanak részlete és érzékelhetéen az elesettek segitésére iranyul. A plakat
inkongruitasat az adja, hogy egy bibliai tizenettel érvel a migransok tamogatasa
mellett, illetve a  kormany allaspontja  ellen. Ez  azért okoz
Osszeegyeztethetetlenséget, mert a magyar kormany magat keresztényinek
titulalja, ezaltal elméletben egy bibliai idézet nem keriilhet szembe az
érvrendszerével. Ez a kettSsség adja azt az ellentmondast, ami a plakat
humorossagat adja. A képen a Maté 25:35 felirati hangsulyos helyet foglal el, igy
minden megfigyel6 szamara egyértelmd, hogy egy bibliai idézettel talalkoztak.
Azonban ennél talan fontosabb, amit csak sugall a plakat, vagyis, hogy milyen
premisszakat implikal. A kormany sajat ideoldgiai hatterével t6rténd érvelés a
dontéshozok kétszintségét sugallja. Arra utal, hogy a keresztényi karakter csupan
latszat és inkabb kormanyzastechnikai, valamint szavazatmaximalizalasi céljai
vannak, nem belilr6l fakad a vallasossig. Ezzel az MKKP plakitja egy
altalanosabb implikalt konkluziot biztosit, azt allitva, hogy a kormany nem csak a
migraci6 kérdésében hazudik, de szélesebb kérdéskérékben sem mond igazat.
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Korrupcio
2. dbra: Az MKKP plakdtia a korrupcidrol

MKKP & VASTAGEOR INFORMACIO

HA MAGYARORSZAG MINISZTERELNOKE VAGY, |
BE KELL TARTANOD A TORVENYEINKET!

g
bt

Forrds: 24.hu, utolsé hozzdférés: 2021. 01. 06.

wHa Magyarorszag  miniszterelnoke vagy be kell tartanod a torvényeinket!” tzenet
egyértelmien a ,,Ha Magyarorszdgra jissz, tisgteletben kell tartanod a torvényeinket!”
plakatra utal. Utobbin a kormany a kilféldrél érkezéknek tizen: Magyarorszag
jogallam és a torvények a nem magyar allampolgarokra is vonatkoznak. Azonban
mivel a plakiat magyar nyelven irédott és Magyarorszagon helyzeték el Sket,
inkabb a hazai szavazéknak szolt. Igy a szlogen arrél ad tijékoztatast, hogy
Magyarorszag kormanya mindenkivel szemben betartatja a térvényeket és
megvédi allampolgarait. Erre valaszul az MKKP olyan hirdetést helyezett ki,
amiben nem az ideérkezdéket, hanem a miniszterelnokot szolitjak fel a térvények
betartasara. Az inkongruitas itt abban valésul meg, hogy az eredeti plakatokon a
kormany koveteli a torvények betartasat, mig az MKKP transzparensein épp a
kormany vezet6jén, a miniszterelnokén kérik ugyanezt szamon. Ebbdl
kovetkezben az tizenet implikalt premisszaja, hogy a miniszterelnok nem tartja be
a torvényeket, mivel a torvények betartdsara nem azokat szoktak szamonkérni,
akik betartjak Sket.

Azonban az egyik legérdekesebb kérdés az — amennyiben azt implikalja az MKKP
—, hogy a minisztereln6k nem tartja be a torvényeket, akkor vajon melyik
térvényre gondolnak? Magyarorszag Korrupcié  Erzékelési Indexe (CPI)
folyamatosan romlik, legutébbi felmérésben hat hellyel esett vissza (Ligeti et al.
2020: 3). Ezzel parhuzamosan a korrupcié lakossagi érzékelése is magas. 2009-
ben a Tarki felmérése alapjan a hazai lakossag korrupcié érzékelése béven az unios
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atlag folott volt és a politikai korrupciot csak az egészségugyinek sikertlt
megel6znie, a rendbrségi kevéssel, a birdsagi jocskan lemaradt téle (Keller — Sik,
2009: 170). Emellett a Globalis Korrupciés Barométer (GCB) szerint 2016-ban a
valaszadok 57%-a rosszabbnak {télte meg a magyarorszagi korrupciét, mint négy
évvel korabban (Burai — Mucsi, 2016: 2). Tovabba egy 2020 kutatds szerint a
Magyarorszagon a megkérdezettek 50%-a érzi ugy, hogy nincs valtozas, 32,9%-a
pedig romlast érzékelt a korrupcié tigyében (Transparency, 2020). Ezen adatok
alapjan a magyar lakossag széles kore érzi ugy, hogy a politikai korrupcié jelentds
és altalanos. Bzt kiegészitve, egy egyetemistak és féiskolasok korében készitett
felmérés szerint politikardl a legtobb megkérdezettnek a korrupcio, illetve a lopas
jutott eszébe (Szabo — Oross, 2018: 80). Ebbdl kévetkezben, ha egy politikus
torvénysértéssel vadolnak, akkor altalaban a korrupciéra asszocialnak a legtobben.
Ezaltal meg is értjik az implikalt konklaziot, ily médon az MKKDP azt sugallja: a
kormany(f6) korrupt.

Szegénység

ELVEHETED A MAGYAROK
KOZMUNKAJAT!

o :v}_ft 4{’;:'1

Forrds: Mandinder.bu, utolsé hozzaférés: 2020.01.06.

Az ,,Ha Magyarorszdgra jissz, elvebeted a magyarok kozmunkdjat!” szintén a kormany
egyik plakatjara utal. Annak tzenete, hogy ,,Ha Magyarorszdgra jissg, nem vebeted el a
magyarok munkdjat”. A kormany ebben az esetben is a kilfoldrdl érkezé nem
magyaroknak célozza az Uzenetet, azonban szintén, mint a korrupcidval
foglalkozo fejezetben, itt is inkdbb az tzenet érdemi része az, hogy a magyar
kormany megvédi a lakossag munkahelyeit a kiilféldi munkavallalékkal szemben.
Erre valaszul az MKKP tzenetében atengedné a kézmunkaprogramban 1évé
munkahelyeket a kulféldrél érkezéknek. A koézmunkaprogramot 2011-es
elinditasa 6ta tobb tamadas is érte. Kutatdsok szerint alulfizetett, nem képes
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felszamolni a mélyszegénységet (Farkas et al, 2014: 9), rontja a nyilt
munkaerépiacon térténé munkavallalast (Cseres-Gergely — Molnar, 2014: 222), és
ritkan képes integralni k6zmunkasokat a dolgozok vilagaba (Baké et al., 2014: 84).

Epp erre utal az MKKP plakatja, amely szerint a kézmunka programban csak
olyan venne részt, akinek nincs mas lehet&sége, igy sokan szivesen lemondananak
rola. Ez szembemegy a gyakori sztereotipizaloé elképzeléssel, miszerint a
bevandorlok elveszik a munkat a tobbségi tarsadalom tagjai el6l, igy épp ebbdl az
Osszeférhetetlenségbdl és annak feloldasabol épitkezik a plakat. Evégett az tizenet
implikalt premisszaja a kévetkez6: a k6zmunkaprogram rossz, mégis rengetegen
kényszertilnek ebben a keretben dolgozni. Tovabb gondolva, Magyarorszagon
jelentSs a szegénység, valamint a deprivacié. Ennek okan az implikalt konklazié
az allitja, Magyarorszag nem gazdag nyugati orszag, aminek a munkahelyeire
irigykednének mas orszagok lakéi. Igy nem céljuk Magyarorszagra jonni, hiszen a
sajat munkaer6 problémainkat sem vagyunk képesek megoldani. Ennek
értelmében Magyarorszag nem célorszag, igy a bevandorlas nem olyan sutlyos
probléma, mint ahogy a kormany azt beallitja. A kormany csak kommunikacios
célokra hasznalja a menekiltvalsagot és csak a hatalom megtartasa a cél.

Konklazio

Osszességében elmondhatjuk, hogy a Fidesz 2015 6ta erételjesen tematizalja a
magyar kozbeszédet és ellenzéket folyamatos defenzivitasba szoritja. Ebbdl a
poziciobdl csak ritkan talalnak kiutat a nem kormanyparti szereplék. A Magyar
Kétfarka Kutya Part tobbszor is ellenpolusként tudott megjelenni a kormanyzati
propagandaval szemben (ellen-plakatkampany, népszavazas).

Az MKKP 2015. janiusi plakatkampanya értelmezhetd egyrészt reklamként,
masrészt ideologiai és politikai allasfoglalasként, ami talmutat a szavazok
valasztasra buzditasan. Azonban tény, hogy a 2015-6s kampany hozta meg az
MKKP-nak az orszagos hirnevet (Oross et al., 2018: 166), 2016-t6] mar a
kozvélemény kutatok is kivették az ,,egyéb part” kategoriabol és 1%-ra mérték a
teljes lakossag korében. Ezért az MKKP szempontjabdl sikeresnek tekinthetjik
az ellen-plakatkampanyt. Részben ez annak is betudhaté, hogy az MKKP (és
altalaban a viccpartok) a kidbrandult és apatikus szavazokat tudjak megszolitani
leginkabb (Vezcan, 2015). Ezzel parosul polintertainment, ami szintén az apolitikus
valasztokra hat, humorossaga okan, mivel igy olyan szavazokhoz is elér, akik
amugy koézombosek a szaraz politika irant. A humorossag azokbdl az
ellentmondasokbdl szarmazik, hogy milyen formai elvarasaink vannak egy
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politikai plakattal kapcsolatban, és azok ténylegesen milyen médon jelennek meg,
illetve ezen konfliktusok teljes vagy tényleges feloldasabol (Bucs, 2011:17). Az
MKKP 2015-6s plakatkampanya az intertextualis humor kategoriajaba
sorolhatjuk, mivel a kormany tzeneteire reagal azzal, hogy azokat kifigurazza.
Eppen ezért fontos szerepet jatszik a kontextus a plakitok értelmezésében,
emellett er6s moralis lzenete is van. A tanulmany f6 célja a humor mogotti
tényleges lzenetek megtalalasa volt. Harom {6 kategoriat kiilonitettem el Nagy
Zso6tia munkdja alapjan: a szolidaritast, a korrupciot és a szegénységet. E plakatok
elemzésével eljutottunk az implikalt premisszakhoz, ami megmutatja, hogy mik az
tzenetek implikalt konkluziéi, vagyis, hogy milyen f6 mondanival6 rejlik a
humoron tdl. Ezek nem meglepen erésen kritikusak a magyar kormannyal. A
MKKP plakatjai szerint a magyar kormany (1) hazudik, illetve kétszind, (2)
korrupt és (3) szandékosan kommunikal valsagot a migraci6é kortl a kozbeszéd
tematizacioja érdekében.

Ot évvel az elsé migraciés plakitkampany utan a Fidesz-KDNP kormanyzat
tovabbra is dominalja a hazai kézbeszédet, azonban mar nemcsak a migracié elleni
kiallassal, hanem kulénb6z6 gender kérdésekben valé megnyilatkozasokkal, illetve
jogalkotassal. Ezek a 1épések az LMBTQ szervezetek szerint kirekesztéek és
megbélyegz6ek (Imbtszévetség, 2020). De a Covid-19 jarvany miatt a kézbeszéd
alapjaiban valtozott meg, hiszen a legtobb sajté f6 hirként a pandémiaval
foglalkozik. Ez a kilonb6z6 kormanyok és kormanypartok korabbi
kommunikaciéjat is megvaltoztatta (Hatcher, 2020: 615). Az MKKP 2015 6ta
tobb ellen-plakatkampanyt is inditott, tiltakozasul a kormanypropaganda miatt. A
part a 2019-es 6nkormanyzati valasztas soran képviselSi helyeket szerzett tobb
févarosi kertiletben. A Median kézvélemény-kutatd cég 2020 decemberében 5%-
ra mérte a teljes feln6tt lakossag korében (Babar, 2020). Abbdl is jol latszik, hogy
az MKKP wvalos politikai szereplévé valt, hogy a parlament 2020-ban
megvaltoztatta a valasztasi torvényt, amelynek értelmében az orszagos listahoz 71
valasztokeriltben kell jeloltet allitani (Szalai, 2020). Ez mindenekel6tt a baloldali
ellenzéki partokat kényszeritette egy listara, azonban ezek a partok j6 eséllyel
egyébként is egy listan indultak volna, igy a térvény valos hatasa kevésbé érezhetd.
Ezzel szemben az MKKP-t nehéz helyzetbe hozta. Mivel ugy készilt a 2022-es
valasztasra, hogy csak azokban a kdrzetekben fog indulni, ahol biztos az ellenzéki
gy6zelem, azonban 4j térvény kévetkeztében sokkal tobb korzetben kell
elindulnia, igy lesznek olyan kérzetek, ahol az ellenzék gy6zelmét is nehezithetik.
Ez egyértelmten nem kedvez az MKKP-nak, mivel igy az ellenzéki oldalrdl is érik
tamadasok. A kormanyoldalnak nem is feltétlenil kell érdemben kampanyolni az
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MKKRP ellen, a karaktergyilkossagot elvégzi majd az ellenzék. Azonban — ahogy
azt korabban emlitettem — a viccpartok leginkabb a kidbrandultakat, a
bizonytalanokat és az apolitikusokat tudjak megszolitani, igy nem feltétlenil az
ellenzéktdl veszik el a szavazatokat. igy, ha kitart az MKKP integritisa és
autoném szerepléként indul a 2022-es valasztason, tovabba szavazoétaborat is
egyben tudja tartani, realis esélyekkel indulhat a 2022-es parlamenti valasztasokon.
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Abstract
Political Humour in Theory and Practice

The Counter-Billboard Campaign of the Hungarian Two-tailed Dog Party
in 2015

The research will highlight and explain the counter-billboard campaign of the
Hungarian Two-tailed Dog Party (MKKP) in 2015. This essay explores the main
core massages which appeared on the MKKP’s billboards helped with the
relevance theory and incongruity theory of the humour. The main goal is finding
those implicated premises and implicated conclusions which hiding in the
humorous texts. The paper consists of two main parts. The first segment deals
with the theoretic background. These chapters discuss the billboards as
advertising and as communication channel in details. Moreover, I explained the
different categories of the funny billboards. I used the theory of Eduardo José
Marcos Camilo who made four main categories: the phatic, the commercial, the
emotional and the intertextual. The billboard campaign of the Hungarian Two-
tailed Dog Party fit into the intertextual category. They also fit the so-called
inferential communication theory, introduced by Sperber and Wilson. The second
part of the research deals with the Hungarian Two-tailed Dog Party’s anti-
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billboard campaign. It tackled three main topics from the Hungarian common
speech: poverty, solidarity, and corruption. These categories lead us to the core
messages whereby the Hungarian Two-tailed Dog Party give alternative to the
messages of the government and the ruling parties.

Keywords: Political humour, relevance theory, incongruity theory, Hungarian Two-tailed Dog
Party
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