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Kényvismertetés

Sohase gondoltam, hogy ennek a rovatnak koényvajanlonak
kellene lennie, de most akar révidre is zarhatnam: a kdényv jo
és érdekes, mi tdbb, olvasmanyos, ajanlom mindenkinek, akar
szakmaja a markazas, akar nem. Noha val6ban ez a véleményem,
talan nem lesz nagy baj, ha kicsit belemegyiink a részletekbe is.

Az els6 pozitivum - legalébbis e sorok ir6ja szamara -, hogy
a szerz@ jol ir. Ez nem meglepetés azoknak, akik ismerik, vagy
olvastak t6le valamit. Képes megfogalmazni, hogy mit tartalmaz
a konyv, amit az olvas6 a kezében tart (15-17. old.). Nyelvileg
igényes - még akkor is tartom ezt, ha nagyon ritkdn a hadtamon
futkos a hideg a megoldastol, amit valaszt - és nagyon tiszteletre
méltd példaul a kovetkez6 két mondat: ,,Mind az angol brand,
mind a magyar marka egyre gyakrabban el6kerul a koznapi
szOhaszndlatban is. E kényv épp ezért hol a magyar, hol az angol
sz6t fogja haszndlni, a kettd alatt ugyanazt értve, a talzott szbis-
métléseket elkertilve.” (13. old.)

A mésodik pozitivum: a szerzd nyilvanvaléan ért ahhoz,
amir6l ir - agy egészében, mint részleteiben. Nem mindig esik
ez igy, most azonban szerencsésen talaltunk ra olvasnivaldnkra
- hozzaért6 ember irta. Nem, nem azért, mert a honlapjanak a
neve markadoktor.hu, ami azok szamara, akik éltek mar akkor,
szerencsétlen Al Bundy cip6doktorat idézi fel, hanem azért, mert
ajelek szerint a szerzd mindezek ellenére tisztdban van minden-
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nel, amivel ebben a targykorben tisztaban kell lenni. Errél a
konyv méasodik és harmadik fejezete gy6z meg benniinket.
A negyedik fejezet - a nemzetk6zi példak b6séges kinalatat
felvonultatva - arr6l beszél, hogyan viszonyulunk mi, vasar-
I6k a markakhoz. Altalanossagban érdemes megjegyezni,
hogy mindazok a személyek és jelenségek, amelyekkel kap-
csolathan egyaltalan felmerdil az ,,odi et amo” (gy(Gl6lém és
szeretem) el6szor a romai kolt6, Catullus altal irodalmi érvé-
nyességgel leirt kett6ssége, hosszu életre vannak itélve, mert
érzelmeket valtanak ki, torténetesen a legerésebb, leginkabb
hatasos emberi érzelmeket. Err6l egyébként a kényv kovet-
kez0 fejezetei is meggy6zik az olvasot szinte annak ellenére,
hogy a szerzének ez lenne a szandéka.

A hatodik fejezettel érkeziink el a kdnyvnek a f6cimben
jelzett voltaképpeni téméjahoz: a (méarka)név kivalasztasanak
fontossaganak taglalasa kezdédik el itt. Rovid, am annal érde-
kesebb kitérd (persze, hogy kitér6-e, az is nézépont kérdése)
utan kétségtelenil a kényv legfontosabb fejezete kdvetke-
zik. Azt gondolom, hogy a 60 oldal hosszli fejezetben, ami
raadasul a szerz@ sajat tipusrendszerét tartalmazza, a kényv
cstcspontjahoz érkeztiink. A fejezet, mikdzben az elméletrdl
sz0l, hihetetlen mennyiseg(i példat sorol fel az egyes névti-
pusok jellemzésére. Az sem kiilondsebben nagy baj, ha nincs
mindig igaza - egykor volt orosztudasunk romjai f6l6tt sokan
sirdnkozhatunk most, mint ahogy a szerz6 is a 174. oldalon -,
és az sem, ha 6nmagat ismétli, mint példaul a Starbucks név-
adoszilejének édesbus torténete kapcsan.

Mindent 6sszevetve, Ugy latszik, hogy jo, kénnyen olvas-
hatd, és f6leg hasznos, gondolatgazdag konyvet forgathat az
olvaso.

F6jtik Janos
Pécsi Tudomanyegyetem
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