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A Magyar Marketing Sz6vetség Marketing Oktatok Klubja 20. alkalommal rendezte meg
éves konferencidjat Szegeden a Szegedi Tudomanyegyetem Gazdasagtudomanyi Karan 2014.
augusztus 27-29-én. A rendezvény a GTK Uzleti Tudomanyok Intézetének szervezésében
kertlt lebonyolitasra. A jubileumi konferencia szegedi megrendezésének kiilénds apropot
adott, hogy a szegedi kbzgazdaszképzés is idén tinnepelte 20. sziiletésnapjat és 15 éve alakult
meg az 6nallé Gazdasagtudomanyi Kar a Szegedi Tudomanyegyetemen.

A Magyar Tudomanyos Akadémia Marketingtudomanyi Albizottsadga valamint a Magyar
Marketing Szovetség tamogatasaval ,,Marketing megujulas” cimmel megrendezésre keril§
konferencia célja a hazai marketingoktatas és -kutatas folyamatos megujulasanak, valamint
a marketingoktatok és -kutatdk talalkozasanak, eszmecseréjének elésegitése volt.

A valtozas mindennapossa valt a gazdasagi élet szerepl6inek életében, s kiilondsen igaz
ez a folyton megujulni akar6 és kényszeril6 marketingre. A hazai és nemzetkozi, vagy
B2C és B2B, illetve a profitorientélt és nonprofit piacokon egyarant (j trendek szlletésének
lehetiink tanui, amelyek a kutatas, stratégiaalkotés, markéazas, kommunikacio, értékesités
sth. tertletén alkalmazott eszkdzok és elvek atalakulasahoz vezetnek (vagy éppen azokbdl
fakadnak). A konferencia plenaris és szekciollésein tehat a turbulensen valtozé vilagrol és
ennek a szlikén vett szakmankra, a marketing oktatasara és kutatasara gyakorolt hatasarol
cserélhettek eszmét az érdekl8dék.

A 20. konferencia az el6z6 évben bevezetett Ujdonsagokat folytatta. A konferencia
megnyitdjat megel6z6 napon a PhD-kutatasaik elején tartd doktoranduszok szamolhattak be
prezentacid keretében kutatasi elképzeléseikrol, és kaptak a szakma elismert képviselGit6l
Utmutatast, javaslatokat, az adott témahoz kapcsolddo szakirodalomra vonatkoz6 segitséget.
Héarom doktorandusz élt a lehet6séggel, és mutatta be kutatasi témajat és annak az éltala
elképzelt iranyait. (Szakdé Timea: Etikus marketing, Kazar Klara: Markak6zosség pszicholo-
giai érzetének vizsgalata zenei fesztivalok esetén, Pap Katalin: A referenciacsoportok hatasa
a 6-14 éves korosztaly fogyaszt6i magatartasara. A szakért6i, testilet tagjai Rekettye Gabor
professzor (PTE), Simon Judit professzor (BCE) és Hetesi Erzsébet docens (SZTE) voltak.)

A megnyiton az egyetem rektora is kdszontotte a részveviket, és megkdszonte a lehet6sé-
get a konferencia szegedi megszervezésére. A plenaris el6adasokat Voros Jozsefakadémikus
(PTE) kezdte a ,,Termelési és marketing funkcié egymasra utaltsagardl” cimmel. A nagy
érdeklédést kivaltd el6adas a két tudomanyterilet elvéalaszthatatlan kapcsolatardl szolt,
hangsulyozva, hogy a marketingfunkcidk szorosan dsszefonddnak a termelési funkciokkal.
Jozsa Laszl6 egyetemi tanar (SZE) ,,Marketingoktatas és kutatas Indiaban és Uj-Zélandon”
cimii el6adasaban leny(igoz6 informaciokkal szolgalt a mas kontinenseken tapasztalhat
marketingoktatasi és -kutatasi sajatossagokrol. Végiil Kozak Akos (GFK) , Tarsadalom és
rétegzddés” cimmel legujabb kutatdsuk meglep6 eredményeirél szamolt be.
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A konferencia megnyitdjan a Magyar Tudomanyos Akadémia Gazdalkodastudomanyi
Bizottsdga Marketingtudomanyi Albizottsdganak Publikéacids Nivodijat Veres Zoltan a
Nivodij Bizottsag elndke, és Simon Judit az Albizottsag titkara adtak at. A 2013. év dija-
zottjai konyv kategdriaban Horvéath Dora - Bauer Andras (2013): Marketingkommunikacio
- stratégia, Uj média, fogyasztoi részvétel (Akadémiai Kiado). Folyoiratcikk kategériaban
Rekettye Géabor és ifj. Rekettye Gabor (2013): Global trends and their influence on future
business performance cim{ publikacidjat (International Journal of Business Performance
Management Vol. 14, No. 1) tartotta a szakmai kdzdsség a legjobbnak.

A konferencian 12 szekciéban 56 el6adas hangzott el. A nemzetk6zi gyakorlatnak meg-
felel6en a konferencia cikkek anonim modon szerkesztett valtozatat idén is lektorok biraltak.
A tanulmanyok egy részét a lektorok atdolgozasrajavasoltak, amely egyben azt isjelzi, hogy
munkéjukat alaposan végezve hasznos tanacsokkal lattak el - a zémében fiatal - szerz6ket.
Ezdton ismételten szeretnénk megkdszonni a lektorok onzetlen és segit6kész munkajat,
mellyel érdemben hozzajarultak a konferencia sikeréhez.

A szekciok tematikaja széles palettan mozgott (Fogyasztoi magatartas, B2B marketing,
A marketingoktatas modszertani kérdései, Nonbusiness marketing, Informéacids technologia
a marketingben, Marketingkutatési trendek), de valamennyi el6adason megjelentek a kon-
ferencia cimét érintd gondolatok. A szekciokban altalaban élénk és hasznos vitak zajlottak a
prezentéaciokat kovetden.

A konferencia keretében megtartott kbzgy(ilés az évfordulohoz méltd valtozast hozott.
Az elmalt évi (2013) konferencidn az elndkseg el6zetesen megkildétt vitaanyagai alapjan
egyhanguan tdmogatta, hogy az eddig az MMSZ klubjaként m(ikddé ,,laza” szervezet 6nalld
egyesuletté alakuljon. Az elndkség megbizatasat tovabbi maximum egy évre nteghosz-
szabbitottak azzal a feladattal, hogy készitse el6 a hivatalos alapitast, s a vitdban kialakult
célok, elvek alapjan szervezze meg a jovébeni egyesilet mikodési rendszerét. Az elndkség
- Piskoti Istvan (ME) vezetésével - teljesitette a rabizott feladatot, és Szegeden a 20. MOK
konferencian megalakult az 0j egyesulet, az EMOK (Egyestilet a Marketing Oktatasért és
Kutatasért). Az egyesiilet céljatobbek kdzott a marketingszemlélet elterjesztése, a marketing-
szakma ismertségének, elismertségének ndvelése, a marketingoktatas és -kutatas fejlesztése,
szakmai, tudomanyos kiadvanyok megjelentetése, szakmai rendezvények, konferenciak,
kiallitasok szervezése. Az EMOK elntkségi tisztségére Kenesei Zsofia (BCE) kapott bizal-
mat a szavazoktol, mig a Felligyel6 Bizottsag elndkének Piskoti Istvant valasztottdk meg az
egyesulet alapitoi.

Az esti program is ,,megUjulast” hozott. A kotetlen beszélgetések, a tapasztalatok Kicse-
rélésének és a kapcsolatok erésitésének szinhelyéil egy tanyat valasztottak a szervezok, ahol
apalinka- és borkostolas ,,karos kdvetkezményeit” helyben siitott kenyérlangossal és rétessel
enyhithették a vendégek. A konferencian részvevd sok fiatal fergeteges hangulatot teremtett,
és igy sziiletésnapi kdszontbkre, tancra, dalolasra is nyilt alkalom.

Reméljlk, hogy a 20. MOK hasznos szakmai tapasztalatokat, kellemes élményt nydijtott,
és szép emlékeket 6riznek a résztvevok a szegedi rendezvényrdl.
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