A kéziratok iranti formai kivanalmak

1 A cikkek terjedelme ne legyen kevesebb
27 ezer, és tobb 36 ezer karakternél (sz6kodz-
zel), ami kb. 15-20 szabvéany gépelt oldal.
(Egy szabvany gépelt oldal 1800 karakter,
szOkozzel.) A cikk végén sziikség van angol
nyelv(i cimre és egy kb. 500-750 karakter
(sz6kozzel) hosszi angol nyelvl 6sszefog-
laldra is. Az angol nyelvii cim és dsszefog-
lal6 nem tartozik bele a terjedelembe, min-
den maés (cimek, 6sszefoglald, abrak, jegyze-
tek, mellékletek stb.) igen.

A szdveg kdnnyen olvashatd és érthetd, szép
magyar nyelven legyen megirva.

2. A szoveget kérjik elektronikusan leadni
2,5 cm-es margok kozott Times New
Roman CE betiitipussal, 1,5-es sortavval
irva, A/4 méretben, az MS WORD béarme-
lyik véaltozataban vagy .rtf-ben elmentve,
balra igazitva, .pdf formatumban a cikket
nem fogadjuk el. Az oldalszdmok jobbolda-
lon lent legyenek elhelyezve. Kérjiik a szer-
z06ket, hogy a cikk formazéasakor a félkdveér
és a ddlt betlitipus hasznalatat leszamitva
semmilyen mas formazast (pl. kiskapitalis
bet(, cimsor, sth.) ne hasznaljanak! A cikke-
ket a kbvetkezd cimre kérjik e-mailben kiil-
deni: fojtik@ktk.pte.hu (Fojtik Janos)

3. A tablazatokat és abrakat megfelelGen
formazva kilon fajlban, illetve lapon kér-
juk (szikség esetén .zip formatumban tdmo-
ritve). Kérjik Oket szdmozassal és cim-
mel ellatni, s helyiket a szévegben ponto-
san megjeldlni. Egy tanulmanyban legfeljebb
3-4 abra szerepeljen. Amennyiben diagram-
rol van szo0, Ugy kérjik az eredeti Excelt, ahol
a nyers adattabla és a grafikon is megtalal-
hat6. Egyéb illusztracio (pl. kép) eseténjo fel-
bontasu .jpg-t varunk. Az abrak és a tablaza-
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tok alatt fel kell tlintetni a forrast is. Ha sajat
készités( az adott abra, akkor a Forras: Sajat
szerkesztés illetve Forras: Sajat szamitas for-
muléat kell hasznalni.

4. Mindegyik kéziratot a szerkesztéi szem
mellett még két, a szerz8(k) szdmara isme-
retlen biralo latja. A vakbirdlat megkony-
nyitése végett kéretik a kéziratot két kiilon
file-ban elkildeni: (1) cimoldal és (2) f6sz6-
veg. A f6szOveg ne tartalmazzon semmit,
ami a szerz@re utalna.

(i) A cimoldal tartalmazza: (&) a cimet;
(b) a szerz6 nevét, tudomanyos fokozatat,
beosztasat, az intézmeény nevét és a szerz6
emailcimét.

(ii) A f6szbveg a masodik és a tovabbi olda-
lakon a kdvetkez6khdl alljon: (a) cim (acim-
adasnal kéretik szem el6tt tartani, hogy
angolul is meg kell majd fogalmazni); (b)
a tanulmany elejére 500-750 karakter (sz6-
kozzel) hosszu dsszefoglalo, ami bemutatja
a vizsgalt problémakort, leirja a modszer-
tant és ismerteti a tanulmany legfontosabb
eredményét. Sziikséges tovabba 3-5 kulcs-
sz6 megnevezése is; (c) a f6szoveg cimei
ugyancsak 12 bet(inagysaggal, Times New
Roman bet(tipussal legyenek megirva; az
elsddleges cimek el6tt két, utanuk egy sor
emelés legyen, balra legyenek kihlzva,
kivastagitva; a masodlagos cimek elétt és
utan is egy sor emelés legyen, balra legye-
nek kihtzva és vastag d6lt betlikkel legye-
nek irva; a harmadlagos cimek el6tt egy sor
emelés legyen, balra legyenek kihGzva és
délt betlikkel legyenek irva.

(iii) A matematikai, statisztikai egyenlete-
ket a sor kdzepére keérjiik.

(iv) A hivatkozasokat minden esetben kér-
juk feltlintetni, a szerz nevét és a kiadas évét
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zardjelbe téve. Példaul: (Kotler 2002). Pontos
idézetnél az oldalszam is sziikséges. Példaul:
(Kotler 2002, 88) vagy (Kotler 2002, 88-91).
Kett6nél tobb szerz§ esetén az els6 szerzd
vezetékneve utdn az et al. (Baker et al. 1986),
magyar szerzék esetében az és tsai. (Beracs
és tsai. 2004) formulat kérjik alkalmazni.
A hivatkozasok ne labjegyzetként, hanem a
fenti formaban keriiljenek a szévegbe. Min-
den hivatkozott mi szerepeljen a szbveg
végén talalhatd Hivatkozasok cimd lista-
ban, éspedig az els6 szerz8 vezetékneve sze-
rinti alfabetikus sorrendben, és abban csak a
hivatkozott irodalom forduljon el6!

A Hivatkozasok a kovetkezd alapformakat
kovesse:

Koényv: Szerz6(k) (megjelenés éve), A mi
cime, A kiadas helye: A kiadd neve
Folyoiratcikk: Szerz6(k) (a megjelenés éve),
A cikk cime”, A folyéirat neve, Az évfo-
lyam sorszama A szam sorszama, A cikk
kezdd és befejez6 oldalszama
Gyljteményes kotetben szerepl6 tanul-
many: Szerz6(k) (a megjelenés éve), , A
cikk cime”, Szerkeszt6(k) neve (szerk. vagy
ed(s). vagy Hrsg.), A gydjteményes kotet
cime, A kiadas helye: A kiadd neve, A hivat-
kozott irasmii kezdd és befejezd oldalszama.
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(V) A jegyzeteket (ha vannak) kérjik meg-
szdmozva, a szoveg végén, a hivatkoza-
sok el6tt elhelyezni. A jegyzetek a f&sz6-
veg kiegészitéseit tartalmazzak, ne legyenek
bennik példaul abramagyarazatok, hivat-
kozasok. Mindazonaltal kérjik a szerz6ket,
hogy kertiljék ajegyzetek hasznalatat.
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