Az alabbi gondolatmenet
a képregény, valamint a
képregényalapu hibrid
médiakozegek és az isme-
retterjeszt6 kommunikacio
kapcsolatarél, megvalosult
kommunikéacios projek-
tekr6l és ismeretterjesztési
lehet6ségekrél szol. A tag
értelemben vett képregé-
nyes ismeretterjesztésnek
nemcsak a tudomanyos
népszerdsités, hanem
masok mellett a kiilénb6z6
kulturalis kozvetitések,
tarsadalmi céld kam-
panyok vagy némely
szervezeti kommunikécios
akcio is része - és ezt

a sokféleséget érdemes
egyitt lattatni.
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ISMERETTERJESZTO KOMMUNIKACIO ES
KEPREGENYES KOZVETITETTSEG

Az utébbi években tébben is szoltak mar a képregényes
népszerusités, ,terjesztés” kilonféle érdekeltségeirdl és
terleteir6l: politikai, egyhazi és céges kampanyokat,
kisérleteket, tarsadalmi céld kampéanyokat, nemzetkozi
szervezetek Kképregényeit, mobilizacids céld kulturélis
kozvetitéseket, képregényes tankdnyveket, tudomanyos és
technikai ismeretterjeszt6 képregények sorat emlitették.
Az intézményesilé comics studies egyik, kdzelmultban
alapitott tudomanyos folydiratanak, a Scandinavian Jour-
nal of Comic Artnak a szerkeszt6je, Fredrik Strémberg
2010-benjelentette meg ComicArtPropaganda: A Graphic
History cim( munkajat, amely az ismeretterjeszt6, népsze-
risitd képregényeket is média és politika kérdéskdrének
keretén belul targyalja. igy keriilhetnek egymas mellé
a masodik vilaghaboras és hideghaboris érdekeltségii
propaganda-képregények olyan munkakkal, amelyek az
atomenergiaval, a szexudlis neveléssel, a rasszizmussal,
a Holokauszttal vagy éppen bizonyos vallasi kérdésekkel
kapcsolatban helyezddtek ismeretterjeszt6 kommunika-
ciés dinamikéba (Stromberg 2010).

Egy masik tanulsagos példa francia nyelvteriletrél
szarmazik. Az Hermeés kommunik&cid, informécid és
médiatudomanyi folyoirat 2009-ben megjelent 54. sza-
méban kozel negyven cikk foglalkozik képregényekkel.
A folydiratszam cime is arra utal {La bande dessinée.
Art reconnu, média méconnu), hogy a képregény ese-
tében elismert muvészetr6l, &m a szerkeszt6k szerint a
tudomanyos kozosség altal altalaban félreismert, vagy
legalabbis nem eléggé (el)ismert médiarél van sz6. Az
Hermeés szerzdi fé6ként médianak, illetve tarsadalmi gya-
korlatnak tekintik a képregényt. Nem els6sorban a korabbi
frankofon  mivészképregényes elitkanon  alkotésait
tintetik ki figyelmukkel, hanem példaul az olyan hibrid
médiumokat és médiamiifajokat, mint a képregényriport
(Le Foulgoc 2009, illetve Dabitch 2009), a képregényes
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videojaték  (Chevaldonné & Lafrance
2009, illetve Fastrez & Campion 2009), a
képregény-blog (Rouquette 2009). Ez az
elmozdulas egyuttal jelzi a képregényes
kozvetitettségli ismeretterjesztd kommu-
nikacio némely 0j lehet6ségét is. Annal
is inkdbb, mert a médiakultira-kutatd
nézépontjabol lathatéan kiléndsen fon-
tossd valnak az ismeretterjesztd, politikai,
reklam- és szervezeti kommunik&cios
dinamikaba helyezhet6 képregények (err6l
pl. Jalenques-Vigouroux & Espuny 2009).
A cikkgy(jteményben a bande dessinée
tarsadalmi  funkcioit tekintve is teljes
értékd médiaként jelenik meg: betdlti az
inform4léas, szérakoztatds és ismeretkdz-
vetités harom klasszikus médiafunkcidjat.
A gyljtemény szerkeszt6je, Eric Dacheux
a szervezeti kommunikaci6 kutatasa fel6l
érkezik a képregénymédia és az ismeretter-
jeszt6 kommunikacios szempontbol érdekes
képregények vizsgalatahoz (Dacheux 2002),
és olyan tarsadalmi erdéforrasnak tartja a
képregénykultdrat, amely lehet8séget ad a
polgaroknak az egymassal vald kapcsolatok
hatékony alakitasara. A képregénymédiat
bizonyos szervezetek olyan, nagyon
kiilonb6z6 kérdéskorok iranti érzékenység
kialakitasara hasznaltak mar, mint az AIDS
elleni kizdelem, az atomenergia (ellenes-
ség), az Eszak-Dél szolidaritas kialakitasa
(Dacheux 2009, 12). A folyo6iratszamban
kiléntanulmany foglalkozik a ,,fenntarthat6
fejl6dést” hirdetd szervezeti kommunika-
cios képregényekkel (Jalenques-Vigouroux
& Espuny 2009). (Megjegyzend® itt, hogy
par évvel korabban a ,,fenntarhat6 fejlédés”
koncepcidival versengé masik elképzelés,
a magyarra ,,nemnovekedésnek” forditott
»décroissance” kapcsan is az azonos nevi
folyodirat kiadott egy kulonds képregényes
valogatést. Olyan antikapitalista és reklam-
ellenes alkotasok gydjteményérél van sz6,
amelyek tébbnyire a képregényipar legsi-
keresebb sorozatainak f6hdseit helyezik
radikalisan (j kontextusokba, igy a nép-
szer(i elbeszélések karnevali kiforditasat
hajtjak végre - La Décroissance Hors-série:
Casseurs de pub en BD, 2006.)

Fredrik Stromberg konyvének és az
Eric Dacheux altal szerkesztett folyGirat-
szdmnak is vannak felt(ind hianyossagaik
azzal Osszefliggésben, hogy az els6 tal-
zottan az észak-amerikai, a masik pedig
féként a francia-belga  képregényre
fokuszal. Nem tudnak példaul ezek az
irasok a svajci képregénykultira tarsa-
dalmi kommunikacidba &agyazottsagarol,
kilénos tekintettel éppen a ,terjesztésre”,
népszerdsitésre - pedig ennek politikai
kommunikéacids aspektusa is van (Herbez
1996, 2005; magyarul Maksa 2010, 91-110).
A masik, talan még felt(in6bb probléma a
keleti tipusu képregényekkel kapcsolatos,
amelyek aranytalanul kevéssé vannak jelen
e kiadvanyok a lapjain. Pedig Eurdpaban
és a vilagban sok helyen, koztik Magyar-
orszagon is a keleti tipust képregények
kultiraja a leginkdbb dinamikusan fej-
16d6. A fenti példak is mutatjak, hogy az
intézményesil6 comics studies kutatdinak
érdemes figyelembe venni, hogy nemcsak
a képregénykultdraknak létezik legalabb
harom nagy valtozata: észak-amerikai,
eurdpai/francia-belga, azsiai/japan tipusd,
hanem ezekhez kapcsolddoan a képregé-
nyes szakirodalmaknak is. Talan éppen
e kilénb6z6 kulturalis valtozatok egyre
gyakoribbé valo hibridizacioi segitik majd
el6 az eltérd nyelvi és hatterl kutatok par-
beszédét - igy tlinik ez pl. a global manga
studies  diskurzusaban (Berndt 2010).
Minden hianyossdga mellett Strémberg
kényve megmutatja, hogy a képregényes
tudomanyos ismeretterjesztést  érdemes
altalaban a képregényes népszerdisités,
oerjesztés” kontextusaban szemlélni, a
francia cikkgydjteménynek pedig erénye,
hogy a képregényes alakitottsag mediatikus
Otvozddéseire is felhivja a figyelmet.

Kordbban médianarratolégiai szem-
pontbol volt alkalmam vizsgalni isme-
retterjesztés és képregény kérdéskorét
(Maksa 2007; 2010, 34-49). Akkor olyan
kérdések vetddtek fol, hogy miképpen
vesz részt a képregény mediativitasa
az ismeretterjeszt6 kommunikéaciés
dinamikaba helyezhetd képregényes elbe-
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szélések alakitasdban, miképpen alakitja a
képregényes kdzeg az ismeretterjesztést, a
forrasdiskurzus Ujrafogalmazésanak terve
milyen médiumellenallassal talalkozik.
Esettanulmanyok nyoméan az mutatkozott
meg, hogy a targyszer(iség helyett a
viszonyszer(iséget  hangsulyozé  képre-
gény-médium azért alkalmas a hatékony
ismeretterjesztésre, mert oldja az isme-
retterjesztéshez  rendelhet6  pedagégiai
viszony hagyomanyos hierarchizaltsagat.
A hangsulyozott viszonyszer(iség és a befo-
gaddi aktivitast, egydttalkotast feltételez6
elbeszél6i elliptikussag a megfeleld m(ifaj-
jal és témavalasztassal 6tvoz6dve olyan
kozelséget, mégis kozvetitést hoz létre a
megnyilatkozasért felel6s és a megnyilat-
kozas altal feltételezett befogadd kozott,
amely alkalmassa tesz képregényeket arra,
hogy ismeretterjesztd  kommunikacios
dinamikaba helyezzik 6ket. (A kozelség/
kozvetlenség és a pedagogiai hierarchia
oldasa egyébként parhuzamba allithatd a
média egészét tekintve maig meghatarozé
televizids ismeretterjesztés atalakulasaval
is a neo- és hipertelevizioban - err6l béveb-
ben példaul Csaszi 2011. )

Torténete soran a képregénymédia igen
kulonféle témaju és érdekeltségl népsze-
risit6 kommunikéciés kampanyok kedvelt
eszkozel/kdzege volt mar. Nemcsak az a
kérdés vetddik fel, hogy a képregénymédia,
vagy akar annak specialis kulturalis val-
tozatai, illetve ezek mediativitdsa hogyan
vesz részt az ismeretterjeszt6 kommuni-
kacio alakitasdban, hanem az is, hogy a

LA hangsulyozott viszonyszerliség és a
befogaddi aktivitast, egyiittalkotast feltételez6
elbeszéléi elliptikussag o megfelelé mifajjal és
témavalasztassal 6tvozGdve olyan kozelséget,
mégis kdzvetitést hoz létre a megnyilatkozasért
felel6s és a megnyilatkozas altal feltételezett
befogado6 kozott, amely alkalmassa tesz
képregényeket arra, hogy ismeretterjesztd
kommunikéaciés dinamikaba helyezzik 6ket.”
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kiilénbo6z6 jellegli ismeretterjeszté kommu-
nikacios dinamikakba milyen képregények
helyez6dnek. Ezekre a kérdésekre keresve
a vélaszt, a tovabbiakban néhany példat
mutatunk be. EI6sz6r a kulturélis kdzvetités
eltér6 ismeretterjeszt6 kommunikacios
helyzeteit kilonboztethetjik meg aszerint,
hogy els6sorban az egy korszakban létez6
eltérd foldrajzi-kulturalis terek kozotti koz-
vetitésrél beszélink, vagy dontden id6beli
kozvetitésr6l van sz6, majd néhany egyéb
ismeretterjesztd dinamikarol is szolunk.

IDOBELI KOZVETITES ES
KEPREGENYES EMLEKEZETHELYEK
Az id6beli kozvetitésre tekintve azt a kérdést
tehetjiik fel, hogy mely képregények véltak
medioldgiai transzmisszi6 (Debray 2000,
1-32) eszkdzeivé és alakitoiva. Ilyenek
a képregényes emlékezethelyek (Dunai
2012), melyeknek egy tipusa a kdvetkez6:
egy korabbi id6szakban sziletett alkotéas
idézi fel a kozOsség szamara a képregény
létrejottének vagy hajdani olvasasanak korét.
A Kédar-kori adaptacios képregények mai
Ujrakiadasai ilyen szerepet is betdlthetnek.
A masik jellemz6 helyzet az, amikor egy
képregényes elbeszélés narrativ tartalma
idéz fel egy korabbi id6szakot. Ilyenek a tor-
ténelmi témaju képregények. A mai magyar
képregényes kinalatban is szerepelnek ilyen
alkotasok. Ezek egy része is a hagyomanyos
magyar adaptéacios képregényeket kdveti gra-
fikai stilusaval és elbeszélés-technikajaval.
Példaul Fazekas Attila és Ban Mor Tuzvihar
cimd, '56-0s témaju képregénye (2006), vagy
a kordbban albumban még meg nem jelent
Szigetvar ostroma (2004) Sarl6s Endrét6l.

A torténelmi multat felidéz6 képregé-
nyek egy masik csoportjaaképregénykultdra
2000-es évekbeli megujulasakor jelent
meg Magyarorszagon, ezek az Un. graphic
novelek. Lényeges kilonbség az el6bb
emlitett mifajhoz képest, hogy az utdbbi
nyiltabban, vallaltan szubjektiv, &ltalé-
ban er6sen autobiografikus, sok esetben
Onéletrajzolas. llyenek példaul Marjane
Satrapi irdni tematikaju kényvei, kiiléndsen
a Persepolis 1-11. (magyarul 2007, 2008).



A mifaj legismertebb alkotasa pedig
bizonyara Art Spiegelman Holokauszt-
képregénye, a Maus (2005), amely azért
lehetett kedvelt téméaja az emlékezetku-
tatdsnak (példaul Merino 2010; Giince
Demirhisaretal. 2012), mert egy mediolégiai
értelemben vett transzmisszids ismeret-
terjeszt6 dinamikat ontiikrozni is képes: a
nemzedékeken ativel6 ismeretterjesztés-
alakitds, a mult megértése/megértetése a
tétje a cselekményének. A Kkerettdrténet
szerint Art Spiegelman beszélteti édesapjat
masodik vilaghabords megprobaltatasairdl,
amelyeket képregényben jegyez le - e szi-
letd képregény alakulasa is témajava valik
az elbeszélésnek.

Létezik egy harmadik, kevéssé vizsgalt
tipusa a képregényes emlékezethellyé valas-
nak. Ekkor képregényrajzoldk egy csoportja
kollektiv munkat, jellemz6 mddon anto-
légiat vagy kiallitast hoz létre, amelynek
egy torténelmi esemény vagy szerepld
all a kozéppontjaban. A rajzolék ekkor
hangsulyozottan sajat nézépontjukbdl, sajat
viszonyukat az abrazolthoz vilagossa téve
alkotjak meg az emlékezés targyat. Az igy
létrejott sokféleség egyuttal a kollektiv
emlékezet heterogenitasat is érzékeltetni
tudja. 2008-2009-b6l egy érdekes kulfoldi
és egy szintén figyelemre mélt6 hazai példa
is hozhat6 ennek illusztralasara. A genfi
Calvinclrier és a magyarorszagi Matyas, a
kiraly egyarant reflektal a képregénymédia
kdzegének  azon  sajatos  kulturdlis
valtozatara, = amelyben  Ilétrejott. A
Kalvin Janos sziiletésének 500. évfordul6-
jara kiadott genfi képregénynaptar a helyi
képregényplakatos tradiciobol épitkezik,
a 2008-as Reneszansz évhez kapcsol6dd
Matyas, a kiraly képregényrajzold verseny
és antologia az irodalmi és torténelmi
ismeretterjesztés magyar képregényes eléz-
ményeit is figyelembe veszi, bar valdjaban
eltér a Kadar-kori adaptéacioktol: szaba-
dabban kezeli a forrasszévegeket (ezdttal
Matyas-mesék és kortdrs magyar irok
Matyas-novelldi), igy hozza létre Matyas-
kiraly hol inkébb heroikus, hol inkéabb
parodisztikus abrazolasait.

A Matyas, a kiraly egy olyan transzkul-
turalis képregényantoldgianak tekinthetd,
amely mintegy Kicsinyit6 tlikreként a kor-
tars magyar képregénykultdranak, jelentds
részben észak-amerikai tipusu képregénye-
ket tartalmaz, és helyet ad egy keleti jelleg(i
képregénynek is. (A versenyben tobb
Matyéas-manga is szerepelt, az antoldgiaba
viszont minddssze egy keriilt be. Ez azzal
is Osszefiigghet, hogy a keleti képregény
esetében a hazai populdris elismertség és a
kulturalis intézményrendszer altali elfoga-
dottsdg nem esik egybe. 2008-ban ez talan
még inkabb igaz volt, mint manapsag.

FOLDRAJZI-KULTURALIS

TEREK KOZOTTI KOZVETITES

A kulturalis ismeretterjesztés egy masik
tipusa az, amikor a képregényes kozeg fold-
rajzi-kulturalis terek kozotti kozvetitésben
vesz részt. Lehetne szélni itt képregényes
Gtleirasokrol, riportokrdl, atikonyvekrol is,
de legaldbb ennyire érdekes kommunika-
ciés szempontbdl a kulturalis diplomécia
terilete.

Tulzas nélkal allithatd, hogy a kulturéalis
diploméacia mostanaban kiléndsen kedveli
a képregény-kiallitasokat. Sokan bizonyara
Ugy Vvélik, hogy a képregény a kiildé orszag
populéris kultirajanak egy sokak széméra
konnyen megkedvelhetd szelete. Eurdpai
kovetségek és kulturalis intézetek szamos
kiallitast szerveztek az elmult néhany évben:
a Cervantes Intézet, a Goethe Intézet, svéjci
és francia kdvetségek, de a Balassi Intézet is
rendezett képregeny-kidllitasokat. A nem-
zetkdzi kapcsolatokban a médiakulturalis,
miveészeti és tudomanyos dimenziot
el6térbe helyez6 ,soft power’-szemlélet
segiti ezeket a rendezvényeket. A ,soft
power” és a képregényes kulturalis kdzve-
tités nemcsak az allami kultdrdiplomécia
intézményei altal kapcsolédhat  &ssze,
hiszen az észak-amerikai és japan ,,soft
powert” jelent6s részben nem allami intéz-
mények akciéi nyoman alakitjak. Nemcsak
a mozi- és televizids iparral &sszefon6do
szuperh@sds és Disney-comics ideologiali
vonatkozasaira gondolhatunk itt, hanem
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az utébbi évtizedben tapasztalhatd keleti
képregényes fellendulésre is Eurdpaban.
Ugy tiinik, hogy sok helyen a manga és az
anime, ajapan képregény és rajzfilm olyan
életstilus-ajanlat részeként jelenik meg,
amely alakitja tébbek kozott az étkezési és
Oltozkodési szokasokat, a targyi vildgot, a
szabadid6 eltoltését stb. (Rafoni 2008)

Vildgosan megmutatkozik ez az un.
anime- és mangaconokon, amelyek rendsze-
resen vannak Magyarorszagon is. Ezeken a
rajongdi Osszejoveteleken a rajzfilmek és
képregények egy osszetett ajanlaton belll
jelennek meg - szusi-ebéd, kalligrafiai el6-
adas, japan popvidedk, cosplay-aktivitas,
kilonféle versenyek, videojatékok, hagyo-
manyos japan tarsasjatékok mellett. Egyfe-
161 a japan kulturalis referenciak sokasagat
kinaljak e rendezvények, nem egyszer isme-
retterjeszt6 szandékkal, masfel6l olyan
»kereteket”, amelyekben a résztvevék akti-
van sajétithatjék el és alakithatjdk a nekik
sz6l6 ajanlatot. F6ként a Z generacio tagjai
vesznek részt a conokon. Mar egy 2008-as
felmérés is azt mutatta, hogy a 18 év alat-
tiak (és a nék) korében Magyarorszagon
is a képregények kozil a keleti tipustak a
legnépszeriibbek (Bayer 2008). A Fiatalok
kommunikaciéjanak megismerése kutatas
sorén is azt tapasztaltuk, ha az adatkdzl6
emliti a képregényolvasést, akkor kizaro-
lag mangéra gondol, és jellemz6 mddon
tableten vagy laptopon keresztul fér hozza
(Guld & Maksa 2013).

Van arra ispélda, hogy szervezeti keretet
ad ajapan hivatalossag a,,részvételi kultdra-
kodzvetitésnek”:ajapan kiligyminisztérium
minden évben nemzetkdzi inangarajzolo
versenyt ir ki, a szervezé bizottsag elntke

,Tdlzas nélkiil allithatd, hogy a kulturalis
diplomécia mostanaban kiiléndsen kedveli a
képregény-kiallitasokat. Sokan bizonyara gy
vélik, hogy a képregény a kiild6 orszag popularis
kultdrajanak egy sokak szamara kénnyen
megkedvelhetd szelete.”
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pedig maga a kiligyminiszter. A kdzon-
ségek alakitd részvétele lehet alapja annak
a kozdiploméaciai potencialnak, amelyet
a 2000-es évek masodik felét6l a Japan
Kilugyminisztérium is felismert, és ennek
nyoman a magénszektorral egyuttmiikddve
tesz kisérletet a ,,Cool Japan”, valamiféle
vonzé japan kulturalis szuperhatalom képé-
nek terjesztésére (Lam, 2011).

OLVASASKULTURA-FEJLESZTES
Vannak olyan térségek és orszdgok a
vilagban, ahol jelenleg még sem az allam,
sem a maganszektor nem képes jelentdsen
kolteni a soft power alakitasara. Ide tar-
tozik a Szaharatol délre lévé Afrika nagy
része is. Ennek ellenére innen is talélunk
példat sikeres kulturalis kdzvetitésre
(noha eurdpai tdmogatdkkal). Marguerite
Abouet a nyugati médidban Afrikaval
kapcsolatos ~ sztereotipidk  mddositasara
tett kisérletet. Elefantcsontparton jatszdé
képregényeit 2012-ig tizenot nyelvre for-
ditottdk le (Kwami 2012). A feln6tteknek
sz6l6 Aya de Youpogon (2005-2010) és
a gyermekképregény Akissi (2010-t6l)
eurOpaiak szamara is ismerds mdifaji
kodok keretei kozott mesél az abidjani
mindennapokrdl. Az egyes kotetek végén
olvashat6 ,.elefantcsontparti bénuszok” a
képregényes elbeszélésekhez kapcsolddo
kulturalis ismeretterjeszt6 magyarazatok:
szOmagyarazatok, receptek, az elbeszélés-
ben el6keriil6, de b6évebben nem targyalt
helyi szokasokrol szolnak. Az alkotét ez
esetben persze vélhetéen nem els6sorban
valamiféle soft power alakitasa késztette.
A képregényei eurdpai sikere lehet6vé tette,
hogy megvaldsitsa afrikai olvasaskultira-
fejlesztd és konyvtaralapitd projektjét, a
Konyvet mindenkinek (Des livres pour
tous) - franciaorszagi minisztériumok és
maganvallalkozésok tAmogatasaval.

A képregény feltételezett irodalmi nép-
szer(isitd szerepe miattnyert 1étj ogosultsagot
Magyarorszagon a Kadar-korban is. Ujabban
a képregényadaptaciok (Gjrakiadasan kivil
egyéb akciok is alkalmasnak mutatkozhat-
nak az olvaséskultira-fejlesztésre. Ezek



kozul kiemelkedik a 2009-t6l minden évben
megrendezett Szegedi Képregényfesztival,
amelynek a Somogyi Karoly Varosi és
Megyei Konyvtar ad otthont. Egyrészt
egy szélesebb kor szdmara mutatja be a
képregények valtozatossagat, és egyfajta
média-ismeretterjesztést valésit meg a
képregénnyel kapesolatban. Masrészt a
résztvevok be vannak vonva a kdnyvtar
terébe, ahol a szakmai és ismeretterjeszt6
el6adasok mellett képregény-vasar, dedi-
kalasok, rajzolas, jatékok és sok egyéb,
képregénnyel kapcsolatos torténés zajlik.
A képregények és a képregény irant érdek-
16d6k kozéppontba allitasaval invitdlja a
konyvtar megcélzott kdzonségét, és hivja
fel a figyelmet az olvasas 6rémére gy, hogy
a esendes olvasast egy-két napra felvaltja a
képregénykedvel6k zsivaja.

Sajatos modjat valasztotta az olvasas-
népszerisitésnek a holland Joost Swarte,
akinek Az olvasas fligg6séget okoz cim
képeslapsorozata magyarul 2011-ben jelent
meg. A sorozat a brisszeli iskola - kom-
munikéciés kampanyokban kordbban mar
Kiprébalt - ligne clair stilusaban sziiletett.
Joost Swarte tizenkét képeslapja egy-egy
olyanképszoveg, ahol egy-egy meghokkent6
kép mellett, fokozva annak abszurditasat, a
cigarettas dobozokrdl ismert figyelmezte-
téseket olvashatjuk (a szintén ismert fekete
keretben): ezek a képszovegek els6 latasra
az olvasés karos kovetkezményeire hivjak
fel a figyelmunket.

CIVIC EDUCATION

Azsiai és eur6pai varosok utcain, terein,
parkjaiban is taldlunk képregényplakatokat,
képregényfreskokat, képregényszobrokat.
Keleten és nyugaton is vannak olyan esetek,
amikoramagyarul talan kissé rosszul hangz6
polgari neveléssel (a civic éducationnel)
Osszefliggd, részben az utcdkon is zajlo
kommunikaciés kampanyok részeként a
képregényes alakitottsdgll megnyilatkoza-
sok témava teszik azt a mindennapi életet,
amely ekdzben 6ket is keretezi. A Svajci
Allamszévetség Genfi Kantonjahoz tartoz6
Carouge dnkormanyzata szamara az egyik

legnevesebb képregénymiivész, Zep készi-
tett olyan tablakat, amelyeket az utcakon
helyeztek el. Ezek a tablak potencialisan
konfliktusos mindennapi élethelyzetekrol,
illetve azok elkertlésérél szdlnak. A cimek
alatti képszovegek jatékosan, olykor a
cimet ironikussé téve hivjak fel a figyelmet
valamely mindennapi problémara. Makad, a
Kinai Népkoztarsasag Kilénleges Kozigaz-
gatasi Régidja kormanyzatanak is vannak
olyan polgari edukativ akcidi, amelyek a
mindennapi  egyuttélés megkdnnyitését
célozzak. Kulonféle hordozok és kozegek
mellett haromnyelv( utcai képregények,
pontosabban képregény-plakatok is részei
ezeknek az akcidknak (a hivatalos kinai és
portugal nyelv mellett angolul is sz6lnak, a
lakossag kevesebb, mint harom szazaléka
altal beszélt portugal nyelv hasznalata
dnmagaban is a civic education része, hiszen
Kina szandéka szerint Makag lenne a kapuja
a luzofon vilag felé). A plakatok képi vilaga
és szereplGi visszatérnek egyéb ismeretter-
jesztd anyagokon, prospektusokban, polgari
nevel6 célzatd online-jatékban, és azon a
makadi kormanyportalhoz tartozé aloldalon
is, ahol a kilonb6z6 médiamegjelenések,
informaciok és ismeretterjesztd aktivitasok
Ossze vannak gy(jtve (http://civicedu.iacm.
gov.mo/eng/default.asp). Mind a svéjci,
mind a makadi esetben a képregényes
kozeg egyszerre alkalmas egyrészt a min-
dennapi élet jelenségeinek kiemelésére,
eltavolité atalakitasra, egyfajta értelmezé
(a makadi esetben nyiltan értékeld) tavlat
kialakitasara, masrészt a kozl6k részérdl a
feltételezett befogaddkkal, a polgarokkal
val6 kozelség hangsulyozasara a népszerd
komikus muifajokat idéz8 grafikai stilussal
és humorral.

SZERVEZETI KOMMUNIKACIOS
VONATKOZASOK

A szervezeti kommunikaci6 és a
képregénymeédia talalkozasanak feltérképe-
zése ugyan még egy jorészt el nem végzett
feladat a kultlrakutatok szamara, azonban
az utdbbi pér évben mintha a képregénnyel
foglalkozd szakirodalmakban is gyakrabban
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megjelennének a szervezeti kommunikacids
dinamikakba illeszked6 alkotasok, mint
kordbban, masrészt a szervezeti és uzleti
kommunikaci6 elmélete és gyakorlata is fel-
fedezni latszik a képregényt (a kérdéskorrol
b6vebben magyarul Maksa 2014), példaul a
Business Communication Quarterly vagy
az Organization folydiratokban is talalkoz-
hatunk immar képregényekkel foglalkozo
irasokkal (Short & Reeves 2009; Short et al
2013, illetve Matanle et al. 2008).

Vannak olyan szervezeti kommunikéci-
6hoz kothet6 népszer(isit6 kommunikéacids
helyzetek, amikor a forrasdiskurzusnak
jogi-hivatali, vagy éppen menedzsmenttudo-
manyi szovegek tekinthet6ek. Nemzetkozi
szervezetek megbizasabdl is adnak ki kép-
regényeket, és az Eurdpai Unio kiemelkedik
ezek kozil, melynek luxemburgi kiadohi-
vatala és az Eurdpai Bizottsag kiilonb6z6
féigazgatdsagai rendszeresen jelentetnek
meg képregényeket. Ezek az EU f6bb
tevékenységeit, szakpolitikait, a szervezet
altal fontosnak tartott témakat mutatjak
be. Mar a kilencvenes években késziilt egy
rasszizmus ellenes képregényfiizet, amely
nagyrészt egyoldalas gégékbdl allt, de az
igazi attorést az el6szor 2002-ben kiadott
Zavaros vizek cim( kornyezetvédelmi krimi
hozta. A kommunikécios és képregényes
szakma altal is dijazott Zavaros vizeket,
amely az Eurépai Unids intézmények
mikddésének bemutatasat is célozta, az
utobbi években tébb mas, szocialis, agrar-
és kutatasi szakpolitikai kérdésekr6l szdlo
képregény is kovette. Jelenleg is tiznél tobb
képregény férhetd hozza ingyenesen az EU
Bookshop internetes helyén. Kozos ezekben
az alkotasokban, hogy keresik a kdzelséget,
szimpatiat az EU-polgar befogaddval, tébb-
nyire igyekeznek popularis képregényes
mifajokat valasztani (mint az el6z6 két
esetben is). Kozos céljuk, hogy cstkkent-
sék azt a tavolsagot, mely az EU-polgarok
nagy részét elvalasztja a szervezet hivatali
kdzpontjaitol. Ehhez hivjak segitségul a
képregényes kozeget. Erdekes elmozdulas,
hogy mig korébban az eurdpai képregény
hagyomanyos ml(ifajaival és grafikai stilu-

saival dolgoztak, addig az Gjabb kiadvanyok
kozott taldlunk egy olyat is, egészségligyi
témaban (JD Morvan & Huang Jia Wei:
Infected, 2011), amely keleti képregényes
megoldasokat 6tvoz a francia-belga bande
dessinée eljarasaival. Képregényes szem-
pontbol erénylk ezeknek a kiadvanyoknak,
hogy a jogi-hivatali diskurzus nem telep-
szik ra az elbeszélésre. Tobbnyire legfeljebb
a kiadvanyok végén (esetleg elején) talalunk
olyan magyarazatokat, hivatkozasokat,
amelyek nem feszitik szét a képregényes
elbeszélés kereteit. E szervezeti kommuni-
kacios kiadvanyok van, amikor tudomanyos
ismeretterjesztének is tekinthetek, még
akkor is igy van ez, ha egyuttal politikailag
is elkotelezettek. Olyan témak targyalasa
esetében mutatkozik ez meg, mint példaul a
fenntarthato fejl6dés, a biogazdalkodas, az
egészséges taplalkozas.

Menedzsment tankdnyveket rajzoltak az
észak-amerikai graphic novel m(fajaban -
els6sorban az Y generacio szamara (Short &
Reeves 2009), az Ujabb nemzedéket célozva
pedig ajapan hivatalnokok vilagat bemutatd
Un. salaryman-manga (Matanle et al. 2008)
tematikus elemeinek felhasznalésa kindl
lehetéséget atanacsaddjelleglikarriermanga
megalkotésara. A University of Oklahoma
menedzsmentképzésében Kiprobalt Atlas
Black: The Complete Adventure cimd
graphic novel a fejl6désregény miifajat
Otvozi az egyetemi jegyzettel --képregényes
kozegben (Short, et al. 2011). Szintén egy-
fajta késémodern popularis fejlédésregény a
Johnny Bunk kalandjai cim( karriermanga
is, amelyben a cimszerepl6 boldogulasat
egy kulénés mangatiindér-karriertanacsado
segiti (Pink & Ten Pas 2011, az angol
nyelv(i eredeti The Adventures of Johnny
Bunko: The Last Career Guide You’ll Ever
Need cimmel 2008-ban jelent meg). Hogy
nem maradt észrevétlen a magyar Kkiadas,
az bizonyara kodszonhet6 annak is, hogy
egyrészt a HVG Konyvek kdzott jelent meg,
masrészt pedig a forditdja a magyarorszagi
képregénykiadast és --kulturat évtizedek ota
meghatarozé mddon alakit6 Bayer Antal.
Kozvetlenll a szervezeti kommunikacios
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gyakorlatban felhasznalt alkotéasrél van szo,
hiszen Johnny Bunk a kiadéast tdmogato
Magyar Telekom gyakornoki programjanak
emblémajava valt.

KEPREGENYES ISMERETTER-
JESZTES MAGYARORSZAGON:
LEHETOSEGEK ES JAVASLATOK

A magyarorszagi  kinélatra  tekintve
elmondhatd, hogy a rendszervaltas utan,
bar a példanyszamok cstkkentek, am az
ismeretterjesztd kommunikacioés dinami-
kdba helyezhet§ képregényeket tekintve
valasztékbdvilés tapasztalhato.

Egyrészt tehat tovabb él az adaptacids
hagyomany. A magyar képregény-kiada-
sokat az ismeretterjesztés szempontjabol
nemrég attekint6 Losonczy Attila is fon-
tosnak tartja részletesen bemutatni ezt a
hajdani kultdrpolitikai torekvések szerint
a szepirodalmi népszerdsitést célzo, maig
létez6 képregénytipust (Losonczy 2013).
Az Adltala emlitett Cs. Horvath Tibor
forgatokonyvird munkai, Fazekas Attila,
Gugi Sandor, Korcsmaros Pal, Seb6k Imre,
Z6rad Ernd rajzolt elbeszélései ma is jelen
vannak a magyar képregényes kinalatban.
Nemcsak az évtizedekkel ezel6tt késziilt
képregény-adaptaciok Ujrakiadasai mutat-
jak a tovabbélést, hanem példaul a 2000-es
évek magyarorszagi ,.képregény-reneszan-
sza” is hozott ilyen mliveket, a korabban
mar emlitett Tlzvihar is ilyen. Korabban,
a rendszervaltas tajan, 1988-ban inditott
Botond magazin torténelmi képregényei is
ebbe a korbe tartoznak.

Mésrészt - féként a forditdsoknak
kdszonhet6en - Gjabb tipusok, mifajok is
megjelentek. Ide tartoznak a torténelmi
ismeretterjesztd kommunikaciés dinami-
kaba helyezhet6, vallaltan szubjektivebb,
Onéletrajzolastdl sem mentes graphic
novelek: Art Spiegelman, Marjane Satrapi,
Will Eisner mdivei. Kilonleges milifaj
a képregényr6l sz6l6 képregény, amely
egyszerre tekinthet6 képregényes szak-
irodalomnak (ekként is hivatkoznak ra) és
médiaismeret-terjesztésre alkalmas kiad-
vanynak. Ebb6l a m(ifajbdl magyarul Scott

McCloud kényvei olvashat6ak (A képregény
felfedezése és A képregény mestersége),
amelyek a magyarorszagi képregényes
intézményrendszer 2000-es évekbeli Gjra
feltaldlasaval és onalldsulasaval parhuza-
mosan szamithattak nagyobb érdekl8désre.
Figyelemre méltéak tovabba az Eurdpai
Uni6 intézményeinek az el6z6 fejezetben
jelzett, magyarul is olvashaté képregényei,
amelyek nyomtatott valtozatban az EU-s
informéaciés pontokon férhet6ek hozza.
A vallasi témaja ismeretterjesztés is jelen
van: példaként hozhaté erre a Il. Janos Pal
papa életér6l szolo képregényfiizet, vagy
az Uj Ember Katolikus lap sorozata. A
rendszervaltas utan tarsadalomtudomanyos
népszer(isit6 munkakkal is talalkozha-
tott a hazai kdzonség. Egy angol nyelvd
ismeretterjeszt6 sorozat harom darabjanak
forditdsa Nesze Neked cimmel jelent meg
az 1990-es évek kdzepén. Kés6bb a Habo-
rafliggék ciml kiadvany, mely els6sorban
elkotelezett politikai alkotasnak tekinthetd,
szintén részben képregényes mddon tar-
gyalt tarsadalomtudomanyi szempontbdl
érdekes kérdéseket. A keleti képregény
els6 magyarorszagi sikersorozatanak, a
2006-ban indult Arnybirénak is lettek isme-
retterjeszt6 vonatkozasai, hiszen a hazai
fogadtatdsa egyuttal a kozépkori Koreat
is témava tette. 2010-t6l a magyar piacon
is jelen van a vitdkat generdlé Hetalia:
Tengelyhatalmak cim( torténelmi manga,
amely az egyes orszagokat egy-egy képre-
gényalak altal megszemélyesitve abrazolja,
ennek megfelel6en politikatorténeti ese-
ményeket személyes konfliktusok képében
mutat be. Ez a politikai propagandatél sem
idegen eljaras eddig szokatlan volt a magyar
nyelven olvashat6 torténelmi képregények
esetében.

Az  ismeretterjesztd  képregények
sokfélesége mellett vannak hianyossagok
is, és éppen a tudoméanyos népszer(sités
teriiletén. Magyarorszagon felt(in6 a tech-
nikai és természettudomanyos, valamint
matematikai  ismeretterjeszt6 = munkak
hianya. Ezzel 6sszefliggésben most harom,
forditasra érdemes képregényt, illetve
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sorozatot emlitiink, figyelembe véve a mai
magyar képregény kulturalis kotddéseinek
valtozatossagat is.

Az észak-amerikai tipusi graphic
novelek kozott bestseller volt angol nyelv-
terileten az amerikai-gorég Logicomix
(gbrogal 2008, angolul  2009), amely
egyfel6l Bertrand Russelr6l szol, masrészt
a képregény szinre viszi az alkotas folyama-
tat egy kortars athéni kdzegben. Egyszerre
vélik témava Russel viszonya sajét kordnak
politikdjahoz, filozofidjahoz és matema-
tikijahoz, egyuttal a képregényalkotok
viszonya mindezekhez A néz6pontok
sokféleségével és az elbeszélSi keretekkel
valo jatékra a graphic novel mifaj kivaldan
alkalmas, és Art Spiegelman Mausa utan a
hazai k6zonség szamara sem ismeretlenek
a Logicomix szovegalakitd eljarasai - de
a graphic novel inkdbb az Y generacidba
tartozo képregénykedvelk mifaja.

Az eurdpai képregényben meghatéroz6
francia-belga alkotdsok ko6zott korabban
sem volt ismeretlen a tudomanyos és egyéb
ismeretterjesztés-parddia, val6sziniileg a
képregényes ismeretterjesztés elterjedtsége
és kulturalis beagyazottsaga miatt. (Még
képregényrajzoléas-kézikdnyv parddia is
akad!) A rendszervaltds utdni magyar
képregénykultira legendas magazinjaban,
a par éve megszlint Kretén magazinban
is olvashatéak voltak Gotlib klasszikus
ismeretterjesztés-parddidi. Az Ujabb képre-
gények kozil a2002-ben induld La rubrique
scientifique (azaz A tudomanyos rovat)
ciml francia-belga tipust albumsorozat
kilénlegességét az adja, hogy ugyan a
tudoméanyos  népszer(sités  kanonikus
eljarasai eljarasait alkalmazza, &m forras-
diskurzusnak tekint olykor egyaltalan nem
kanonikus ,.diszciplindkat” is. Ezek egy
részét neologizmusok révén 6 maga hozza
létre, igy keriilnek egymas mellé olyan
kiilonbdz6 statusu ,,tudasteruletek”, mint a
héstudomany (hérologie), az érzékenység-
tudomany (sensitivologie), az ufokutatds
(ufologie), a politikatudomany (politologie),
a reklamologia (pubologie) és gravitacio-
tudomany (gravitologie). A francia-belga

bande dessinée Magyarorszagon viszont
valdszinlleg az X generacid képregényes
anyanyelvét alakitotta leginkabb.

A Z generaci0 képregényes tajéko-
zOdasa fel6l nézve izgalmasabb lehet
egy Kkeleti tipusi sorozat. A No Starch
Press  manga-kézikdnyvei  lényegében
tankdnyvek, amelyek egy-egy mdszaki,
természettudomanyos vagy matematikai
kérdéskort mutatnak be (www.nostarch.
com/manga). A  sorozatban  vannak
altalanosabb és specializalt munkak is
a relativitas-elmélett6l a statisztikaig, a
molekularis biolégiatdl a linearis algebraig.
Olyan manga-elbeszélésekrgl van sz, ame-
lyek a mindennapi életb6l vett példakkal
vilagitanak meg els6re attol tavolinak latszo
elméleteket, teszik ezt Ugy, hogy kdzben a
manga-elbeszélések tematikus elemeivel
és narratologiai eszkoztaraval dolgoznak.
A kalkulussal (differencial- és integralsza-
mitassal) foglalkozo rész példaul egy lelkes
kezd6 Gjsagird valdsagértelmezési problé-
main keresztiil, ugyanakkor ezen ironizalva
mutatja be a kérdéskort. Az 6nmagat ,,geek
entertainment” véllalkozasnak hirdetd No
Starch Press sorozata a legpopularisabb
képregénymifajok keretei kozott tesz
kisérletet bonyolult 6sszefliggések megvi-

lagitasara.
A szlik  értelemben  vett kép-
regényes  Kkiadvanyok  mellett  nem

érdemes elfeledkezni
mediatikus kozegek lehet8ségeirdl sem
az ismeretterjeszt6  kommunikacioban.
Magyarorszagon is részben rajzolt kép-
regényes és fotéregényes nyelvkonyveket
haszndl a kozoktatds és a nyelviskolak.
Egyéb hibrid kdzegek is bevonhatdak vol-
nanak ismeretterjesztd dinamikaba és a

a képregényalapu

Az ismeretterjesztd képregények sokfélesége
mellett vannak hianyossagok is, és éppen
atudomanyos népszersités teriiletén.
Magyarorszagon felt(ing a technikai és
természettudomanyos, valamint matematikai
ismeretterjesztd munkak hianya."
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tudomanykommunikacioba:  szérdlapok,
képregényplakatok, képregényes jatékok.
Mint ahogy az interaktivitast és jatékossa-
got szintén magéaban hordozé webcomics
is. Kiaknazhat6 volna a képregényblogok
magyarorszagi népszer(sége is.

A fentiekben felsorolt példakat és
lehet6ségeket attekintve, valamint A fia-
talok kommunikaciojanak megismerése
alprojekt  tapasztalatai alapjan  (Guld
& Maksa 2013) is ugy tlnik, hogy a Z
generaciot bevonni  szandékoz6 tudo-
manykommunikacié szamara kilonésen a
szamos egyeb kulturalis aktivitassal egyiitt
megjelend keleti tipusd képregény és némely
képregényalapu hibrid kézeg, a mobilhor-
dozokon is élvezhet6 manga, webcomics,
képregényblog, valamint a képregény-jaté-
kok és képregényes Kkiallitasok lehetnek
érdekesek. A keleti tipust képregényhez
kapcsolédd, a Z generacidban sikeresnek
tekinthet6 ,,részvételi” ismeretterjesztd akti-
vitds inspiralhatja a generacidnak sz6l6
tudomanykommunikéaciot, egyuttal feldl
is irja az ismeretterjesztés hagyomanyos
tdmegkommunikacids modelljét.
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This study describes the relationship between comics media and dissemination of knowledge.
Realized projects and possibilities of dissemination are demonstrated in this article. The media
texts and communication projects of the popularisation of sciences deserve to be presented in
the context of the dissemination in a wider sense. Some cultural transmission campaigns, civic
education programs and organisational communication activities are included in this context.
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