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BEVEZETO

A 21. szézadban a technoldgia atszévi mindennapi éle-
tlinket: a médiatartalmakat kdzoésen szerkesztjik, egymas
kozott megosztjuk (blogolds, podcasting, Wikipedia,
Flickr, YouTube), az erre alkalmas site-okon vesszik fel,
és tartjuk a kapcsolatot az ismerGseinkkel, baratainkkal
(Facebook, LinkedIn, Skype). A modern technoldgiai
eszkozok hasznéalata méra nélkilzhetetlenné valt az
oktatasban, a munkaer6piacon és a mindennapjainkban is.
Mindezek kdvetkeztében atalakult az értékesnek szamitd
tudas, képességek, kompetenciak kére, ami folyamatosan
(j kihivasok elé allitja a formalis oktatast. Napjainkban a
suly a gyors, hatékony, komplex problémamegoldason, a
flexibilis munkavégzésen, a j0 kommunikacios képessé-
gen, a megfelelé informécidkezelésen, a csoportmunkara
val6 alkalmassagon, a kreativ és produktiv technolégia
hasznalatan, illetve az Uj tudas el6allitdsanak képességén
van (Cisco et al, 2009).

A technologia felgyorsult fejlédése teljesen meg-
valtoztatta a kommunikéciés szokasokat, az emberi
kapcsolatokat, a munka és a tanulas vilagat. Az 1990-es
években még alig néhany embernek volt mobil telefonja,
ma mar a legkisebbeknek is van, tiz évvel ezel6tt még nem
volt Facebook, ma mar szinte mindenki ,,rajta van”. Ezen
technoldgiai Ujdonsagok révén hozzaszoktunk az azonnali-
saghoz, az allandé hozzaféréshez, allando elérhetéséghez,
virtualitashoz. ,,Mig a korabbi generéaciok életében jol
elkilonithet6en létezett egy valos és egy online identitas,
a mai fiatalok szaméara mar csak egy identitas létezik, azaz
szamukra az offline és online lét teljesen egybefonddik.
A fiatal generacio szamara e kett§ szétvalaszthatatlan,
s a technologia csak az identitas kifejezésének eszkoze”
(Ujhelyi 2013, 9). Ebbe a kézegbe sziilettek bele a Z-nek
(més forrésok szerint digitalisnak, 9/11-nek) nevezett
generdcio tagjai. Ez a generécid tekinthet6 a vilag els6
olyan nemzedékének, akik ugyanazt a zenét hallgatjak,
ugyanazt a mozifilmet nézik, ugyanazért a divatért, mar-
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kaért rajonganak, ugyanazokat az ételeket
eszik. Minden digitalis eszkdzhasznalatot
természetesnek vesznek, mindennapjaiknak
nemcsak kiegészitéseként, hanem szerves
részeként kezelik azokat. A mai fiatalok
virtualis kdzosségekben élnek, a vilaghalén
toltik szabadidejik nagy részét, és kapcso-
lataikat is az internetes k6zdsségi oldalakon
épitik ki (Tari 2011).

Az informéciokhoz vald széles kordi
hozzaférés lehet6ségnek egyik jelent6s
kovetkezménye, hogy mara mar nem
csak, az iskola tekinthetd az ismeretszer-
z6és egyetlen forrasanak. A tudas egyre
nagyobb része szarmazik iskolan Kkivili
kozegbdl, akar egy fesztival, egy el6adas,
egy muzeum latogatasa révén is jelentds
tudas birtokaba juthatunk napjainkban mar.
Ezen generacio attit(idje, elvarasai is jelen-
tésen kulonbodznek a kordbbi generaciok
attitGidjétol, elvarasaitol, a tanulashoz valé
hozzaallasuktol, viszonyuktdl (Obiinger,
D. - Obiinger, J, 2005). Az (j, felndvekvo
generacié - akik maris az iskolapadban
Ulnek - alapvetéen mas tipusu oktatasi
modszerekkel tanithaté hatékonyan. A Z
generacio tagjaira jellemz6: ha valamilyen
problémaval, kérdéssel szembestilnek, rake-
resnek az interneten, kiilénbdz6 férumokon,
egymastol kérdeznek, azonnali valaszt
varnak, és egyre kevésbé fordulnak tana-
raikhoz, akiket a korabbi generéaciok tagjai
még a tudas f6 forrasainak tekintettek. Ok
nem a kdnyvekbdl, a pedagdgusoktdl varjak
a megfelel§ valaszt a kérdéseikre, hanem

a kérdés felmeriilésének pillanataban
rogton utananéznek a valasznak, keresik a
szamukra elfogadhatd, megfelel6 megolda-
sokat (Duga 2013,4).

A tanulmany célja, hogy bemutassuk a
Z generdcio tagjainak tudomanyhoz val6
viszonyat, a tudomanykozvetités fébb szint-
ereit a generacio tagjainak és az oktatoknak
szemszogéhbol vizsgalva. A tanulmany el-
készitése sordn szekunder forrasokat,
valamint a Tudomanykommunikacio a Z
generéacionak elnevezési TAMOP projekt
keretében végzett kutatasi eredményeket is
felhaszndltunk.

FONTOS A TUDOMANY

A Z GENERACIO SZAMARA?

Erre a kérdésre nem adhaté egyértelmdi
valasz. A fiatal generacié érdekl6dése szer-
teagazobb a korabbi generaciok tagjainak
érdeklédéséhez képest, mely els6sorban arra
vezethet§ vissza, hogy mar sziletésiktol
kezdve joval tobb inger éri ket, s a tech-
noldgiai eszkdzoket és az internetet is nagy
biztonsaggal kezelik Kiskoruktdl kezdve.
A kérdés csak az: hogy ez az érdekl6dés
mutat-e a tudomanyos érdekl8dés iranyaba,
s ha igen egy-egy tudomanyterilet, tudo-
manyos téma iranti érdekl6dés mennyire
tekinthetd tartosnak.

A hallgatok felmérése soran tiz atti-
tdallitast (1. tablazat) vizsgaltunk, s
az eredmények tanulmanyozéasa alapjan
megallapithatjuk, hogy a valaszaddk 69,7%
(n=1988) értett egyet azzal az allitassal,
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hogy ,,tudomany nélkil nincs élet”, 79,7%

(n=1980) szerint a ,tudas magabiztossa

tesz”, 63,3% szerint ,,a tudomany megkony-

nyiti a mindennapi életet”. A vélaszaddk

43, 7% (n=1993) szerint a tudomanyos

kutatas kifejezetten érdekes, s a valaszadok

11,3% (n=1967) véli gy, hogy atudomanyos

eredmények kevés gyakorlati haszonnal

jarnak, a tudomanyba val6 befektetés pénz-

kidobés (Bittner és tsai 2013, 50).

A kapott adatok részletes elemzése
soran négy markénsan elkulonild csoportra
bonthatéak a fiatalok, a tudomanyhoz vald
viszonyuk alapjan (Bittner és tsai 2013, 51),
(Toréesik 2013):

» tudomanyellenes csoport (CL1 - 30,6%)
(1. abra): atlag feletti mértékben ér-
tettek egyet az aldbbi allitdsokkal: ,,a
tudomanyos eredmények jellemz&en ke-
vés gyakorlati eredménnyel jarnak”, ,,a
technolégia fejl6dése hossz( tavon
karos az emberiségre”, ,,a tudomanyra
val6 koéltés pénzkidobés”. Ezen csopor-
totjellemz6en fiatalabb, gimnaziumban,
kdzépiskoldban tanulé férfiak alkotjak,
akik kisvarosban laknak és nem rendel-
keznek ©nalld jovedelemmel (Tor6esik
2013).

tudomanyhivék csoportja (CL2 -
23,6%) (L 4&bra): ezen csoport tag-
jai a tudomanyellenes csoporttal
szemben teljesen ellentétes nézeteket
vallanak. Minden mas allitassal atlag
feletti értékben értenek egyet (kivéve a
tudomanyellenes csoport altal elfogadott
allitdésok). A tudomanyhiv6k csoportjat
féleg id6sebb, jol képzett, elsGsorban a
févaroshan lakd, jelentds jovedelemmel
rendelkezd férfiak alkotjak (Tordcsik
2013).

a tudomény tdmogatéi (CL3 - 28,9%)
(L. &bra); passzivan tamogatjak a
tudoméanyt, megértik, elismerik a
tudomanyos eredményeket, azok fon-
tossagat, de nem szeretnének aktivan
részt venni a kutatasokban, tudomanyos
életben. Ezen csoportban elsésorban
az id6sebb, kozepesen képzett, atlagos
jovedelemmel rendelkez6, nagyvarosi
noék tartoznak. (Torécsik 2013).
érdektelenek (CL4 - 16,9%) (1. é&bra):
az el6z6 harom csoporthoz képest, gya-
korlatilag minden allitast elutasitottak,
kivéve a ,,tudomanyra vald koltés, pénz-
kidobas”. Ebbe a csoportba elsésorban
a legfiatalabbakhoz tartoz6, alacsony
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képzettségl, Kistelepiiléseken €l6, nék
tartoznak (Tordécsik 2013).

Ezzel szemben a pedagdgusokkal készitett
mélyinterjuk alapjan, arra a kovetkeztetésre
jutottunk, hogy a Z generéacio tagjai - bar sok
minden irant érdekl&dnek - elmélyiilni azon-
ban nem nagyon szeretnek egy-egy témaban,
igencsak felliletesek, s elsésorban a divatos
témak irant érdeklédnek.

A fiatalok megkérdezése soran arra is
kivancsiak voltunk mik napjaink legdivato-
sabb témai korukben (n= 2000, 5 fokozatd
skalan), s a vélaszaik alapjan az alabbi ered-
ményeket kaptuk: az informatika (3,23), az
egészségtudomany (3,15), térténelem (3,13).
A legkevéshé népszer(i tudomanyok kozé
tartozik: matematika (2,20), kémia (2,13) és
apolitoldgia (1,97) (Bittner és tsai 2013,25).

Az, hogy a fiatalokban kialakul-e
egyfajta érdekl6dés a tudomany irant, az
els6sorban a csaladi kérnyezet és az iskola
felel6ssége, a legfontosabb feladatuk a
fiatalok motivéaldsa. A hallgatok motiva-
lasanak leghatékonyabb eszkdze pedig a
sziil6k, pedagogusok, a kutatdk személyes
példamutatasa. Ha az oktatdk és kutatok a
sajat szakteriletikon végzett tudomanyos
munkéssagukat, illetve eredményeiket
kdzérthet6 formaban, érdekesen tudjak koz-
vetiteni a hallgatok felé, az felkeltheti a
hallgatok érdekl&dését a tudomanyos témak
irdnt. Ha jol csindljék, a hallgatok ,.észre
sem veszik’, hogy tudomanyos munkaét
végeznek. Ha a hallgatok megtapasztaljak
a felfedezés, az alkotas, a valami Uj létre-
hozasanak oromét, akkor lelkesek lesznek,
s a nehézségek ellenére is tudomanyos
munkét fognak végezni. Viszont, ha nega-
tiv élménnyel, benyomassal talalkoznak,
akkor egy életre el lehet venni a kedviiket a
tudoméanyos munkatél (Duga 2013).

UJSZERU TUDOMANYKOZVETITES
AFIATAL GENERACIO TAGJAINAK
Szamos olyan kezdeményezés indult el a
vilagban, amelynek értelme az, hogy a fiata-
lok tudomany iranti érdekl6dését felkeltsek.
llyenek példaul az Eurépai Tudomanyos

Rendezvények Tanacsa (EUSCEA) Altal
szervezett események, melynek elsédleges
célja a tudas, az ismeretszerzés népsze-
r(sitése. Tudomanyos, ismeretterjesztd
fesztivilokat (WONDERS Tudasfesztival)
szerveznek, tudomanyos klubokat hoznak
létre. Az Egyesiilt Allamokban évek ota
jelent6s népszerliségnek orvendenek az
Ifjusdgi Tudomanyos Taborok (National
Youth Science Camp). Az egyik ilyen
legjelentGsebb, az egész vilagot behaldzo
szervezet a MILSET (Mouvement Inter-
national pour le Loisir Scientifique et
Technique), mely elsédleges feladatanak
a tudomanyos-technoldgiai programok,
tudomanyos vasarok, kiallitasok, taborok,
kongresszusok szervezését tekinti a fiatalok
szaméra a tudomany népszer(sitése céljabol
a vilag minden pontjan.

Magyarorszagon is  m(kddik
szamos rendhagy6 kezdeményezés, melyek
teret biztositanak azon kozépiskolas,
egyetemista didkok szamara, akik érdek-
I6dnek a tudomany irant. A Kutaté Diakok
Mozgalma (www.kutdiak.hu/) elnevezésii
szervezet 1996-ban kezdte meg miikddését,
s kiemelked6en tehetséges kdzépiskolas
didkok szamara biztosit kutatési lehet6séget
a legjobb hazai kutatéhelyeken. A mozga-
lom keretében a diakok jelenleg kozel 800
kutatasi hely kozil valaszthatnak. Minden
didk munkdjat sajat oktatéi mentor segiti,
akik a hazai és nemzetkdzi tudomanyos élet
elismert szakemberei. Jelenleg mar csak-
nem hatezer itthoni és kdrnyez6 orszagbeli
magyar diak kutat kiilonb6z6 kutatéhelye-
ken és kdzépiskolai didkkérokben. A kutatas
mellett a szervezet életében egyre nagyobb
stlyt kapnak a rendezvények is: TUDOK
konferencia, a Tudomanyos Esszé palyazat,
aposzter verseny, KutDiak tudomanyos hét-
végek, kilonbodzd témakban megrendezésre
keril§ kutat6tiborok, tehetséggondozd
tdborok. 2007 Ota évente tObbszor jelenik
meg a KuTMagazin, melynek elsddleges
torekvése, hogy a tudomanyokat kozelebb
hozza a kdzépiskolasokhoz, szerethet6vé és
érthetévé tegye szamukra. Az érdekl6dék
tébb rovat kozll valaszthatnak, a rovatok

30 MARKETING & MENEDZSMENT 2014 1I. KULONSZAM


http://www.kutdiak.hu/

minden cikkéhez véleményt irhatnak, ész-

revételeket tehetnek.

Hazankban is egyre szélesebb kdrben
kezd ismertté valni a Tudomanyfesztival
(www.tudomanyfesztival.hu), mely kap-
csolédik a nemzetkdzi Science - Fest
mozgalomhoz. A rendezvény a magyar
tudomany  eredményeir6l  tematikuséan
szamol be a nagykozdnségnek egy jelentbs
tudomanyiinnep alkalmaval, kalon sulyt
helyezve a gyerekek, fiatalok megszolita-
sara. A rendezvény f6 célkitlizései:

» magas szinvonald tudomanyos ismeret-
terjesztés;

e a magyar tudomanyos-technikai inno-
vacio eredmeényeinek széleskorl nép-
szer(isitése;

» atehetséggondozo torekvések felkarolasa.

Mind az oktatasszervez6k, mind az
oktatok szerint rendkivil fontos a tehetsé-
gek felismerése, a tehetséges gyermekek
felkarolasa, munkajuk tdmogatasa. A jovd
a ma felnévekvd generacid tagjai fogjak
alkotni. A kutatds sordn a pedagdgusok,
oktatasi szakemberek korében elvégzett
mélyinterjuk értékelésekor is egyértelmiien
kirajzolodott a tehetséggondozas kiemel-
kedG szerepe az oktatashan. Am sok esetben
a nagy létszamu csoportok, az id6 és az
anyagi forrdsok hidnya nem teszi lehetéve a
tehetségek kisz(irését, a tehetséggondozast.

ATUDOMANYKOZVETITES

SZINTEREI AZ GENERACIO SZAMARA
A tudast kozvetité helyszinek kozott az
intézményes oktatast nyujté iskola szerepe
a 21. szadzadra jelent6sen megvaltozott.
Az iskolaban szerzett tudas mennyisége
csokken, s a tanulok altal hasznalt mas
egyéb szinterek egyre nagyobb tudasanya-
got kozvetitenek, biztositanak szamukra.
Ma mar tobb felhasznalhaté informéacidt
kapnak a kortarscsoportokbol, a csaladbol,
a médiumokbol és a nem iskolai intéz-
ményekt6l - muzeumtol, kodnyvtartol,
vallasi kdzosségtél stb. -, mint az iskolai
oktatastol. Mindemellett azzal a ténnyel

is szamolnunk kell, hogy a fiatal generécio
esetében az iskolaztatas megkezdése el6tti
tudas mértéke is jelent6sen megndvekedett
a kordbbi generaciok tudasanyagahoz
képest. Prensky (Prensky 2001) szerint eze-
ket a fiatalokat mar nem lehet Ggy tanitani,
ahogyan ezt kordbban tették. Megitélése
szerint a digitalis bennszildttek hozza van-
nak ahhoz szokva, hogy rendkivil gyorsan
kapnak informéciot. Szeretik a dolgokat
parhuzamosan feldolgozni, egyszerre tdbb
mindennel foglalkozni. Jobban kedvelik
az éabrékat, képeket, mint a szOveget, és
nem forditva, jobban szeretik a véletlen
elérést (mint a hipertext). Hatékonyabbak,
ha halozatban m(ikédhetnek. Taptalajuk az
azonnali megerdsités és a gyakori jutalma-
zas. El6nyben részesitik ajatékot a “komoly”
munkéval szemben (Prensky 2001).

Ha figyelembe vesszik a fenti ténye-
ket, akkor kirajzolodik, hogy a tanulas
és tanitds modszerei mellett a tanulés
helyszineinek sulypontjaban is valtozast
figyelhetlink meg. A 21. szazadban el6térbe
kerlt az informélis és a nem formalis tanu-
las szerepe. A gyerekek tanuldsara a csalad,
a kortars-csoportok és a média - koztik
az internet - egyre novekvd hatéasa figyel-
het6 meg. A formalis keretek kdzott zajlo
képzésnek, intézményeknek nem szabad
elzarkézniuk a fejlédés eldl, figyelembe
kell venniiik az informalis és nem formalis
tanulds térhoditaséat és mindezt a hasznukra
kellene forditani, be kellene épiteni ezen
rendszerek adta el6nydket a gyakorlataikba.

Korunkban az elérhet6 informécio
mennyisége jelent6sen megszaporodott,
a technoldgia villamgyorsan fejlédik, igy
mér nem csodéalkozunk azon, hogy a tudas
megszerzésének nem formalis és informalis
szinterei szinte végtelenek. Tanulhatunk az
utcan, szabadid6kdzpontokban, kozintéz-
mények aulaiban, tereken, mazeumokban,
TV muisorok nézése kdzben, azaz barmely
hétkdznapi élethelyzetben.

A tudomanyos ismeretterjesztés
szerepét a 20. szdzad végétdl kezdve az
internetes oldalak mellett a tematikus
tévécsatornak (Spektrum, Nature, Natural
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History, Geography Channnel, National
Geographic),  népszer(sit6  nyilvanos
programok, el6adasok (Kutatok Ejszakaja,
Agykutatas Hete), tematikus évek (Kémia
Eve, Bioldgia Eve, Atommag Eve) rendez-
vénysorozatai, valamint a Csodak Palotaja
mintajara létrehozott, elgondolhatd science
center-ek, élménykozpontok vették at.

A Z generacié szdmara az els6dleges
informé&cioforrds az internet. Barmi irént
érdeklédnek, lelilnek a tabletjik, mobil-
telefonjuk elé, és interneten rakeresnek.
Az internet, web 2.0 segitségével néznek
tévét, filmeket, hallgatnak zenét, olvasnak
hireket, tartanak kapcsolatot egymaéssal.
Minden korabbinal nagyobb mennyiség
informécié all a rendelkezésiikre, a kérdés
csak az, hogy a rendelkezésre allé hatalmas
informaciomennyiségbél ki tudjak-e szdirni
azt, ami szdmukra igazan fontos, értékes,
relevans tartalommal bir. S ehhez szlksé-
gessé valt a médiatudomany tanitasa, azaz,
hogy az eligazodasukat, a valés és hamis
informaciok kisz(irését elésegitsik.

A Z generéacidénak meghatarozé a képi
vilag és az élmények szerzése, atélése, ezért
mar joval iskolaskoruk el6tt kapcsolatha
kertilnek a tudomannyal is. A legtobb gyer-
mek el6szor a technolégiai eszkdzok kozil a
Tv-vel, és az internettel, mint tudaskozvetit
eszkozzel talalkozik. A TV-nézés, internetes
bongészés nem feltétlenil kéros, szamos
ismeretterjesztd és fejlesztd film talalhato
meg kiilonbdz6 csatornak a programkinéala-
tdban. Léteznek kifejezetten gyermekeknek
sz016 tudomanyos csatornak, az egyik ilyen
nagy népszerliségnek orvendd csatorna a
Da Vinci Learning, melynek mind hagyo-
manyos TV csatorndja, mind modern
web-oldala létezik. A gyerekek tagjai lehet-
nek a Kis Zsenik Klubjanak és még tobb
kreativ, tudomanyos tartalomhoz férhetnek
hozza. (Magyar Oktatasi Hirligynokség
2012., 2). A csatornahoz szorosan kapcso-
l6dva nemrégiben elindult egy web-oldal is.
A weboldalon, csakigy, mint a csatornan, a
csalad minden tagja megtaldlja a szdmara
érdekes tartalmat, a gyerekektdl kezdve a
szll6kon at, egészen a feln6ttekig. Az otthon

is elvégezhetd kisérletek, kézmdives otletek,
csaladijatékok éskvizek altal az egytt toltott
id6 nem csak szorakoztatd, hanem hasznos
is lesz. A weboldal kilénlegessége a Sziil6i
sarok, mely tippeket, Gtleteket tartalmaz a
csaladi egyuttlétek mindségi eltdltéséhez.
A DaVinci Learning Vasarnapok keretében
az egész csalad egyditt tapasztalhatja meg a
jaték, az alkotas és a tanulas 6romét a Cso-
dak Palotajaban Budapesten.

A gyermekek kiskorukban szeretnek
jatszani. S szamos olyan web-oldalon
mikod6é ismeretterjesztd jaték létezik,
mely a tanulds szempontjabol is nagyon
hasznos lehet. Bar ezen oldalakkal a mi
szempontunkbdl a legfébb probléma az,
hogy kizarolag angol nyelven érhet6ek el.
llyen oldal példaul a Nobel-dij hivatalos
oldala, ahol biologia, fizika, kémia, iro-
dalom, orvostudomany, a gazdasdg és a
vilagbhéke kérdéskdrében szdmos interaktiv
jaték talalhatd (http://www.nobelprize.org/
educational/all_ productions.html).  llyen
oldal példaul az inGenious (http;/www.
ingenious-science.eu/web/guest) oldal s,
mely a tanaroknak ad hasznos &tleteket arra
vonatkozoan, hogyan tehetnék érdekesebbé,
vonzové a természettudomanyok oktatasat.

A 21. szdzadban szamos olyan szerve-
zet, mozgalom alakult, melyek els6dleges
célja a tudomany kozvetitése a tarsadalom
tagjainak irdnyaba. Ezen szervezetek egy
jelentds része kifejezetten a fiatal korosztaly
tagjait célozza meg. llyen nemzetkozi kez-
deményezés példaul a TED, TEDxYouth,
mely 1984-ben indult Kaliforniabdl. A szer-
vezet célja felfedezni, bemutatni és tovabbi
alkotasra 6szténozni a tehetséges fiatalokat.
Napjainkban ez a vildg talan legizgalma-
sabb, legkeresettebb és legkomolyabb, nem
szigorGan szakmai jellegli konferencija,
amely az ldeas Worth Spreading (gon-
dolatok, amelyeket érdemes terjeszteni)
szlogen fogalmaz meg legtémdorebben. A
TEDxYouth a TED- del szoros kapcsolatot
apolo 0j platform, amely a TED szellemi-
ségében gondolkodo és cselekvd fiatalokat
mutat be. A TED és TEDxX partnerei el6szor
2010. november 20-an (ENSZ Egyetemes
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Gyereknap) egy id6ben, vilagszerte tobb
mint 40 vérosban rendeztek TEDXxYouth
eseményeket, amihez a TEDxYouth@
Budapest is kapcsolddik, amelyet a HVG
Kiad6 szervez. Ezen a napon a viladg a
fiatalokra figyel, az innovativ, friss, Ujito
Otletekre és nézépontokra, a gyerekek,
fiatalok &ltal megval6sitott projektekre
és ifju kivaldsagokra - hiszen a jové az 6
keziinkben van. Kilonleges latasmaédjuk,
érzékenységiik, nyitottsaguk segithet mas
szemszogh6l latni a vilagot és magunkat
(www.tedxyouthatbudapest.com, www.ted.
com). Hasonl6an érdekes kezdeményezés
a 2002 szeptemberében francia mintara
(,Université de tous les savoirs) Utnak
indult Mindentudas Egyeteme, és a Nyitott
Egyetem. Az alapkoncepci6, hogy megis-
mertessék napjaink, korunk legjelent6sebb
tudomanyos eredményeit, a tudoméany fébb
dilemmait, s mindezt Ggy fogalmazzak
meg, hogy az kdzérthetd legyen, és ezzel az
atlagemberek érdeklddését is felkeltsék. Az
el6addk kozott nem csak tuddsokat, hanem
mivészeket, egyhazi vezet6ket, egyetemi
oktatokat is lathatunk. A f6 programokat
kiegészitették nyilvanos klubfoglalkozésok,
ahol egyes témak szakemberei cserélhették
ki - sokszor eltéré - véleményiket. A fel-
vételek mindig rogzitésre kertltek, s azokat
a késBbbiekben is ingyenesen barki, aki
érdeklddik az adott téméak irant, visszanéz-
heti. Napjainkra a Mindentudas Egyeteme
mar modern, naprakész informéaciokat
tartalmazo web-oldallal, vitaoldallal jelenik
meg (www.mindentudas.hu)A TIT Stadié
Egyesulet (www.tit.hu) programjai is az
informalis tanulas elGsegitését szolgaljak.
Rendezvényei tag teret biztositanak az
ismeretszerzéshez  killénbdz6  témako-
rokben az orszag szinte minden nagyobb
varosaban szervez programokat.

Egyre nagyobb népszerliségnek orvend
a fiatal generdcid korében a science -
centerek, és egyéb szakmai szervezetek,
felsGoktatasi intézmények altal szervezett
élmény alapl programok. Egyik legnép-
szer(ibb hazai kezdeményezés a Kutatok
Ejszakaja (www.kutatokejszakaja.hu) elne-

vezésl programsorozat, mely keretében egy
este erejéig kinyilnak a kutatotermek, labo-
rok ajtaja az érdekl6ddk el6tt, s a kutatok
hétkdznapi nyelven mutatjdk be a tudo-
manyt. Kutatok Ejszakéjan kicsik és nagyok
személyesen talalkozhatnak a kutatokkal,
kiprébalhatjak eszkozeiket, talallmanyaikat,
megismerhetik a munkajukat el6adasok,
vetélked6k, kiallitasok és tudomanyos-
szorakoztatd programok keretében. Ez
nem az unalmas el6adasok estéje, ezek a
programok a kutatokat és életpalydjukat, a
tudomanyos maddszereket és eredményeket
a laikusok szdméra is érthet6 és élvezhet6
formaban, interaktiv modon, néhol jatékos
formaban mutatjak be az érdekl6d6knek.
A gyerekek szeretnek a Csodak Palotajaba
(www.csopa.hu) jarni, ahol jatékosan
ismerkedhetnek meg a fizika jelenségeivel
és torvényszer(iségeivel. S azért olyan
leny(ig6z6 ez a gyermekek szaméra, mert
mindent ki lehet prébalni, atélik a kisérle-
tet, s szdmos esetben 6k maguk jonnek ra
a megoldas kulcsara, jatszva tanulhatnak.
Amuzeumok is kimozdultak ahagyomanyos
kiallitds bemutatok, tarlatok rendszerébdl.
Ré&ébredtek arra, hogy interaktiv kiéllitaso-
kat, nyari taborokat kell szervezniiik ahhoz,
hogy a fiatalabb korosztaly képvisel6it is az
éplilet falai kdzé tudjak csalogatni. Szamos
muzeum mar web fellletet is izemeltet, ahol
virtudlis sétakra, feladatok elvégzésére van
maod. Az elmult 5-6 év soran, Magyarorsza-
gon is egyre elterjedtebb a mizeumok altal
szervezett tematikus nyéri tborok inditésa.
llyen példaul az Atre Diem elnevezésd,

,A Z generaciénak meghatéarozé a képi vilag

és az élmények szerzése, atélése, ezért mar

iaval iskolaskoruk el6tt kapcsolatba kertilnek
atudomannyal is. A legtébb gyermek el6szor
atechnoldgiai eszkozok kozil a Tv-vel, és az
internettel, minttudaskézvetitd eszkozzel
talalkozik. A TV-nézés, internetes bongészés nem
feltétlenil karos, szamos ismeretterjesztd és
fejleszt6 film talalhaté meg kilonb6z6 csatornak a
programkinélataban.”
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Nemzetkdzi Osszm(ivészeti alkotétabor,
ahol a gyermekek a képzémdivészet, film-,
a szinhaz-, a tanc-, az iparm(ivészet, a zene
rejtelmeivel ismerkedhetnek meg. De ilyen
példaul a Wam Design Kft altal szervezett
torténelmi kalandtabor, ahol tematikusan,
interaktiv, jatékos formaban, kiilénb6zd
korok térténelmével ismerkedhetnek meg a
gyermekek. A sor végtelen, taladlkozhatunk
honismereti taborokkal, indian taborokkal,
természettudomanyos témaji taborokkal,
kisgazda taborral.

A konyvtarak tudaskdzvetité szerepe
az informéciok korédban fokozatosan &ta-
lakul. A globalizacio, a digitalizacid és
az integracio mind-mind hatassal van a
konyvtarak mikodésére. Az informaciok
mennyisége az elmult évtizedben hihetetlen
modon megndétt, s tarolasuk formaja is
megvaltozott. Mar nem akarunk mind-
ent papir alapon, kinyomtatva kezelni.
A hagyomanyos, gyujtékonyvtar jel-
leget fel kell valtsa a hozzaférést biztosito
kdnyvtar (acces - library), melynek ki kell
tudnia elégitenie a folyamatosan névekvé és
egyre Osszetettebb informacios igényeket.
A jov6 konyvtara tehat a varos, a régio,
az egyetemi hal6zat Ut6ereként mikodd,
integralt, a kozigazgatast, a gazdalkodast,
a gazdasagi é€letet, a tanulést, az oktatast, a
kutatast tamogat6 informéacids kdzpont kell,
hogy legyen. S ezen Gjszer( kdrnyezetben a
konyvtaros szerepkore is meg fog valtozni.
A konyvtaros informaciés menedzser lesz,
akiahagyomanyosésmodern informéaciéhor-
dozokbol egyarant kell, hogy tajékoztasson.
A hangsuly a kdnyvtarak esetében is fokoza-
tosan a szolgaltatasra tev6dik at, méghozzéa a
hasznalok igényei szerinti szolgaltatasokra.
JOl el6készitett, elemzett informaciokat kell
biztositani, kénnyen hozzéaférhetd rendsze-
reken keresztiil. Az informécios tarsadalom
kényvtardnak modern szolgaltatd lizemmé
kell valnia (Zalainé 2010).

Z GENERACIO ES A TUDOMANY,
AHOGY AZ OKTATOK LATJAK

A Tudomanykommunikacio a Z generacio-
nak elnevezésli projekt TAMOP kutatasi

program részeként 2013-as év majusaban
tiz kozép- és tiz fels6foku oktatasban dol-
goz6 szakembert kérdeztiink meg arrol, 6k
hogyan latjak a Z generacio viszonyanak
alakulasat a tudomanyokhoz.

A mélyinterjukon részt vevd oktatok,
szakemberek fele-fele aranyban foglal-
koznak kozépiskolas, illetve egyetemista
didkokkal. Legtobbjik tanar, s hosszu éve
tanitja mar a felndvekvd nemzedék diakjait
Pécsett. Az interjuk sordn arra kerestiik a
valaszt, hogyan latjak az oktatok: maés-e
a Z generacid tagjainak érdekl6dési kore,
tanuldsi magatartasa, tanulasi modszere
dsszevetve a korabbi generaciok tagjainak
jellemzd tulajdonsagaival.  Kulcskérdés
volt, hogy a tapasztalt, altaluk megfogal-
mazott valtozasok mennyiben befolyasoljak
az oktatok munkajat, sziikséges-e Uj kom-
petencidkkal, attitGdokkel rendelkeznilik
az oktatoknak a fiatal generacié hatékony
oktataséhoz.

A beszélgetések soran a vaélaszadd
szakemberek egyetértettek abban, hogy
igen markans kilonbségek figyelhet6ek
meg a Z generacio és a korabbi generaciok
tanulasi szokésai, magatartasa, s tanulasi,
ismeretszerzési madszerei kdzott. A tipikus
valaszokat jellemzd szdvegeket szemléltetés
céljabol sz6 szerint idézzik, s a tanulméany
tartalmilag megfelel6 részébe délt betlivel
szerkesztve beillesztettik.

Az aldbbi szamukra leginkabb szembe-
tlind kuldnbségeket fogalmaztak meg:

» okostelefonok, laptopok folyamatos
hasznélata
e netfiigg6séget, azt, hogy minden

szdmukra szikséges informaciot az
interneten keresnek meg,

- nagyon sok id6t téltenek a Facebook
hasznalatdval, minden informaciot
-példaul a leckével kapcsolatos anyago-
kat is- ott osztjdk meg,

« a formalis tanulds, az iskolai oktatas
szerepe csdkken, mar nem olyan domi-
nans, mint tiz-hasz évvel ezel6tt volt,

e az olvasasi hajlandésag is csokkent
korlkben, révid, lényegre tor6 tartalmat
varnak,
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a didkok szamara egyre fontosabba valik
a tartalmak, a mondanivalék vizudlis
megjelenése,

felliletesen tanulnak, a gyors megolda-
sokra torekednek,

elvarjak, hogy kész anyagokat kapjanak,
ugyanakkor szeretnek csoportokban
dolgozni, kreativ projektekben részt
venni,

nem gondolkodnak, magolnak, nem
torekednek a tananyag megértésére,
Osszefuggések felismerésére,

nem fontosak szamukra az érdemjegyek,
a legtdbben a minimalis kdvetelmény-
szint elérésére torekednek,

mindent azonnal szeretnének,

mindent megosztanak egymassal,
egyszerre tobb mindennel foglalkoz-
nak (tanulds kdzben zenét hallgatnak,
Facebook-oznak, chatelnek),

az oktatoktol elvarjak, hogy partner-
ként, egyenrangl félként kezeljék ket.

Erezhetden sokat hasznaljak az
internetet. Esetembenforditéprogramo-
kat. online szotarakat. Viszont, mivel a
szamitogép el6tt llnek, sokszorfellletes
a tanulés, igazabdl nem is 6k végzik,
hanem a keres6k. Hol Facebook-oznak,
hol belepillantanak a koényvbe. Persze
ez nagyon egyén fliggd. Vannak, akik
arra sem veszik afaradtsagot, hogy ugy
tlnjon, hogy csinaltak valamit. " (Agnes,
nyelvtanar)

,.Kevéshé érvényesiil aformalis tanulds,

az iskolaban hallottakat egyfajta hasz-
talan tudasnak tekintik, vagy legalabb
is olyannak, ami arrajo, hogyfelvegyék
Oket az egyetemre, ahol azutdn olyan
dolgokat tanulhatnak, amivel tényleg
foglalkozni szeretnének. Viszont nétt az
informalis tanulas mértéke, nagyon sok
informaciot szereznek az internetrdl,
amelyeket hasznosnak is tekintenek.”
(Zsuzsa, kdzépiskolai tanar)

A mélyinterjuk soran, arra is kerestik
valaszt, hogy hogyan latjak az oktatok:

a fiatalok érdekl6dnek-e a tudomanyok
irant, s fel lehet-e kelteni a figyelmiiket, az
érdekl@désiiket a tudomanyos témak, tevé-
kenységek irant. Ennél a kérdésnél igen éles
véleménykiilonbségeket tapasztalhattunk.
A valaszt ad6 oktatok negyede kategoriku-
san kijelentette, hogy ezen korosztaly tagjai
egyaltalan nem érdekl6dnek a tudomanyok
irdnt, a tobbiek véleménye szerint meg-
taldlhatd a tudomanyok iranti érdekl6dés
szamos formaja a Z generacio tagjainal is.

»Semennyire. Nagyon Kkis aranyban.
Elhivatottsag nagyon kevéssé, ami
Osszefligg azzal, hogy latjak, hogy
kevésbé van esélyiik ebben a szakmaban.
Illetve el@itéletesek azzal a csoporttal,
akikkel majd foglalkozniuk kellene. ,,
(Eva, szocialis munkasokat oktat)

Azt hiszem, nagyobb tudatossag van
benniink, mint mondjuk az enyémben
volt. Annak idején az volt, hogy legyen
érettségijuk, ami szakmat is ad, utana
keressenek munkat és majd meglatjak
a tovabbtanulast. A mostaniaknal mar
koradbban elkezd6dik a megtervezés,
hogy mit szeretnének, de ez nem biztos,
hogy megalapozott palyavalasztashoz
vezet. ” [J&nos, kdzgazdaszokat oktat)

Mindez meglepd volt, hiszen a meg-
kérdezett pedagOgusok kozott altalanos
az a vélekedés, hogy a didkok nagy része
lusta, nem fordit kell6 id6t, figyelmet és
érdekl@dést a tanulasra. Ebbdl feltevésiink
szerint az kovetkezne logikusan, hogy a
tudomanyok iranti érdeklddésik is csekély.
Az, hogy ez nem igy van, talan a Z gene-
racié sajatossagaibdl adodik, féképp a nem
formélis tanuléds révén elsajétitott hatalmas
ismeretanyag miatt kénnyebben megtalal-
jak azt a terlletet, amely irdnt mélyebben
érdeklédnek.

Arra a kérdésre, hogy mivel lehet fel-
kelteni a Z generacio tagjainak a figyelmét,
érdekl6dését a tudomany irant, lehet-e
Oket barmivel is arra 0szténozni, hogy
tudomanyos tevékenységet végezzenek,
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a legtdbb pedagdgus azt valaszolta, hogy
kreativ, érdekes, feladatokat kell szamukra
adni. Tudniuk kell azt is, milyen haszonnal
jar szamukra, ha az adott tevékenységeket,
feladatokat elvégzik. S fontos, hogy az
elvégzendé tevékenységekben 6romiiket
leljék, legyen sikerélményik.

..Fel kell kelteni el6szor is afigyelmi-
ket, és olyan gyakorlatiassa tenni nekik
a tudomannyal valo foglalkozast, hogy
ne csak olvasni kelljen réla, gyakorlat-
ban is kozel keriiljenek, dolgozhassanak
vele, kézzelfoghatdva kell tenni, kdze-
lebb kell vinni hozzajuk...

Fel lehet kelteni a figyelmiket. Sze-
rintem minden didkban alapban van
egyfajta érdekl6dés. De kevesen vannak
itt, akik nem a papirért vannak itt,
hanem eleve érdekl6déek. De fontos,
hogy az orak interaktivak legyenek,
lehessen kozosen dolgozni, kérdezni,
reagalni. A nélkil nem megy.,,(LaszI6,
egyetemi oktatd)

OSSZEGZES

A Z generaci6 tagjainak életében a
technolégia felgyorsult  fejlédése, az
internet  hasznalatinak mindennapossa

valasa megvaltoztatta a kommunikécios,
ismeretszerzési, tanulasi szokasokat. Az
informaciohoz val6 széleskor( hozzéaférhe-
t6ség nyoman mara mar nem csak az iskola
- a formélis oktatas kereteinek szintere
- tekinthet6 az ismeretszerzés kizarolagos
forrasanak. A Z generacio tagjai mar nem
els6dlegesen a pedagogusoktol varjak a
vélaszt kérdéseikre, hanem azonnal meg is
keresik a szdmukra elfogadhat6 valaszokat.
Erdeklédésik, széleskor(i, szertedgazo,
am figyelmik nehezen &sszpontosithato.
A tudomanyok irant a érdeklédésik fel-
kelthetd, de ahhoz sziikséges, hogy kreativ
gyakorlatokkal, feladatokkal lassuk el 6ket,
melyek révén aktiv részeseivé valhatnak
a kutatasi tevékenységeknek. Esetiikben
kiemelked6en fontos, hogy az elvégzendd
tevékenységekben oromiket leljék, siker-

élményiik legyen. A 21. szazadban oktaté
pedagdgusok felel6ssége abban rejlik, hogy
Uj modszerek és megfelel6 eszk6zok alkal-
mazésaval élményszeriivé tegyék szdmukra
az oktatast, az ismeretszerzés lehetéségeit.
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Net Generation and the Science

The interests of younger generations diverge from previous generations, which is primarily
due to the fact that they have been exposed to more stimuli since birth, with frequent and
safe usage of technological tools and the internet. The only question is whether this exposure
is pointing toward a scientific interest. If the answer is yes, the next question is whether this
interest in any academic area is permanent or not. We were looking for the answers of these
questions among others in the research project called ,,Science Communication to the Net

Generation”.
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