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2016 els6 Marketing és Menedzsment szaméaba hat cikk kerilt be. A cikkek a fészerkesztd és a szerkeszték azon
er6feszitésit tiikrozik, hogy a lap ne csupdn a marketing szakma vezet6 folyodirata legyen, hanem maés
menedzsment teriiletek is ,,sz6hoz” jussanak. A marketing eszkoztaranak egy érdekes, egyetemi technoldgiai
transzfer alkalmazéasat tapasztalhatjuk Pronay Szabolcs és Buzéas Norbert: ,,Az egyetemi technol6gia transzfer
tevékenység marketing kihivasainak feltardsa 6P marketing-mix modell alapjan” cim( cikkében. Egy relative
ritk&n vizsgalt hazai téma, az atipikus foglalkoztatas a f6 témaja Poor J6zsef- Juhasz Timea- Horbulak Zsolt -
Madarasz Imre- Szabo Ingrid: ,, Az atipikus foglalkoztatassal szembeni attit(idok vizsgélata a magyar és szlovéak
allastalanok korében” cimii 6sszehasonlitd, érdekes kovetkeztetésekrejutd cikkének. A mémeketma méar minden
fiatal, legaldbbis az Y és Z generaci6 tagjai ismerik. A digitalis kultira bennszil6ttjei szdméra azonban a mérnek
igen Iényegesek, allitja Horvath Dora és Mitev Ariel: , Ertékesek-e a mérnek? Internetes mémérték a felnasznalok
véleményén keresztil” cim( cikkében. Egy pénziigyes téma, a pénziigyi ligyeskedés magyarorszagi gyakorlata,
ennek is az alkalmazéval kapcsolatban &l16 személyekre gyakorolt hatésa &ll a kozéppontjaban Horvéth
Krisztina: ,,Szimbiotikus és parazita pénzkimélg technikék a hazai kkv-k korében” cim( cikkének. Téméjaban s
termelés-menedzsmenthez tartozik Vorosmarty Gyongyi: ,,Kornyezeti szempontok megjelenése a hazai KKV-k
beszerzési gyakorlataban” cim(i cikke, amely, a kisebb méretl cégek beszerzési gyakorlatdban érvényesild
kornyezetbarat, ,,z61d” szempontokat elemzi egy kérdGives felmérés segitségével. Ez alkalommal angol nyelvi
tanulmanyunk Georgina Arvané Vanyi - Judit Katona-Kovacs - Timea Gal ,, Teampreneurship education as an
answer to the challenges of the 21st century - Case study of Team Academy Debrecen” cimmel a
A megjelent tanulményok kdzds vonasa, a Marketing és Menedzsment er8ssége, hogy az elméleti igényesség
mellett a sajat adatdllomanyon alapul6, lehet6leg statisztikai-6konometriai modszerekkel alatamasztott elemzés
is legyen. Ameddig sajat kutatas, a legtobbszor énalléan kifejlesztett kérd6ivek segitségével mindegyik cikkben
megjelenik a statisztikai modszerek kozul inkédbb az egyszer(ibb médozatok és megkdzelitések dominélnak.
Ugyanakkor mindegyik cikkben markéansan megjeleniti a kutatas eredményeinek gyakorlati alkalmazhat6sagat.
Ez még akkor is fontos, ha a mai politikai, gazdasagpolitikai kérnyezet nem is igazan kivancsi tudomanyos
eredményeinkre.

Talan Olvasdink kozil tobbnek felt(int a cikkek absztraktjanak Gj szerkezete, ami a tanulmany célja, az
alkalmazott mddszertan, a legfontosabb eredmények és a gyakorlati alkalmazhatdsag logikai lancot kéveti. Ugy
véljik, hogy ez egyben jovend6 szerz6inknek is Utmutatast nyGjt arrél, melyek is a lapban megjelend
tanulmanyokkal szembeni alapvet§ elvarasok: érdekes téma, megalapozott médszertan, jol alatamasztott
eredmények és gyakorlati alkalmazhatésdg. A kovetkez6kben is vérjuk azokat a cikkeket, amelyek ezen
irdnyvonalak mentén irédnak akar magyar akar angol nyelven.
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