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Ebben a kiilonszamban a 2025. augusztus 25-27. kozott megrendezett, XXXI. EMOK Konferencian el-
hangzott tanulmanyokbol valogattunk. A kivalasztott nyolc tanulmany jol illeszkedik a konferencia témaja-
hoz: ,,Tudomanyagak kaleidoszkopja — a marketing mint transzdiszciplinaris tertilet”.

A kiadvanyban a kovetkez6 tanulmanyok kaptak helyet: Polya Eva, Maté Zoltan és Oravecz Titanilla
atfogd kutatasa a fogyasztoi attitlidok és vasarlasi szokasok valtozasat mutatja be a 2022-2023-as hazai
inflacids valsag idején. A fogyasztoi magatartas szamtalan pszichologiai és fiziologiai megkozelitésii ku-
tatasi lehet6séget rejt magaban. Ehhez illeszkedden Szasz Tiinde és Hlédik Erika tanulmanya az énképil-
leszkedés szerepét mutatja be a hedonikus és utilitarius attribitumok vizualis feldolgozasaban. Lazar Erika,
Varga Renata Timea, Németh Péter és Sziics Krisztian felhasznaloi élménnyel kapcsolatos kozos kutatasa a
pupillaméret valtozasaval foglalkozik. A marketing egészségiligyben valo alkalmazasara kivalo példa Kun
Zsuzsanna és Simon Judit tanulmanya, melynek fokuszaban a paciens gyogyszeres terapiahtiségének id6-
horizontja all. A kornyezetvédelem és a kornyezettudatossag 6rokzold témak, ez utobbit jarja koriil harom
dimenzioban Gyurian Nagy Nikolett tanulmanya. A technologiai kihivasok, azon beliil a mesterséges intel-
ligencia nem maradhat ki egyetlen tudomanyos konferencia palettajarél sem napjainkban. A kiilonszamban
két dolgozat is foglalkozik az MI-vel. Az egyik Kovacs Stefan, Veres Istvan és Biro-Szigeti Szilvia k6zos
szerzeménye, amely elsdsorban marketingkommunikécios eszkozként tekint az MI-re és annak fogyasztoi
észlelését vizsgalja. Mig a masik tanulmany az MI marketingoktatasban és -kutatasban valé szerepét mutat-
ja be a hazai marketingoktatok, -kutatok mintajan Kenesei Zsofia, Ivanyi Tamas, Huszar Sandor és Csoka
Laszlo jovoltabol. A tanulmanyokban kozolt kutatasok kiilonféle modszertanokat hasznalnak, Vas Bianka
pedig szisztematikus szakirodalmi attekintésben tarja elénk a filmfogyasztasi magatartasra hato tényezoket.

2025-ben a hazai marketingoktatok és -kutatok kozossége egyesiileti formaban kerek évfordulot iin-
nepel: tizéves lett az EMOK. Maga a kozosség pedig — a korabbi szervezeti format is beleszamolva — mar
31 éves. Bizunk benne, hogy a kiilonszam a kozosség minden tagja szamara érdekes, izgalmas és magas
tudomanyos szinvonalu olvasmanyt nyjt.

Talalkozzunk az EMOK tovabbi személyes rendezvényein, honlapjan és kozosségi média feliiletein!

Honlap: https://emok.hu/hu
Facebook: Egyesiilet a Marketing Oktatasért és Kutatasért - EMOK
LinkedIn: Egyesiilet a Marketing Oktatasért és Kutatasért (EMOK)
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