A Marketing & Menedzsment folydirat 50 éve

szamokban
Karika Métél
BEVEZETES

A Marketing & Menedzsment immar fél évszazada
ad lehetdséget publikélasra a hazai és nemzetkd-
zi szakembereknek. A folyoirat élete - amint az a
jelen szam szerkezetébdl is egyértelmiien kideril
- két részre bonthatd. Az els6 rész 1967-t6l 1994
végéig tartott, amikor a lapot az Orszagos Piackuta-
t6 Intézet adta ki, a masik rész pedig 1995-t6l nap-
jainkig tart, amikor is a Pécsi Tudomanyegyetem
Koézgazdasagtudomanyi Kara (tovabbiakban PTE
KTK) el6szor felerészben, majd 2012-t6l egészé-
ben a lap kiad6java valt. Itt szeretnénk azonban
rdmutatni arra, hogy az 50 év megosztasara egy
maésik jo valasztévonal is mutatkozik: ez pedig a
rendszervaltdss Magyarorszagon. A rendszervaltas
ugyanis alapvetéen befolyasolta a lap struktarajat,
koltségvetését, sth. Az 50 év kettébontasa az elsé
esetben 27:23 évet, mig a masodik esetben 22:28
évetjelentene. Jelen tanulméanyban a tulajdonosval-
tashoz kotottiik az 50 év felosztasat, vallalva azt a
veszélyt, hogy egyes dsszehasonlitasoknal - a ké-
s6bb bemutatott adatbazisunk ellenére - bizonyos
mérték(i becslésekkel kellett éIntink.

Jelen tanulmany célja, hogy bemutassa az el-
malt 50 évet leird és jellemz6, atfogo, szamszer(i
adatokat, a két meghatarozé idészak dsszehasonli-
tasaval kiemelje a valtozasokat és a megvaltozott
kértilményekhez és igényekhez valé alkalmaz-
kodasét is. A tanulmany el8szor bemutatja azt az
adatbézist, amelyet két doktori hallgatéval egyiitt

készitettiink2 az 50 év alatt megjelent tobb, mint
260 szam, és tobb, mint 2500 cikk tételes szamba-
vételével. Ezt kovet6en a tanulmany roviden elemzi
és Osszehasonlitja a lap életének két meghatarozé
korszakat, majd a tobb kutatasi kérdéskdrok alapjan
elemzi a kapott eredményeket.

AZ ADATBAZIS FELEPITESE

A kutatés kezdetekor egy tobb célra is felhasznal-
hat6 adatbazis létrehozéasa volt a cél. Mivel az 1995
el6tti lapszamok tartalma elektronikus formaban
nem volt elérhetd, ezért a nyomtatott lapokat atnéz-
ve az adatbazis kialakitasara a manuélis adatfeltdl-
tés volt az egyetlen lehet6ség, amit kiegészitettiink
a masodik korszak nagyrészt mar elektronikusan is
elérhet6 adataival. A témahoz még szilkséges ada-
tokat mas forrasok felhasznalasayal is bdvitettiik
(pl. mtmt.hu). Az adatbézis a kovetkez6 nagyobb
kérdéskorok alapjan lett 6sszeéllitva:

e az Otven év teljesitményének altalanos érté-

kelhetsége a szamok alapjan

e azoldalszdmok és a kereshet6ség,

* atartalom,

e acikkekjellemzdi,

« apublikal6 személyek,

e a cikkek szarmazéasanak

intézményi megoszlasa,
« ahivatkozasok szama és jellege.

terileti  és

1. 4bra: Az adatbazis fejléce;

Forras: sajat szerkesztés

1PhD hallgatd, Pécsi Tudomanyegyetem, Gazdalkodastani Doktori Iskola
2Az adatbazis létrehozéasaban kdzremiikédott Heged(is Réka és Sebestyén Kinga doktori hallgaté.
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A vizsgalat soran a cikkekre, illetve a forumok-
ra tértiink ki, a konyvismertet6ket, beszamolokat,
oOsszefoglalékat sth. nem vizsgaltuk. (A folydirat
»els6”korszakaban tébb olyan rovat létezett - Fo-
rum, Reklamférum, MARKETING-Piackutatas
tanfolyam, Kilféldi szakirodalom, Uj kényvek,
Hirek, Folydiratszemle - , amelyek nem képezték
vizsgélatunk targyat.) A kimutatasokat megcsinal-
tuk a teljes id6szakra, ezutdn a mar ismertetett két
szakaszra bontottuk. A szétvalasztasra azért volt
szilkség, hogy be lehessen mutatni a lap életében
a valtozast, és a két iddszak Osszehasonlithatova
véljon. Ez az dsszehasonlitas azonban mindig csak
viszonylagos lesz. Nézziik meg, hogy miért nehéz
korrekt 6sszehasonlitast csinalni és miért kell oly-
kor becslésekhez folyamodni:

- Az 50 év elsd felében a lapnak jellemzéen
tobb, mint felét tették ki a nem cikk, vagy nem
forum jellegl irdsok. Ilyen voltak pl. a nemzetko-
zi konferenciakrél valé beszamoloék, a fontosabb
kulfoldi szakirodalomrdl val6 tajékoztatasok, a
szakma rejtelmeit bemutaté an. ,,tanfolyam” irasok,
a szakmat érint6 hirek és a nemzetkozi folyoirat-
szemle. Ezekre a rendszervaltozas el6tt komoly
szilkség volt, hiszen a szakemberek szamara ezek
az informéciok kozvetleniil nem vagy esak nagyon
korlatozottan alltak rendelkezésre.

- A cikkek angol nyelv( forditdsa ugyanakkor
sokkal hosszabb volt— sokszor elérte az eredi cikk
50%-éat.

- Az oldalszamok 6sszehasonlitasat a két kor-
szakban eltéré lapnagysag és betliméret is bizonyta-
lanna teszi. (Ajelenlegi A/5-6s formatum korabban
Ald-es volt, vagyis hozzavetéleg a mostani 2 oldal
tesz ki egy korabbi oldalt.)

- 1994 utan megsz(intek a férumok és az angol
oOsszefoglalék a lapban, a cikkek a lap egészének
mintegy 80-90%-at tették ki.

- ezzel egy id6ben megjelentek az angol nyelv(i
cikkek, ezaltal nyitva a nemzetkozi szakirodalom felé.

-Az 1968-as év lapszdmairdl sajnos nem all-
tak rendelkezésiinkre adatok, ezért ezt az adatba-
zis nem tartalmazza, de a tobbi szdmbol kiindulva
(atlagosan laponként 4 cikk és 4 forum, atlagosan
50 oldal) az adatokhoz hozzaadunk 16 cikket és 16
férumot, valamint 200 oldalt. (Amint az adott év-
folyam elérhetévé valik, az adatbazisba felvihetd.
Sé6t fontosnak tartjuk megjegyezni, hogy az adat-
bazis a jov6ben a mindenkori 0j megjelenésekkel
kiegészithetd.)

Az adatbazisban az oldalszamok és kereshe-
t6ség alatt regisztraltuk az évet, és a lapszamot,
emellett a cikk kezd6 és zar6 oldalszamat is meg-
adtuk, melybdl kénnyen szamolhaté a publikéaciok
terjedelme.
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Atartalom vizsgalata még nehezebb feladat volt,
leginkébb a cikkek cimeit hasznaltuk fel, és ezekb6l
kovetkeztettiink a tartalmukra. A cikkek jellemz6i
alatt azt néztiik meg, hogy milyen a cikkek nyelve,
és hogy hagyomanyos cikk vagy férum-e. A publi-
kal6é személyek esetében azt vizsgaltuk, hogy egy
cikket hany szerzg irt, illetve név szerint felvittik
Oket. A terlileti megoszlas egy Ujabb nehezen vizs-
galhato terlilet volt. Az egyetlen vizsgalhaté adat a
szerz6k munkahelye, azonban ez nem minden cikk
végén volt megjelenitve.

A hivatkozasok vizsgalatakor a Magyar Tu-
doméanyos Miivek Téarat (tovabbiakban MTMT)
hasznéltuk. Az adatbazisabdl manuélis kereséssel
minden cikkhez hozzarendeltik az adatokat. Mivel
az MTMT adatbézisat a publikalé személyek tol-
tik fel, ezért csak azokrdl a cikkekrél voltak ada-
taink, melyeket az iréja feltdltott. Hozzarendeltiik
a cikkekhez, hogy megtalalhaté-e az MTMT-ben,
van-e hivatkozas r4, illetve hogy ezek koziil meny-
nyi a filggetlen és mennyi a fiiggd hivatkozas. A két
korszak @sszehasonlitasa a hivatkozasok alapjan
szintén félrevezetd lehet, hiszen az MTMT rendszer
csak 2009. év 6ta mikodik. Ezért a korabbi évek-
ben publikalok koziil csak azok vihetik és viszik fel
publikécidikat az adatbazisba, akik ma is élnek, ma
is aktivak és tudomanyos teriileten dolgoznak.

A tanulméany a tovabbiakban bemutatja és
elemzi az adatokat, melyeket a fenti szempont-
rendszer felhasznalasaval nyertiink a vizsgalt 2503
(2487+16) darab cikk esetében.

A FOLYOIRAT ALTALANOS
ERTEKELESE A SZAMOK
ALAPJAN

Amint azt a bevezet6 részben dr. Szabady Csaba
leirta, a lapot 1967-ben az OPK vetet6je dr. Szabd
LészI6 alapitotta. 50 év egy a gazdalkodastudoma-
nyok teriiletéhez tartoz6 tudomanyos folyoirat éle-
tében hosszl és tekintélyt tisztel6 kor. Kilondsen
igaz ez ma, amikor tucatjaival alakulnak Gjabb és
Gjabb lapok mind a nemzetkdzi, mind a hazai szin-
téren. A magyar szintéren maradva, ha az MTA
GMB (Gazdalkodéastudomanyi Minésité Bizottsag)
hazai folyoéirat-rangsorat nézziik, akkor lathatjuk,
hogy a Marketing & Menedzsment 50 évét az A,
B és C min6sitésli lapok koziil csak négy (a Koz-
gazdasagi Szemle, a Statisztikai Szemle, a Demo-
gréfia és a Kiilgazdasag) haladja meg. Kiléndsen
értékelendé ez az életkor, ha hozzavesszik azt,
hogy ez a lap olyan tudomanyteriiletet képvisel,
amely - szemben ,,korosabb”, de ugyanakkor ,,po-
litikamentesebb” néggyel - a szocializmus éppen,
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hogy ,,megt(irt” teriiletéhez tartozik. Az 1 tablazat a lap dtven évének szamszer(i adatait mutatja be. a mar

emlitett két korszak bontasaban.

1. tdblazat: A lap 6sszefoglal6 adatai

Korszak A megjelent eikkek Osszes
és forumok szama oldalszam
Cikkek Forumok

1967-1994 623 768 5476

1995-2016 1128 0 8360

Osszesen 1751 768 13636

Az elsé kor-

A publikalé A hivatkozasok

szak becsult szerz6k szanta szama
oldal-szama (ismétlédések
szlirésével)
10952 826 60
840 945
19312~ 1596 1004

Forrés: sajat szerkesztés
Megjegyzés: * becslés

A tablazatban lathat6, hogy tobb kategéridban
is szamottevd kiilénbség van a két korszak kozott.
1967 és 1994 kozott 1391 publikécio kertilt vizsga-
lat ala, azonban ennek tdbb, mint a fele férum volt,
szemben a masodik korszak 1128 cikkével. A publi-
kalé szerzék szama kozelit egymashoz a vizsgalt in-
tervallumokban, mindkétszer meghaladta a 800 lot,
mig dsszesen 1596 kiilonbozd személy publikalt a
teljes idészakban. Ugy gondoljuk, hogy ez a szam
mindkét id&szakban mindenképpen elismerésre
mélté eredmény — féleg, ha figyelembe az orszag
méretét.

Oldalszamok és kereshet6ség

Az oldalszdmok vizsgéalatakor meghatéroztam az
atlagos oldalszamokat és a leghosszabb cikkeket

a vizsgalt iddintervallumokban (1967-1994, 1995-
2016). Mig az els6 id6szakban a cikkek atlagosan
4 oldal terjedelm(iek voltak, 1995-t6l az oldalszdm
megndvekedett (kdszonhet6en a méretkiilonbsé-
geknek is), az atlag 7,4 oldal lett. A leghosszabb
cikkek kozott nincs nagy kilonbség, az elsd id6-
szakban a leghosszabb cikk 20 oldalas, a masodik
id6szakban tébb a 19 oldalt megkdzelité publikacié
talalhatd.

Tartalom

Elektronikus formaban nem éalltak rendelkezésre a
publikéciok, ezért a cikkek tartalmara csak a cimek-
b6l lehet kdvetkeztetni. A 2. dbra azokat a kulcssza-
vakat mutatja, melyek a leggyakrabban szerepeltek
a cikkek cimeiben.

2. dbra: Kulcsszavak el6fordulasanak szama a cikkek cimében (1967 - 2016)

Forrés: sajat szerkesztés
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Az é&brén lathato, hogy a ,,marketing” kifejezés
szerepelt a leggyakrabban a cikkek cimében, ponto-
san 324 alkalommal, vagyis a cimek tobb mint 13,5
szdzaléka tartalmazta. A kulcsszavas keresés tovab-
bi eredményeként latszik, hogy a cikkek nagy sza-
zaléka foglalkozik Magyarorszéagot érint§ témaval,
illetve az Ujdonséagok is el6térbe helyez6dnek. A
teljes id6tavot vizsgalva dominalnak a marketingre
jellemz6 kifejezések.

Egy ilyen szdveges tartalom vizualizacidjara az
egyik legjobb megoldas az utébbi években egyre
népszer(ibb széfelhd, mely a szavakhoz kapcsolt
gyakorisag felhasznalasaval egy olyan abrat gene-
rél, ahol a gyakrabban hasznalt szavak nagyobb be-
tlimérettel szerepelnek. Ezzel a technikaval latva-
nyos és informativ abrékat készithetiink. Az 3. abra
a teljes id6szak (1967-2016) cimeinek szdfelhdjét
mutatja.

3. &bra: Acikkek cimében leggyakrabban hasz-
nalt szavak széfelh6je (1967 - 2016);

Forrés: sajat szerkesztés

A cimeket megtisztitottuk a kiilonbz6 kotd- és
toldalékszavaktol, igy csak a relevans kifejezések
maradtak meg. A két korszakot dsszehasonlitva azt
a kovetkeztetést lehet levonni, hogy 1967 és 1994
kozott szinte csak a marketing teriiletérél vannak
kulcsszavak a cimek kozott. Feltételeztem, hogy a
masodik id6szakban ez valtozni fog, mivel a veze-
t6ség 1995-ben Ugy dontdtt, hogy a lap a marketing
mellett a menedzsment lapja is lesz (ezért van ,,és”
a két sz6 kozott). Ezt a feltevést azonban nem iga-
zolta vissza a statisztikai elemzés, hiszen 1995 és
2016 kozott 137 cimben szerepelt a ,,marketing”
kifejezés valamilyen valtozata, ezzel szemben a
»,menedzsment” kifejezés csak 38 cikk cimében, il-
letve a legtdbbet hasznalt kifejezések kozé is kevés
kifejezetten menedzsmenthez kéthetd kertlt. Ebbdl
arra lehet kdvetkeztemi, hogy a lap életében még
mindig a marketingtudomany all a kézpontban.

A cikkekjellemzgi

A cikkekre jellemz6 f6 tulajdonsagok vizsgalatakor
GUjra el6térbe kerilt a két kiillon vizsgalt részinter-
vallum szerepe, hiszen ebben a kategéridban is
nagyobb kiilonbségek mutatkoztak a két id6szak
kozott. Az dsszefoglalast a 2. tablazat mutatja.

2. tablazat: Cikkek f6bb jellemz6inek dsszefoglalasa a vizsgalt idészakokban

Osszesen 1967 - 1994 1995 - 2016
Osszes cikk (darab) 2519 1359 1128
Magyar nyelv( (darab) 2452 1391 1061
Angol nyelv( (darab) 67 0 67
Atlagos szerzészam (f6) 1,22 1,10 1,36
Legtobb szerzs cikk (f6) 13 4 13
Forum (darab) 768 768 0

Forrés: sajat szerkesztés
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A téblazatban lathat, hogy bar oldalszamban
eltérd kilonbségek vannak a két id6szak kozott,
a cikkek darabszdmaban ez a két érték nem szig-
nifikansan kiilonboz8. A cikkek nyelvét vizsgalva
feltlinik a kiilonbség a két iddszak kozott. Mig az
els6 id6szakban nem volt angol nyelv( cikk, addig
1995 és 2016 kozott, bar nagyon kis mennyiség-
ben, de fellelhetéek ilyen cikkek. Ezj6 hir ajovére
nézve is, hiszen ezéltal nyit a lap a nemzetkézi ku-
tatdbmunkak és kapcsolatépitések felé. A kapcsolat-
épitést tdmasztja ald az atlagos szerzészamok ala-
kulésa is, hiszen 1,1 f6r6l kézel 1,4 fére emelkedett
az atlagos szerz6szam, és a legtobb szerzds cikket
is amasodik id6szak generalta. Az els6 id6szakban
megtalalhaté férumok a vizsgalt cikkek 55 szaza-
lékat tették ki 1967 és 1994 kozbtt, mig a lap teljes
fennallasa alatt keletkezett publikaciok tobb mint
30 szazalékat.

Publikalé személyek

Az el6z6 bekezdésben mar emlitésre kerllt az at-
lagos szerz8szam, azonban tovabbi aspektusokbdl
érdemes még vizsgalni a témat. A szerz6k sza-
manak aranyat mutatja a 4. abra. Lathat6, hogy
mig az 1967 és 1994 kozotti idészakban dontéen
az egyszerz6s publikéciok a jellemzék, 83 szaza-
lékos aranyban talalhatok meg, addig a 1995 és
2016 kozott mar jéval magasabb szdmban vannak
tobbszerzds alkotésok is, az el6z6 id6szakhoz keé-
pest 9 szazalékrol 26 szazalékra emelkedett az ara-
nyuk, ami a teljes id6szakot 17 szazalékra emeli. A
méasodik iddszakban nem csak a tobbszerz6s cikkek
névekedtek meg, hanem a szerz6k széma is, mig
1967 és 1994 kozott maximum négyszerz6s cikkek
szillettek, addig az azutani id6szakban tébb négy
szerz{ feletti publikéciot is lehet talalni.

4. &bra: Szerz6k szamanak aranya a vizsgalt
idészakokban;

Forrés: sajat szerkesztés
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A szerz6ket vizsgalva érdemes megemliteni a
lapnal legtobb publikaciéval rendelkezéket, akiket
az 5. dbra mutat.

5. dbra: Legtdbb publikacidval rendelkez6
szerzék (1967-2016);

Forrés: sajat szerkesztés

Az adatbézis felépitésénél leirt publikéacidsz(iré-
si feltétel (csak a szakmai cikkek vizsgalata) miatt
eltérések keletkeztek a szerz6k MTMT adatai és az
adatbézis kozott, de nagysagrendekben nem befo-
lyasoljak a kapott eredményeket. A szerz6k koziil
kiemelkedik Tordcsik Maria és Osman Péter, akik
40 korili publikéaciét jegyeznek az adatbazisunk
alapjan. A tobbi kiemelkedd szerz6 26 és 17 kozotti
publikéciét irt, ami szintén elismerésre mélté meny-
nyiség. A rend kedvéért meg kell jegyezni, hogy
lap alapitdja és évtizedeken at fészerkeszt6je, Dr.
Szab6 Lészl6 a Kedves Olvasd! cim( ,rovataval”
minden egyes lapszamban jelentkezett, az egyéb
publikaciéi mellett.

Terileti megoszlas

A terlileti megoszlas vizsgélatakor komoly nehéz-
ségekbe (tkoztlink, ugyanis az egyetlen hasznalha-
t6 adat a szerz6k munkahelye volt, ami egyrészt egy
akkori allapotot mutat, mésrészt nem mindig lehet
bel6le beazonositani a foldrajzi teriiletet. Egyetlen
megoldas mutatkozott, mégpedig az egyetemekr6l
publikalok kigy(jtése, majd teriileti besorolésa.
Ezek az értékek inkabb indikacioként szolgalnak,
mint pontos adatokként, hiszen sok helyen nem volt
megjeldlve munkahely, illetve a szerz6 tobb egye-
temen is megfordulhatott az id6k soran. Az egyete-
mekr6l érkezett publikéciok terileti megoszlasat a
6. abra mutatja.
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6. abra: Egyetemekrdl érkezett publikaciok
tertleti megoszlasa (1967-2016)

Forrés: sajat szerkesztés

Lathat6, hogy két megyébdl érkezett a legtébb
bejegyzett egyetemi publikéacid, Pest megyéb6l
(425 cikk) és Baranya megyébdl (326 cikk). Mig
a baranyai cikkek teljes mértékben a Pécsi Tudo-
manyegyetemrdl érkeztek, addig a Pest megyei cik-
kek tobb budapesti egyetemrél keriiltek ki egyiitte-
sen. Ezt a torzit6 hatast oldja fel a 7. bra, mely a
tiz legtdbb publikaciot jegyz6 egyetemet mutatja.

7. éabra: Atiz legtébbet publikalé egyetem
(1967-2016)

Forrés: sajat szerkesztés

Az 4brén lathat6, hogy elsé helyen a Pécsi Tu-
domanyegyetem szerepel, b6 100 publikaciéval
tobbet jegyez a masodik helyezett Budapesti
Corvinus Egyetemnél. Kiemelhet6 a Miskolci
Egyetem és a Szegedi Egyetem is, mely tébb pesti
egyetemmel fel tudta venni a versenyt.

HIVATKOZASOK

A bevezetésben mar emlitésre keriilt, hogy a hivat-
kozésok vizsgalatakor volt egyedil lehetéség elekt-
ronikus adatbazisho6l adatokat szerezni, azonban a
korébban vazolt koriilmények miatt csak limitalt
informaciémennyiség allt rendelkezésre. A fébb
mutatdészdmokat a 3. tdblazat mutatja.

3. tablazat: Hivatkozasokkal kapcsolatos f6bb mutatészamok a vizsgalt iddszakokban

Evek Osszesen 1967- 1994 1995-2016
MTMT-ben felvitt cikkek szama 703 88 615
Felvitt cikkek aranya 28,3% 6,5% 54,5%
Hivatkozott cikkek szama 252 26 226
Fuiggetlen idéz6k szdma 1004 59 945
Flgg6 idézdk szama 93 1 92
Osszes idéz6 szama 1094 60 1037
Fliggetlen idézdk atlagos széma 4,05 2,27 4,26
Fliggd idéz6k atlagos szdma 2,21 1 2,24
Osszes idéz6 atlagos szama 4,39 231 4,59

Forrés: sajat szerkesztés
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Léthat6, hogy ismét nagy kiillonbség van a két vizs-
galt részperiédus kozott, mig az elsd idészakban a
cikkek csupan 6,5 szazalékat vitték fel a szerz6k
az MTMT-ben, addig 1995 és 2017 kozoétt tobb
mint a cikkek felét. Ez azzal is konnyen magyaraz-
hat6, hogy kordbban nem létezett még az MTMT
adatbazisa, igy sok idGsebb szerzének mar nem
allt érdekében, hogy az adatbazis létrejotte utan
felvigye a régi cikkeit. Mindkét vizsgalt id6szak-
ban hozzéavet6legesen az MTMT-be felvitt cikkek
harmadat hivatkozzak meg. Az idéz6ket vizsgalva
megallapithatom, hogy fiiggetlen idéz6kbdl tizszer

annyi van, mint fiiggé idéz6bdl, illetve 1967 és
1994 kozott csupan egy fliggé idéz6 volt. Osszesen
tobb mint 1000 idéz6 keriilt azonositasra, igy a tel-
jes id6szakban atlagosan 4,39 idézé jut egy hivat-
kozott publikéciéra. Itt is nagy killénbség adodik az
els6 és a masodik id6szak kozott, de remélhetéleg
a jov6beni adatok egyre pontosabb gy(ijtése csok-
kenti ezt a torzitd hatdst. A bekezdés végén még
fontosnak tartom megemliteni a 10 vagy annal tobb
hivatkozast szerz6 publikéciok listajat. Ezeket a
cikkeket a 4. tblazat foglalja dssze.

A Marketing & Menedzsment atfuttatasra keriilt a Harzing Publish or Perish szoftveren is, amely
a Google Scholar adataival dolgozik és jellemzéen csak az angol nyelv(i publikacidkat veszi
figyelembe. Nos, a kapott eredmény nem is olyan rossz egy magyar nyelv(i lap esetében: az idézett
cikkek szama 138, az Osszes idézet 307, a lap H indexe 6.

Hivatkozasok

4. tdblazat: Legtobbet hivatkozott cikkek (1967-2016)
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Kozos az értékteremtés a kulturalis szektorban?

Szolgaltatdsmindség elméletben és gyakorlatban

Villamosenergia-szolgaltatas és fogyasztoi elégedettség

Sztereotipiak, el6itéletek és a kultirakdzi kommunikacié

Gy6rott dolgozé menedzserek: Interkulturalis kihivasok

A VALS életstilus-vizsgalat alkalmazasa Magyarorszagon

A z6ldség és gyimdlcs fogyasztasanak, valamint fogyasztoi
megitélésének alakulasa 1989 és 2001 kozott

A lojalitas dimenzidinak longitudinalis mérése a hazai lakossa-
gi energiafogyasztok korében a megitélések atlagai alapjan

Divattermékek és divatmarkak, mint a szimbolikus fogyasztas
eszkozei

Helyzetkép a marketingrél: Marketingkdmyezet, vevGorienta-
ci6 és marketingszervezet

Mi is az a marketing-oreintaci6?

Az arculat szerepe az orszagmarkéazésban: Orszagnevek,
orszagszlogenek, orszaglogok

Forras: sajat szerkesztés

A szerzék kozil kiemelkedik Rekettye Gabor,
aki 7 cikknél is szerepel, mint szerz6, illetve 41
hivatkozassal holtversenyben a legtdbbet hivatko-
zott cikk iréja és az egyedilli, aki egyszerz6s cikkel
40 hivatkozas felett tart. A lista azért is impozans,
mivel ezen szerz6k publikaciéi adjak az Osszes
hivatkozas kozel felét.

OSSZEFOGLALAS

A tanulmany egyik fontos célja volt, hogy az el-
mult 50 évet ne csak statikus adatok dsszessége-
ként, hanem sokkal inkdbb egy folyamatként is
be tudja mutatni, hiszen a lap folyamatosan fejl6-
dott, igazodott a kor tudoményos publikalési szo-
kasaihoz. Az 50 év felbontésa két id6szakra mar
képes volt ezt a valtozast megjeleniteni, azonban
ajovében érdemes lehet kés6bbi kutatasokkal tobb
részid6szakot meghatarozni. Ehhez nagy segitséget
nyUjt az elkészitett adatbazis, ami a tovabbiakban a
lap szdmara rendelkezésre all.
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50 years of The Hungarian Journal
of Marketing & Management in numbers

The paper creates a comprehensive report concerning the 50 years operation ofthe Marketing and
Management journal with the help of a database made by PhD students. The period can be divided
into two parts: between 1967 and 1994, and between 1995 and 2016. This study analyzes and com-
pares the periods using descriptive statistical tools based on the following criteria: page numbers and
searchability, content, features of articles, publishers, territorial/regional and institutional distribu-
tion of the origin of articles, number and nature of references.

Maté Karika
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