Tomcsanyi Pall- Piaci informaciok szlikségessége

a mezOgazdasagban

Az agrartermékek értékesitési lehetdsége er6sebben
fugg a valtoz6 piactél, mint a legtdbb iparcikké.
Ennek oka els6sorban a vilagszerte nagy termésin-
gadozasban, vagyis a kinalat bizonytalansagaban
keresendd, de szerepet jatszik a kiilgazdaségi
kapcsolatok stlya és a belsé piac nehezen attekint-
het6 volta is. Mindebbdl az kévetkezne, hogy a
mez6gazdasag szdmara a piaci informaciok sziiksé-
gesek. Ennek ellenére a mezégazdasagi vallalatok
- allami gazdasagok, termelGszovetkezetek - infor-
mécio-ellatottsaga és igénye nem alakult ki olyan
mértékben, mint az ipari 4gazatokban. A nagyiizemi
termesztéssel megalapozott korszer(i arutermelés
magas szintet ért el, informécié-ellatasa azonban
nem ftartott Iépést a gazdasagtani és technolégiai
fejlédéssel. Ezért e cikk sz(ikre szabott lehetésé-
gein belll megprébaltunk attekintést adni a piaci
informéacidellatas- és felhasznalas lehetéségeirdl a
mezbgazdaséagban.

VALLALATI MAGATARTAS ES A
PIAC A MEZOGAZDASAGBAN

A mezbgazdasag - kozel 100 éves késéssel kovetve
az ipart- korunkban termelési forradalmon halad &t,
technolégidja gyorsan véltozik, a tomegtermelés és
a tdmegfogyasztas (j integralt piaci kapcsolatokat
teremt. Az ellatottsdg magasabb szintjén mar nem
egyszer(ien a termelt mennyiség novelése a mezg-
gazdasagi Uzem elsérend(i feladata, hanem az aru
eladhatésagarél valé gondoskodas2

Az ellatottsdg magasabb szintje egyiitt jar a
fogyasztas-kozpontos szemlélettel és a valasz-
tékfejlesztés kovetelményével3 A gazdasagossag
szilkségszer(i névekedése - vallalati szinten -
tendencidban kedvez6bb &rat és kisebb o6nkolt-
séget kivan, masképpen: az onkoltségnél jobban
emelkedd termel&i arat vagy még inkabb az arnal
jobban csokkend onkoltséget. Ez elsdsorban a
termelési faktorok egyrejobb kihasznalasaval érhetd
el. A véltoztatds - a valtoz6 termelési és piaci
lehet6ségekhez val6 igazodas - nélkiilzhetetlen,
a megallas biztos sorvadast és pusztulést jelent,
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hiszen a gazdasagi és tarsadalmi kornyezet er6sen
,novekszik”.

Az dnkoltségesokkentés elsGsorban jobb belsd
szemezéssel, takarékossaggal, a termésatlag, illetve
a fajlagos hozam ndvelésével oldhaté meg. Ezek a
torekvések onmagukban még nem igényelnek piaci
informéaciét, ha azonban a gazdasagossag Uj techno-
l6gia révén fejlédik, agy a termeléeszkdzok pia-
canak ismerete mar szilkséges. Az 6nkoltség azonban
Ugy is esokkenthetd, hogy azokra a termékekre kon-
centralunk, amelyeknek a vallalkozasok atlagahoz
viszonyitott relativ 6nkéltsége tizemiinkben jobb.
igy kedvez8bb termékszerkezet alakithaté ki. Atvitt
értelemben piaci informéaciénak szamit az azonos
terméket el6allitd kil- és belfoldi ,,versenytarsak”
- vagy akar integralt tarsak - onkoltségének, piaci
magatartasanak ismerete is.

A termékszerkezet valtoztatdsa mar inkabb az
arbevétel novelését szolgalja. Sok esetben fiiggetlen
az dnkoltségtdl a kereslet-kinalat armédosito hatasa
és ennek felismerése, el6rejelzése tulajdonképpen
a piaci informéci6 f6 célja. Probléma azonban az
azoknak az informécidknak felismerése, amelyek
a piachoz valé alkalmazkodast valéban lehet6vé
teszik, figyelembe véve annak id6igényét is.

A szikséges valtoztatdsok a mezégazdasagi
lizem termelési szerkezetében, azon beliil pedig a
termékszerkezetben és termékmingségben jelent-
keznek, mégpedig azon teriileteken, amelyek a
piaccal kozvetlen kapcsolatban allnak. A dontés
helye a vallalkozas ,vezetése”, inditéka a vallalat
jovedelmez@ségének novelése. Szocialista viszo-
nyok kozott azonban - és kilonosképpen az élel-
miszertermelésben - nem hagyhatjuk figyelmen
kivil az ellatas érdekét sem. A tarsadalmi ellatés
meg, amely az allam szabalyozdi és befolyasolasa
révén Ugy hat az egyes vallalatokra, mint a 6
»piaci tényez8”. Az agrartermékekkel valé ellatas
tavlati tendencidit - mint piaci informaciét - a
népgazdasagi tervek készitése és az allami szabéa-
lyoz6k meghatarozasa soréan kell figyelembe venni.
A prognosztizalé piackutatas jelentds mennyiség(
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informaciés anyag tehat a tervben megtestesilve,
az éllami szabéalyozokkal dsszhangban keril el a
véllalkozasokhoz.

Ez az indirekt iranyitas végs6 fokon a sziikség-
letek informécidit kozvetiti. A fejlédés f6 tenden-
ciait ez hatarozza meg, de nem bocsatkozhat a
részletek el6irasdba. Az egyes termékek valasz-
tékat, helyettesit6it, minGségi kovetelményeit,
keresletének id6beli és térbeli differencialodéasat
mar vallalati szinten kell mérlegelni és 6sszeegyez-
tetni az Uizemi termelési lehetdségekkel.

A mezbgazdasdg termékeinek jelentds részét
iparifeldolgozas utan értékesiti, tehat csak kozvetett
kapcsolatban all a végtermék-piaccal. Ugyanakkor
viszont ipari eredetli termel6eszkozok jelentds
piaca a mez6gazdasag, ezért az informacidknak
ki kell terjedni az értékesitd és a beszerzési piacra
egyarant. Az értékesitd piackutatas az élelmiszer
végtermékek és nyersanyagok kil- és belfoldi
piacat figyeli, a beszerzési piackutatds pedig a
gépek, mitragyak, novényvéddszerek kinalatat, a
névény és allatfajtak - Gjabban a komplex terme-
Iési technoldgidk, jov6ben a termelési know-how -
atvételének lehet6ségeit is figyelemmel kiséri.
Végll, sajat adottsagaink egybevetése az azonos
terméket elBallito egyéb vallalatok (gazdasagok)
adottsagaival is informacidkat kivan.

INFORMACIO, INNOVACIO,
DONTES, HATEKONYSAG

A vaéllalati magatartasban mutatkoz6 mozgasokat
tdgabb értelemben innovacidnak tekintik. Valenta
(1973) szerint nemcsak az alapvet§ véaltozasok,
Gjitasok szamitanak ennek, de azok a kisebb foku
valtozasok is, amelyek akar a munkaszervezésben,
akar a termékstruktiraban stb. mutatkoznak. A piaci
innovéciokban mutatkozik meg. Az innovécidk
ritka esetben spontan kezdeményezések, gyakrab-
ban a kérnyezet - esetiinkben a piac - valtozasara
bekovetkezd reakciok, leggyakrabban mas vélla-
latok magatartasabol kovetkeznek, mint pl. utan-
zés, alkalmazkodas, igazodas sth.

Az ilyen valtozast hozé innovacioknak az alapja
jéforman minden esetben valamely informécio,
még akkor is, ha a kezdeményezés teljesen dnalld,
az a kornyezet feltételezett valtoz6 lehetségeit
figyelembe veszi. Az innovéci6 - vagyis az olyan
véltoztatds, ami nélkil dinamikus gazdalkodas
sem lehetséges - nem nélkiilozheti az informéciét.
A gazdasagi kornyezetben, a piacon vald tajé-
kozodas csak két esetben nélkiilézhetd:

e ha nem valtoztatunk semmit gazdalko-
dasunk (termelésiink, Uzletviteliink sth.)
struktlrajan és modszerén,

* hanem mi dontiink e valtoztatasokrol.

Az informécidt tehat az igényli, aki a valtoztata-
sokrol dont, vagy a dontéseket iranyitani, befolya-
solni, illetve el6késziteni hivatott. Az informéacié a
dontés-el6készités nyersanyaga.

A termelés Osszetételét és mddjat mai szocia-
lista mez6gazdasadgunkban a vallalatigazdasag)
hatarozza meg. Tény az, hogy az ehhez rendelke-
zésre allo legjelentésebb informéciok az allami
szabalyozdk rendszerébdl addédnak, amelyek a
termelést népgazdasagilag kivanatos iranyba
terelik. A szilkségletre, piacra termelés részleteit,
specifikaciojat, valasztékat stb. ez nem hatarozza
meg, ebben - mint ahogy méar megallapitottuk - a
véllalati déntés az iranyadd. Gazdasagiranyitasunk
rendszere éppen ezen a szinten megkivanja, hogy
a vallalat viseljen felel6sséget termékei eladhat6-
s&géért, gazdasagossagaért és ezen keresztil az
ellatas biztositasaért is. Okonomiai értelemben a
véllalat gazdasagos termelését kivanja novelni és
ehhez a keresletet megszerezni. Ez nem egyértelm(
az olyan &gazatokban, amelyekben sok vallalat
ugyanazokat a termékeket allitja el6. Mez6gazdasa-
gunk termelésére ez a ,,felaprézottsag” jellemzé -
ha az ipari dgazatok koncentraciéjahoz hasonlitjuk
- és sok esetben ebben az dgazatban fontosabb a
kinalat ismerete, mint a keresleté. Az 4gazat erds
kilgazdasagi kapcsolatai folytdn a ,begy(ir(iz6”
arak meghatarozhatjak egyes termékek termelé-
sének gazdasagossagat is. Hazank népgazdasaga
nyilt gazdasag, amely nem értelmezhetd, szabéa-
lyozhaté a vilagpiac fejl6désének ismerete nélkiil
és ez kiilondsen érvényes az agraragazatokban.

A gazdasagi fejlédés trendjének és az egyes
termékek konjunktarajanak varhaté alakulasat
nehéz Gsszefiiggéshbe hozni egy-egy mez6gazdasagi
és tompult formékban érvényesil, ennek folytan
informacidigénye is inkdbb az &ltalanos tajéko-
zottsag szintjéig terjedhet.

A termékvalasztékon beliili fejlesztés, a helyi
ellatéas igényei, a konkrét hianyok feltarasa azonban
b6 lehetdséget adnak olyan egyedi informéaciok
szerzéséhez, amelyek a gazdasagossagot (zemi
innovéciok alapjan ndvelhetik. S6t olyan donté-
sekre nyilik igy lehetdség, amelyek anyagi beru-
hazasok nélkil csupan szellemi er6feszités alapjan
fokozhatjak a termelés hatékonyséagat.
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PIACHOZ IGAZODAS TERBEN
ES IDOBEN

A mez6gazdasagi termelés jellegzetesen perio-
dikus; évenként és nem folyamatosan jelentkezik
kinalataval. ~Valtozatlanul nagymértékben ki
van szolgéltatva az id6jarasnak, ennek folytan a
termésingadozas nagy és ez nemcsak belfdldon
nem egyenlitédik ki, hanem a vilagpiacon is a hiany
és a felesleg valtakozhat. Ebbdl kovetkezik, hogy
a termelés struktarajanak atalakitasaval a piachoz
igazodni csak tavlatban, tdbbéves atlagban lehet.

Legalabb ennyire szilkséges azonban az aktu-
alis (azévi) termés figyelembevételével is igazodni
a piachoz. Az agrarégazatokban - az ipari agaza-
toktol eltéréen - a piachoz valé igazodasban meg
kell kildnboztetniink a termelés-szervezést és az
értékesités-szervezést, amelyek els@sorban id6be-
liségiik folytan elvalnak egymastél. Ennek okai a
kovetkezok:

e atermelési dontés a legtobb esetben csak
egy vagy tobb évvel késébb érezteti piaci
hatésat;

e atermelés tervezett szintjét6l a nagy termés-
ingadozasok folytan eltérések adédnak és
ez a termelés méretezését6l fliggetlendl
problémat okoz.

E két tevékenység piachoz igazodasanak
forméja is kétféle: az elsddleges és masodlagos
piachoz igazodas.

Az els6dleges piachoz igazodas a termelési és a
termékszerkezetet hatarozza meg, a piac igényének
megfelel6en. Az iparban ez az. igazodasi forma az
altalanos. Feltétele, hogy a termel§ ismerje mire
és milyen mennyiségben van szikség a piacon.
A piaccal 0Osszehangolt elSiranyzatokat termé-
kenként az &gazat egészére lehet megallapitani.
Nehezen képzelhet6 el, hogy az arutermelés olyan
Osszetételét lehessen egymasrél nem tudd tizemi
dontések alapjan létrehozni, amit kdzponti tervezés-
sel sem sikeriil mindig megval6sitani. Az els6dleges
igazodast a mez6gazdasagban csak agazati - esetleg
termék szerinti - szervezéssel kozelithetjik meg.

A masodlagos piachoz igazodas a valtozatlan
szerkezet(i és méret(i termelési kapacitas mellett
az éves termésingadozas miatt valik szilkségessé.
Az id6jarasnak kitett bioldgiai termelésben ez id6
szerint legfeljebb csokkenteni lehet azt, hogy az
éves termés a tervezett tébbéves atlag trendjétdl
eltérjen. A legtdbb értékesitési dontés a mez6-
gazdasagban a masodlagos igazodas keretében
torténik, amit megnehezit az, hogy a termékek
jelentds részét nehéz raktarozni, eltartani egyik
évrél a masikra, sok esetben még egyik hétrél a
masikra sem lehet.

Kiléndsen fontos annak hangsllyozésa, hogy
informacidk egyarant szilkségesek az elsédleges és
méasodlagos igazodashoz is. Hatarozottan meg kell
azonban kilénbdztetni ezeket egymaéstdl, hiszen
alkalmazasuk is mas lesz. Az elsddleges igazodas
fé tendenciajat a népgazdasagi terv és az allami
szabalyozok iranyitjak. Azon belll Gsszetételét,
a termékstruktlrat, a specialis céloknak, atvevéi
igényeknek megfelel6 termelést mar a vaéllalat a
terv keretén belll alakitja ki. Forditott a helyzet a
masodlagos igazodasnal, ahol az informéacidszerzés
és dontés inkabb vallalati feladatkor, csak rendki-
viili nehézségek esetén nydl bele az &llam interven-
cioval, arszabalyozassal, hogy az aktudlis termést
a kereslettel 6sszhangba hozza. A tavlati prognosz-
tika inkdbb az &llami iranyitast, a konkrét termés-
felmérés (termésbecslés) és a napi piaci helyzet a
véllalatokat érdekli, azonban mindkettének ismerni
kell a piac varhat6 tavlati alakulasat és aktudlis
helyzetét egyarant.

PIACI INFORMACIOS FORMAK
ES FORRASAIK

Végs6 fokon mind orszagos, mind vallalati szinten
szilkség van piaci informaciokra. A makrodkoné-
miai informéacié eddig is a népgazdasagi tervezés
alapjat képezte, de ez csak atvitt értelemben
mondhato ,piaci informéciénak”. Szamunkra érde-
kesebb ezért az eddig kevésbhé miiveit teriiletet, a
mez6gazdasagi vallalatok piaci informéacidigényét
figyelembe venni.

Az idevonatkoz6 informéaciok négy kildndsen
fontos tipusat emelném ki, azokat amelyek
1 a termékszerkezetre; 2. a valasztékszerkezetre;
3. a termelés modjara; 4. a versenytarsak magatar-
taséra vonatkoznak.

1. A termékszerkezet véltozasa azt donti el,
hogy a vallalat mit allit el6, illetve azt,
hogy az egyik termék aranyat valtoztatja
a masik javara, vagy karara, sziikségképp
olyan iranyba, hogy a gazdasagosabban
megtermelhetére tér at. Ehhez figyelembe
kell venni sajat természeti lehetdségeit,
munkaer6-ellatottsagat, alldeszkozei
kapacitasanak kihasznalasat sth. Az egyes
termékek  varhatd  konjunktarajanak
tavlati vagy kozéptava el6rejelzése - az
allami preferenciak mellett - a termék-
szerkezet megvaltoztatasara készteti a
véllalatot. llyen jelleg(i lehet a hosszl
tavu szallitasi szerzG6dés és a céltermelési
megallapodas is.
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2. A valasztékszerkezei adott terméken beldl
szabja meg a valasztékot és annak mindségi
Osszetételét, mivel csak ez realizdlhatja
a termékszerkezet elényds valtoztatasat.
Ez viszont a véarhatd arban realizalodik,
ami nemcsak a globalis kereslet-kina-
lat, de azon bellil a specidlis valasztékok,
mindségek irdnti kereslet alapjan is valtozik.

3. A termelésméd fejlesztésének célja végsd
fokon ugyancsak a gazdasagosabb termék
el6allitasa, ami a kedvez6bb dnkéltségben
realizalédhat. A termel6eszkdzok piaca
irant érdeklédik - mi kaphat6é és melyik
elényosebb? - mddszerként a beszerzési
piackutatast alkalmazhatja.

4. A versenytarsak magatartdsa ismeretének
fontossdga a mez6gazdasagi termelés
lizemi szerkezetébdl adédik. A nagyfoku
felaprézottsag a polipoliumot teszi piaci
formava, amit csak jol szervezett integ-
réciok (AGKER, TASZI sth.) tehetnek
oligopol-szintivé. Tulajdonképpen nem
minden esetben versenytéarsakrol, inkabb
azonos profild, azonos érdek( és minden-
képpen a piac vonatkozasaban ,egydtt-
dontd” gazdasagi egységekrél van szd,
amelyek teljesen megvaltoztathatjak a mi
piacunkat is. A termelés Osszetételét és
madjat tekintve a mez6gazdasagi tizemnek
figyelemmel kell kisérnie a hasonld
izemek innovacidit belféldén és kiilfoldon
egyarant. Ez alapvet6 és specialis
probléma azért, mert a piackutatashan a
stlypontot nem a keresletre, hanem els6-
sorban a kinalatra helyezi. Az elsé harom
tényezdnek tehat mind a keresleti, mind a
kinalati oldalat meg kell figyelni.

Az Uzletvitel véazolt véltozésainak (innovéci-
6inak) eldontése milyen informéci6s bazist igé-
nyelhet? A hagyomanyos formakbol kiindulva,
néhany specialisan szakmai format is felvetek -
a teljesség igénye nélkil:

a ) Piaci helyzetjelentés valamely
konkrét eladasi lehet6ségét, aralakulasat jelzi azzal
a céllal, hogy e tajékoztatassal a piac transzparen-
ciajat novelje.

b. ) Rovidtavu el6rejelzés és termésbecslés a mﬁé |

sodlagos igazodast konnyiti meg.

c. )A kozéptavi el6rejelzés mar
a gyorsabban (1-2 év alatt) igazod6é termelési
struktrak véltoztataséra, de csak abban az esetben,
ha specifikacidt is ad. (Nem elegendd pl. a z6ldség-
termelés altalanos fejlédési trendjét el6rejelezni,
hanem fel kell mérni egyes termékek, s6t fajtak és
mindségek hianyat és keresletét is.)

term

alkalm

d. ) A tavlati prognézis inkdbb az orszagos
termelés aranyainak meghatarozéasat szolgalja és az
lizemi (vallalati) igazodas iranyitdsahoz sziikséges
allami szabalyozok kidolgozasat teszi lehetdvé.

e. ) A termelésmodban bekovetkez6 valtoza-
sokra vonatkozé informacidkat kdzép- és hosszi
tdvon egyarant sziikséges ismerni. Kritikusan kell
fogadni azonban a termel6eszkdz-kinalat oldalarél
jelentkezd propagandisztikus informéacidkat. Az (j
termelGeszkdzok, termelési médok egzakt kiproba-
lasarol sz6l6 beszamoldk viszont alapvet6 fontos-
saguak.

f. ) A kozép- és hossz( tavi valaszték- és
mindéségfejlesztés olyan technoldgiai lehet6ségeket
tartalmaz, amelyek a kinalat diverzifikaci6jat és a
hianyok athidalasanak otleteit tartalmazhatjak.

g. ) Az egyes termékek ellatasaban terileti-
leg, idényszerilegy vagy minGségileg mutatkoz6
hianyok ismerete, tanulmanyozéasa és elemzése a
legjobb tampont a piachoz igazodas megval6sitaséra.

h. ) A piaccal valé 6sszhang elvalaszthatatlan
a piac befolyasolasatol. Ezért figyelemmel kell
kisérni az agazatban foly6é propaganda, public
relations és felvilagositd tevékenység helyzetét és
gyakorlatat is.

Kérdés, hogy milyen lehet6ségeink vannak az
informaci6forrasok megszervezésére.

KOzOS PIACKUTATAS ES
ONALLO DONTES

A mezbgazdasag informécits forrasai koltségesek,
viszont sok hasonlé izem felhasznalhatja azokat.
Ezért a kollektivpiacifellépés az informacidszerzés
terén is integraciot kivan. Nem egyértelm( azonban,
hogy hogyan alkalmazzak a gazdasagok, vélla-
latok ezeket a forrasokat, hogyan hozzak meg ezek
alapjan dontéseiket. Ehhez feltétlenil szikséges
az agrarszektorban az informéci6 alapjan torténd
innovacié kidolgozésa és a dontés-el6készités
elsajatitasa. A mez6gazdasagi vallalati piackutatast
épegalapozé felmérésnek mindenekelétt a jelenleg
ervényesil6 piaci dontések létrejottét, a szocialista
mez6gazdasagi vallalkozdsok magatartasanak
tényezGit kellene felmérni.
Sok esetben olyan bonyolult dontést igényl
yzet adédik, hogy csak operéacidkutatds vagy
égés bonyolult médszer segitségével lehet a
megfeleld alternativat megtalalni. Ilyenkor mar
nem egyszer(ien informéacié-ellatasrél, hanem piaci
dontésekhez adott tanacsadasrol van szo.

Mindez nem kisebbiti a decentralizalt vallalati
(gazdaségi) dontés szilkségességét, a konkrét helyi
szempontok, szakmai sajatsagok alapvetd figye-
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lembevételét. igy érvényesil az az elény, amely
abbol adodik, hogy szamos véllalat piaci felisme-
rése és innovacitdja dsszességében hatékonyabb -
még akkor is, ha a melléfogéasokat és a késedelmes
tapasztalat-atvételt beszamitjuk - mint a legjobb
felkésziiltségli kdzponti iranyités. Ez nem jelenti
azonban azt, hogy nem centralisan kell megoldani
a szakositott, szolgaltatasként végzett Okoszko-
pikus és demoszképikus piackutatast, a termékek és
technolégiak fejlesztési lehetdségeinek felmérését
és mindenekel6tt a tarsadalmi preferenciakat kife-
jez6 odsztonz6k kidolgozasat. Végsé fokon az aldbbi
iranyokban latom a mezégazdasag piaci informa-
ci6-ellatasanak tovabbfejlesztését, amit vitainditd
szandékkal foglalok dssze.

érdekében készilljon. (Az ilyen informécidkat a
mez6gazdasagi termel6k rendeljék meg és ne csak
a termel8eszkdzoket gyarték, vagy eljarasokat
terjeszt6k adjak.)

6. )A mez6gazdasagi vallalati
szakért6k és szakintézetek szolgaltatésai forma-
jabanvalésuihat meg, és ki kell terjednie a termékspe-
tizemek dnkoltség dsszehasonlitasara, az lizemag tar-
sits lehet6ségére és a termék lokalis vagy idényszer(i
keresletére egyarant. Plbben a vetiiletben az ,.altala-
nos” piaci elérejelzések mar kevéshé hasznélhatok.

7. ) Végiil, a piaci informéacidellatas agraraga-

zatban valé megszervezéséhez vizsgalni kell az itt
kialakult vallalati magatartast és a dontések szub-

1 )Meg kell kiilénboztetni a konkrét vallajaktiv elemeit. Hasonl6 igény, hogy az élelmiszerfo-

piaci lehet6ségeinek feltarasat, elemzését az agazat
altalanos  informécio-ellatasatol. Az eldbbi a
gazdasag egyedi és helyi lehetSségeit vizsgalja, az
utébbi az &gazat (részagazat) egészének kollektiv
piackutatasan alapulhat.

gyasztads magatartasi problémait, tavlati alakuldsat
kutatva, a termelés és fogyasztas dsszehangolasa-
ban figyelembe kell venni.

IRODALOM

2. )Az agraragazatokban a piaci informaciok

jelents része a kinalat varhaté alakulasara
vonatkozik, és ki kell terjednie a termel6eszkozok
beszerzési piackutatisara, tovabbad a termelési
madok, technoldgiadk fejlesztésére vonatkozo infor-
maciokra is.

Burgemé Gimes A. (1974), Az élelmiszertermelés
gazdaségtana, Budapest: Kozgazdasagi és Jogi
Kdnyvkiadd

Szab6 L. (1969), Vallalati piackutatas, Budapest:
Kozgazdasagi és Jogi Konyvkiado

3. )A piac attekinthetGségét (transzparencidjaomcsanyi P. (1975), ..A marketingmunka felada-

a szokdsos - UOjsagban, hetilapban, radiéban
kozolt - helyzetjelentések mellett integralt tavkozlési
rendszer kidolgozasaval és kialakitasaval lehet el6se-
giteni.

tai és lehet6ségei a mezégazdasagban”, MAR-

KETING-Piackutatas, 1X 3, 275-9. old.
Valenta F. (1973), Alkoté aktivitds - innovaciok

- hatdsok, Budapest: Koézgazdasagi és Jogi

4. ) Piaci integracionak kell létrejonnie, aminek Kgnyvkiado

elsé forméja a kdzos informacidszerzés, piackutatas,
a masodik az ,.egyitt-igazodas”, az @sszehangolt
termelési  és  értékesitési munka. MindkettGben
részt kell venni a mez6gazdasagi termel6iizemek
mellett a forgalmazo, felhasznalé vallalatoknak is.
Az. aktudlis termésrél adott helyzetkép részben irés-
ban, részben az el6z6 pontban emlitett kommuni-
kéaciés rendszer révén juthat el az érdekeltekhez.
A tavlati és kozéptavi el6rejelzéseket a végtermék
elGallitd készitteti és adhatja 4t ezekhez kapcsolva
kezdeményezd szerzédési feltételeit is. Az el6re-
jelz6 tanulméanyok hasznéléi vizsgaljak kritikusan,
hogy korszer(i modszerekkel, kell§ el6relatassal
készillt-e a prognézis, mert ez az egész agazat
érdeke. Etikai kdvetelmény - viszonyaink kozott -,
hogy az elérejelzések vitathatok, hozzaférhetdk, nyil-
vénosak legyenek.

5. ) A piaci tajékozddas részét képezik azok a

szakmai informaciok, melyek a termelésmddra,
termékvalasztékra és minGségre, termelGeszko-
zOkre sth. vonatkoznak. Az ilyen adatszolgéltatas
ne legyen propagandisztikus, vagyis az informalt
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THE NEED FOR MARKET INFORMATION IN AGRICULTURE

Sales possibilities for agricultural depend on the changing market to a greater extent than for most
manufactured goods. That is why market information has a great importance in agriculture. The
forms of information can be grouped as follows:

« Report on the market situation indicating the concrete sales possibilities and price trends for
a given product, with the purpose of giving a clearer picture of the market.

«  Short-term forecasts and yield estimates to facilitate secondary orientation.

¢ Medium-term forecasts to make swifter changes in the product.

¢ Long-term forecasts to determine the direction of national production and make it possible
to draw up the state regulators required for the guidance of plant (enterprise) orientation.

« Information on changes in forms of production must be available for both the medium-term
and long-term range.

¢ Medium-term and long-term range and quality development include technological possi-
bilities which can incorporate ideas for the diversification of supply and ways of making up for
shortages.
Market research for agricultural firms can be carried out in the form of services provided by spe-
cialized institutes and must cover product specifications, local adaption of forms of production,
comparison of production costs in different plants, possibilities for grouping branches of operation
and local or seasonal demand for the product.

Pal Tomcsanyi
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