Generaciok fogyasztasi sajatossagainak bemu
tatasa a csaladi életciklusok tiikrében

Neulinger Agnes - Radé Marta
Budapesti Corvinus Egyetem

ATANULMANY CELJAI

A generéciok fogyasztasanak elemzése gyakran nem veszi figyelembe azt, hogy adott generécié tagjai
melyik életciklus szakaszukban \annak. Jelen elemzés a csaladi életciklus szakaszok hatasanak fontossagat
bemutatja be a fogy’asztésra.

ALKALMAZOTT MODSZERTAN
Az elemzés kvazi kisérleti mddszer (parositas) segitségével kozeliti az ok és okozati 6sszefiiggés bemuta-
tasat a kiadasok alakulasa és a csaladi életciklusok kozott.

A LEGFONTOSABB EREDMENYEK
Az eredményekbdl kidertil, hogy mely termékkategoériak atlag alatti vagy feletti fogyasztasat okozza az élet-
ciklus fliggetlenil attol, hogy fiatal, kozépkor( vagy id6s generacidk haztartasainak kiadasait elemezziik.

GYAKORLATI JAVASLATOK
Az eredmények alapjan érdemes a generaciok életkor-alapi meghatarozasat az egydtt vagy egyediil élés és
a gyermekek héztartashan val6 jelenlétével kiegésziteni, mert ez erésen befolyasolja a kiadasi szerkezetet.

Kulcsszavak: generaci6, csaladi életciklus, fogyasztas, primer kutatas, matching
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BEVEZETES

A generéciok és a kozottiik 1év6 kilonbségek vizs-
galata az utébbi id6k népszer( kutatasi kérdése a
tarsadalomtudoméanyokban. A generaciok visel-
kedésének megértésében kiemelt szerepet kap a
generécids ellentétek leirdsa és magyardzata, az
egyes generaciok értékeinek és életmédjanak értel-
mezése, a nemzedékvaltasok torténete és az drege-
dés problémakorének vizsgalata, ahogy arra tanul-
manyéaban Rébert és Valucb (2013) utal.

Ezzel egyitt a generaci6 fogalmat eltéré
jelentéstartalommal  felruhdzva  értelmezi  és
hasznélja tobbek kozott a szocioldgia, a szocial-
pszicholégia, a politikatudomany és a marketing
is (lasd példaul Toréesik - Pal 2015). A fogalom
meghatarozésa alapvetéen két iranyzathoz kéthet6,
igy beszélhetiink a sziletési id6 alapjan és a
szocializaciés hatasok alapjan létrejovd kategori-
akrol. Tekintettel arra, hogy a generacié fogal-
manak operacionalizalasa problematikus. igy
gyakran a legegyszer(ibb megkozelitést kovetik a
vizsgalatok. Ennek megfelel6en szamos tanulmany
a bizonyos években sziiletetteket elemezi genera-
cioként, azaz korosztaly alapjan hatarozza meg az
egyes csoportokat. A szilletési id alapjan torténd
generécits elhatarolas kiegésziilhet a munkaer6-
piaci aktivitassal és inaktivitassal is, igy példaul
Gal és Vargha (2015) elemzése a gyermekek, az
aktiv korban 1évé feln6ttek és az id6sek generacidit
vizsgélja. Ezzel szemben a szocializici6s hatast
alapul vevé megkozelitések szerint a generaciok
a tarsadalmi és torténelmi események hatasara
jonnek létre és hatarolhatok el egymastdl. Szabé
és Kiss (2013) attekintése alapjan a generaciéhoz
hasonlé fogalmak tobbek kozott a korosztaly
(azonos id6pontban sziiletettek), a korcsoport
(korosztalyon beliili tarsulasi forma), a kohorsz
(valamely életeseményt azonos idGintervallumban
megél6k) és a csaladi generaci6 (gyermekek,
a szlilok, nagysziilék elkiloniilé nemzedékei).

McCrindle és Wolfinger (2009) a kovetkez6
generécids csoportokat hatarozta meg: (1) az épit6k
generacidja (1925-1945), jellemzi a 6ket a habord
és valsag id6szaka, (2) a boomerek (1946-1964),
akikhez a népességrobbanas kéthets, (3) az X
generacid (1965-1979) akik a gazdasagi fellen-
duilés id6szakanak gyermekei, és (4) az Y generaci6
(1980-1994), akiket a digitalis fejl6dés hataroz
meg markéansan. Tér6esik (2009) hazai kontext-
ushan és az egyéneket ért masodlagos szocializa-
ci6s hatasokat is figyelembe véve barom csoportot
kilonboztetett meg figyelembe véve a munkaba
allas idejét: (1) a haborG utani munkavallalok

(@ 40-es, 50-es években palyakezdék), (2) a
szoft-szocializmusban, azaz az Uj gazdasagi mecha-
nizmus idejének palyakezd6i (a baby boomerekhez
hasonléak), és (3) a rendszervaltads utani munka-
véllalok (akik az X-generacidnak feleltethet6k
meg). It érdemes megjegyezni, hogy Bereczki és
Csordas (2016) Pontell (1999) amerikai kultartor-
ténész meghatarozasat kovetve kilén megkilon-
bozteti a Jones generaciét a Baby boomerek és az
X-generaci6 kozotti csoportként, hazai szdmukat
1,5 milli6é f6ben meghatérozva.

Jelen elemzés a korosztaly alapy generacié meg-
kozelitést egésziti ki a csaladi életciklus koncepci-
6javal a generéaciok fogyasztasi sajatossagainak
vizsgalatéhoz. Eszerint tiz egyes korosztalyok
(generéciok) fogyasztasdt nem lehet pontosan
értelmezni a csaladi életciklusha tartozasuk
figyelembevétele nélkiil. Annak a befolyasa, hogy
egy haztartasban a fogyaszté egyediil vagy tarssal
él, illetve él-e a haztartasban, és ha igen, akkor
hany éves gyermek alapv et6 a haztartas fogy asztasa
szempontjabél. Ennek megfeleléen nem elegendd
példaul a fiatal generécié fogyasztasarél beszélni,
hanem azt is figyelembe kell venni, hogy a fiatal
a szilleivel vagy onalléan, tarssal vagy tars nélkil,
gyermekkel vagy gyermek nélkil él. Jelen elemzés
nem foglalkozik a Z generéciéval tekintettel arra,
hogy 6nallé héaztartasi szintl fogyasztasuk az elem-
z6s készitésének idején nem volt értelmezhetd.

ELMELETI HATTER

A csaladi életciklusok a csalad valtozasat kovetik
és meghatarozasuk a csalad aktuélis Osszetéte-
Iéhez kotddik. A csaladi életciklus szakaszok a
csaladi élet fejl6désének lépéseit jelzik kezdve a
fiatal egyedulalloktdl, az egyiittélés és hazassag, a
gyermekvallalas és a gyermekek ndvekedésének
fazisain at, a gyermekek csaladi fészekbdl valé ki-
repiilésén keresztill a szilék egyedil maradasaig.
A csaladi életciklus elmélete az uzleti gyakor-
lat és a marketing szdmara is jelentds, hiszen a
csalad életdtja soran tobbek kozott valtozik a
vasarléerd, modosulnak a sziikségletek és atalakul
a vasarlasi motivaci6. Az elemzésekben jellemz&en
a kovetkezd életciklus szakaszok jelennek meg:
fiatal egyedulallo, fiatal (hazas)par gyerek nélkil,
(hazas)par gyerekkel, egyediilallé sziilg gyerekkel,
id6sebb (hazas)par gyerek nélkiil, id6s egyedilalld.
Az egy es szakaszok tovabb bonthaték a gyermekek
szamatol és életkoratol fiiggben, valamint a sziilo(k)
munkaerd-piaci aktivitasa szerint és a haztartasfd
életkora alapjan.
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Amennyiben az egyes életciklus szakaszokat
generécids (korosztalyi) nézépont segitségével
vizsgéljuk, akkor az 1. tablazatban bemutatott
0Osszefliggés fogalmazhaté meg a két megkozelités
kozott. Eszerint a generacidkat korosztalyként
tekintve a fiatal és id6s generéacié viszonylag j6l
megfeleltethetd az életciklus szakaszoknak (utébbi
definiciéjahoz igazodva) és csak az egyediil- vagy
egyuttélés szempontja jelenik meg kiegészitésként
a generacios kategoridkkal szemben. Ugyanakkor
a csaladi életlt kézépsé id6szaka az egyediil- vagy
egyuttélés és a gyermek jelenléte vagy hidnya
a héztartasban okan heterogén. Mindez alapjan

lathaté, hogy az egyes generaciok haztartasainak a
fogyasztasat a csaladi életciklus megadasa nélkiil
csak korlatozottan lehet értelmezni. Korabban ez a
probléma- amikor az élet(t szakaszai eleikor alap-
jan pontosabban elorejelezbetéek voltak - kisebb
volt Azonban ma a valasok és Ujrakezdések nagy
szdma és a késdi gyermekvallalas felllirja ezt a
logikat (lasd példaul Eisingemé és Jozsa [2014]
tanulményat), igy példaul az idés generécié tag-
jai fiatal gyermekkel val6 egy(ttélése esetén az
idéskor( fogyasztassal szemben a kozépkorlak
fogy asztasi mintajat mutalhatjak.

1. tablazat. Csaladi életciklusok és generaciok kozotti kapcsolédasok

Csaladi életciklus szakaszok

Fiatal egyediilallé
Fiatal (hazas)par gyerek nélkiil
(Hazas)par gyerekkel

Egyediilallé sziil6 gyerekkel

Kdézépkora gyermek nélkil
Id6sebb (hazas)par gyerek nélkil
1d6s egy ediilall6 gyerek nélkiil

Forrés: Sajat szerkeszt6s

Nemzetkozi kutatdsi eredményekbdl és a
magyarorszagi haztartdsokra vonatkozé elemzé-
sekbdl jol lathatd, hogy milyen fogyasztasi jellem-
z6kkel jar egy adott életciklus szakaszba tartozas,
illetve ehhez kot6déen milyen befolydsa van a
haztartdsok demogréafiai jellemz8inek, valamint
az egyes demografiai jellemz6k kombinacidinak
(a parban vagy egyedil élés, a gyemiektelenség
vagy a gyermekek jelenléte a haztartasban) fiatal-,
kézép- és idéskorban egyarant. A fiatal egye-
dulallékrél Schaninger és Danko (1990, 1993)
kilencvenes évekbeli egyesiilt allamokbeli tarta-
tasai megallapitottak, hogy a tébbi életciklushoz
képest magasabb szabadon elkélthet6 jovede-
lemmel rendelkeznek. Igy tobbet kéltenek sajat
magukra (példaul divatcikkek, éttermi étkezés,
alkohol, szdérakozas). A hazai fiatal egyedulallokrol
megallapithatjuk, hogy Cseres-Gergely és Molnar
(2008) szerint ruhazkodasra atlag felett koltenek,
illetve Neulinger és Simon (2011) alapjan az egyéni
jollétiiket magasnak észlelik.

Generaciok (korosztalyok) haztartasai a
csaladf6 szerint értelmezve

Fiatal
Fiatal

Fiatal, kozépkord, idés
Fiatal, kdzépkord, idés

Kdézépkoru
id6s
1d6s

Aszintén fiatal generacidba tartozé gyermektelen
(hazas)parok esetében jellemzd, hogy amennyiben
mindkét fél jovedelemmel rendelkezik és megél-
hetési koltségeiket megosztjak, akkor a szabadon
elkélthetd jovedelmiik a gyermekes parokhoz képest
magasabb. Ebben az életciklus szakaszba tartozok-
nak a vasarldereje jellemz&en magas, amit tipikusan
nagyfokd koltekezés, valamint az életkezdéshez,
kot6dd beruhazasok kisérnek (Schaninger és Danko
1990, 1993, Du és Kamakura 2006).

A gyermekvallalds hatarozott valtozést hoz a
csalad életébe, ami a fogyasztasi szerkezet meg-
valtozasaban is visszatiikrozdik. Wells és Gubar
(1966) egyesult allamokbeli eredményei alapjan
a gyermek sziiletésével romlik a sziilok pénz-
Ugyi helyzete és csokken a , likviditasi” képesség,
mivel jellemz6en nem mind a két sziil6 marad ke-
nyérkereso a gyermek megsziiletését kovetSen.
A KSH elemzései alapjan Magyarorszagon a
gyermekek szamanak novekedésével a haztartas
egyre tobbet kolt élelmiszerre és egyuttal annal

12 MARKETING & MENEDZSMENT 2017. 3. SZAM



gyengébb mindség(i élelmiszereket fogyaszt (KSH
2008). Emellett megallapithaté, hogy a gyerme-
keknek a csalad kiadasaira gyakorolt befolyéasa a
lakaspiacon is érvényesiil, ahol Déra (2001) szerint
ugyan alacsony a mobilitas, de a csekély szami
koltozések leggyakrabban a csalad véltozasaival,
elssorban a csalad novekedésével, azaz a gyerme-
kek sziiletésével fiiggnek dssze.

Amennyiben a gyermekek életkora alapjan
tovabb bontjuk ezt a szakaszt, akkor tele fészek
1 (a legkisebb gyermek 6 év alatti) csoportra
jellemz8, hogy a gyermek sziiletéséhez és gondo-
zasahoz kot6dd termékek irant megné a haztartas
kereslete (Scbaninger és Danko 1990). Baek és
Hong (2004) nagymintas panel adatai szerint az
Amerikai Egyesiilt Allamokban é16 kisgyermekes
életciklus szakaszban lévé haztartasoknak nagyobb
a részletfizetéses hitele a gyermektelen egy ediilal-
l6khoz és gyermektelen parokhoz képest. Ugyanigy
a hazai elemzések szerint a fiatal gyermekes haz-
tartasoknak kisebb a diszkrecionalis jovedelme, igy
kevésbé képesek megtakaritani, mint az id6sebb
gyermekes vagy gyermektelen héaztartasok (Téth és
Arvai 2001). A tele fészek 2 (a legkisebb gyermek
7-12 éves) szakaszban a csalad életében megjelen-
nek az oktatasi kiadasok a gyermek iskolaskoriva
vélasaval. Az anyagi helyzet ebben a szakaszban
elkezd javulni, ami a tele fészek 3 szakaszban
(a legkisebb gyermek 13-18 éves) is megmarad,
és ehhez kot6d6en megnd a szabadon elkélthetd
jovedelem (Schaninger és Danko 1993). Tovabba
Neulinger és Kenesei (2016) szerint a 18 év alatti
gyermekkel egyiitt él6k vasarlasi stilusat az atlag-
nél jobban jellemezi a megfontoltsag és egydttal
azok kozé tartoznak, akik a vasérlast az atlagnal
szorakoztatobb id6toltésként kezelik.

Az egysziil6s haztartasok életv itelére Hong és
szerzBtarsai (2005) egyesiilt allamokbeli kutatasa
szerint a kevesebb szabadon eltdlthetd id6 és
kevesebb szabadon elkélthetd jovedelem jellemzé.
A hazai egysziil6s haztartasok esetében is meg-
allapithat6, hogy életmindségiik az atlagnal és a
kétsziil6s csaladokénal kedvezétlenebb (KSH
2005a. Harcsa 2008). tovabba Cseres-Gergely és
Molnér (2008) szerint az egysziilés haztartasokra
jellemzd, hogy elsdsorban az élvezeti cikkeken
takarékoskodnak. Ezzel egyiitt a csoport vasarlasi
stilusat nem kiilénésebben jellemezi a megfontolt
dontéshozatal, sokkal inkédbb az impulzivitas,
mikdzben a vésérlast dromforrasnak is tekintik
(Neulinger és Kenesei 2016).

Az id6skornak haztartasaiban (mind a tarsuk-
kal, mind az egyediil él6k esetében) megfigyelhetd
az egészségiigyi probléméak megjelenése és ehhez
két6déen magasabb kiadasok (Wilkes 1995, Du
és Kamakura 2006). A hazai iddskortak esetében
jelentések az alapszilkségletekkel —dsszefiiggé
koéltések, agymint az élelmiszer- és energiafogyasz-
tassal Osszefiiggé koltségek (Cseres-Gergely és
Molnér 2008, KSH 2013). Emellett ebben az élet-
ciklus szakaszban atlag felettiek az egészségiigyi
kiadasok (KSH 2005b). Tovabba jellemz6, hogy
vésarléerd alapjan hazéankban jelent6s a csoport
heterogenitasa, benne a ,régi" és az ,,4j” tipusd
id6sek csoportjaival (Sudbury-Riley et al. 2014).

KUTATAS

Maddszertan

Akutatés adatai ezerfés orszagos véletlen mintavé-
tellel felvett adatbazisbol szdrmaznak, az adatfel-
vételt professzionalis piackutaté véllalat végezte'.
A megkérdezettek a fobevasarlok voltak, akik a
haztartds vasarlasairél a legpontosabban tudtak
nyilatkozni. A megkérdezés elézetesen meghata-
rozott életciklus-szakaszokbol 100-100 6 vélaszait
gy(ijtotte ossze.

Az elemzés az aldbbi szakaszokra vonatkoz6an
késziilt el Osszevonasok utan: (1) Fiatal gyerek
nélkiiliek. (2) Tele fészek 1, azaz tarssal és 6 év
alatti gyerekkel él6k, (3) Tele fészek 2, azaz tarssal
és 6 év feletti gyerekkel é16k, (4) Egyeduilallé sziilg,
azaz tars nélkil, de gyerekkel él6k, (5) Kozép-
korl gyermektelen, azaz 35 és 65 év kozottiek és
gyermek nélkil él6k, (6) Id6skord tarssal, azaz
65 év felettiek tarssal, de gyermek nélkil élék,
(7) 1d6skoru egyedill, azaz 65 év felettiek, tars és
gyermek nélkil él6k. Az elemzésben a magyara-
z6 valtozét az egyes életciklus-szakaszok adjak,
tovabba az elemzés kimeneteli véltozdja a haztar-
tas kiadas szerkezete volt. Az elemzés a kovetkezd
kiadaskategoriakat érintette: élelmiszer, ruhaz-
kodas és labbeli, lakas (lakasfenntartas és lak-
berendezés), egészségligyi kiadasok (gyogyszer,
kezelések), sporfivvellness masszazs kozmetikum,
kozlekedés, kultdra és szérakozas, oktatés, nyaralas,
utazés, egyéb termékek és szolgaltatasok, hitel
torlesztése, megtakaritds. A haztartds kiadasszer-
kezetének elemzését a kovetkez6 kérdés tette
lehet6vé: ,,Arra kérem, hogy gondoljon az On, vagy
Onok haztartasanak havi bevételére (jovedelmek),

A kutatast az OTKA PD83779. szamU projektje tiamogatta.
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és mondja meg, hogy annak mekkora részét kolti
az alabbiakra? Képzelje el, hogy a jovedelme 100
egység, ossza szét Ugy, hogy a végére mind a 100
egy ség felhasznalasra keriiljén.”

Tanulmanyunkban azt kivanjuk feltarni, hogy
milyen hatast gyakorol adott életciklusba tartozas
a kiadasi szerkezetre. Ehhez azt vizsgaljuk meg,
hogy milyen lenne egy egyén héztartasanak a
kiadas szerkezete, ha nem a sajat életciklus
csoportjaba tartozna a hozza pérositott kontroll
csoport segitségével. A programelemzés alapjan
az életciklus csoportba vald tartozast kezelésnek
nevezziik.

Idedlis esetben oksagi kovetkezések levonashoz
klasszikus random Kkisérletet kellene alkalmazni.
Ez a médszer garantélja, hogy a kezelt és kisér-
leti csoport csak véletlenszer(ien tér el egymastol
minden valtozé mentén, kivéve a kezelést magat,
igy a kezelt és a kontroll csoport kozotti killonbség
megadja a kezelés hatasat. Azonban ez ajelen eset-
ben nem lehetséges, mivel az adott kezelés nem
randomizéalhat6. A kutatok nem donthetik el dnké-
nyesen. hogy ki melyilk generéaciéba tartozzon vagy-
mikor véllaljon gyereket. Megfigyeléses adatokon
azonban a kezelt és a kontrol csoport szisztema-
tikusan eltér egymastdl, igy a két csoport kozotti
kiilénbség eredhet mas tényez8b6l is, mint a kezelés.

Apérositasi(matching)maédszerekarranyijtanak
statisztikai lehet6séget, hogy hogyan lehet a ki-
sérleti elrendezést a lehetd legjobban reprodukalni
megfigyelési adatokkal. Ez alapjan minden kezelt
személyhez pérositunk egy vagy tébb nem kezelt
személyt, aki(k) a kezelést leszamitva minden mas
tekintetben hason!it(anak) az adott kezelt személy-
hez. Vagyis az eredeti adatbazist leszlkitjuk egy
olyan adatbazisra, ahol a kontroll csoport és akezelt
csoport az 6sszes megfigy elhetd valtozé mentén ha-
sonl6. Nevezzik i egyén megfigyelhetd ismérveit
vA.-nek. A pérositasi modszer lényege az, hogy a
kezelés megléte feltételesen fiiggetlen az arra adott
vélasztol feltéve X -t.

Ez azt jelenti, hogy a kezelt csoport részvétel
nélkil vart eredményei jol reprodukaljak azoknak
a nem résztevoknek az eredményeit, akik ugyan-
azokkal a megfigyelhetd ismérvekkel rendelkeznek
(Imbens & Wooldridge 2008). A létrehozott parok
kimeneteli valtozoinak az dsszevetésével Uk- Vk
reprodukaljuk a kezelés hatasat. Ehhez minden j
G J-re képeztiink az adott atlagértékeit tartalmazé

Vj wvektort: a vektor k-adik elemét gy kapjuk,
hogy minden j életciklusba tartozé i egyén Yt
vektoranak k-adik elemének szdmtani kézepet
vesszik. Minden j-re bevezettink  egy Vj
vektort, amely jeldli a nem j életciklusba tartozé
kiadasok atlagértékét. igy' esetiinkben az dsszesen
7 életciklusra és 12 koltségtipusra 84 (7x12) darab
e[a‘ lelemet kapunk. A pérositast a kovetkezd
véltozdk mentén alakitottuk ki: iskolai végzettség,
telepiilés tipus, nem, jovedelem, élettel valé elé-
gedettség, allami munkaja van-e. volt-e mar mun-
kanélkili az élete soran, foglalkoztatottak szama
a héztartasban, mdlttal valé elégedettség, jovovel
vald elégedettség, szubjektiv egészségiigyi allapot
és a sulyvaltozo.

Tekintettel arra, hogy maga a parositdst méd-
szer csupan a megfeleld egyensilyt (balance)
teremti meg a kezelt és a kontroll csoport kdzott,
azonban nem képes megbecsiilni az oksagi kapcso-
latot, ezért ehhez t-prébara vagy regresszidra van
szilkséglink. A pérositott adatbazison az adott élet-
ciklus csoportba tartozas hatasa a kiadasszerkezet-
re linedris regresszidval kerilt elemzésre DuGotf
el ai (2014) javaslata alapjan. Az elemzés soran
minden egyes kiadas tételre kilon értelmeztiik
a regresszi6 eredményét mind a hét parositott
adatbézis esetében. Itt szilkséges megjegyezni,
hogy' a regresszi6s elemzés soran ugyanazokra a
véltozdkra kontrollaltunk, amelyeket a pérositas
soran felhasznaltunk. Eszerint minden egyes
szakaszba tartoz6 haztartas fogyasztasa a teljes
populéciéhoz képest keriilt értékelésre. igy azt
lehetséges értelmezni, hogy a teljes lakossagi
atlaghoz képest mit jelent az egyes életciklus’
szakaszokba tartozés. Mindez lehet6vé teszi annak
megértését, hogy a korosztaly alapl generacios
elemzéseknek milyen fogyasztasi jellemzéket kell
figyelembe vennie az életciklushoz kétédGen.

Eredmények

Az eredmények szerint a fiatal generéci6 tagjainak
sajat haztartasai (6sszevontan elemezve az egye-
dl és tarssal él6ket) a haztartas havi jovedelmén
belul atlag feletti aranyban kdltenek a ruhazkodas'
labbeli, a sport wellness-masszazs-kozmetikum és
a kultdra szérakozés kategériaiban és atlag alatti
mértékben koltenek egészségiigyi kiadasokra, ok-
tatasra és hiteltorlesztésre. Az eredmény, miszerint
a fiatal generaci6 kiadasaiban atlag felett jelennek
meg a nem alapszilkségleti cikkek és étlag alatt az
egészségligyi, oktatdsi és hiteltorlesztési kiadasok

2A moédszertan részletes bemutatasat lasd Neulinger - Rad6 (2015) cikkében.
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jol érthet6 és megfelel a kordbbi kutatasi ered-
ményeknek. Utdbbihoz idézhet6 az MNB (2013)
tanulmanya, amely szerint a lakas és fogyasztasi
hitelek els6sorban a gyermekvallalashoz kot6d6en
jelennek meg.

Azok a generdciok - mindegy, hogy fiatal,
kdzépkor( vagy id6s generacié tagjarél van sz
életkor alapjan - akiknek a haztartasaban él 6 év
alatti gyermek atlag alatti mértékben kéltenek
sport/wellness/masszazs kozmetikum és a kultdra’
szérakozas kategoridiban, azaz a gyermek sziileté-
sével ezek a kiadasok visszaesnek.

Amennyiben a haztartasban él 6 és 18 év kdzotti,
azaz iskolaskora gyermek, akkor az 6 oktatasi szik-
ségletei meghatarozok a haztartas kiadasaban és a
haztartas atlag feletti mértékben kolt oktatasra. Ez
ismét fliggetlen attdl, hogy a megkérdezett a fiatal,
kdzépkori vagy idés generaci6 tagjaként él egyiitt
ilyen kor( gyermekkel. Emellett ezen haztartasok
atlag alatti mértékben koltenek egyéb termékekre
és szolgaltatasokra, valamint atlag alatti mértékben
van megtakaritasuk a haztartas kiadasi aranyait te-
kintve. Ez részben felel csak meg a korabbi kutatasi
eredményeknek, amelyek jellemzéen az id6sebb
gyermekkel él6 haztartdsok megtakaritasi képes-
ségét jobbnak jelzik, mint a fiatalabb gyermekkel
l6két (lasd példaul Téth és Arvéi 2001).

Az egysziil6s haztartasok (az elemzés nem tudott
kulonbséget tenni a gyermek életkora szerint) atlag
feletti aranyban koltenek ruhazkodasra,'labbelire és
oktatasra, mig a teljes lakossagi atlag alattiak az
egészségligyi kiadasaik és a megtakaritasaik. Ko-
rabbi kutatasok szerint (lasd példaul Harcsa 2008),
ezekben a haztartasokban az atlagnal és a kétsziilés
csaladokénal kedvezétlenebb az életmingség, ami
ardnyaiban okozhatja ezeket az eltéréseket. Esze-
rint amennyiben egy sziilé egyedil neveli a gyer-
mekét - fliggetlentl a szil6 életkoratol - a haztarta-
si kiadésai a fentiek szerint mddosulnak.

A kozépkord generacié, amennyiben nem él
gyermek a haztartasban, haztartasi kiadasaiban nem
tér el a teljes lakossagi atlagtol egy kivétellel, azaz
oktatasra atlagon alul kolt.

Az id8s generacio (65 év felettiek) esetében a
haztartasi kiadasok nagyban fliggnek attél, hogy
egyedil vagy' tarssal é16 id6srél beszéliink. A tars-
sal él6 idGsek a haztartdsi kiadasaik aranyait te-
kintve atlag felett koltenek egészségiigyre és étlag
alatt kultGrara és szdrakozasra. Ezzel szemben az

egyedil él6 id6s generacié az egyéb termékek és
tatasra, kozlekedésre atlag alatt. Ez az eredmény
féleg a kultdra és szérakozas kiadasaira \onatkozé
eredmények miatt érdekes, hiszen az egyedil él6
id6sek atlagos mértékben koltenek erre és csak a
tarssal él6k esetében szorul atlag ald ez a kiadasi
tétel. Ugyanakkor ezek az eredmények hasonl6ak
az idémérleg alapjan kapott korabbi kutatasi ered-
ményekhez, ami szerint az egyedill maraddk a tar-
suk elvesztése utan tdbb idét forditanak szabadid6s
elfoglaltsdgokra. Emellett a parral és egyediil él6k
egészségligyi kiadasai kozotti eltérést magyaraz-
hatja a par egészségligyi allapota, hiszen az elem-
z6s a valaszadd szubjektiv egészségiigy i allapotara
kontrollalt.

BEFEJEZES

A korosztalyok alapjan meghatarozott generaciok
és a csaladi életciklusok kozott van 6sszefiiggés, de
nem feleltetbet6k meg egyértelmiien egymasnak.
Ennek megfeleléen a generéciok fogyasztasi szoka-
sét a csaladi életciklusuk ismerete nélkul nem lehet
pontosan meghatarozni. A haztartas kiadasi szerke-
zetét generaciotdl flggetlendl - fiatal és idds kor-
ban egyarant - meghatarozza a gyermekekjelenléte
és életkora, valamint a parral vagy par nélkil élés.

A bemutatott primer elemzés értékelte, hogy
milyen fogyasztéasi ko\ etkezményekkel jar egy-egy
életciklus szakaszba tartozas és ezzel hozzajarult
a generaciok fogyasztési jellemz@inek pontosabb
meghatarozaséhoz. Az eredmények alkalmaz-
hatéak a generaciok fogyasztasi sajatossagainak
értelmezéséhez és magyardzatdhoz. Emellett az
eredmények utalnak arra, hogy melyek lehetnek a
generécios hatds szempontjabél érdekes termékka-
tegdriak, amely ek esetében nem a csaléadi életciklus
szakasz befolyasolja a kiadast.

Ezzel egyitt kutatds korlatjat adja egyrészt a
megkérdezéses maédszer, amelyben a haztartdsok
kiadasi szerkezete nem naplézassal, hanem a havi
atlagkiadasok felidézésétel kertilt rogzitésre, mas-
részt az elemzésben az életciklusok fogyasztasa
elemszam korlatok miatt nem egymashoz képest,
hanem a teljes lakossagi atlaghoz képest lett meg-
hatérozva.

Jelen tanulmany a Il. Fogy asztés Interdiszciplinaris Szimp6ziumon elhangzott, a Tudoményos Szerv ez8bi-

zottsag altal kivalasztott el6adas alapjan késziilt.
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Generational consumption in the light of household life-cycles

AIMS OF THE PAPER
Studies on generational consumption often don’t consider life-cycle variations in expenditures.
Present study examines the effect of household life-cycle stages on household consumption.

METHODOLOGY

The matching method was used to establish a quasi-experimental arrangement in order to approx-
imate as closely as possible the causal relationship between belonging to a life-cycle group and
expenditure structure.

MOST IMPORTANT RESULTS

Results indicate which product categories are not dependent on household life-cycle stages and
others with

significant household life-cycle effects related to generational consumption.

RECOMMENDATIONS

Based on the results, the life-cycle concept should be considered for the understanding of genera-
tional spending, especially whether a person lives with or without a partner and has or does not have
children in the household.

Keywords: generation, household life-cycle, consumption, primer study, matching
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