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A TANULMANY CELJA

Az olvasas ma is a népszerii szabadidés tevékenységek kozé tartozik, maga az iparag pedig folyamatos
kinalattal elégiti ki az aktiv olvasokat. Jelen tanulmanyban a kényvmolyokra, azaz a legaktivabb olvasoi
csoportra koncentralva igyekeztiink felmérni szokasaikat, igényeiket és az olvasashoz kapcsolodé legfon-
tosabb élményeiket.

ALKALMAZOTT MODSZERTAN

Az elmult években az olvasas iranti érdeklédés megnott, igy célcsoport-orientalt kérddives felmérés segit-
ségével vizsgaltuk meg 588 rendszeres olvasé attitiidjeit. A vizsgalat soran az aktualis olvasok6zosség
véleményét elsésorban leird és kereszttablas elemzésekkel térképeztiik fel, tovabba nyitott kérdésekre adott
valaszaikat tabulalva rendszereztiik és szofelhdkbe rendeztiik.

LEGFONTOSABB EREDMENYEK

Kutatasunk alapjan elmondhato, hogy a nyomtatott konyv egyelére nem valik a digitalizacié aldozatava,
rajongoi tamogatjak, fogyasztjak. Bar a konyvmolyok esetében a kiilonboz6 elemzések hajlamosak az alta-
lanositasra, eredményeinkbdl kideriilt, hogy szamos hattérvaltozoé mentén alakulhatnak az egyes preferen-
ciak, és az Gjonnan bevont, fiatal generaciok szokasainak figyelembevétele kiemelten fontos. Ezenkiviil a
szakirodalmi hattérrel egyhangtlag tdmogathato azon elképzelés, miszerint a sikerkdnyvek és altalaban a
szorakoztato irodalom pozitiv hatassal van a konyvmolyok taboranak boviilésére.

GYAKORLATI JAVASLATOK

A legfontosabb teend6 a konyvkiadok és -forgalmazok, (de még akar az oktatas vagy a sziilok) szamara is,
hogy az aktualis trendeket figyeljék és kovessék. Tovabba a célcsoportok elvarasai mentén pontosan célzott
marketingstratégia kialakitasaval legyenek jelen a piacon, és ne tekintsék azt homogén egészként, még a
szorakoztatd vagy a szépirodalom egyes szegmensei mentén se. Javasolt, hogy alkalmazzak a megfeleld
hivoszavakat a piacszerzéshez, -megtartashoz.

Kulcsszavak: olvasas, konyv, konyvpiac, Harry Potter, konyvesbolt
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BEVEZETES
INTRODUCTION

A konyv az informacidatadas legelterjedtebb esz-
koze a XX. szdzadban (Marton & Lencsés 2012).
Piaca a konyvkiadast és -terjesztést tekintve szamos
valtozason ment at, az allam meghatarozo szerepé-
nek megsziinése utan magankezekbe keriilt, aminek
hatasara az arak novekedni, mig a példanyszamok
csokkenni kezdtek, azonban tobbféle kiadoju konyv
keriilt a polcokra (Kopcsay 2016). A kényvfogyasz-
tasunk és olvasasi szokasaink a szerzett kulturalis
mintakon alapulnak. Maga a kultura a tarsadalom
altal elfogadott értekek és vélemények Osszessége,
¢és marketing szempontbdl is fontos teriilet (Szaboné
Pataky & Pakainé Kovats 1999, p. 39). Altalanossag-
ban elmondhato, hogy a konyveket és az irodalmat
nagyra ¢értékelik a nyugati kulturaban — az olvasast
ugy tekintik, mint intellektualis erényt (virtue) (Furedi
2015, Manguel 2014, Spjeldnzes & Karlsen 2022). Az
elmult évtizedekben az olvasast leginkabb a digitali-
zaci6 befolyasolta, ami sokrétli konyvformatumot és
uj platformokat eredményezett. Emellett valtoztak a
terjesztési és az olvasasi gyakorlatok is (Knulst & van
den Broek 2003, Kurschus 2015, Thompson 2021).

Napjaink olvasasi kulturajat nem érte el a cstifos
vég, melyet a rendszervaltozastol kezdve a szakértok
josoltak neki, azaz a Neumann-galaxis nem kere-
kedett feliil a Gutenberg-galaxison és soporte el azt
(Girhiny 2015). A koronavirus-jarvany mondhatni a
konyvfogyasztas reneszanszat hozta, de legalabbis a
tobb éven keresztiil tarto csokkend eladasi tendencia
megfordult az elmult években (KSH 2021). A felmé-
rések azt mutatjak, hogy a demografiai és geografiai
hattérvaltozok erds befolyast gyakorolnak mind az
olvasasi, mind a koltési hajlandosagra a konyveket
illetéen (TARKI 2020). Bar egy finn kutatas pél-
daul arrél szamolt be, hogy a végzettség, a nem ¢és
a lakohely sem befolyasolja az olvasast, a nyomta-
tott konyvvasarlas viszont kedveltebb a diplomasok
korében (Hiidenmaa et al. 2024).

Természetesen a konyvpiac is a fogyasztoibol
¢l, igy fontos az uj fogyasztoi generacio kinevelése,
hogy az ifjabb korosztaly tagjai szamara is vonzd
termékek jelenjenck meg, és ezaltal a konyvkultara
¢életben maradjon. Girhiny (2015) a Z-generacio
kapcsan példaul kiemeli, hogy a sikerkonyvsoro-
zatok vagy a filmes adaptaciot megélt konyvek (A
gyurtik ura, Harry Potter) képesek voltak a fiatal
generaciot is bevonni az olvasokozosségbe.

Jelen kutatasban csak a rendszeres konyvolva-
sokat vizsgaljuk, mivel — ahogyan a TARKI (2020)
is megallapitotta, — elsddlegesen 6k jelennek meg
nagyfogyasztoként a konyvpiacon.
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IRODALMI ATTEKINTES
LIETRATURE REVIEW

A hazai kdnyvpiaci tendenciak bemu-
tatasa

Trends in the domestic book market

A koényvforgalmazas kulcsszerepléi a kiadok, akik-
nek a szerz6déskotés, a nyomtatas, valamint a ter-
jesztés is feladatuk. A kiadok részben bizomanyba
adjak a konyveket a kereskedonek, ezaltal a keres-
ked6 csak a konyv eladasa utan fizet a kiadonak.
Erdemes azonban még azt is megemliteni, hogy
napjainkban négy kiado tartja kézben a konyvfor-
galmazas 80%-at hazankban (Kopcsay 2016).

Az egyes éveket vizsgalva megallapithato, hogy
2017-t6l kezdve némi novekvd tendencia figyel-
het6 meg a konyvkiadasban. A 2018-as év példaul
kiemelked6 volt a szépirodalmi miivek esetében,
illetve a gyermek- és ifjisagi regényeket is egyre
nagyobb szamban adtak ki 2017 és 2020 kozott
(KSH 2021). A vizsgalt iddszakban a legnagyobb
példanyszamban kiadott hazai szerzék: Leiner
Laura (4 konyve 185 ezer darab), Arany Janos
(Toldi, 140 ezer darab), Frei Tamas (Babel, 120
ezer darab) és Szaraz Miklos Gyorgy (Fajo Tria-
non, 120 ezer darab) voltak (KSH 2021). 2021-ben
egyébként az elsd negyedévben 8,6 millio konyv
¢és fiizet jelent meg, ami kiemelked$ eredménynek
mindsiil az el6z6 évekhez képest. Ezenkiviil a sza-
badforgalmu konyvpiacon a gyermek- és ifjusagi
regények dominaltak (31,69%) (KSH 2021).

2022-ben 17776 cimet regisztraltak a konyvki-
adok, ami a legmagasabb szam az elmult években.
Mig a koronavirus-jarvanyig viszonylag hullam-
zott a konyvpiac bevétele, addig a 2020-as év utan
6 milliard forinttal nagyobb, és 2022-ben majd-
nem 59,5 milliard forint kényvforgalmat hozott
a piac (tankonyvek nélkiil). A miivenként kiadott
atlagpéldanyszam 2470 darab volt, ami szintén a
legmagasabb az elmult 10 évben (MKKE 2024).
Fontos kiemelni, hogy az elektronikus olvasas, az
e-konyvek népszeriisége csak korlatozottan nott,
¢és tovabbra is csak 5% forgalma jon példaul a Lib-
ri-Bookline Zrt. kiadonak ezekbdl, mig a Liranak
1% (Vilaggazdasag.hu 2022). A nyomtatott kony-
vek tehat magabiztosan tartjak dominanciajukat a
piacon (TARKI 2020). A Book24.hu szemlézése
alapjan a legnépszeriibb zsanerek a romantikus
konyvek, a szorakoztatd irodalom, valamint az
onfejleszté miivek, de kiemelked6 a gyerekkony-
vek népszertisége is (Book24.hu é.n.).
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Konyvpiaci marketing Iényeges
aspektusai
Essential aspects of book market marketing

Maga a konyv, mint termék, jellemzéen mélyebb
értéket igyekszik kozvetiteni (Heiszler 2003, Lég-
radi et al. 2019) mas kulturalis termékekhez hason-
l6an (Pavluska 2017).

Az olvasas ¢élménye mas fogyasztoi behata-
sokhoz hasonléan sok osszetevobdl all dssze, ezek
lehetnek fizikai, szellemi vagy érzelmi alapuak is.
Az impulzusok a konyv ,.elfogyasztasa” soran ala-
kulnak ki. (Légardi ez al. 2019). Az érzékelt mindség
kérdése nagyon szubjektiv, hiszen egészen eltérd,
ingadoz6 lehet ir6i vagy olvasoi oldalrol (Légardi
et al. 2019), de még az egyes olvasoi vélemények
Osszehasonlitasa alapjan is. A koényvpiacon a marka
— mely az ir6 személyéhez kapcsolodik — erés befo-
lyassal bir a fogyasztoi preferenciakra (Alba & Hut-
chinson 1987), egy mar ismerds ir6 noveli az érzelmi
bevonodas mértékét. Légardi és munkatarsai (2019)
szerint az olvasok inkabb valasztjak prekoncepcio
alapjan a mar ismert és kedvelt szerz6 munkajat egy
szorakoztatd élmény reményében. A kommunikacios
eszk6zok hasznalata a konyvpiacon mindig is jelen
volt (Pavluska 2017). Napjainkban szamos alkalma-
zas is foglalkozik a konyvekkel, de blogok, webol-
dalak, kozosségi forumok ugyantigy tamogathatjak
a szervezetek marketingkommunikaciojat. Megje-
lentek a Booktube csatorndk (Unlii 2022), illetve a
Bookstragram (Thomas 2021) és BookTok oldalak
(Szabdé & Dani 2023), melyek jellemzden kizarolag
konyv témaban készitenek tartalmakat, mint kony-
vajanlo, kritika vagy egyéb irodalmi témak (Szabd
2024). Ezenkiviil az online rajong6i kozosségek akar
egy sikerkonyv kapcsan, vagy onmagaban az olva-
sas témajaban is nagy népszeriiségnek orvendenek
(Jenkins 2006).

Egy masik fontos marketingeszkoz, az arazas,
mely a konyvpiacon is jellemzéen a mindséget jelzi
a fogyasztd felé. Ettol fiiggetlenil az arkedvez-
mények és a megjelenés utani arcsokkenés bevett
eszkoz a konyvterjesztok korében (Kopcesay 2016,
Zhang 2023). Zhang (2023) azonban arra is fel-
hivja a figyelmet, hogy egy konyv esetében hiaba
¢li meg a fogyasztd gazdasagi megtakaritasként
az arengedményt (Chandon er al. 2000), mégis
egy alacsonyabb észlelt minéséget sugallhat, mely
csokkenti az elvarasokat, de még az olvasasi kedvet
is (DeMaeyer & Estelami 2011, Zhang 2023). Erre
a disszonanciara azonban mar évek Ota megoldas
az olvasokozosség szamara a referencia vagy visz-
szajelzési rendszer, ahol hasonl6 izlésii tarsaik véle-
ményét szemlézhetik a bizonytalan konyvvasarlok
(Li et al. 2021).

Olvasasi szokasok és csoportok

Reading patterns and groups

Az olvasastol remélt hatas, hogy az ember élet-
mindsége az ¢élmény hatasara pozitiv iranyba val-
tozik, ami az olvasas alapveté motivaciojat is adja
(Légardi et al. 2019) A mozgokép akar televizion,
akar szamitogépen keresztiil nem adja ugyanazt,
mivel kész tartalmak, képek és hangeffektek elké-
nyelmesitik a fantaziat, a kreativitast, csokkentik a
szokincset, a véleménynyilvanitas vagy az identita-
sépités tarhazat (Greenfield 2009).

Az olvasasra szamos tényez0 lehet hatassal egy
adott tarsadalomban, mint az orszag fejlettsége
(Szenczi 2010, OECD 2010), az értékrend vagy
-valsag, azaz hogy mennyire fontos példaul a szép-
irodalom ismerete, olvasasa (Adamikné Jasz6 2007,
Szenczi 2010), vagy a korabban mar emlitett politi-
kai és (kultar)torténelmi valtozasok (Kopcsay 2016),
illetve a kulturalis mintak (Barbier 2005). Utobbihoz
kapcsolodnak példaul az olvasasforradalmak, mint
a csendes (egyéni) olvasas megjelenése (Ropolyi
2003), vagy az extenziv olvasas, mely a konyvki-
nalat boviilésével tudott megvalosulni (Wittmann
2000). Az olvasasi szokasokra azonban globalisan
az internet megjelenése hatott leginkabb. Ezt tekinti
a szakirodalom a harmadik olvasasi forradalomnak
(Ropolyi 2003). Gondoljunk csak a lexikonokra,
szotarakra vagy enciklopédiakra, melyek a legtobb
haztartasban jelen voltak a digitalis forradalom elétt.
Ma mar ezek online informacié formajaban érhe-
téek el (Joo 2020). Szamos hazai kutatas szamol be
azon aggodalmarol, hogy az online térben megjelend
informacidhalmaz kiszoritja a konyveket és nehéz
helyzetbe hozza a kényvipart (Fiizfa 2002, Szenczi
2010, Bujdosoné 2015, Glozer et al. 2019). Ez a
probléma f6leg a fiatal korosztaly kapcsan érvényes.
Girhiny (2015) tanulmanyaban kihangstlyozza,
hogy az ifjisagot elsésorban a szamukra is érthetd
¢és kedvelheté konyvvilag megteremtésével lehet
megnyerni, valamint, ha élményforrasként tekin-
tenek az olvasasra, nem pedig biintetésként. A dig-
italizacié térnyerése nem az olvasas mértékét fogja
csokkenteni, hanem pont, hogy egy 0j kozosségi
média bazist csoport gylilhet dssze. Ez a folyamat
teret ad a fanfiction kultiranak (Kisantal 2012), vagy
a feltorekvo irok bemutatkozasanak, mint a Wattpad
(Atwood 2012). A konyvtarak sincsenek veszélyben,
hiszen nem talalhaté meg minden az interneten (Szil-
agyiné Galos 2015), illetve a fogyasztok még mindig
szeretik a keziikben tartani a konyveket (Hiidenmaa
et al. 2024) és bongészni azok kozott.

Az olvasas gyakorisagat vizsgalo legfrissebb
kutatasokbol kideriilt, hogy az Eurdpai Unidban
az allampolgarok 52,8%-a olvasott legalabb egy
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konyvet a vizsgalatot megeldz6 1 évben, és a leg-
aktivabb olvasok a fiatalok (16-29 éves korosztaly),
illetve a nék (60,5%). A holgyek folénye az egy év
alatt elolvasott kényvmennyiség terén is ugyanugy
megmutatkozik. Az orszagokat Osszehasonlitva
Luxemburgban és Daniaban olvasnak a legtobbet
(75,2% ¢és 72,1%), Magyarorszag a k6zépmezony-
ben végzett (52%) (Eurostat 2024).

A TARKI (2020) konyvkedvelSket vizsgalo
online kutatasabol kideriilt még, hogy a szép- és
a szorakoztat6 irodalom voltak a legnépszeriibbek
(>70%) a felmérés idején, és 88-88% konyvboltban
¢és online vasarolt konyvet. 34%-uk rendszeresen
jart konyvtarba, és 31%-uk tobbet olvasott a Covid-
19 idészakot kovetden, mint azt megel6zéen. A
legutobbi reprezentativ hazai vizsgalat eredményei
alapjan hazank lakossaganak 73% olvas alkalom-
szerlien, mig 15% napi szinten, azonban 27% sajat
bevallasa szerint soha. Az el6z6 eredményekhez
képest a fiatalok alacsonyabb aranyban olvasnak,
mint az id6sek (27%), és a férfiak korében nagyobb
a naponta-olvaso tabor (ffi: 17% vs. né: 14%). A
beszerzési hely tobbnyire még mindig a hagyoma-
nyos konyvesbolt, illetve témakor és miifaj alapjan
valasztanak a miivek koziil (65%), legnépszertib-
bek a szorakoztato irodalmi miivek. A konyvtar-
hasznalat jellemzéen azoknal dominans, akik napi
szinten olvasnak. A kutatas arra is ravilagitott, hogy
a megkérdezettek tovabbra is szivesen toltik olva-
sassal az utazas és varakozas alatti idot (Digital
Hungary 2023). Ezen eredmények jobbnak mond-
hatoak, mint a TARKI (2020) korabbi eredményei,
ahol még joval alacsonyabb eredményeket mértek
3 ¢évvel korabban.

A fenti irodalmak és statisztikak alapjan kutatasi
kérdéseink kiterjedtek a konyvmolyok olvasasi és
vasarlasi szokasaira, azaz, hogy mennyiben kiilon-
boznek a korabban mért atlagtol, a konyvvasarlas
helyszinére, a kényvvalasztasuk szempontjaira és
az olvasasi motivaciokra is (ez utobbiakrdl nincs
elég kutatas). A statisztikak alapjan elézetes hipo-
tézistink volt, hogy a koronavirus miatti lezarasok
pozitiv befolyassal voltak az olvasasi szokasokra,
mivel fokozott érdeklodés mutatkozott az otthoni
szorakozas irant. Tovabbi cél volt feltarni, hogy a
lezarasok alatti olvasasi szokasok vajon megmarad-
tak-e a korlatozasok feloldasat kovetden is.
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ANYAG ES MODSZERTAN
MATERIAL AND METHODOLOGY

A primer kutatasunk kérdéives megkérdezésre
épiilt. A cél elsésorban az olvaso k6zosség bevonasa
volt, igy a kitoltoket szakmai féorumokon és online
kozosségekben toboroztuk 2023 ¢szén. 648 £6 tol-
totte ki a kérddivet, azonban mivel a konyvmolyok
olvasasi ¢és fogyasztasi attitiidjeire voltunk kivan-
csiak kutatasi kérdéseink mentén, minden olyan
egyént kizartunk, aki bevallasa szerint nem olvas
legalabb havonta, igy 588 f6t vizsgaltunk tovabb.
A megkérdezés alapjat a statisztikai adatbazisok
(pl. KSH, MKKE) eredményei ¢és szakirodalomban
megjelend korabbi kutatasok (TARKI, Eurostat)
kérdései adtak. Leiro statisztikai és kereszttablas
elemzéseket alkalmaztunk, melyek segitségével az
aktualis hazai olvasoi kozosség attitidjei keriilnek
goresd ala. Ezenkiviil nyitott kérdések formajaban
kérdeztiink ra bizonyos teriiletekre, melyek eldszor
adattisztitason estek at, majd tabulaltuk a valaszo-
kat és végiil osszesitettilk az emlitések szamat. Az
attekinthetdség érdekében ezen eredményeket sz6-
felhd technikaval mutatjuk be.

A mintaban erésen feliilreprezentaltak voltak
a nok (90%), azonban a férfi kitoltok jelenléte,
kiemelése a mintabol nem befolyasolta az eredmé-
nyeket, igy az 588 fos mintan dolgoztunk tovabb. A
korosztalyok koziil a 30-as korosztaly adja a minta
egyharmadat, tovabba a diplomasok az 50%-at,
mig 40% az érettségizettek aranya. A megkérdezet-
tek jellemzGen jo vagy kivalo anyagi koriilmények
kozott élnek (76%), és szellemi munkat végeznek
(50%). Felulreprezentaltak a gyermektelen olva-
sok (62%), azonban a kapcsolati statusz illetéen
kiegyensulyozottnak tekinthetd lett a minta (30%
koriil mozgott a hazasok, egyediilallok és parkap-
csolatban él6k aranya is).

EREDMENYEK
RESULTS

Konyvmolyok olvasasi szokasai

Reading habits of the bookworms

Kutatasunk els6dleges célja a nagy-konyvfogyasztok,
azaz a konyvmolyok fogyasztasi és olvasasi szokasa-
inak felmérése volt, igy a mintaban — a varakozasok-
nak megfelelden — a legmagasabb aranyban a napon-
ta-olvasas jelenik meg (65,3%), mig ezt kovetik a
hetente-olvasok 26%-kal, és a havonta-olvasok 8,7%-
kal. A kereszttablas elemzések soran kideriilt, hogy
a 40+ korosztalyok esetében a leginkabb jellemz6 a
napi szintii olvasas (82,5%) mig a 21-25 éveseknél
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ez 48,6% (p<0,001). A foglalkozas vagy jogi statusz
szerint vizsgalva a didkok 21%-a olvas havonta, mig
a kis 1élekszamu nyugdijas csoport 100%-ban keres
naponta olvasnivalét (p<0,05). Erdemes kiemelni,
hogy a kitoltok évente atlagosan 43 kényvet olvas-
nak, ez onbevallasos alapjan széles skalan, 2 és 300
darab kozott mozog. Az elolvasott mennyiség alapjan
az eredményeket kategoriakba rendezve elmondhato,
hogy 35,1% 2-20 darabot (kisfogyasztok), 39,8%
21-50 darabot (kozepes fogyasztok), mig 18,2%
50-100 darabot (nagyfogyasztok), és 6,9% 100 darab
feletti (ultrak) mennyiséget olvas el évente. A kisfo-
gyasztok kozé a nemeket illetéen a férfiak tartoznak
inkabb (60%), ahogyan kor szerint a legfiatalabbak is
(57%), illetve a diakok/hallgatok (56%). A 31-40-es
korosztalyra a kozepes fogyasztas jellemz6, mig a leg-
idosebbek (21%), tovabba a szellemi munkat végzok
(10%) vannak az ultrak kozott (p<0,05).

Eredményeinkbd! kideriilt, hogy a megkérdezett
konyvmolyok jellemzden tobb orat is az olvasasra szan-
nak egy atlagos héten (67,7%), de a fiatalokra kevésbé
jellemz6 ez, mint az idésebbekre. A megkérdezettek
27,6%-a 1-2 orat tud olvasni hetente (itt mar inkabb a
fiatalok jelennek meg 36%-kal), illetve az ennél keve-
sebbet olvasok nem érik el az 5%-ot (p<0,05).

A konyvekkel kapcsolatos izlés vizsgalatara
kiilonboz6 kérdések keresték a valaszt, azonban mivel
a szorakoztato és szépirodalom a szakirodalom alap-
jan is a legjellemz6bb kategoria, ezért erre kiilon is
rakérdeztiink. A kitoltdk tobbsége naponta (52,7%)
olvas szorakoztatdo vagy szépirodalmat, féleg a 40+
korosztaly (69%) (p<0,05), mig a hetente-olvasok
a minta egynegyedét (26,9%), a havonta-olvasok
14,1%-at adjak mintanknak. Ahogy feltételeztiik, a
konyvmolyok kevesebb mint 5%-ban jelentek meg
a ,,csak nyaralas alkalmaval”, a ,ritkan és soha vala-
szok” a szép- és szorakoztatd irodalomra vonatko-
zoan.

Koronavirus jarvany hatasa az olvasasra
The effect of the coronavirus pandemic on

reading

Az 1. abran lathato, hogy a kitolték tobbsége
(61,4%) nem érzékel valtozast az olvasasi szoka-
saiban a koronavirus jarvany hatasara, mely kivalt-
képpen a 41-55 évesekre jellemz6 (69%) (p<0,05).
Azonban 22% gy nyilatkozott, hogy jarvany id6-
szakaban tobbet olvasott (féleg a 21-25 éves kor-
osztaly). 13% pedig érzi tigy, hogy tobbet olvasott
¢és ezt a szokast a kijarasi tilalom utan is megtartotta
(jellemzden a legfiatalabbak, p<0,05).

Tovabbi nyitott kérdésben kérdeztiink ra az
esetleges valtozas okara, ahol dontd tobbségben
a lezaras miatti megnovekedett otthoni szabadidd
keriilt megnevezésre (20%). Egy kisebb, csokkend
olvasasi kedvet mutatd kozosség elsésorban a haz-
tartasban vagy home office-ban megjelené fokozot-
tabb terheléssel Osszefiiggd problémakat emlitette
okként.

Inspiraciok a konyvmolyokté/
Inspiration from bookworms

A kovetkezOkben olyan két témakor eredményei
keriilnek bemutatasra, melyek segitenek megis-
merni az olvasas élményét és tobbletértékét, illetve
a konyvmollya valas okat. A motivacios hattérvizs-
galat spontan emlitésekre épiilt. A 2. abran lathat-
juk, a konyvmolyok jelentds tobbsége a kikapcso-
lodasra, pihenésre asszocial (40%), de a képzelderd
(16%) ¢és annak szinonimaja, a fantazia (11%) is
magas aranyban jelent meg. Kiemelésre méltdo még
a nyugalom a 14%-kal. Ezen kifejezések ismerete
a konyvpiaci-marketing pozicionalasi dontéshoza-
talat segitheti, hiszen validalt értékek jelennek meg,
melyek ezen piacképes keresletet hozd szegmen-
tum szamara fontosak. A tobbi kategoria kevesebb
mint 8%-os gyakorisaggal jelent meg.

1. dbra: Konyvolvasasi szokasok valtozasa a koronavirus jarvany hatasara.
Figure 1. Changes in book reading habits as a result of the coronavirus epidemic.
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2. abra: Olvasassal kapcsolatos asszociaciok a kitoltok korében.
Figure 2. Associations related to reading.
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Emellett vizsgaltuk, féleg a kovetkez6 olvasod
generaciok motivalasa kapcsan, hogy mely kony-
vélmény okan valtak konyvmolyokka kitoltdink. Itt
is szofelhobe rendeztiik tisztitas és tabulalas utan az
eredményeket. Ahogyan a 3. abran latszik, a legy-
gyakrabban megjelelé motivalo konyvélmény meg-
kérdezettjeink korében a Harry Potter sorozat volt,
melyet 161 6, azaz 20% emlitett spontan. Fontos
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azonban kiemelni, hogy a hazai szerzok koziil Lei-
ner Laura 21, és a kdnyvsorozata, a Szent Johanna
Gimi sorozat 31 alkalommal jelent meg mint olva-
sast megszerettetd konyvélmény, illetve szerzé. A
szerzOk koziil még Stephen King és Leslie L. Law-
rence kapott tiz feletti voksot, mig a kitelez6 olvas-
manyok koziil a Két Lotti. A tobbi konyvélmény
legfeljebb 6 emlitést ért el.

3. abra: Kényvmollya valast kivalté konyvélmények.
Figure 3. Book experiences that make a bookworm.
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Konyvvasarlasi szokasok és azt
befolyasolé tényezok vizsgalata
Examining book buying habits and

factors affecting them

A kovetkezOkben arra kérdeztiink ra, hogy a kitol-
téink milyen gyakorisaggal vasarolnak konyvet.
Eredményeink alapjan elmondhato, hogy majd’
60% a rendszeresenre, 18,2% az alkalmakra, mig
18,7% a ritkanra voksolt.

A gyakorisag pontosabb behatarolasa érde-
kében rakérdeztink a legutobbi konyvvasarlas
id6pontjara, melybdl kideriilt, hogy 42,5% a kér-
dezést megel6z6 egy honapban vasarolt konyvet,
még 30% a megeldz6 egy hétben tette. Osszesen
a megkérdezettek 27%-a nyilatkozta, hogy a meg-
el6z6 félévben évben vagy régebben vasarolt vala-

milyen konyvet. A hattérvaltozok mentén vizsgalva
kideriilt, hogy a 40 alatti korosztalyoknal inkabb a
régebbi vasarlasi idépont jellemzd, mig a 40 felet-
tiek vasaroltak egy héten beliil (p<0,05).

Mint az a szakirodalmi attekintésbél is kideriilt,
a konyvvasarlast szamos tényezé befolyasolhatja.
Ahogyan az 1. tablazatbol is latszik, a konyv-
molyok esetében a legfontosabb tényezd a téma,
mifaj alapjan torténd valasztas (4,6). Ezt koveti
4,00 atlaggal a szerzd, az ajanlas baratoktol, mas
referenciaszemélyektdl (3,9), majd a borito (3,37),
valamint az ar (3,27). Az utolsé helyeken a cim,
illetve a konyv sikere vagy népszeriisége all (3,09).
Fontos kiemelni, hogy az elsé két tényezo esetében
a modusz is 5, azaz ezen tényezok tényleg kiemel-
ked6en fontosak a konyvmolyok tobbségének
konyvvasarlasi dontése soran.

1. tablazat: A konyvvasarlast befolyasolo tényezék megitélése.
Table 1. Assessment of factors influencing book purchase.

Befolyasol6 tényezék Atlag Médusz Szoéras
Téma, miifaj 4,60 5 0,714
Szerzé 3,95 5 1,259
Ajanlas (baratok, szakemberek, mas olvasok) 3,86 4 1,102
Borito 3,37 4 1,168
Ar 3,27 3 1,190
A konyv sikere, népszerlisége 3,09 3 1,214
Cim 3,09 3 1,181

Forrds: sajat szerkesztés

Konyvek lel6helye
Where to find books

Mivel az uj konyvek beszerzésére nem csak a vasar-
las jelenthet megoldast, igy megvizsgaltuk a harom
hagyomanyos (offline) beszerzési lehetdséget.
Ahogyan a 4. abran latszik, a legnépszeriibb opcid
a konyvesbolt volt, ahol a vizsgalt konyvmolyok
66%-a megfordult a lekérdezést megel6zé egy hét-
ben vagy honapban. Meglepd eredmény volt, hogy
a 30 évnél fiatalabb korosztaly esetében voltak ara-
nyaiban tobben, akik a megkérdezést megel6z6 egy
honapban vasaroltak kényvet (p<0,05). Az is latszik,
hogy megkérdezettek 33%-a jart konyvtarban egy
honapon belil, akik foleg 40 feletti korosztaly és az
egyetemi diplomasok korébol kertiltek ki (p<0,05).
Azonban fontos kiemelni, hogy 49%-uk régebben
mint az elmult egy évben, ami inkabb jellemzi a
25-40 kozotti korosztalyt (p<0,05). A vizsgalt hagyo-
manyos vasarlasi helyszinek koziil az antikvariumok

voltak a legritkabban latogatottak. Csupan 17,4% jart
ezekben egy honapon beliil. Bar csak kevés kitoltot
sikeriilt bevonni az 55 feletti korosztalybol, de naluk
volt a legmagasabb az antikvariumokat gyakrabban
latogatok aranya (p<0,05).

A konyvesboltok fajtait kiilon is vizsgaltuk,
hiszen az online vasarlas népszerlisége mar a
webaruhazak megjelenésekor a konyvpiac eseté-
ben volt a legnagyobb. Az online vasarlas 85%-
nal, a hagyomanyos 80,6%-nal, mig a napjainkban
egyre népszeriibb zérd csatornas, kozvetlenill a
szerzOt6l vagy kiadotol torténd vasarlas 44%-
ban jelent meg. A konyvmolyok korében tovabba
17,5% és 12,4%-ban jelentek meg konyvesstandok
¢és hiper- vagy szupermarketek lel6helyként. Az
anyagi helyzet nem befolyasolja szignifikansan a
vasarlasi hely fajtajat, azonban a fizikai konyves-
bolt meglepd modon a kor eldre haladtaval veszit
fogyasztoi szamabol, azaz mig a két legfiatalabb
csoport 98% ¢és 90%-a jar ide, addig a 40 feletti
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4. abra: Konyvleld helyek litogatottsaga (%).
Figure 4. Attendance at book habitat.
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korosztalyoknak csak 75,2% és 71%-a. Ehhez is
kapcsolodik, hogy a didkok, hallgatok (94%), a
gyermektelenck (84,6%), az egyediilallok (85%) és
a kisfogyasztok (86%) korében népszerii leginkabb
a fizikai konyvesvoltban valo vasarlas (p<0,05).
Az online konyvesboltok a 30-as és 40-es korosz-
talyban (89,5%), valamint az egyetemi diplomasok
(92%) és szellemi munkat végzok (91%) csoport-
jaban kedveltek (p<0,05). A kozvetlen szerz6tol
vald vasarlas legkevésbé a kisfogyasztok korében
(35,3%) jelenik meg, mig a napi bevasarlas kozbeni
konyvvasarlas a parkapcsolatban ¢é16knél emelke-
dik ki (21,5%) (p<0,05).

KOVETKEZTETESEK ES JAVAS-
LATOK

DISCUSSIONS AND RECOMMEN-
DATIONS

Az eredmények alapjan valdban a nagyfo-
gyasztokat sikeriilt bevonni a kutatasba, hiszen
kitoltdink tobbet olvasnak (91% legalabb hetente,
ami 80%-uk esetében szorakoztatd vagy szépiro-
dalom), illetve tobbet vasarolnak (kétharmaduk
tobb mint 20 konyvet/év) a szekunder forrasokbol
megismert atlagnal (TARKI 2020, Digital Hungary
2023, Eurostat 2024). A pandémia hatasai kapcsan
a konyvmolyok tobbségének olvasasi szokasait
alapvetéen nem befolyasolta a Covid-19 alatti
bezartsag, azonban egyharmaduk esetében pozitiv
valtozas figyelhetd meg a jarvany alatti (22%) vagy
az azodta is jellemz6 olvasasi mennyiségben (13%).
Ez vélhetéen a konyvpiaci novekedést (KSH 2021,
MKKE 2024) is befolyasolta. Megerdsitést nyert,
hogy a sikerkonyvek tényleg erés hatast gyako-
rolnak az aktiv olvasova valasra (Girhiny 2015),
hiszen motivalo konyvélményként ezek jelentek
meg. A Harry Potter mozgalomhoz hasonl6 kampa-
nyok tehat jelent6s szerepet jatszanak az Gj olvaso-
generaciok tamogatasaban.

22 2025 /1

Kutatasi kérdéseinkre kapott valaszok alapjan
elmondhato, hogy a konyvmolyokra sem lehet
homogén csoportként tekinteni, hiszen még demo-
grafiai valtozok mentén is megannyi eltéré igény-
nyel, attitiddel és preferenciaval vannak jelen a
piacon. Komoly kiilonbségek jottek elé példaul
a 40+ ¢s a fiatalabb generacio kozott. Osszessé-
gében az idésebb (40+) generacio (egynegyede
a jelen mintanak) joval aktivabb olvasé (tobbet,
gyakrabban olvasnak), mint az fiatalabbak, (ami
egybe cseng a Digital Hungary-n publikalt 2023-
as eredményekkel), és naluk valtozott legkevésbé
a pandémia alatt az olvasasra szant id6 (69%). A
40+ korosztaly gyakrabban vasarol konyvet, azon-
ban naluk a konyvtarhasznalat is intenzivebben van
jelen, illetve az antikvariumot is meg lehet emliteni
a legidosebb csoportnal. Emellett aranyaiban a
klasszikus konyvesboltok mellett az online, illetve
egyéb lelohelyek hasznalata is dominans az ese-
tikben. A 40 alattiak és az egyediilallok esetében
a leginkabb emlitésre mélto, hogy ¢k (90% felett)
preferaljak elsésorban a kdnyvesboltban nézelddést
¢és vasarlast, mely vélhet6en szabadidds program is
esetiikben. Ez a szokas a konyvvasarlas helyének a
kialakitasa és a designja kapcsan jelent6s szempont
lehet ami meger6siti a ka'vézé+k6nyvesbolt kon-

A szakirodalombdl ismert eredmények (pél-
daul Alba & Hutchinson 1987, Légardi er al. 2019,
Li et al. 2021) visszakdszonnek jelen kutatasban,
hiszen a konyvvasarlasnal legfontosabb tényezok a
kitoltok szubjektiv megitélése szerint az ajanlas és
a preferalt téma. Ezek értékesités-0sztonz6 szerepe
az arnal is lényegesebb. Tovabba elvitathatatlan,
hogy egy sikeres, népszerti szerz6 a kiadok legna-
gyobb kincse lehet, hiszen lathatd, hogy miifaj és
téma mellett ez befolyasolja leginkabb a vasarloi
dontést. A fenti eredmények azt a megallapitast er6-
sitik meg, hogy dontéshozoknak a leginkabb ver-
senyképes ajanlatot a kivalasztott célcsoportokra
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sziikséges szabni a demografiai valtozok mentén.
Emellett az olvasashoz kapcsolodo hivoszavak fel-
térképezése, megerGsitése vélhetéen a poziciona-
lasi izenetek megalkotasat is elosegithetik.

Osszességében az olvasas tovabbi kutatasa
indokolt, hisz ma is népszerii tevékenység, igy
a konyvpiac a digitalizacio adta lehetdségekkel
felvértezve célozhatja konyvmolyait, azonban a
nyomtatott konyvekkel tovabbi dominanciaja mel-
lett (Herkman & Vainikka 2014, Kajander 2022,
Thumala Olave 2020).
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Examining the reading and book buying habits of bookworms

THE AIM OF THE PAPER

Reading is still a popular leisure activity, and the industry provides a constant supply of active read-
ers. In this study, focusing on bookworms, i.e. the most active group of readers, we tried to assess
their habits, needs, and most important reading-related experiences.

METHODOLOGY

Interest in reading has increased in recent years, so we examined the attitudes of 588 regular readers
using a target group-oriented questionnaire survey. The opinions of the current reading community
were primarily mapped using descriptive and cross-tabulation analyses, and their responses to open
questions were tabulated and organized into word clouds.

MOST IMPORTANT RESULTS

Based on our research, the printed book is not becoming a victim of digitization, its fans support and
consume it. In the case of bookworms, our results revealed that individual preferences can develop
along several background variables and that it is extremely important to consider the habits of the
newly involved young generations. The literature supports the idea that successful books and enter-
tainment literature have a positive effect on the expansion of the group of bookworms.

RECOMMENDATIONS

The most important task for book publishers and distributors (but even for education or parents)
is to monitor and follow the current trends, thus attracting more readers. Furthermore, they should
be present on the market by developing a precisely targeted marketing strategy according to the
expectations of groups, and should not consider it as a mass. Use the right buzzwords to acquire and
maintain the market.

Keywords: freading, book, book market, Harry Potter, bookstore
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