Jart utat a jaratlanert

jelenések vagy a szponzoracié a hagyomanyos ATL kampa-

nyok mellett (j utakat nyithatnak meg a markak elétt. A Co-
ca-Cola egykori marketingigazgatoja és fenegyereke szerint a ,marka-
épités egyik leghatasosabb Utja a szponzoréacid”. Bar a Coca-Colanal
tapasztalatokban nincs hiany, a cég egykori vezet6je mégis téved.
Hogy miben?

Tobb méas mellett ez is kideril Berkes Péter és Vaczi Janos az ,Alter-
nativ médium a markakommunikacié szolgalataban” cim(i irasabol. A
szerz6péaros tanulmanya hasznos gondolatokkal szolgal olyan esetek-
re, amikor egy hirdet6 elkalandozik az ATL kampanyok kitaposott dsvé-
nyérél. Hiszen ,az értékteremt6 tudasgazdasagban stratégiai szintre
emelkedett markaépitéshez az alternativ kommunikacios eszkdzok in-
novativ eszkdztara” minden ilyen esetben rendelkezésre all.

A hagyomanyos ATL eszkdzokdn tdl a hirdeték célkbzénségikkel a
virtualis valésagban is kapcsolatot teremthetnek. Az internet kinalta le-
het6ségeket persze ma mar nem kell hosszasan taglalni. Uwe Kamenz
professzor, a németorszagi ProfNet Internet-Marketing Intézet igazgato-
ja éaltal 1étrehozott nemzetkozi kutatécsoport (ProfNet Worldwide) mun-
kajanak koszonhet6en azonban mar léteznek olyan egységes kritériu-
mok is, amelyek mentén a gazdaséagi és tarsadalmi élet kiilénb6z4 teri-
letein dolgozd cégek, szervezetek, allami intézmények honlapjai is
osszehasonlithatok. Ifi. Rekettye Gabor és Pintér Eva ,Internetoldalak
értékelése” cimi cikkében a kutatécsoport tevékenységének eredmeé-
nyét és azokat a szempontokat veszi gorcs6 ala, amelyek megteremtet-
ték a nemzetkdzi és agazati weboldalak egybevetésének alapjat.

Flggetlendl attél, hogy a kommunikacié a hagyomanyos ATL csator-
nakon vagy alternativ eszkdzokon keresztiil zajlik, érdemes megvizs-
gélni, milyen szempontok jatszanak szerepet a fogyasztok dontései-
ben. A Marketing & Menedzsment el6z6 szamaban Sipos Laszl6 és
Téth Arnold LA fogyasztéi dontés kdzgazdasagi megkdzelitése” cim(i
cikkében a szokvanyos dontési folyamatot elemezte. A definicids keret-
rendszer megismertetése utan az iras folytatasaban, ,A k6zgazdasagi
értelemben irraciondlisnak tekintett dontések kognitiv okai” ciml cikk-
ben most arra deril fény, mindennek ellenére a vasarlék miért donte-
nek mégis irraciondlisan.

Mérkaépl’tés a tévéreklamokon til is létezik. Az internetes meg-
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