Segitség - A dohanyfiistmentes
életért cimmel zajloé, mind a 25
EU-tagallamot érint§ négyéves
kommunikéaciés kampany mellett
az uni6 szamos mas forméban is
igyekszik visszaszoritani
tagallamaiban a fiistds szenvedély
kéros hatasait. Barmilyen furcsa is
els6 hallasra, ennek a kiizdelemnek
a kulcsa a kbzgazdaszok,
addszakérték és az egyes orszagok
pénziigyminisztériumai kezében van.
A legfontosabb visszatarté erd
ugyanis nem a cigaretta nikotin-
vagy katrany-, sokkal inkabb

az adédtartalma, amely a fogyasztéi
arat is jelentésen befolyasolja.

R. Nagy Andras

Flstado
az egeszsegert

A dohanytermékek adoétartalma
€és az egeszsegmegolOrzés

dohanyzas az egyik legfébb halalok a vilagon. Becslések szerint

2030-ra évente 10 milli6 ember hal meg valamilyen dohanyzas

okozta megbetegedés kovetkeztében. Ennek fele 35-69 év ko-
z6tti ember. A tendencia a fejl6d6 orszagokban kiléndsen er6teljesen
érvényes. A vilag dohanyosainak 82 szazaléka - ez 950 milli6 embert
jelent - ezekben az orszagokban él.

Kindban példaul a dohanyzok aranya az 1950-ben mért 40 szazalé-
koshoz képest 1996-ra 63 szazalékra emelkedett. A dohanyz6 nék sza-
ma szintén drasztikusan novekszik. Az emlitett tendenciak és veszélyek
miatt az Eurdpai Unio arra a kbvetkeztetésre jutott, hogy nagyaranyu
O0sszeurdpai kommunikacidos kampanyba fog, amely egyarant elésegiti
a megel6zést és a dohanyzas csOkkentését. A Segitség - A
dohanyfistmentes életért elnevezés(i kampany (la&sd bévebben Fustje-
lek Brisszelb6l - Segitség kampany a dohanyfistmentes életért, Mar-
keting & Menedzsment 2005/2) a dohanyzassal kapcsolatos szemlélet-

,Azokban az allamokban, ahol alacsony az egy f6re
jutd napi atlagkereset, a férfinépesség kozel fele min-
den nap ragyujt. Ez az arany folyamatosan né.”

valtds mellett olyan intézkedéseket, kezdeményezéseket, megoldasi
maodokat is népszer(isit, amelyekkel mind a megel6zés, mind a leszo-
kas el6segithett. Tobbek kozott ilyen a dohanyzas és a dohanytermé-
kek adétartalméanak kapcsolata is.

GLOBALIS DOHANYZASELLENES KUZDELEM A SEGITSEG
KAMPANY ELOTT

A WHO tagorszagai 2003 majusaban egy keretegyezményt irtak ala,
amelyben kotelezettséget vallaltak arra, hogy Ujabb eszktzdket és korla-
tozasokat vezetnek be a dohanyzas visszaszoritasara, a megel6zésre és
a passziv dohanyosok egészségének védelme érdekében. Az alairdk
egyetértettek abban, hogy az egyezmény elfogadaséat kovetd ot éven be-
Il térvényben tiltjAk meg a dohanyreklamokat, mindenfajta dohanyzas-
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sal kapcsolatos promociot és a termékhez tartozé
szponzoraciot is. Megtiltjak a dohanytermékek olyan
félrevezetd megjeldlését, mint a « light » és a « mild ».
A koztereket a nemdohanyzok védelmében dohany-
fustmentes Ovezetté nyilvanitjak. A megegyezés értel-
mében a cigarettdsdobozok feliletének legalabb 30
szazalékat figyelmeztet6 feliratnak kell kitéltenie, de
tanacsolt az 50 szazalék vagy magasabb arany is. A

. Tapasztalatok szerint ugyanis a vilagon szinte minde-
nutt az alacsony iskolai végzettséggel és alacsony jo-
vedelemmel rendelkez6 férfiak dohanyoznak a legtob-
bet. A legkisebb jovedelemmel rendelkez6 emberek
forditjak aranyaiban a legtébb pénzt dohanytermékek-
re. A kulénféle dohanytermékekre koltdtt 6sszeg gyak-
ran a csaladok legjelent6sebb kiadasai kdzé tartozik. ”

csatlakozok a dohanytermékekre a korabbinal maga-
sabb adot vetnek ki, és globalis kiizdelmet inditanak a
cigarettacsempészet ellen. Emellett pedig promotal-
jak a dohanyzas megel6zését.

LEGFONTOSABB PROBLEMAK

Az egyes orszagok egészséglgyi minisztériumai
mas egészségiggyel foglalkozé csoportokkal, pszi-
cholégusokkal és deklaraltan a dohanyzas vissza-
szoritaséért kiizdd csoportokkal egyuttm(ikddve dol-
goznak az emlitett célkitlizésekért. A ndi szervezetek,
a fiatalok szervezetei, a jogaszok, és a kdrnyezetve-
d6k szintén kulcsszerepet jatszanak a célok elérésé-
ben. A kizdelemben érintettek lehetnek ezen kivil
munkavallaloi csoportok, az ipari minisztériumok, az
oktatasi minisztériumok és a nemzeti média is. De
barmilyen furcsa is, mindezek kozoétt talan az egyes
orszagok kdzgazdasz szakemberei, pénziigyminisz-
terei, a gazdasdagi tervez6k és az addszakértdk tolte-
nek be a legfontosabb feladatot a dohanyzas vissza-
szoritasért folytatott kiizdelemben, hiszen a dohany-
termékekre kivetett magasabb add a legegyszer(ibb
és leghatékonyabb mdédja a dohanyzas visszaszori-
tasanak.

1995-ben Bulgéaridban a legalacsonyabb jovede-
lemmel rendelkezd csaladdok teljes bevételik 10,4
szAazalékat fustolték el. Ezekben a rétegekben a
megel6zés és a dohanyzas, mint probléma kezelése
kuldn6ésen fontos, hiszen egészségiik minden mas
csoportnal nagyobb rizikbnak van kitéve.
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Ezek a veszélyek azonban nem csupan magukra
a dohanysokra leselkednek. A koérnyzetikben él6k
szintén szenvednek a cigaretta karos hatasaitél. A vi-
lagon 710 milli6 gyermek él olyan haztartasban,
amelyben valaki dohanyzik. Ez a helyzet kilénosen
veszélyes az olyan gyermekek és fiatalok esetében,
akik nincsenek tisztaban a cigaretta veszélyeivel. Ez
az a réteg, amelynek tagjai nagyon koran elkezdik a
dohanyzast. Mig Kindban és més
fejl6dd orszagokban néhany éwel
ezel6tt altalaban a 20-as éveikben
szoktak ra az emberek a cigaretta-
ra, addig ma ez a folyamat mar a
tinédszerkorban elkezdédik. A ni-
kotin okozta figg6ség veszélyeire
éppen ezért fontos minél korab-
ban félhivni a fiatalok figyelmét. Az
Eurépai Uni6 Segitség - A do-
hanyfistmentes életért kampanya
tobb mas mellett ezt a célt is szolgalja.

A legtbbbet dohanyzék tarsadalmi statuszabdl ki-
indulva a Vilagbank szerint a cigaretta ardnak emelé-
se a leghatadsosabban és legkoltséghatékonyabban
szoritja vissza a dohanyzast, kulénésen a fiatalok és
alacsony jovedelm( lakossdg csoportjaiban, akk
kényszerliségbél is nagymértékben arérzékenyek.
Ez az eszkdz azonban nem csupan a fokozottan
arérzékeny tarsadalmi rétegek esetében lehet
hatdos. Egy 10 szazalékos aremelés a fejlett orsza-
gokban kérilbelll 4 szazalékkal csdkkenti a fogyasz-
tast. Az ar hataséra a dohanyzoknél elindulhat az a
gondolkozasi folyamat, amelynek végén a leszokas
all, mig a nemdohanyzékat ugyanez elrettentheti a
raszokas gondolatatél. Természetesen egy dohany-
z6 ember esetében a folyamatos aremelés hatasa
nem jelentkezik rovidtavon. Egy jelenleg dohanyzé
személy szamara a folyamatos &aremelés hatasa
hosszu tavon jelentsebb, mint révidtavon, hiszen
egy, a nikotinhoz er6teljesen hozzaszokott embernél
hosszabb id6re van szikség ahhoz, hogy magatarta-
sa megvaltozzon.

MILYEN MODSZEREK LETEZNEK MEG?

A cigarettara és mas dohanytermékekre kivetett ma-
gas adoOkat természetesen maguk a dohanyosok ér-
zékelik leginkdbb. Az intézkedés f6 célcsoportjat
ugyanis éppen 6k jelentik. A magasabb adék a ciga-
retta fogyasztoi ardban is megjennek, igy az egyre né-
vekvd cigarettaarak elrettenhetik azokat a fiatalokat is,



akik eljatszanak a dohanyzas gondolataval. Az intéz-
kedés célcsoportjat ugyanis nem csupan maguk a
dohanyosok, de a lehetséges dohanyosok is alkotjak.

Emellett természetesen |éteznek a célhoz rendelt,
am nem pénzben mérhetd intézkedések is. llyen le-
het a kozterileteken, kodzintézményekben (példaul
iskoldkban, egészségligyi intézményekben, étter-
mekben) és tomegkozlekedési eszkdzokdon beveze-
tett dohanyzasi tilalom. Ez olyan eszkdz, amely els6-
sorban a nemdohanyzdkat védi a cigaretta karos ha-
tasaitol.

A dohanytermékek, ezek 16g6i és a hozzajuk
kapcoslédd markanevek hirdetésének tilalma olyan
dontés, amely érinti a dohanyosokat, a veszélyezte-
tettfiatalokat, és a dohanyzas tarsadalmi megitélését
egyarant. Ez szintén nem pénzzel 0sszefliggd don-
tés, hiszen els6sorban jogi szabalyozason és annak
betartatasan keresztil valésithaté meg. Célcsoport-
jat és céljat tekintve megegyezik ezzel a lépéssel a
fogyasztok hatékonyabb és kielégit6bb tajékoztatasa
is, amellyel a lehetséges veszélyekre és hatasokra
lehet folhivni a figyelmet. Mindez
tobb mas mellett dohanyzaselle-
nes hirdetésekben, médiaegyutt-
miikodésekben és kilonféle kuta-
tasi eredmények széleskor(i kom-
munikalasan keresztlil jelenhet
meg. A cigarettasdobozokon elhe-
lyezett figyelmeztet6 felirat ma
mar Magyarorszagon is alkalma-
zott médszer. A célcsoportot eb-
ben az esetben kizarélag a doha-
nyosok jelentik. Az egyes orsza-
gokban a helyi szabalyozasban
rogzitik, hogy a dobozok héany
szazalékat takarja a felirat, milyen
szinnel és milyen bet(tipussal ké-
szilljén, hogy semmilyen koérilmé-
nyek kozott ne kertlje el az érin-
tettek figyelmét.

A dohanyzasellenes kiizdelem
taldn egyik legfontosabb feladata
a segitségnyujtas azoknak a do-
hanyosoknak, akik a leszokas
gondolataval foglalkoznak. Hiszen
af6 cél, hogy dohanyosok helyett
minél tdbb ex-dohanyos élien vi-
lagszerte.

A tapasztalatok szerint a legha-
tékonyabb mddszer az, ha a pénz-

zel Osszefliggd és a nem anyagi természet(i intézke-
déseket parhuzamosan, egymas kiegészitéseként al-
kalmazzak.

UNIOS TAPASZTALATOK

Markans példa lehet a Marlboro fogyasztoi ara k6zot-
ti kilénbség az egyes orszagokban. A két széls6sé-
get az 1,07 euros lettorszagi és a 7,50 eurds angol ar
jelentette. A Marlboro ara 2006. januar elsején e két
széls6érték kozott szorodott a tagallamokban.

Hasonl6éan nagy aranyu eltérések mutatkoznak a
ban is. Ez 2005 juliusaban a Lettorszagban tapasztalt
60, és afranciaorszagi 80 szazalékos arany kozott in-
gadozott (1. tdblazat).

A cigaretta ara néhany eurépai allamban merede-
ken emelkedett az elmult évtizedben. igy példaul
Franciaorszagban, Németorszagban és Hollandia-
ban is. Az aremelés hatasat jol illusztralja a francia
példa. Franciaorszagban 1999 és 2003 kozott 12

M&M-MIX 83



1. tablazat

The taxation of tobacco products 239

Table 10.1 Cigarette prices and taxes, selected countries,

by income group

Price
(US$)
I Low-income countries

Armenia 0,20
Bangladesh 0,09
Cambodia 0,05
China 0,20
India (white sticks) 0,37
Pakistan 0,28
Sri Lanka 1,05
Vietnam 0,10
Zambia 0,65
Zimbabwe 0,43

Lower-middle-income countries

Albania 0,29
Bolivia 0,32
Bulgaria 0,60
Colombia 0,06
B Salvador 0,67
Indonesia 0,0004
Jamaica 0,37
Philippines 0,22
Thailand 0,60
Turkey 0,51
Venezuela 0,07

Upper-middle-iricome countries

Argentina 1,38
Brazil 1,05
Chile 0,88
Czech Republic 0,33
Hungary 0,52
Malaysia 0,68
Mexico 0,63
Poland 0,50
Slovak Republic 0,58
Slovenia 1,08
South Africa 1,32
' High-income countries
Australia 4,85
Austria 2,96
Belgium 3,32

Tax
<US$)

0,10
0,03
0,01
0,08
0,28
0,21
0,25
0,04
0,20
0,34

0,20
0,20
0,25
0,03
0,28
0,0001
0,16
0,14
0,37
0,22
0,04

0,97
0,79
0,62
0,0003
0,22
0,23
0,38
0,20
0,20
0,68
44

3,15
2,16
2,49

Tax as percentage
of price

50
30
20
38
75
73
24
36
30
80

70
61
42
45
42
30
42
63
62
42
50

70
75
70
01
42
33
60
39
34
63
33

65
73
75
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Canada 3,98 2,04 51
Denmark 521 4,38 84
Finland 4,49 3,28 73
France 2,90 2,17 75
Germany 3,38 2,43 72
Greece 1,90 1,39 73
Ireland 1,69 1,27 75
Italy 2,19 1,60 73
Japan 2,43 1,46 60
Korea, Republic of 0,77 0,46 60
Netherlands 2,99 2,15 72
New Zealand 4,69 3,19 68
Norway 7,01 5,47 78
Portugal 1,47 1,19 8L
Spain 1,38 0,99 72
Sweden 4,58 3,16 69
Switzerland 2,80 1,45 52
United Kingdom 4,16 3,24 78
United States 1,94 0,58 30

Source: unpublished data, World Bank.

szazalékkal csokkent a dohanyosok szama. Az olyan
dohanyosok szadma viszont nétt, akik foglalkozni
kezdtek a leszokas gondolataval. Hogy ez val6ban
az aremelés hatdsara tortént, azt jol jelzi, hogy
2003-ban a dohanyosok az arat nevezték meg a leg-
fontosabb tényez6ként a leszokas indokai kozott
1999-ben ugyanez csupan a negyedik legfontosabb
szempontként szerepelt.

VESZELYEK ES BUKTATOK

Bar szamos bizonyiték all rendelkezésre arrdl, hogy
a magasabb addk csokkentik a fogyasztast, az adé-
emelésnek a dohanyzasi prevalenciara kifejtett hata-
sat tobb tényez6 gyengitheti, amelyeket érdemes fi-
gyelembe venni, ha a déntéshozék novelni kivanjak
az inzétkedés hatésfokat.

A sajat sodrasu cigaretta a gyari készitésl termék
alternativajava valik. Az Eurépai Unié legtébb tagalla-
maban a sajat sodrasu cigaretta készitéséhez szik-
séges vagott dohany adotartalma alacsonyabb, mint
a gyarilag el6allitott cigarettdé. A cigaretta aranak
emelése azt eredményezheti, hogy a dohanyosok ét-
térnek a sajat maguk altal sodort cigarettara. Fran-
ciaorszagban példaul 2004-ben 12 sz&zalékkal nétt
az eladott vagott dohany mennyisége. A vagott do-



hany és a gyarilag készitett cigaretta adotartalmat
célszeri kiegyenliteni annak érdekében, hogy meg-
akadalyozzak az attérést ezekre dohanytermékre.
Az aremelés hatasat gyengiti a hatarmenti forga-
lomban t6rténd vasarlas er6sédése olyan orszagok-

Az emeléssel egyitt diszkont, illetve alacsony arkate-
gorigju terméket vezetnek be az érintett piacon. A disz-
kont markék 2004-ben Belgiumban és az Egyesilt Ki-
ralysdgban kozel 10 szazalékos piaci részesedést sze-
reztek. Mivel ezek a markak az adotartalom novekedeé-
se ellenére is megfizethet6k maradnak, arversenyt ge-
neralnak az érintett dohanytermékpiacon, és ezzel je-
lentésen csokkentik az adéemelések hatasat. ”

ban, ahol a cigaretta olcs6bb. A finnek példaul tébb-
nyire a szomszédos Esztorszagba jarnak at cigaret-
tét vasarolni. Szamitasok szerint évente 2,5 millié al-
kalommal utaznak Esztorszagba ilyen céllal. Luxem-
burgban szintén azt észlelték, hogy miutan a kérnye-
z6 orszagokban emelkedett a cigaretta ara, az elada-
sokjelentésen megnoévekedtek a 450 ezer lakosu or-
szagban. A 2003-as 5,6 milliard szalr6l 6,5 milliard
szdlra n6tt az eladott cigaretta
mennyisége 2004-ben.

2005-ben a diszkont méarkék ar-
versenye a nagy nemzetkézi mar-
kék &radnak csdkkenéséhez vezet-
tek tobbek ko6zott Magyarorsza-
gon és Belgiumban is.

A dohanyipar résztvevéinek ta-
lalékonysaga szintén alaashatja
az adbéemelés potzitiv hatasait.
Németorszagban a piacvezet6 do-
hanyipari cég annak elkertléséért,
hogy 18 hdnapon belil harmad-
szor kellien arat emelnie, 2005
szeptemberében az egy dobozba csomagolt cigaret-
t&k szamat 19-r6l 17-re csOkkentette. A 10 szazalé-
kos ad6emelés ellenére igy egy doboz cigaretta &ra
ennek kovetkeztében csdkkent, igy ez azt atéves be-
nyomast keltette a dohanyosokban, hogy a cigaretta
ara alig valtozott.

Az aremeléssel egyenes ardnyban né a cigaretta-
hamisitas és természetesen a csempészet is. Annak
ellenére is, hogy a cigaretta hamisitasa Europaban (j
jelenségnek szamit. Az Egyesiilt Kiralysagban 2003-ban

az illegalis cigarettapiac 25-30 szazalékat a hamis ci-
garettak tették ki. Nehéz megbecsiilni a hamisitott ci-
garettak kereskedelmének mértékét, de kétségtelen,
hogy a hamis cigarettdk piaci részesedése egyes
Uniés tagéllamokban egyre né.

A joghézagokat kihasznalva
Németorszagban példaul az ar-
emelések hatdsara megjelentek a
darabonként &rusitott szivarkak.
Németorszagban 2005 harmadik
harmadaban az 6sszes cigaretta-
eladasok 13 sz&zalékkal csokken-
tek az el6z6 év hasonlé id6szaké-
hoz képest. A cigarettafogyasztas
visszaesésének f6 okaként a leg-
utébbi aremelések emlitheték, de
ugyanezzel magyarazhaté az is,
hogy mas dohanytermékek vi-
szont erdteljes folfutdsnak indultak. Ez utébbiak kdzé
tartoznak a darabonként arusitott dohanyrudacskak
és a szivarkak, amelyek ad6zasa még kedvez6bb. A
német dohanyipari cégek az alacsony addtartalmu
készre sodort szivarkakat és a hozzajuk vald papir-
hengereket a normal cigarettak feléért arusitjak, ki-
hasznalva a német adotérvény hianyossagait. Az Eu-
répai Bir6sdg azonban 2005. november 10-i itéleté-

A dohanytermékek adbéjdnak emelése olyan intézke-
dés, amelyben az orszag gazdasagi novekedése és a
lakossdg egészségének megbrzése,
egybeesnek. Az intézkedés ugyanis ugy jar kéltségve-
tési tobbletbevétellel, hogy kdzben a lakossag egész-
ségi allapotét javitja. S6t, a VilAgbank szerint a leszo-
kott dohanyosok az addig dohanytermékekre forditott
0sszeget mas termékek és szolgaltatasok vasarlasara
forditjak, ami szintén ndveli az allam bevételeit.”

mint érdekek

ben Ggy dontétt, hogy ez a német joghézag térvény-
telen és a rudacskéakat a cigarettakkal egy csoportba
kell sorolni, azaz ugyanolyan mértékd adot kell kivet-
ni rajuk.

MAGYAR VONATKOZASOK

A Vilagbank szerint, egy k6zép- és kelet eurdpai or-
szagban a cigaretta kiskerereskedelmi arat 10 szaza-
Iékkal emelve a termék iranti keresletet 6 szézalék-
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2. tablazat

A legnépszer(ibb

arkategoriaju Cigaretta
Ev _ cigaretta ' j('j’vedé’ki
kiskereskedelmi adbobevétel*
ara/doboz (milliard forint)
(MPPC)

1988  Nincs adat 11,2

1989 Nincs adat 12,7

1990 26,30 14,3

1991 33,20 20

1992 47,20 24,9

1993 60,40 31,1

1994 73,50 34

1995 86,40 43,7

1996 115 49,8

1997 139 56

1998 169 72,8

1999 198 87,6

2000 228 102

2001 258 112

2002 310 120,2

2003 341 151,5

2004 450 NA

*A cigaretta-eladasbél szarmazé AFA pontos értékét a Pénziigyminisztérium nem teszi

Jovedéki addszintek

Specifikus
(Ft/1000 darab)

Nincs adat
Nincs adat
Nincs adat
Nincs adat
770
920

I-VI 1020
VII-X 1120
XI-XU 1210

1210
1390
1560

I-vIll 1725
IX-XII' 1950

1950
2300
2645
4200
4950
6450

Ad valorem (%)

Nincs adat
Nincs adat
Nincs adat
Nincs adat
50
50

50
50
65

65
75
75

75
17**

170+
170+
170+
-
20w
o

kdzzé. A GKI becslése szerint 2003-ban ez korilbeliil 60 milliard forint volt.

**a fogyasztdi ar %-aban

kai, az 6sszhalalozast pedig 1,5 szazalékkal csok-
kenti, mikozben 7 szazalékkal ndveli a koltségvetés
bevételeit. Magyarorszagon egy 10 szazalékos ar-

emelkedést eredményez6 jovedé-
ki adéemelés elmaradasa egy
adott évben 2181 egyébként elke-
rulhet§ dohanyzéassal 6sszefliggé
halalesetet okoz.

Az adoemelésnek egyetlen
vesztese a dohanyipar, amely nyil-
van kizd az ilyenfajta intézkedé-
sek ellen.

Miutdn az elmult évtizedben a
dohanytermékek jovedéi adojat
Magyarorszadgon minden évben
legalabb egyszer valtoztattak, a
csatlakozas utan egyel6re halasz-
tast kért a kormany a cigaretta mi-
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nimalis jovedéki adotartalméara vo-
natkozé unidés szabaly bevezeté-
sére. A halasztdas értelmében,
hogy Magyarorszag 2008. decem-
ber 31-ig haladékot kapott az H)
adészint alkalmazéasara.

A 2. tdblazat 6sszefoglalja a do-
hanytermékek addztatasaval kap-
csolatos adatokat.

1998 és 2003 kozott a cigaretta
jovedéki adotartalma a dohany-
ipari szovetség szerint 114 széza
Iékkai ndvekedett, az allam ciga-
rettaeladasbdl szarmazé jovedéki
add bevétele pedig 72,8 milliard
forintr6l 151,5 milliard forintra
emelkedett, ami tdbb mint 200
szazalékos novekedést jelent. Ez
tobb mint évi 28,5 szazalékos
adobevétel-nbvekedés.

A GIGARETTAADO-EMELES
HATASA A LAKOSSAG
EGESZSEGI| ALLAPOTARA

1999-ben a Vilagbanknak jelentést
készitett a dohanyzas kbdzgazda-
sdgi hatsair6l Magyarorszagon
A tanulmény megéallapitja, hogy a
cigarettaadé-emelés, mint do-
hanyzasellenes intervenci6 Ma-
gyarorszagon is hatékony.

Az 1. 4bra azt mutatja, hogyan csdkken a ciga-

rettaar

emelkedésével forditott aranyban a fo-
gyasztas.



SZEMPONTOK AZ ADOEMELES
ELOMOZDITASABAN

A cigaretta-adopolitika tovabbfejlesztésében a szak-
mai és a nemzetkdzi szempontokat egyarant érde-
mes figyelembe venni. Az el6bbiek kozott talan elsé

.Mivel a cigarettabdl szarmazé karosanyag-bevitel ara-
nyos a dohanyzds okozta betegségteherrel,
adéemelés altal generdlt fogyasztascstokkenés csok-
kenti a dohanyzassal 6sszefiiggé betegségek eldfor-
dulasat, illetve a dohanyzassal 6sszefliggd halalesetek

szamat is.”

helyen emlithetjik, hogy a dohanytermékek addja-
nak emelése, csakigy, mint a vilagon barhol, Ma-
gyarorszagon is hatékonyan csodkkenti a fogyasztast.

A kordbban elmitett német példabdl kiindulva
célszeri minden dohanytermékre (ideértve a fi-

nomra vagott dohanyt is) azonos mérték(i adot ki-
vetni, hogy az intézkedés ne csupan az attérést ge-
neralja a dragabbrol az olcs6bbra, hanem valdban
célt érjen. A dohanytermékeket el kell tavolitani a
fogyasztéi kosarbdl, igy a cigarettaar emelkedése
nem noveli tovabb az inflaciés hatast.

A nemzetkdzi szempontok
kdzott az elsé helyen az a kote-
lezettség all, amelynek értelmeé-
ben Magyarorszagon 2008. de-
cember 31-ig Magyarorszagnak
is el kell érnie az uniés adészin-
tet a dohanytermékeket illet6-
en. A feltétel teljesitése utan to-
vabbi uniés szintl lépésekre le-
het szamitani a dohanytermé-
kek ad6zaséat illetéen is. Emelett nemzeti szinten
is olyan addpolitikat kell folytatni, amely hozzaja-
rul a dohanyfogyasztas csokkentéséhez, és ez-
zel egyltt a magyar lakossag egészségének job-
bitasahoz.

igy az

A HELP KAMPANY ORSZAGOS ROAD SHOW-JANAK TANULSAGAI

Az Eurbpai Bizottsdg dohanyzasellenes kampa-
nyanak idei magyarorszagi rendezvénysorozata
az egészségugyi marketing teriletén dolgozok
szamara szadmos hasznos tanulsdggal szolgél-
hat. Az orszagos road show hat napja alatt hat
magyarorszagi helyszinen mérethették meg az
érdeklédbk az altaluk kilélegzett leveg6 szén-mo-
noxid szintjét, illetve tajékoztaté anyagokat és
személyes tanacsot kaphatnak a dohanyzassal
kapcsolatos kérdésekben. A rendezvény sikere
szempontjabol dontd fontossagu volt a média-
kapcsolati munka. A hazai médiafogyasztasi szo-
kasokbdl adéddan egy orszagos rendezvényso-
rozat kapcsan - bar az orszagos média is fontos,
nem lehet figyelmen ivil hagyni a helyi/regionalis
irott és elektronikus sajtét. Sokat segithet, ha az
esemény tulmutat az egyszerl promocion, és va-
lamilyen szempontbdl hasznos vagy érdekes, il-
letve latvanyos. El6bbire tokéletes példat jelent A
dohanyzasellenes road show CO-tesztje, utdbbi
pedig inkdbb a ,csaladi nap-verseny-rekord" té-
makdrben mozog. A helyi lokalpatriotizmusra
épitve az orszdgosan ismert embereken kivil az

eseménysorozat egyes helyszinein helyi szemé-
lyiségek is megjelentek.

Az road show-szerl rendezvények sikerének
titka a helyszinek, a személyzet és az eszkdzok
koraltekinté kivalasztasa, illetve a vératlan hely-
zetek megfelel6 kezelése. Hiaba az izgalmasnak
tlin6) program, ha a nehezen megkdzelithet sa-
tor/pult/emelvény/stb. tavol tartja az érdekl6d6-
ket. Egészségiigyi rendezvénysorozat esetén kii-
I6ndsen fontos a személyzet kivalasztasa, hiszen
az emberek itt is a megoldasokat keresik (kér-
deznek, megbeszélnek, hozzéafliznek). A Segit-
ség kampany road show-janak (tébb mint 1600
CO-teszt, tobb mint 10 ezer szétosztott sz4ro-
anyag, legalabb 30 ezer kontaktus, szamtalan
helyi/regiondlis és orszagos médiamegjelenés)
sikeréhez is nagyban hozzajarultak a szakértd
hostessek, a Magyar Orvostanhallgaték Egyesu-
letének tagjai.

Az eszkdzok kivalasztasa és hasznélata szintén
meghatarozza az akci6 sikerét. Ami egy foton lat-
vanyos satornak tlinik, az a valésagban akar bo-
nyolult képzédmény is lehet, amelynek felallitasa
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orakig tart. Vagy az eszkdz, amely a leirdsok sze-
rint preciz mérési adatokat szolgaltat, elképzelhe-
t6, hogy a valdésagban olyan preciziés mdszer,
amely 2-3 mérést kovet6en esetleg hosszu per-
cekre leall. Ezért érdemes a lehetd legkdnnyeb-
ben kezelhet6, legegyszerlibb eszkbtzdket valasz-
tani, és ha lehet, személyesen ellen6rizni azokat,
ezzel is felkészlilve a varatlan helyzetekre. Ilyenek

ugyanis - jelz6jukkel ellentétben - szinte biztos,
hogy el6fordulnak. Az id6jaras varatlanul kedve-
z6tlenre fordul, ittas érdekl6dd kicsit er6szakosab-
ban szeretne informéaciét (vagy szorGanyagot)
szerezni, az Utés-/tOrés-/por-/viz-/ barmimas-allé
eszk6z mégis megadja magat - fontos, hogy az
ilyen és ehhez hasonl6 esetekben is mindig le-
gyen kéznél mozgosithatd Segitség.

A SEGITSEG KAMPANY A PR-ESEK SZEMEVEL

A 2005. marcius 1-jén, Markos Kyprianou euro6-
pai biztos altal inditott SEGITSEG - A dohany-
fustmentes életért kampany a 15-18 éves tiné-
dzserekre és a 18-30 év kozotti fiatal feln6ttekre
koncentral. A négy évig tarté SEGITSEG kam-
pany egyarant fékuszal a még nem dohanyzdk-
ra, a passziv dohanyosokra és a dohanyosokra.

e 2005 marciusatdl novemberéig az Eurépai Uni-
Oban tébb mint 25 sajtotajékoztatén 400-nal is
tobb Gjsagird hallott a kampanyrél. Osszessé-
gében kozel 2500 irott sajtokdzlemény, TV- és
radioprogram szamolt be a kampanyrdl és je-
lentette meg a sajtokdzleményeket.

e 2005 januarjatdl juniusig 136 napos roadshow
mutatta be a SEGITSEG kampéanyt az europai

uniés févarosokban. Az egyes éallomasokon
SEGITSEG logéval és szlogennel ellatott, fel-
fajhato figurat allitottak fel, amely 6sszesen
37 265 kilométert tett meg, és a road show so-
ran mintegy 850 ezer promdciés anyagot osz-
tottak ki.

* 2005-ben a 25 tagéallamban 70 nemzeti és 3
pan-eurdpai csatorna tébb mint 4000-szer
adta le a SEGITSEG kampéany harom szpotjét.
igy koralbelul 700 milli6 kontaktust értek el a
15 és 34 év kozotti fiatalok kdrében.

« 2005. november végéig a SEGITSEG kam-
pany weboldalara
(http://www.help-eu.com) korilbeltl 300 ezer
ember latogatott el.

R. Nagy Andras.
stratégiai és PR vezetd, Probakd Kommunikacio
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