FOszerkesztOi levél

i~i XLl évfolyaméaba lépd Marketing & Me-
[ » \ nedzsment lapigazgato-fészerkesztéje-
ként els6 alkalommal kdszontdm e patinas
folydirat szerzdit és olvaséit. Ahogyan arrél mar bizonya-
ra értesultek: 2009. januar elsejétél a GfK Hungaria Piac-
kutaté Intézet vette at a marketingtudomany akadémiai
rangu folyéiratat. Az U tulajdonos kész és képes arra,
hogy gondos gazdaként ne csupan a nivos tanulmanyok
rendszeres megjelenését biztositsa, hanem stratégiai
befektet6ként folyamatosan fejlessze is ezt a markat.
Atulajdonosvaltast kdvetéen kibdvitettiik a Szerkesz-
tébizottsagot, s létrehoztunk egy, az operativ Ugyeket
napi szinten segit6 csoportot is. Kialén 6rém szamom-
ra, hogy szerkeszt6ként tovabbra is szamithatunk Foijtik
Janos alapos munkéjara.

Kdzo6s célunk, hogy a marketingtudomany és a marketinggyakorlat talalkozasi helyét teremtsiik meg a Mar-
keting & Menedzsment marka égisze alatt. Részben azért, hogy a kutatéi eredmények és gondolatok akar koz-
vetlenil is befolyadsolhassak a csatatéri mveletek iranyitoit; részben pedig azért, hogy a marketingltkdzetek
sikerei és kudarcai legyenek ugyanitt megismerhet6k a tudomany emberei szamara.

Afentiek jegyében allitottuk 6ssze 2009. évi elsd lapszdmunkat, amelyben meghataroz6 terjedelmet szenteltiink
a 2008-as pénzpiaci krizisnek indult vilhggazdaségi valsag tudoményos igényl elemzésének - természetesen
a marketing szemszdgébdl. (A 2008. évi 5-6. szamban Bir6 Péter Mas ez a valsdg cimmel méar felvezette ezt
atémat.)

Forditsuk figyelminket most néhany bekezdés erejéig e lapszamunk tartalmara! Elséként Philip Kotier in-
terjujat olvashatjak, amelyben - tobbek kozoétt - arrdl beszél, milyen stratégiakat érdemes megfontolni, s me-
lyeket érdemes kerllni visszaes6 gazdasagi koérnyezetben. Rekettye Géabor tanulmanyaban 6¢sszehasonlitja
a mai valsagot az elmult évtizedekben feljegyzettekkel, s maga is stratégiakat vet fel, ajanl, vagy éppen kritika-
val illet. Mellar Tamas is kritikus hangon szél, amikor adalékokkal szolgal a valsag térténetéhez; Fojtik Janos
a téma kapcsan - izgalmas logikai tarsitassal - a marketinggondolkodas két valsagarél értekezik. Sokan vélik
Ugy, hogy a tarsadalmi felel6sséggel athatott marketing és a kdrnyezettudatos gazdalkodas lehet az egyik ut
a fogyasztoi-gazdasagi-lzleti bizalom visszanyeréséhez, masok szerint azonban a menedzsment, a vezetés és
a déntéshozatal Ujragondolasa lehet a megoldas. Eppen ezért valogattuk valsagrol szolo irasaink kdzé Yaron
Krauss és Odor Kinga idevago elemzéseit.

A tovabbiakban foglalkozunk a 2008-as pécsi InCoDe konferenciaval, helyet adva Hong S Woo esettanul-
méanyénak, amely a tradicionalis kinai csaladi élelmiszeripari véllalat innovativ megujitdsat mutatja be, valamint
bemutatjuk egy friss véleménykutatis dsszefoglal6jat, amelyben régionk hat orszdgaban dolgozé kulféldi me-
nedzserek megitélését kérdezték.

Tavaly megjelent, Nemzetkdzi marketing cimd kényvének méltatasaval (is) bdcsuzunk a januarban elhunyt
Toth Tamastdl, aki tébb mint négy évtizedes oktatoi tevékenysége alatt marketingesek sokasaganak adott tudast
és szakismeretet, mutatott példat szakmaszeretetbdl és elkotelezettségbdl.

Az (j kiadé és az Uj szerkeszt6ség természetesen tovédbbra is varja a marketingtudomany és -gyakorlat
mivel6inek kbozzétételre szant irasait. A tudomany mihelyeib6l szarmazé - a Pécsi Tudomanyegyetem stabja
altal lektoralt - értekezések, kutatasi beszamoldk mellett helyet adunk marketing- és marketingkommunikéacios
esettanulményoknak, értékeléseknek és értelmezéseknek.
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