FOszerkesztoi levél

olvasoink figyelmébe a Marketing & Menedzs-

ment folydirat idei masodik szaméat. A kotetbe
valogatott irdsok dont6 tobbsége egy mindannyiunkat
érint6 és foglalkoztatd kérdést jar kdrbe: az orszagimazs
és az orszagmarka problémajat - lehet8ségeit vagy/és
lehetetlenségét.

B Uszkeséggel vegyes orommel ajanljuk tisztelt

A korbejaras ezlttal sz6 szerint értend6, hiszen felkért
hozzaszoléink (kilén készénet érte Papp-Vary Arpadnak
Ferencnek, lapunk korabbi f6szerkeszt6jének, aki nem
csupan tanulmanyokkal, hanem tarsszerkesztdi gondol-
kodassal is tAmogatta munkénkat) valamennyien saja-
tos, s olykor egymassal is vitatkoz6 allaspontokat kifejtve
gazdagitottdk a diskurzust.

Nézzik egy kicsit részletesebben!

Osszedllitasunk elsé része elméleti alapozasként fog-
hat6 fel. Papp-Vary Arpad Ferenc illetve a Térécsik
Méaria-Somogyi Zita szerz6paros az orszagimazst és az
orszagmarkazast tudomanyos kérnyezetbe helyezve tar-
gyaljak.

A kovetkezd nagyobb egység az orszagiméazst (j nézépontokbdl kézeliti meg. Papp-Vary Arpad Ferenc és
Gyémant Balazs gazdagon illusztralt cikkében az orszagnevek, orszagszlogenek és orszaglogoék szerepét vizs-
galja az orszagmarkazasban. Béd Péter Akos kézgazdasagtudomanyi kiinduldpontbél vizsgalédik: Magyar-or-
sz4g t6kepiaci megitélését, illeve annak okait és kdvetkezményeit tarja elénk.

A harmadik negyedbe véalogatott irAsok megkilonboztetd jegye a polémia. Bird Péter, Braun Robert és Kozak
Akos tanulméanyai kritikusan kdzelitenek a Magyarorszagkép-Magyarorszagiméazs témahoz. Kilénb6zé mér-
tékben és eltérd argumentaciék mentén, de mindannyian felvetik (és meg is valaszoljak) a kérdést: érdemes-e,
sziikséges-e, indokolt-e az orszagmarkazas itt és most.

Osszedllitasunk befejez6 tanulmanyaban Jenes Barbara egyetlen elemre dsszpontosit, nevezetesen arra,
milyen helyet foglal el a ,pusztaromantika” a magyar orszagimazsban.

Lapszamunkban egy iras erejéig visszatériink a 2008-as InCoDe konferenciahoz. Kényvismertetésiinkbe
ezuttal Geert Hofstede és Gert Jan Hofstede Kulturdk és szervezetek, valamint Juhadsz Anik6, Seres Antal,

Stauder Maria A kereskedelem koncentraciéja cimd mf(iveit valogattuk.

Oromiinkbe némi irém is vegyiilt, amikor a szerkesztés soran szembesiiltiink azzal, hogy a fenti tanulmanyok
kis hijan szétfeszitették a Marketing & Menedzsment terjedelmi kereteit. Kiilondsen azért, mert a fokusztéman-
kon tdli teriletekrél is szamos értékes tanulmany var mar - némelyik k6zlluk igen hosszu ideje - megjelenés-
re. Szamos megfontolast mérlegelve jutottunk arra a dontésre, hogy 2009. évi masodik szamunkat csaknem
teljes terjedelmében az orszagimazs, orszagmarka kérdésnek szenteljuk. Hataroztunk ugyanakkor arrél is, hogy
szeptemberi szamunkban nagyobb teret adunk a fent emlitett, hozzank korabban érkezett és kdzlésre elfogadott
munkaknak.

Iglédi Csaba
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