Kedves

Marketing & Menedzsment folyoirat torténeté-
A ben nem el6szor fordul el6, hogy a szerkesz-

t6ség a marketingszakma valamely m(ihelyé-
nek vagy orszagos konferenciajanak biztosit helyet a
kiadvany haséabjain. A Magyar Marketing Szovetség
keretein belil mikéddé Marketing Oktatok Klubjanak
12. Orszagos Konferenciaja idén augusztus 24-25-én
a Budapesti Mdszaki és Gazdasagtudomanyi Egye-
tem Menedzsment és Vallalatgazdasagtan Tanszé-
kén kerllt megrendezésre. Ebben a lapszamban ezt
akonferenciat idézzik fel néhany tanulmany erejéig.

A marketingoktatas a Megyetemen mintegy mas-
fél évtizedes multra tekint vissza. A kezdetektdl jelen
vagyunk az egyetem maig népszeri MBA képzésé-
ben. A mérnoki karokon el6bb posztgradualis kép-
zésben, 10 éve pedig nappali képzésben is folyik a
marketing intenziv oktatasa. A mérndkok tudasanak
bévitése tobb szempontbdl is jelentés 6rokségnek
szamit. A tantargyak, tematikak kialakitasa soran a
miegyetemi hallgatésag érdekl6désének, igényének
megfelelé marketingdiszciplindkra helyeztik a hang-
stlyt, agymint példaul Ujtermék-marketing, Ipari
marketing. Az oktatok kutatdsi terlletei, és az
1998-ban indult Gazdalkodas és Szervezéstudoma-
nyi Doktori Iskola Marketing Specializacioja kereté-
ben folyd kutatasi témak is az iparagi, vallalati prob-
[émamegoldasokra fokuszalnak (mint példaul az
iparagi és vdéllalati versenyképesség, a vallalati K+F
és marketing egyuttm(ikodése, innovacié marketing
sth.). Tovabbi kutatési teriileteink: fenntarthaté fejl6-
dés és marketing, kapcsolati marketing, online mar-
keting. M’ iegyetemi specialitasunkat megtartva,
ugyanakkor a tdtmegoktatasba bekapcsolddva, hall-
gatoink nagyobb részét ma mar a mdszaki mene-
dzser és a kdzgazdaszhallgatok teszik ki. Az (j tipu-
sl - BSc és jovBbeli MSc - képzésekben is jelent6s
szerepet vallalunk.

A konferencia cime: ,Innovaci6, tarsadalmi fele-
I6sség, fenntarthato6 fejl6dés - marketing megkdzeli-
tésben”. Diszvendégként koszontottik a konferenci-
an Hoffmann Istvanné doktort (egyetemi tanar, MTA
doktor, Budapesti Corvinus Egyetem), akinek jelen-
t6s szerepe volt a mlegyetemi marketingoktatas

Olvaso!

megalapozdsaban. A megnyité utdn a plenaris ulés
programjaban szerepet kapott Dr. Németh Jézsef, c.
egyetemi tanar eléadasa az innovacié és a mérnok-
képzés kapcsolatardl, torténetérdl. Kilfoldi vendég-
el6adénk, Prof. Dr. Erik Jan Hultink a Delft-i M(iszaki
Egyetemrdl a tarsmarkaval ellatott, un. ,co-branded”
termékek fogyasztoi elfogadasardl tartott angol nyel-
vl el6adast. Két nap alatt 6sszesen hét szekcidban
tébb mint hatvan el6adas hangzott el.

A Marketing & Menedzsment folyodiratban ezek ko-
zul kilenc megjelentetésére van lehet6ség. A tanul-
manyok elméleti és gyakorlati kérdésekkel egyarant
foglalkoznak. A véllalatok tarsadalmi felel§sségét és
a fenntarthato fejl6dés témajéat jarja korul hat tanul-
many. K&szeghy Balazs a tarsadalomorientalt mar-
ketingkoncepcié fejlédésérél, és a termékfejlesztés-
ben valé megjelenésérdl ir. A terméken tal a marka
szerepét vizsgalja a tarsadalmi felel6sséget illetéen
Nédasi Katalin és Lukacs Rita. A fenntarthat6é fejl6-
dés megvalbdsitasdhoz elengedhetetlen az érintettek
bevonasa, a velik valé hatékony kommunikacié. Eh-
hez a kérdéskorhdz kapcsolédik Ransburg Beatrix
és Giran Janos egy-egy tanulmanya. Dinya Laszl6 és
szerz6tarsai, illetve Flrediné Kovacs Annamaria pri-
mer kutatasaikkal jarulnak hozza a fenntarthato fejl6-
dés téméajahoz.

A masik harom irds (j marketingkategoridk és
-moOdszerek kiragadott példai. Dané Gyodrgyi és
Zsolnainé Harczi lldik6 tanulményaiban az online
kommunikécid, illetve az online értékesités lehetfsé-
geit vizsgalja Magyarorszagon. Ercsey Ida kutatadsa
fontos adalékokkal szolgalhat a kézszolgaltatasok

a tanulmanyokat!
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