A marketingmix, pontosabban

a McCarthy-féle ,,4 P” egyes
elemeinek politikai sikra torténd
adaptélasa régéta targya a politikai
marketinggel foglalkoz6
kutatdsoknak.1 A szakirdk &ltaldban
a termékpolitikat

és a kommuniké&ciét/promdcidt
tekintik a politikai terepen
markansan érvényesil6 két
marketingeszkdznek, ezek esetében
az éallaspontok viszonylag jol
0sszecsengenek.

Az ar- és a csatornapolitika
mibenlétérdl, illetve jellemz8irdl
vallott vélemények azonban mar
kozel sem ilyen egységesek,
szereplk megitélése is eltérd,

a tdbbség altal meglehetésen
mostohan kezelt.

Orosdy Béla - Gergely Gyongyi

Ertelmezhet6-e

a marketingcsatorna
-politika a politikai
gyakorlatban?

bevezet6ben megfogalmazott allaspontot képviseli J6zsa (2004,

109.0)) is: ,Az arpolitikdnak nem sok értelme lenne a politikai

marketingben, a kampanyfinanszirozas a marketingkommuni-
kacio részeként értelmezhetf. A marketingcsatornak jellegiiket tekintve
szintén a kommunikacio terlletére sorolhatok, a velik kapcsolatos
dontések tehat ott targyalhatok.” Tanulmanyunk meg kivanja cafolni ezt
az dllitast, bemutatva a kérdéskor leglényegesebb elméleti és gyakorla-
ti aspektusait, kulénos tekintettel a napjainkban, a marketingcsatornak
fejlesztése terén a jobb- és a baloldal vezet6 partjai kdzétt kibontako-
zott intenziv versenyre.

USA-beli szakirék - ha nem is ebben az elméleti megkdzelitésben -,
de mér évtizedek 6ta példak sorat hozzak annak bizonyitaséra, hogy a
hatékony logisztikai megoldasok kulcsfontossagl, megkerilhetetlen
tényezG6i a péartok mindennapi miikddésének, és kiléndsen a sikeres
kampéanyoknak (Newman 2000).

Hazankban az akkor még polgari partként szerepl6, mara szovetség-
gé alakult Fidesz Magyar Polgari Szovetség (a tovabbiakban Fi-
desz-MPSZ) szamara a 2002. évi valasztasi veresége tette egyértelmi-
vé a csatornapolitika, illetve ennek részeként a ,terepen” torténé kap-
csolattartasnak, a nézetek teriletre vitelének, illetve a vélemények, elva-
rasok, Otletek gydjtésének a kiskdzosségek aktivizalasaban betoltott
hatalmas, és massal alig-alig pétolhaté szerepét. ,Nem voltunk ott a te-
repen” - nyilatkozta Orban Viktor, az 6nmaga és partja szamara is sok-
kol vereség okait utélagosan elemezve. Hiaba tehat a ol felépitett ,ter-
mékvonal”, karizmatikus vezet6, tomegfogyasztasra alkalmas program,

1 A politikai marketingrél sz6l6 irdsok a leggyakrabban ezt az ,analogikus-adaptaciés” megkézelitést alkalmazzak. Ennek Iényege, hogy
a marketing fogalmi apparatusat, szemléletmodijat és eszkoztarat igyekszik atultetni a politikai szintérre (szervezetekre, aktivitasokra,
kapcsolatokra, jelenségekre stb.), és az adaptacié nem csak teoretikus, hanem (tébbnyire) konkrétan is ttkdztetik a politikai marketing
mara kialakult, els6 vonalbeli gyakorlataval. Ennek a megkozelitésnek talan elsé hirdet6je Schumpeter volt, aki mar 1943-ban a termék-
piacok és a politikai piacok, illetve a kereskedelmi/termékvasarlasi és politikai déntések analégiajabol indult ki, és ennek megfeleléen
Ugy gondolta, hogy az alkalmazott eljarasok, megoldasok is hasonl6ak az egyes esetekben. Ehhez a véleményhez csatlakozott az6ta
a szakirék tobbsége, pl. O'Cass vagy Collins és Butler, akik versenypoziciéjuk alapjan modellezték a politikai part stratégiai szereple-
het6ségeit és a politikai marketing alapvetd kereteit is. Andrew Lock és Phil Harris szerint a politikai marketing egy Uj ,nyelvjarasa” a
marketingnek. Es végiil néhany hasonl6 allaspontot képvisel6 hazai szerz6: Kiss Balazs, Katona Edit, Kandik6J6zsef és Orosdy Béla.
(Viszonylag gyakori megkdzelités még a politikai marketing alkalmazasanak a kampanyidészakra torténd lesz(ikitése.)
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latvanyos napi tematizalasok”, a hatékony - a két
forduld kozti eredményt majdnem megforditd - kom-
munikécio, ha nincs mogotte kell6en strukturalt, a
tarsadalom valamennyi fontos célcsoportjat elérd, a
kis falvakig is ,lenyul6” csatorna, szervezeti rend-
szer. A Fidesz-MPP esetében eleinte a Polgéari Kérok
megalakulasanak 6sztdnzése, majd - annak muako-
dési/m(ikodtetési problémait latva - a Szdvetséggée
formalodas bizonyitja egyértelmien a marketing-
szakmaban csatornapolitikaként kategorizalt eszkoz-
tar jelent6ségének a felismerését. A cél els6ként kel-
I6 szamu és eloszlasu, jol funkciondlo terlleti szerve-
zet létrehozasa, amelyek biztositjak a helyi politiza-
las, a helyi hatalomgyakorlasban valé részvétel lehe-
t6ségét, novelik a part tarsadalmi beagyazottsagat.
Az allampolgéarsagrol és a koérhaz-privatizaciorol
rendezett 2004. évi (decemberi) népszavazas pedig a
Magyar Szocialista Part (MSZP) korifeusait dobbentet-
te r4 arra, hogy a partnak még a ,régi idékbdl” oro-
kolt, jol kialakitottnak hitt partiroda-halézata elavult,
hatékonysagat tekintve Iényegében becsddolt, mivel
a terepmunkéra: a kdzponti termékek teriileti terjesz-
tésére, atoborzasra és a mozgositasra egyre kevésbé
alkalmas. Am nem csak az MSZP, hanem a politikai
paletta tdébbi szamottevl szerepl6je, a Szabad De-
mokratak Szovetsége (SZDSZ) és a Magyar Demok-
rata Férum (MDF) is szervezetének és/vagy ,fogyasz-
toival” vald kapcsolattartasi technikainak kisebb-na-
gyobb mérték{ médositasara, atalakitasra kényszerilt
2005 elsd félévében, szintén rdddbbenve ennek sze-
repére jovBbeli népszerliségi pozicidinak, illetve - ami
alényeg - 2006. évi valasztasi esélyeinek javitasaban.

A POLITIKAI MARKETINGCSATORNA
JELLEMZOI

A marketing-szakirodalom jelenleg legelfogadottabb

csatornadefinicidit alapul véve a politikai marketing-

csatorna is felfoghato:

» szervezetkdzi kapcsolatrendszerként,

* intézményi struktdraként,

» szervezetek halézataként, illetve

» szervezetek kiils§ kapcsolatrendszereként.
Felépitését tekintve szintén parhuzamot vonha-

tunk a klasszikus megkozelitésekkel; azaz a partok-

nal is azonosithatéak azok a termel6/szolgéltato,

nagykereskedd, kiskereskedd, fogyasztd ,egysé-

gek”, amelyek a csatorna gerincét képezik. Erre csat-

lakoznak az un. ,szatellitszervezetek”, amelyek allan-

do vagy eseti kapcsolatban allnak a fészerepl6kkel.
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A politikai marketingcsatorna tehat a part és a vele
kozvetlentl vagy kozvetetten, illetve tartdsan vagy
esetijelleggel kapcsolatban allé szervezetek halézata
(beleértve a partszervezet felépitését is), amely bizto-
sitja az egyes célcsoportok - a potencialis szavazéi
bazisok - hatékony elérését, és a politikai terepen is
kiemelt jelent6séggel bird kétiranyd kommunikacio-
nak a csatornaban valo intézményesiilt aramlasat,
azaz a propaganda és a véleménykutatasi célokat
egyarant szolgald kiemelt csatornafunkcié érvénye-
silését.

A csatorna sajatos integralé szerepet tolt be a part
marketingmix tobbi elemének, mintegy 6sszefogva,
egyfajta keretet adva a ,termékfejlesztés”, a kommu-
nikacié és az (itt nem targyalt, de markansan adott)
arpolitikai eszkoztar elemeinek:

» Lehet6vé teszi a part szamara a foldrajzilag szét-
szort népesség, els6sorban a célpiacok: atagsag,
a partmunkaba bevonhatdk, a tényleges és poten-
cialis szimpatizansok, valamint a k6zémbosek és a
partot elutasiték hatékony megkeresését, elérését.

* A masik oldalr6l szemlélve, a valasztok részére
pedig biztositja a szolgaltatasokhoz, azaz a prog-
ramokhoz, az informaciékhoz val6 hatékonyabb
hozzéaférést.

» Hatassal van tovabba a piacbefolyasolasi |épések
eredményességére (Id. a Fidesz 2002-es két va-
lasztasi forduld kozotti - kissé megkésett - aktivi-
tasat).

» Végezetil - de nem utols6 sorban - a lehetd legki-
sebb koltséggel valositia meg a tovabbi, eddig
nem emlitett egy-, illetve kétirany( csatornafunkci-
oOkat: az informaciogydijtést és az informaciétovab-
bitast, valamint a kutatast és elemzést.

A disztriblcié kérdése akkor valik igazan hangsu-
lyossa, amikor (1) ez a célpiaci igények kielégitésé-
nek legfontosabb feltételét jelenti, és/vagy (2) a
marketingmix mas teriiletein kiegyensulyozott a ve-
télytarsak teljesitménye, és/vagy (3) jO esélyek nyil-
nak azéltal, hogy a konkurensek ezt elhanyagoljak,
és/vagy (4) a csatorna, mint USP megkilonbozteti a
partot,versenyelényt biztosit szamara. E négy kritéri-
um kozll kiemelt figyelmet érdemel a masodik,
ugyanis vélasztasi programjainak viszonylag ,meg-
foghat6” elemeiként lényegében valamennyi part
ugyanazt igéri (0j munkahelyek, /kéz/biztonsag,
egészséglgy reformja, inflacids rata csokkenése,
béremelés, addcsokkentés, autdsztraddk épitése
stb.), csak a szamok, a megoldas részletei vagy a



meéretek valtoznak. Egyfajta licitalas zajlik, amit egyre
nehezebb kovetni; ezért a szavazasra jogosultak a
végs6 dontésnél altalaban mas szempontokra helye-
zik a hangsulyt.

A csatornaépitéshez kapcsol6dd f6bb dontési te-
riletek: a disztriblcid helye a part sajat célrendszeré-
ben, a csatornadk szama, hossza, szélessége, ming-
sége, perspektivai, a tagok képzése, motivalasa, tel-
jesitményik értékelése stb. Idetartozik Iényegében
minden olyan tényez8, amely ahhoz kell, hogy a part
hosszu id6én at, hatékonyan m(ikodtesse a csatornat
ugy, hogy mind a stratégiai, mind a napi célok eléré-
se biztositott legyen.

A csatorna struktarajat befolyasolja a piac mérete,
slirisége (a valasztok teriileti megoszlasa), foldrajzi
jellemzdi (valasztasfoldrajzi aspektusok), adott tele-
pulésrész) tarsadalmi dsszetétele, kultiraja (tbrténe-
te, értékei, hagyomanyai stb.), a part céljai, stratégia-
ja, nagysaga, pénzugyi helyzete, vezetése, tagabb
kornyezetének jellemz6i, a létrehozas koltségei, a
nyujtott szolgéltatdsok, valamint a jogi specialitasok.

»A csatornaépitéshez kapcsoldédo fébb dontési terlle-
tek; a disztriblcié helye a part sajat célrendszerében,
a csatorndk szama, hossza, szélessége, min6sége,
perspektivai, a tagok képzése, motivalasa, teljesitmé-

nyik értékelése stb.”

A partnak emellett dontenie kell a ,place-rél”, azaz
arrol, hogy egységeit egy-egy telepilésen beliil hova
helyezi, ezeknek milyen formai jegyeket kdlcsonoz,
hogyan rendezi be Oket, a tagokkal valé kapcsolat-
tartashoz, az ,lgyfélfogadashoz” milyen fizikai, inf-
rastrukturdlis feltételeket teremt. Mindezt a part saja-
tossagait, tovabba funkciondlis, érzelmi és hangulati
szempontokat figyelembe véve kell megtervezni.
Sziikkség van olyan szervezeti, mikddési szaba-
lyokra, adminisztrativ intézkedésekre is, amelyek me-
derben tartjak, ugyanakkor nem kétik guzsba a fo-
lyamatosan valtozé korilmények kézott tevékenyke-
d6 partok - j6 esetben - demokratikus m(ikodését.
Biztositjdk azt a viszonylagos egységet, amely (illet-
ve amelynek latszata) a véalasztasi kampany id6sza-
kdban a legfontosabb. Definidljak a helyi politiza-
las/hatalomgyakorlas, azaz a helyi partszervezetek
szintjén is a szervezeti struktirat, a vezetés rendsze-
rét, a vezet6k és tisztségvisel6k kivalasztasanak
maodjat, a hatarozathozatal mikéntjét, a hataskorok

kereteit, a felel6sség hatarait; tampontot adnak a
nyilvanos programok, illetve a kézszereplések meg-
szervezéséhez. Segitik az emberi kapcsolatok apola-
sat, a jo légkdr megteremtését, fenntartasat, a meg-
feleld (kétirAnyd) informéacidaramlast.

A MODERN PARTSZERVEZET JELLEMZOI

A modern, érett (stabilizalodott) partok racionalisan

felépitett, hierarchizalt szervezetek, amelyeknek négy

f6 strukturdlis eleme kilonithetd el (Bihari - Pokol

1998) - zarodjelben a klasszikus csatorna-megfelelte-

tésekkel:

e A partvezetés (termel6-szolgaltatdé 1) valasztott
vagy kinevezetett vezet6kbdl, testiletekbdl all.

» A partapparatus (termel6-szolgdltatd 2.) tagjai a
partban, mint munkaszervezetben szaktudashoz
kotott, professzionalis munkat végeznek, Aaltala-
ban dijazas ellenében.

o A szakért6k, tanacsadok, aktivistak (termel6-szol-
galtat6 3. vagy nagykereskedd nem tartoznak a

part apparatusaba, hierarchikus

fligg6ségik nincs, nem allnak a

parttal munkaviszonyban. F6

feladatuk két teruletre koncent-

ralodik; egyrészt kilonbozé je-

lentések, értékelések készitése,

dontési javaslatok kidolgozasa,

véleményezése, masrészt kép-

zés, betanitas. Jelentds részik
nem parttag, csak szimpatizans, kilsé tamogato
vagy eseti jelleggel, meghatarozott feladatok ella-
tasaért dijazott szakember.

» A parttagsag (kiskeresked6) ©nmagaban nem
szervezett, de a part orszagos haldzata, alap- és
testlleti szervezetei révén dsszetartott szocioldgi-
ai csoport. Onkéntes alapon szervezdédik, vagyis a
partba valé belépés szabad, egyéni elhatdrozason
alapul, és a program, az alapszabdly, az altalanos
dokumentumok elfogaddséan tdl mas feltételekhez
nem kotott. Lehet kdzvetett vagy kozvetlen, de a
jogszabalyi tiltdsok miatt a kollektiv, a kotelez6, il-
letve a titkos tagsag létrejotte kizart. Szervezett-
ségének szintje Osszefligg a part struktdrajaval,
ideologiai karakterével. Nyilvantartdsa a partok
bels6 - gyakran titkosan kezelt - ligye, amelynek
akkor van igazan jelent6sége, ha az allami kolt-
ségvetéshdl juttatott tamogatéds a taglétszamhoz
igazodik (ez &ltalaban ideiglenes megoldas, de
Magyarorszagon is volt ra példa a rendszervéltas
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éveiben, 1989-90-ben, egyébként a juttatasokat
altalaban a valasztasokon elért eredményekhez
kotik). Tagdijat fizet, amely fontos bevételi forras,
am ennek szerepe az allami finanszirozas beveze-
tése oOta folyamatosan csokken. A part és a (va-
lasztopolgarok kozti személyes kapcsolatok fon-
tos csatorndja. Valasztasi id6szakban elengedhe-
tetlen politikai er6forras a szavaz6k mobilizalasa-
ra, azonban a taglétszam és a végeredmény ko-
z6tt nincs kozvetlen ©sszefiiggés, a nagyobb
arany inkabb a part helyzetét stabilizalja, megaka-
dalyozza a varatlan visszaeséseket (példaul Gj ver-
senytars kihivasa esetén). A biztos szavazatok
mellett a politikai lojaliths és tdmogatas komo-
lyabb formaja. Kedvez6 hatassal lehet kbrnyezeté-
re, magaban a kampanyban is részt vehet. A szel-
lemi-politikai integralasat jelentik az egyes ideol6-
giai tételek, értékek/érdekek, a dokumentumok-
ban foglaltak stb.

A KAPCSOLATTEREMTES
CSATORNAPOLITIKAI ESZKOZTARA

Egy part kornyezettel tartott kapcsolatainak kézponti
szerepldje sajat tagsaga, illetve a - potencialis tagje-
[6ltként is figyelembe vehetd - szimpatizansok kore.
Szereplk a marketingaktivitast tekintve els6sorban a
tarsadalmi beagyazottsag fokozasaralbiztositasara,
és a kornyezettel val6 kommunikaciéra koncentralo-
dik. Ezeknek a csatorna és a promaocié hataran allé
elemeknek a f6 feladata az, hogy a lehet§ legtobb
csatornan, a legkulonfélébb mdédokon juttassék el a
hivo Gzeneteket (a ,kinalatot”) a part potencidlis ve-
vBihez, de nem hagyhaté figyelmen kiviil informaci6-
gy(ijt6é (-szerzd) és -tovabbitd képességiik (lehetbsé-
ge) sem.

A part szamara azok a tagok kuldnlegesen értéke-
sek, akik képesek sajat alapvet§ érdekeik felismeré-
sére, megfogalmazasara, és ezeket a parttal azono-
sitjak. Er6s a kozéleti elkotelezettségik, egyetérte-
és programjaval, azaz az alapvet6 tarsadalmi-gazda-
sagi kérdésekben képviselt allaspontjaval, igy ezek
hordozéi lehetnek. Ugy gondolom, hogy a part je-
lent(het)i szamukra magasabb rend( sziikségleteik
(valahova tartozés, elismerés, énmegvalositas stb.)
kielégitésének terepét. Anyagi, illetve poziciondlis
el6nyhoz jutast remélnek a tagsagtél (ez a partok
egyes orszagokban - igy hazankban is - jellemz§
patronazsszerepének kovetkezménye, amely akkor
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valik jelent6ssé, ha nagyszamu koézhivatali pozicié el-
osztasa fligg a valasztasi eredményektdl, a létszam-
tol és a kapcsolatoktdl). A tagsagon belll is, analogi-
kusan a klasszikus marketingjelenséggel, kiemelt je-
lentéséggel birnak az Opinion Leader alkatl véle-
ményformalok, szoszolok. Ok azok, akik viszonylag
konnyen eligazodnak a politika vilagaban, hatarozott
célképzettel, egyértelm(i politikai vilagképpel, véle-
ménnyel rendelkeznek, és vélelmezhetéen szélesko-
ri tarsadalmi kapcsolatokkal, illetve elismertséggel
birnak. A tagtoborzds szempontjabdl pedig az a fon-
tos, hogy milyen (esetleges) feltételekkel, milyen le-
het6ségeket kinal a partba térténd belépésre, a hie-
rarchidban val6 el6rejutasra, milyen elénydket bizto-
sit a csatlakozoknak stb.

A tagmarketing sikerének kulcsa a folyamatossag.
Ez biztositja, hogy a part az elvart létszamua és moz-
gosithatd humaneréforras-allomannyal rendelkez-
zen. A szakirodalom az aktivitas, a part iranti elkote-
lezettség szempontjabdl a tagsag és a szimpatizan-
sok harom csoportjat kilonbozteti meg:

» A nagyon aktivak altalaban belépnek a partba, de
mivel mas tarsadalmi Ggyekben - és gyakran gaz-
daséagi terileten - is elkdtelezettek, ezért tdbbnyi-
re kevés idejiik jut a partra. Leginkdbb, mint szak-
emberek vonhatdk be a feladatok megoldaséba;
el6bb-utébb pedig az is elérhetd, hogy mast nem
véllalva, kizarolag partfeladatok végrehajtdsanak
szenteljék energiaikat.

» A mozgosithaték nem feltétleniil parttagok, els6-
sorban az inaktiv foglalkozasi kategoéridba tartoz-
nak (nyugdijasok és esetenként fiatalok). Esetiik-
ben sziikség lehet specidlis, motivaltsagukat foko-
z06 programokra, mint példaul képzési/tovabbkép-
zési tréningek, kozos akciok.

» A nem aktivak lehet, hogy belépnek a partba, és
tamogatjak tagdijjal, de egyaltalan nem, vagy
csak igen nehezen, ideiglenes jelleggel mozgosit-
hatok.

Ami a kapcsolatteremtés tovabbi csatornapolitikai
eszkoztarat illeti, a partok rendelkezésére allo koz-
vetlenebb, személyes megoldasok a lakossagi foru-
mok, tagtoborzé 6sszejovetelek, mas nyilvanos ren-
dezvények (az ,eseménymarketing” lehet6ségek ko-
z06tt az utobbi id6ben veszitenek népszerliségikbdl
a majalisok, junialisok, igen népszerivé valtak vi-
szont a road-show-k).

Ezek voltak azok a szervezeti dsszetevdk, felada-
tok stb., amelyek minden partra vonatkozoan altala-
nos érvénylek. Kovetkezzenek a két vezetd part ese-



tében tapasztalhaté sajatossagok -internetes forra-
sok, els@sorban a parthonlapok alapjan.

A FIDESZ-MPSZ

A Fidesz-MPSZ esetében a partszervezet, a csator-

na ,gerince” az alabbi mddon épiil fel:

» Az lgyvezet§ elndkség (elnbke Orbéan Viktor, alel-
nokei Pelczné Gali lldiko, Pokorni Zoltan, Schmitt
Pal és Varga Mihaly, az orszaggydlési képvisel6-
csoport elndke Ader Janos) a Szdvetség gyakor-
lati végrehajtd, Ugyintéz6, képviseleti és iranyi-
t6-dontéshozatali szerve.

» Ehhez csatlakozik egy héttagl valasztméany (Kévér
Laszlo elndkletével) és

» a tovabbi valasztott testlletek (Etikai, Mandatum-
vizsgald, Szamvizsgald, illetve Ugyrendi és Ossze-
férhetetlenségi Bizottsag), valamint

» az egyeztet§ tanacsok (egyhazi, egészségigyi).
Ezek mindegyike a ,termel6vel-szolgaltatéval”

azonosithato.

» A frakci6 és tagjai,

» az egyes valasztokertleti és

» az Eurdpai Uniés képvisel6k kett6s szerepkdrben
jelennek meg;

* mint termel6k-szolgaltatok”, és mint , kereske-
dék”, mig

» a partnerszervezetek (Fidelitas, Lungo Drom, Ma-
gyar Keresztény Demokrata Szovetség, Keresz-
ténydemokrata Néppart)

A ,nagykereskedd” kategorigjat fedik le.

» A tagozatok (jelenleg nyolc ilyen van) viszont mar
.Kiskeresked6k”.

» A Falusi tagozat a falvakban (tanyakon) él6 lakos-
séagot igyekszik tomoriteni. Célja a rendszervaltas
ota folyamatosan elhanyagolt, hatranyos helyzet(
vidék, az elmaradott térségek fejlesztése. Tagjai-
nak szama jelenleg kb. 3000-3500, akik kozott ér-
telmiségieket (orvosokat, Ugyvédeket stb.) épp-
Ggy taldlunk, mint mez6gazdasagi tevékenység-
bdl éléket.

A Gazda tagozat (Kisgazda Polgari Egyesiilet,
Gazdakorok Orszagos Szévetsége) az azonos
élethelyzet(, illetve hasonlo jellegli tarsadalmi te-
vékenységet folytatok, a vidék, a gazdavilag, a fal-
vak civil kozdsségeiben keresztény, nemzeti, pol-
gari értékrendben él6k egylttmiikédésére Iétreho-
zott egység. Célja a magyar nemzet, a haza érde-
keinek szolgalata, a nemzeti 6ntudat erGsitése, a
keresztény erkolcsi térvények tiszteletben tartasa,

a keresztény értékek meg6rzése és apolasa. To-
vabba a magantulajdon elveinek kdvetkezetes ér-
vényesitése, a gazdatudat kialakitasa, a hazai pa-
rasztsag tamogatasa, a gazdatarsadalom felemel-
kedésének el6segitése, a magyar népi-nemzeti
hagyomanyok tiszteletben tartasa és védelme. Al-
kotmanyos Uton, demokratikus politikai szervezet-
be kivanja tdmériteni mindazokat, akik az alapvetd
emberi jogok, az ember természetes és elidege-
nithetetlen szabadsagjogai alapjan félelemtél és
nélkulozést6l mentesen kivannak élni. Emellett
fontosnak tartja a hataron tuli magyarok gazdako-
zOsségeivel valo egyittmikddést. A jelenleg kb.
haromezer tagot szamlalo tagozaton belll allat-
egészségugyi, €lelmiszerbiztonsagi és Allatte-
nyésztési szakmai kollégium makddik, de atervek
kozott szerepel tarsadalompolitikai, kdzgazdaséa-
gi, fold- és gazdavédelmi, sz6lészeti-boraszati kol-
légium létrehozasa is.

» A Kulturdlis tagozat a kulttra teriletén tevékenyke-
dbket kivanja 6sszefogni. Szakpolitikai szekcidkra
(pl. neveléstudomanyi, média) tagolodik. Megko-
zelit6leg ezer tagot szamlal.

* A Munkéas és alkalmazotti tagozat a munkasok, a
bérbél és fizetésbdl él6k képviseletére jott létre
annak érdekében, hogy ,felemelve" 6ket, élethely-
zetlikdn javitson.

» A NGi tagozat els6dleges célja iranymutatast adni
a néknek arra vonatkozdan, hogyan tudjak szak-
mai karrierjiket és csaladi életiiket 6sszehangolni.

* A Nyugdijas tagozat bévil a legdinamikusabban
(jelenleg kb. 6500 tagot szamlal). Ennek oka téb-
bek koz6tt, hogy a munka vilagabol valé kikertilés
sok esetben egyiitt jar a feleslegessé valas, a tét-
lenség, az elszigetel6dés, az elmaganyosodas ér-
zésével. Sokan ezt igyekeznek kompenzalni az-
zal, hogy a parthoz, mint k6z6sséghez csatlakoz-
va, elvileg dijazas nélkul, kulénbdz6 feladatokat
latnak el.

+ Az Onkormanyzati tagozat azon 6nkormanyzatok
tamogatasat tartja feladatdnak, amelyek élén a
parthoz tartozé polgarmester all.

» Végil a Zold tagozat célja, hogy a civil szerveze-
tekkel, a polgarokkal 6sszefogva, kuldnféle szak-
mai kollégiumokon (pl. vizvédelmi) keresztil pro-
baljon tenni valamit a természetért, a kornyezeti
értekek megovasaért.

A part a 2002-es valasztasok két forduloja kozott
életre hivta ,az utcara 6z6nl6, majd a partszalonokba
és partszékhazakba visszavonult szabadcsapatait”
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(Csapody 2005), a - kiskeresked6ként beazonosit-
hatdo - polgéari koroket. Tizezrével alakultak olyan
csoportok, amelyek a ,nemzeti érdekek védelmé-
ben”; a haza, a csalad és a keresztény értékek meg-
tartasaért fogtak 6ssze. A polgari korok sokszin(isé-
giukben is kozos értekrendet képviselnek. Meggy6-
z6désiik, hogy csak a nemzeti kultira megélésével
és kiteljesitésével gazdagithatdak az emberi értékek.
Ezért hagyomanyaink, torténelmink, kultdrank,
anyanyelvlnk értékeinek megdrzését, tovabbadasat
tekintik legfébb feladatuknak. Politikai vezet6jik Or-
ban Viktor, aki a ,SzOvetség a Nemzetért Polgari
Kor" tagjaként integrélja a rendszert, és igyekszik a
mozgalomban rejl§ lehet&ségeket kibontakoztatni
(egyel6re nem tul latvanyos sikereket elkdnyvelve,
s6t, egyes politologusok véleménye szerint a part
egyre inkabb prébal ,kihatralni” a mozgalom maogdil).
A Fidesz-MPSZ mind a mai napig igen intenziven
és latvanyosan épiti - a gy6zelem biztositékat jelent6
- hélézatat, egyre tébb tarsadalmi csoporthoz eljut-
va. Ujabb és Ujabb szervezédések, kezdeményezé-
sek jottek létre. llyen:
» a Faluparlament a falvakban él6knek, vagy a
* Nemzeti Konzultacids Testllet az értelmiségieknek
(ezek is kiskeresked6k). Utobbi a direkt marke-
tingben régéta hasznalatos technikaval olyan kér-
ddivet juttatott el a magyar haztartasokba, ahol a
kérdések a part korabbi ténykedésére és mai el-
képzeléseire utaltak. A valasztok (fogyasztok) igy
nyilvanithattak véleményt sok lényeges - &ket is
érintd - kérdésrdl; ugy tlinik azonban, hogy mind-
ez els6dlegesen partszimpatia-felmérési célokat
szolgalt. (A modszer egyébként nem Uj, 2001-ben
Medgyessy Péter irt levelet a magyar telefon-el&fi-
zet6knek, arra kérve 6ket, mondjak el véleményu-
ket az orszag lgyeir6l. Ezt a megoldast azonban
az adatvédelmi biztos akkor kifogasolta. Késébb,
kdzvetlenll a valasztasok el6tt Ujabb levelet kil-
dott, amelyhez az adatokat a Belligyminisztérium
nyilvantartasabol szerezték. Olyannyira sikeres-
nek bizonyult a dolog, hogy a 2002-es két forduld
kozott Orban Viktor is probalkozott egy hasonld
megoldassal, &m az eredmény évekig elhiz6dd
vita lett a Magyar Postaval.)

A MAGYAR SZOCIALISTA PART

Az MSZP struktirajat tekintve:

» a 15 tagu Orszagos EInokség,

» az Orszagos Vélasztmany,

» a Kozponti Pénziigyi Ellenérz§ Bizottsag, valamint

» az Orszagos Etikai és Egyeztet§ Bizottsag
funkcionalnak, mint ,termel6k-szolgaltatok”.

A helyi szervezetek, az ezeket 6sszefogd Megyei
Testlleti Szovetség, az ifjusagi szervezetek, illetve a
tizennyolc frakcio-munkacsoport (amelyek a minisz-
tériumok munkéjahoz igazodva hajtjak végre felada-
taikat) alkotjak a ,nagykeresked6k” csoportjat. Az
MSZP is létrehozta a maga tagozatait (szam szerint
29-et), &m ezek kevéshé hatékonyak a szimpati-
zans-gydjtésben. A Fidesz-MPSZ-nél is meglévé val-
tozatok (nyugdijas, n6i) mellett (j kezdeményezések
is napvilagot lattak, ilyen pl. a Mlvész Tagozat.

Az akkor Medgyessy Péter és Kovacs Laszl6 altal
vezetett baloldal sokaig kereste azt a megoldast,
amellyel megalapozhatna a maga ,polgéri koros ba-
zisat”, nem sok sikerrel. A hal6zat felépitésével kap-
csolatos kisérleteket Hiller Istvan a ,Sikeres Magyar-
orszageért” kérok (vagy Mozgalom?) alapitasaval foly-
tatta (pedig a Fidesszel ellentétben az MSZP-nek
még megvannak a rendszervaltas elétti id6szak moz-
galmanak egyes elemei, amelyekre épitkezhetne).

Gyurcsany Ferenc is kovette a ,trendet”, amikor -
még miniszterelndksége kezdetén - létrehozta a fize-
tés nélkdl dolgozd, ,civil szakért6kbdl” allé tanacs-
ado testiiletek, amelyek élére aztan hivatasos politi-
kusokat nevezett ki, és amelyek életre hivasanak oka
azota is vitatéma.1 Azéta felmerdilt halézatépit6 otlete
viszont figyelemreméltd. Az MSZP - hosszu tavd be-
fektetésként - a szavazOkorba lép6ket (a Fidesz-ge-
neracional fiatalabbakat) igyekszik megnyerni. En-
nek érdekében elészor Gyérben, majd mas egyete-
mi varosok (Pécs, Debrecen) felsGoktatasi intézmé-
nyeiben road-show-zott, és egyittgondolkodasra,
egylttes jatékra hivta hallgatésagat. Az ,amébanak”
elnevezett internetes politikai csapatjaték kiotl6je és
vezet6je maga Gyurcsany, lebonyolitéja pedig a
part, és jol egésziti ki a targyalt kapcsolatépitési ki-
sérleteket. A kevés személyes fellépést igényls, am a

1 Atanacsado testiletek életre hivasanak f6 okat szamos elemzé inkabb politikai manéverként, semmint progressziv Iépésként értékelte.
Békési Laszl6 ,belllr6l” hasonléképpen latja: Gyurcsany ,elsé félév(e) ... az MSZP-tabor vele ellenszenvezd részének pacifikalasara
ment el. Az (j allamtitkarok, a frissen létrehozott tanacsadoé testiiletek tagjai szinte kivétel nélkil a kormanyalakitas karvallottjai, a
lobbicsapatok vezérei. Tobbnyire foloslegesek, legfeljebb lassitjdk a munkat.” Ez - akar igaz a feltételezés, akar nem - a csatornapoliti-
kai akciokban rejl6 lehet6ségek széles korére hivjak fel a figyelmet.
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hattérben virtualisan és virus mddjara terjedd, gazda-
sagosan Uzemeltethet§ partmozgalom-kezdemény
versenytarsa is lehet a polgari kérok mozgalmanak.

KOVETKEZTETESEK

A két nagy part tehat igyekszik a valasztokhoz, a civil
szférahoz minél kézelebb jutni. Ez nem mas, mint az
intenziv elosztasi modell megvalositasa, cél a lehet6
legszélesebb tarsadalmi bazis megteremtése; rész-
ben igénybe véve a mar meglév6 halézatokat, rész-
ben - ezek hianyaban vagy ezeket kiegészitve - Uja-
kat kiépitve. Ezt az Orban Viktor altal iranyitott csapat
sokkal tudatosabban és latvanyosabban, kézzelfog-
hat6 modon hajtja végre.

A héalézatépités olyan kapcsolédasi pontokat hoz
létre, amelyek mozgalomma fejlédve (tagozatok, pol-
gari korok) képesek a potencidlis valasztokig elérni;
megszolitani, formalni 6ket. Teszi mindezt oly mo-
don, hogy a Parlamentbdl kiszorult partok elkétele-
zett szavazOi (kisgazdak, kereszténydemokratak),
valamint a kisebbségek is célcsoportokka valtak, a
Fidesz (majd -MPP, majd -MPSZ) marketingcsatorna
alapu integracids torekvéseinek eredményeként
megindult a valddi ,gydjt6partta”, néppartta valas ut-
jan. Az egyre slrlbb szévetl partszervezeti halon
pedig - akarva-akaratlanul - mind tébben ,akadnak
fenn”, és valnak gazdabdl, szakszervezeti tagbdl sth.
parttaggd, illetve elkotelezett szimpatizanssa. A halo-
zatokhoz egyre tobb alapitvany, egyesilet, szakszer-
vezet, bank, vallalat/vallalkozas, kiadd, valamint a
média is csatlakozik. Ezek azok a szatellitszerveze-
tek, amelyekrél a tanulméany elején mar emlitést tet-
tem. A kor kibdvilt szamos iskolaval, egyhazzal is,
mint ahogy az mar a 2002. évi valasztasok kapcsan
lathatéva valt (ennek csak a tényét rogzitem, az etikai
oldalaval nem kivanok foglalkozni).

Egyértelmlien kezd kirajzolédni a halézatok két
alapvet6 funkcioja is: az ,egyszer(” kapcsolatteremté-
sen, meggy6zésen tul az informaciogydijtés (a politikai
Jpiac kutatdsa”) valik egyre dominansabba. Utdbbi
nyilvdn komoly segitség lehet a kdvetkez6 valasztasra
késziilve, hiszen a potencialis szavazok véleményé-
hez, észrevételeihez, Otleteihez igazitva lehet majd az
egyes akciokat, partprogramokat kidolgozni. Az 5
szazalékos bejutasi kiiszéb korll mozgd partoknak vi-
szont éppen az okozhat majd problémat, hogy nem
rendelkeznek ilyen ,networkdkkel”. Ha talpon akarnak
maradni, nekik az eddigi kisérleteiknél sokkal hataro-
zottabban és hatékonyabban kell nyitniuk a civil szfé-

ra felé. Egyel6re azonban mind az SZDSZ, mind az
MDF csak szelektiv elosztasi csatornai megerdsitésére
volt képes, vevlikkel vald kapcsolattartasukat megre-
formal6 szervezeti (csatornapolitikai) attérés - réteg-
part jellegiikb6l fakaddan, legalabbis napjainkban -
véleményiink szerint nem is varhato el t6lik.
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