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ATANULMANY CELJA

A magyar borkultara jelentds valtozason ment keresztiil az elmult évtizedekben. A fogyasztas, illetve annak
Osszetétele és a fogyasztok preferenciai folyamatosan fejlodtek. A tanulmany célja a borfogyasztas vélto-
zasanak vizsgalata az utobbi években, a Covid pandémia esetleges hatasainak feltarasa, melynek keretében
elemezziik a fogyasztds mennyisége, helyszine, dsszetétele teriiletén tortént valtozasokat.

ALKALMAZOTT MODSZERTAN

Az elemzés alapjaul a Nagy Bor Teszt adatai szolgaltak, amely a hazai borfogyasztasi és vasarlasi szoka-
sokat vizsgalja online kérddives felmérés keretében. Az évenkénti felmérés eredményeképpen dsszehason-
lithatova valtak a pandémia el6tti és utani borfogyasztasi szokasok. Tanulmanyunkban a 2016-o0s, 2018-as,
valamint a 2021-es adatfelvételek eredményei segitségével vizsgaljuk e valtozasokat. Az eltéré mintanagy-
sagok (2016-ban 27993 6, 2018-ban 8552 {6, 2021-ben 1461 o) ellenére az adatok meglehetdsen nagy
stabilitdst mutattak.

LEGFONTOSABB EREDMENYEK

A héarom kutatasi fazis eredményei alapjan az latszodik, hogy a fogyasztas mennyiségében nem tapasztal-
hato jelentds atrendezddés, illetve a hazai borok iranti preferencia is toretlennek mondhatd. Ugyanakkor
az otthoni borfogyasztas aranya megndvekedett, ehhez kotddden pedig a borvasarlas célja is valtozott,
amely kothet6 a Covid pandémidhoz. A borfajtak fogyasztasa tekintetében leginkabb a szaraz fehérbor és az
édes vorosbor esetében mutatkozik némi elmozdulas, amely azonban vélhetéen nem hozhat6 kapcsolatba
a jarvannyal.

GYAKORLATI JAVASLATOK

A piaci szereplok, boraszatok szamara az eredmények a piac fokozatos atrendezddésére utalnak, amelyet
figyelembe kell venniiik stratégiajuk, marketing, illetve kommunikacios tevékenységiik kialakitasa soran.
Az otthoni fogyasztas ndvekedése magéaval hozhatja a bolti, illetve az online eladasok emelkedését, tehat e
csatornakat érdemes megerdsiteni. A termékszortiment atvizsgalasaval, esetleg atalakitasaval pedig a val-
tozo fogyasztasi preferenciakhoz sziikséges alkalmazkodni.

Kulcsszavak: borfogyasztasi szokasok, borfogyasztas valtozasa, Covid-19 pandémia
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BEVEZETES
INTRODUCTION

A koronavirus jarvany alatt a korlatozasok hatasara
valtozasok torténtek a borfogyasztasban, nemzet-
kozi szinten ugyanakkor eltérd tendenciakat lehe-
tett megfigyelni. Egyes orszagokban visszaesett a
fogyasztas mértéke, mashol megndvekedett, vala-
mint a borfogyasztoi csoportok is eltérd jellemzo-
ket mutattak. Az viszont egyértelmiien latszodott,
hogy kiilsé helyszineken torténd fogyasztas — érte-
lemszerien — visszaesett, az otthoni fogyasztas
ugyanakkor megnovekedett.

Hazankban a borkultira fejlodése volt tapasztal-
haté a rendszervaltas utan, a fogyasztasi, vasarlasi
szokasok folyamatosan fejlédtek (Smyth 2015). A
fogyasztoi preferenciak mindségi borfogyasztas
iranyaba torténé elmozdulasa (Hlédik & Harsanyi
2019) volt megfigyelhetd a 2020-as évek el6tt, ezért
érdekesnek tartottuk megvizsgalni, hogy a pandé-
mia hatasara milyen tendenciak mutatkoztak meg.

A borfogyasztas mennyiségi valtozasa alapve-
téen a hazai és a nemzetkozi statisztikakban nyo-
mon kovetheté (példaul a Kozponti Statisztikai
Hivatal, az International Organisation of Vine and
Wine, vagy a Statista adatai alapjan), ugyanakkor
a fogyasztas mogott meghuzodo szokasok és pre-
ferenciak vizsgalata jellemzéen keresztmetszeti
kutatasokon alapulnak. A fogyaszt6i szokasokban
bekovetkezett valtozast longitudinalisan lehetne
nyomon kovetni, ugyanakkor kevés empirikus
kutatas alapul ilyen felméréseken nemzetkdzi szin-
ten is. Keller és Huszka (2022) kiemeli a Covid-19
pandémia okozta élelmiszervasarlasi magatartas-
valtozasok hosszl tavi valtozasainak longitudinalis
vizsgalatanak sziikségességét. Hazai viszonylatban
legjobb tudomasunk szerint nem sziiletett ilyen
elemzés borfogyasztas tekintetében.

Kutatasunkban 2016 és 2021 kozotti idoszak
borfogyasztasi szokasait vizsgaljuk longitudina-
lis moédon, harom év (2016, 2018 és 2021) adatait
Osszehasonlitva. A Nagy Bor Teszt évente ismét-
16d6 kutatasa segitségével ugyanazon sztenderd
kérdésekkel mértiik fel a borfogyasztasi szokasokat
a borfogyasztok korében.

A tanulmany célja tehat, hogy megvizsgalja a
borfogyasztasaban az utobbi iddszakban tapasztal-
hat6 folyamatokat, illetve attekintse a Covid-19 jar-
vany esetleges hatasat. Ennek keretében elemezziik
a fogyasztas

* mennyisége,

* helyszine,

»  Osszetétele
teriiletén tortént valtozasokat.
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SZAKIRODALMI ATTEKINTES
LITERATURE REVIEW

A borfogyasztas valtozasanak megje-
lenése a nemzetkozi szakirodalmak-
ban globalisan

The appearance of wine consumption
changes in international literature

Globalis szinten 202 1-ben a borfogyasztast 236 mil-
1i6 hektoliterre becsiilték, amely csokkenést mutat a
2019-es adattal szemben, ami akkor még 241 millio
hektoliter volt (OIV 2022). A borfogyasztas becsiilt
értéke a jarvany ideje alatt vilagszerte 2021-re visz-
szaesett a 2003-as fogyasztasi szintre (OIV 2022).
2021-ben a vilag borfogyasztasanak orszagonkénti
megoszlasa szerint az Amerikai Egyesiilt Allamok
15%-kal az els6, melyet 11%-kal Franciaorszag,
majd 10%-kal Olaszorszag kovet, Kina a hato-
dik helyen szerepel 6%-kal. Erdemes figyelembe
venni, hogy a 11%-os franciaorszagi borfogyasz-
tas a masodik helyen all, ugyanakkor az orszag
lakossaga csupan 20%-a az USA lakossaganak
(OIV 2022). Az egy fore jutd atlagos borfogyasz-
tast tekintve a vilagon ugyanebben az évben harom
orszag kiemelkedik a mezdnybdl. Portugalia vezeti
sort évi 51,9 liter/f6 eredménnyel, masodik helyen
Olaszorszag 46,6 liter/f6, és harmadik helyen Fran-
ciaorszag all 46 liter/f6 fogyasztassal. Az els6é 10
helyezett Ausztralia (6. hely) és Argentina (7. hely)
kivételével mind eurdpai orszag (Conway 2023).
Az eredmények hatterében az allhat, hogy a bor az
eurdpai kultira meghatarozo eleme, a fogyasztasa
mar fiatal korban elindul (Camillo 2012).

Alkoholfogyasztas valtozasa a korona-
virus jarvany ideje alatt

Changes in alcohol consumption du-
ring the Covid-19 pandemic

Schmidt et al. (2021) szisztematikus irodalomku-
tatasa a Covid-19 elsé hullama soran az alkoholfo-
gyasztasban bekovetkezett valtozasokat vizsgalta,
Osszehasonlitva azt a jarvany el6tti idészakokkal.
Az eredmények ellentmondasos hatasokat mutattak:
24 tanulmany novekedést és csokkenést is jelzett a
vizsgalt lakossag kiilonb6z6 szegmensei esetében,
11 tanulmany pedig egyértelmi névekedést mutatott.

A fogyasztas egyértelmii emelkedésér6l szamol
be Sallie et al. (2020). A mértéktelen alkoholfogyasz-
tas megndvekedett aranyarol irnak tanulmanyukban
Winkler et al. (2020) és Niedzwiedz et al. (2021) is.
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Masik két tanulmany azonban a mértéktelen ivas ara-
nyanak csokkenésérl ad szamot (Ammar et al. 2020,
Boschuetz et al. 2020), egy pedig a pandémia elotti
aranyhoz hasonl6 mértéket mutat (Alpers et al. 2021).

A kor szerinti megoszlasra vonatkozéan Cons-
tant ez al. (2020) és Vanderbruggen ez al. (2020) azt
talaltak, hogy az életkor novekedésével az alkohol-
fogyasztas csokken. Ugyancsak az alkoholfogyasz-
tas csokkenését talaltdk a 34 évesnél fiatalabbak-
nal (Alpers et al. 2021, Chodkiewicz et al. 2020,
Glowacz & Schmits 2020, Rossinot et al. 2020).

Guignard et al. (2021) franciaorszagi tanulma-
nya kimutatta, hogy a valaszadok 10,7%-a novelte
alkoholfogyasztasat a vilagjarvany elsé hullama
alatt, 24,4%-a csokkentette, 64,8%-a pedig valto-
zatlan szinten maradt. A megndvekedett fogyasztas
Osszefiiggott a depresszioval, a magas tarsadal-
mi-szakmai végzettséggel és a nagyvarosokban
¢éléssel. Csokkent fogyasztasrol a 18-34 évesek és
a talzsufolt varosi lakasokban ¢16k szamoltak be.
A tanulmany eredményei eltérnek mas orszagoktol,
amit befolyasolnak az alkoholfogyasztasi szokasok,
a jarvanyok elleni valaszadasi médszerek és a kul-
turalis tényezok.

Constant et al. (2020) és Chodkiewicz et al.
(2020) tanulmanyai szerint Franciaorszagban a
pandémias lezarasok idején csokkent az alkohol-
fogyasztas, mivel az id6sebb korosztalyok igye-
keztek mérsékelni a megbetegedés kockazatat
(Chodkiewicz et al. 2020). Constant et al. (2020)
tanulmanya azt is kiemelte, hogy a rendszeresen
ivok kevesebb alkoholt fogyasztottak a tarsasagi
tevékenységek megsziinése miatt.

Olaszorszagban a pandémia ideje alatt nove-
kedett a borfogyasztas gyakorisaga. Gerini et al.
(2021) és Gastaldello er al. (2021) olasz borfo-
gyasztasra vonatkozo tanulmanyai azt emelik ki,
hogy a lezarasok idején jelentésen megnéttek a kis-
kereskedelmi eladasok. A borértékesités 2020-ban
11,2%-kal nétt az el6z6 évhez képest, és elérte a
93,35 milli6 litert (Gerini et al. 2021), mig Gastal-
dello et al. (2021) tanulmanya 9%-os novekedést
mutatott ki a lezarasok alatt. Az olaszok tobbsége,
75,7%-a tovabbra is vasarolt bort, 60,1%-uk pedig
az olcsobb tételeket kereste, az online borvasarla-
sok 43%-kal néttek. Az olyan stressztényezok, mint
a hosszu otthoni bezartsag, a 24 oOras egyiittlét és a
sziil6i szerepvallalas szintén hozzajarultak a borfo-
gyasztas novekedéséhez.

Fernandes er al. (2021) Portugalidban vég-
zett tanulmanya szerint a legnagyobb novekedést
a munkanélkiilieck és a dolgozé didkok korében

figyelték meg, amit olyan tényezoknek tulajdoni-
tottak, mint a gazdasagi valsag, a magas munkanél-
kiiliség, az elszigeteltség és a stressz.

Dubois et al. (2021) 7324 f6s online végzett
kérddives felmérése soran arra jutottak, hogy lénye-
gesen magasabb azok aranya, akik ugyanolyan
gyakorisaggal fogyasztottak, mint azoké, akik vagy
novelték, vagy csokkentették fogyasztasukat. A
vizsgalat a latin népesség korében, Franciaorszag-
ban, Olaszorszagban, Portugaliaban és Spanyolor-
szagban tortént. A fenti eredmények mellett meg-
jegyzendd, hogy orszagonként eltéré eredményeket
is tapasztaltak, a franciak novekedést, a portugalok
pedig valtozatlan mennyiségli fogyasztast mutat-
tak. Nem talaltak szignifikins Osszefliggést Fran-
ciaorszagot kivéve a virustol, gazdasagi valsagtol
valo félelem, maganyossag, onmagunkba fordulas
tényez6i kozott.

Panagiotidis et al. (2020) goérog alkoholfo-
gyasztasrol szolo tanulmanya jelent6s csokkenést
mutatott ki, amelyet olyan tényezoknek tulajdoni-
tottak, mint a munkanélkiiliség, a csokkentett mun-
kaidd, a jovedelem, a korlatozott hozzaférés, a napi
rutinban bekovetkezett valtozasok és az egészség-
ugyi vészhelyzetek.

Agnoli & Charters (2022) az Egyesiilt Allamok-
ban és az Egyesiilt Kiralysagban végzett felmérése
kimutatta, hogy a vilagjarvany idején megugrott a
borfogyasztas, és a borszakérték a személyes bor-
raktaraikat hasznaltak a rutinszerii fogyasztashoz.
A nem szakemberek viszont nem rendelkeztek
sajat borkészlettel, ami a vasarlasok novekedé-
séhez vezetett. A fogyasztas alacsonyabb volt az
idGsebbek, a nagyobb szorongassal kiizdok, illetve
a borospincével nem rendelkezék korében, mig a
fiatalabb nem szakértok tobb bort fogyasztottak.

Kinaban a depressziohoz, a szorongashoz és az
elszigeteltséghez kothetd alkoholfogyasztas 29,1%-
ra, a karos alkoholfogyasztas 9,5%-ra, az alkohol-
fliggbség 1,6%-ra novekedett. Az alkoholfogyasz-
tas ilyen szintli emelkedése a jarvany miatti elzaras
és elszigeteltség kovetkezménye lehet. A vizsgalat
soran arra jutottak, hogy az alkoholfogyasztast
tekintve kiszolgaltatottabb helyzetben vannak a
21-40 év kozotti mentalis egészségligyi problémak-
kal kiizd6 személyek (Ahmed et al. 2020).

Osszességében tehat az lathatd, hogy az egyes
orszagokban eltéré modon valtozott a borfogyasztas
mértéke a pandémia ideje alatt, illetve a fogyasztoi
csoportok is kiilonb6zé jellemzoket mutattak.
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A fogyasztas helyszineinek valtozasa
nemzetkozi szinten

Changes in consumption premises
internationally

Avilag legtobb orszagaban a borfogyasztasra alkalmas
kiils6 helyszinek bezartak a pandémia alatt, a helyi tra-
dicionalis gasztrondmiaval kapcsolatos borfogyasztas
elmaradasa miatt a mediterran orszagok pedig még
stlyosabban voltak érintve. A globalis turizmus is
csaknem leallt ebben az id6szakban, amely tovabbi
fogyasztascsokkenést jelentett szamukra, a borvasar-
las pedig az élelmiszeriizletek, illetve online beszerzés
iranyaba tolodott el (Loose & Nelgen 2020).

Schmidt et al. (2021) kutatasukban megemli-
tik, hogy Kanadaban és Ausztraliaban az alkohol
online elérhetésége és kiszallitasanak mennyisége
novekedett és a helyszini ugyanakkor csokkent.
Alpers et al. (2021) az otthoni alkoholfogyasztas
novekedését tarta fel, amely Osszefiiggésben lehet
a Covid-19 okozta bezarasokkal, stresszel, unalom-
mal, bezartsaggal és tarsadalmi elszigetelédéssel.

A nagyivok — amint arr6l Niedzwiedz et al.
(2021) és Ammar et al. (2020) beszamolt — fogyasz-
tasi szokasaikban valtozast tapasztaltak, mivel
bezartak olyan k6zosségi helyeket, mint a kocsmak,
¢és megszlint a korabbi, szabadtéri szoérakozohelye-
ken, baratokkal tortén6 alkoholfogyasztas, ami a
tipikus ivonapok szamanak csokkenéséhez vezetett.

Osszességében az lathaté a nemzetkézi kutata-
sok alapjan, hogy a lezarasok miatti korlatozasok
markans hatast gyakoroltak az alkohol elérhet-
ségére. Megfigyelhetd, hogy a kiszallitasok meny-
nyisége, online rendelése emelkedett, a rendszeres
alkoholfogyasztok otthoni fogyasztasa is ndve-
kedett, ugyanakkor a kiils¢ helyszineken torténd
fogyasztas gyakorlatilag megsziint.

A borfogyasztas mennyisége és gyako-
risaga Magyarorszagon

Quantity and frequency of wine con-
sumption in Hungary

A KSH (2023) Bormérleg atfogé informaciot nyujt a
hazai és az egy fore jutd fogyasztasrol, amely a 2000-
es évek eleji 33 liter/f6/évr6l 2019-re 21,0 literre csok-
kent. A fogyasztas azonban 2021-ben példatlanul ala-
csony, 17,6 literes szintet ért el, ami kérdéseket vet fel
a fogyasztoi valtozasokkal és a vilagjarvany fogyasz-
tasra gyakorolt hatasaval kapcsolatban.

Ahogy korabban is emlitettiik, rendszeres borfo-
gyasztasi kutatasokrol nem beszélhetiink hazankban,
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ugyanakkor célszer(i atnézni a pandémia el6tt és utan
végzett felmérések adatait. Miutan ezek eltéré meto-
dolégiaval késziiltek, igy az adatok természetesen
korlatozottan hasonlithatéak Ossze, ugyanakkor egy
atfogo képet kaphatunk a fogyasztok vélekedéseirdl.

Az elmult 10 évet vizsgalva a Bormarketing
Miihely (2013) 1550 fés kutatasa alapjan a minta
13%-a naponta fogyaszt bort, 24%-a hetente néhany-
szor, 33%-a havonta 2-3 alkalommal, 30%-a pedig
havonta legfeljebb egyszer.

A HNT megbizasabol 2017-ben késziilt kutatas
1500 f&s nem, kor, telepiilésnagysag és régiok szerint
reprezentativ mintan igen atfogoan vizsgalta a hazai
borfogyasztasi szokasokat (Szolnoki & Totth 2018).
Ennek alapjan a vélaszadok 11%-a egy héten tobb-
sz0r, szintén 11%-a egy héten egyszer, 14%-a havonta
2-3 alkalommal, 12%-a havonta egyszer, 19%-a ennél
ritkabban, 34%-a pedig soha nem iszik bort.

A legfrissebbnek tekinthetd reprezentativ online
kutatas szerint (Harsanyi és tsai 2021), amely mar
a pandémia idGszaka utan késziilt, a borturizmusra
nyitott réteg 45%-a nyilatkozott tigy, hogy legalabb
hetente fogyaszt bort (ami az orszagos minta 41%-a),
70% pedig legalabb havonta.

Osszességében tehat a borfogyasztds a kovet-
kezd értékek kozott alakul a felmérések szerint:
naponta 13%, vagy e folott, hetente tobbszor
16-24%, hetente 17-34%, havonta 2-3-szor 21-33%,
havonta egyszer 19-30%, ennél ritkabban 17-28%.
Az esetleges valtozasokra ezen adatok alapjan nem
tudunk kovetkeztetni.

A borfogyasztas helyszinei hazankban
Consumption premises in Hungary

A 2020-as pandémiat megel6z6 idészakban a kutata-
sok alapjan a borfogyasztas leggyakoribb helyszinei
az otthon és a vendégség voltak. A Bormarketing
Mihely (2013) eredményei azt mutattak, hogy a
borfogyasztas elsdsorban otthon vagy vendégség-
ben torténik, ezt kovetik a borkdstolok, vendéglato-
helyek. A HNT adatai szerint is (Szolnoki & Totth
2018) az otthoni fogyasztas a legnépszeriibb, ezt
koveti a vendégség, a vendéglatas, a rendezvények
¢és a boros események.

A pandémiat kovetd 2021-ben végzett atfogd
felmérés (Harsanyi és tsai 2021) szerint az otthoni
majd a vendégségben torténd fogyasztds maradt a
leggyakoribb, amelyet a pincék, éttermek, rendezvé-
nyek, kocsmak és borbarok kovetnek. Ugyanakkor
az éttermekben, borbarokban és szorakozohelyeken
torténd fogyasztas osszesitve mar a 2. helyre kertiil.
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Az egyes borfajtak fogyasztisa ha-
zankban
Consumption of wine types in Hungary

A borfajtak iranti preferenciak vizsgalata alapjan a
magyar fogyasztok tradicionalisan az édesebb boro-
kat kedvelik, bar az elmult idészakban a szaraz borok
népszeriisége novekedni kezdett. A Bormarketing
Miihely (2013) megallapitotta, hogy a valaszadok
56%-a a szaraz borokat részesiti elényben, mig a
félszaraz, félédes és édes borokat a valaszadok 66%-
a, 75%-a, illetve 74%-a kedveli. Az AKI (Darvasné
2014) felmérésébol az deriilt ki, hogy a résztvevok
58,5%-a kedveli az édes borokat, mig csak 31,5%-
uk a szaraz borokat. A HNT felmérése (Szolnoki &
Totth 2018) alapjan a fogyasztok 30% kedveli az
édes borokat, majd 29% a félédes, 18% a félszaraz
és 23% a szaraz borokat. Az MTU (Harsanyi és tsai
2021) felmérése szerint 45% az édes fehérbort, 44%
az édes vorosbort, 43% a szaraz vorosbort és 42% a
szaraz fehérbort szereti.

A Bormarketing Miihely (2013) kutatasa szerint
a fogyasztok kozott 86% a voroset, mig 81% a fehé-
ret kedveli. Az MTU (Harséanyi és tsai 2021) felmé-
rése meglehetsen egyenletes megoszlast mutatott:
45% az édes voroset, 43% a szaraz voroset, 45%
az édes fehéret és 42% a szaraz fehéret kedveli. A
valaszaddk 87%-a a bort tisztan, 55%-a froccsként,
49%-a pedig kolaval keverve szereti. A Bormarke-
ting Miihely (2013) azt talalta, hogy a valaszadok
87%-a szokta tisztan fogyasztani a bort, 55%-a frocs-
csként, 49%-a pedig kolaval, uditdvel. A HNT adatai
szerint (Szolnoki & Totth 2018) a fogyasztas 62%-
ban tisztan torténik, 19% froccsben, szintén 19%
pedig egyéb modon (kolaval 13%, forralt borként
3%, egyéb uditdvel 2%, koktélban 1%).

Abban a tekintetben megegyeznek a kutatasi
eredmények, hogy hazankban a magyar borokat pre-
feraljak a fogyasztok. Mar Zombai és Székely (1996)
kutatasa is kiemeli, hogy a magyar borok megitélése,
presztizse jobb, mint a nyugati boroké. A Bormarke-
ting Mithely (2013) alapjan a valaszadok 41%-a soha
nem vasarol kiilfoldi bort, 55%-a pedig ritkan, és
csak 5%-a rendszeresen. A HNT és az MTU eredmé-
nyei még egyértelmiibbek: elbbi szerint (Szolnoki
& Totth 2018) a fogyasztott bor 94%-ban magyar,
az emberek kozel haromnegyede (74%-a) egyaltalan
nem iszik kiilfoldi bort; utobbi alapjan pedig (Harsa-
nyi és tsai 2021) a szétoszthatd 10 pontbol 8,4 pont
(kvazi 84%) keriilt a hazai borok mellé.

A borturistak korében végzett kutatasban meg-
allapitottak, hogy a fogyasztok a népszerii borvidé-
kek borait valasztjak elsdsorban, sorrendben Villany
(46%), Tokaj (38%), Eger (37%) és Badacsony
(35%) kovetkeznek (Harsanyi & Hlédik 2021).

MODSZERTAN
METHODOLOGY

Az elemzés a Nagy Bor Teszt 2016, 2018 és 2021
felmérés adatai felhasznalasaval késziilt. A tanul-
many a harom felmérés borfogyasztasra vonatkozo
kérdéseit dolgozza fel, amelyek mindharom fazis-
ban felvételre keriiltek: a borfogyasztas gyakori-
saga, helyszinei, a preferalt fajtak.

A kutatds modszertana mindharom fazisban
megegyezett: online kérdoives felmérés késziilt
onkényes mintavétellel borfogyasztok korében.
A kérddivek az alapvetd fogyasztasi és vasarlasi
kérdéseken kiviil az egyes években tartalmaztak
specialis, csak az adott évben vizsgalt témako-
rokre vonatkozo blokkokat is (példaul borturizmus,
online borvasarlas). A kérdéivek kitoltése 10-15
percet vett atlagosan igénybe. A mintanagysag
2016-ban 27993 f6, 2018-ban 8552 6, 2021-ben
1461 6 volt. Az adatok feldolgozasa SPSS szoft-
ver hasznalataval tortént. Az egyes évek kozotti
eltéréseket y2 statisztikaval, varianciaanalizissel
(ANOVA, F-proba, nemparametrikus probaval fug-
getlen mintas Kruskall Wallis teszttel) végeztiik.
Az évek szerinti Osszehasonlitasok soran minden
vizsgalt tényezénél szignifikans eltéréseket tapasz-
taltunk, ugyanakkor ez részben betudhatd a magas
mintaclemszamoknak, amelyek miatt mar kis
eltérések is szignifikansnak bizonyulhatnak. Ezért
az elemzés soran igyekeztiink a trendszerii eltéré-
sekkel foglalkozni. A tanulmanyban atfogd képet
igyeksziink nyujtani, igy nem vizsgaltuk kiilon az
egyes csoportokat, borfogyaszté szegmenseket.

EREDMENYEK
RESULTS

Borfogyasztas gyakorisaga
Frequency of wine consumption

A felmérés harom hullamanak Osszehasonlitasat
a bor fogyasztasanak gyakorisagaval kezdtiik. Az
eredmények arra utalnak, hogy ezen a téren nem
tortént jelentds valtozas az elmult években, az ada-
tok meglehetdsen nagyfoki stabilitast mutatnak
(fogyasztasi gyakorisag kategorianként 1-2%-os
eltéréssel). Osszességében elmondhaté, hogy leg-
alabb hetente a valaszadok 51-56%-a fogyasztott
bort, havonta 1-3 alkalommal 31-34%-a, mig ennél
ritkabban 10-12%-a. Mindossze a kitoltdk 1-2%-a
nyilatkozott tigy, hogy soha nem fogyaszt bort (1.
abra).
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1. 4bra: A borfogyasztas gyakorisiaga (%)
Figure 1. Frequency of wine consumption (%)

mnaponta M hetente tobbszor W hetente egyszer W havonta 2-3-szor ® havonta egyszer

ennél ritkabban ® soha

Forras: sajat kutatas, 2016 (n=27545), 2018 (n=8460) és 2021 (n=1423)

Hazai borok fogyasztasa
Consumption of domestic wine

A hazai és nemzetkozi borok fogyasztasi aranyanak
vizsgalatanal a valaszadokat arra kértiik, hogy jelol-
jék, fogyasztasuk hany szazalékaban ittak hazai,
mas eurdpai €s tengeren tali borokat. A valaszadok
konstans 0sszegii skala hasznalataval 100%-ot oszt-

hattak el a fogyasztasuk aranyaban. Az eredmények
szerint a hazai borok iranti preferencia tovabbra is
meghatarozd. A felmérés mindharom hullaméaban
a valaszadok tizbdl kilenc alkalommal hazai bort
fogyasztottak. Meglehetésen stabilak az eredmé-
nyek ebben a tekintetben az egyes éveket Ossze-
vetve, nem tapasztalhaté elmozdulas az adatokban
(1. tablazat).

1. tablazat: Hazai és kiilfoldi borok fogyasztasanak aranya (atlagos %)
Table 1. Consumption rate of domestic and foreign wines (average %)

Ev N hazai borok mas europai borok mas tengeren tuli
(ujvilagi) borok

M SD SD M SD

2016 27452 90,5 14,35 7,5 11,92 2,0 5,87
2018 8438 90,1 14,22 7,6 11,48 2,3 6,01
2021 1427 90,8 14,49 6,9 11,32 2,3 6,75

Forras: sajat kutatds

A borfogyasztas helye
Wine consumption premises

Komplex médon vizsgaltuk a bor tipikus fogyasz-
tasi helyszineit. Nem csupan az érdekelt benniinket,
hogy hol fogyasztanak bort a kit6lték, hanem az
is, hogy az Osszes borfogyasztasuk hany szaza-
léka kotodik jellemzéen az egyes helyszinekhez.
Konstans 0sszegili skala hasznalataval arra kértiik a
valaszadokat, hogy jeloljék borfogyasztasuk milyen
aranya kotheté az egyes helyszinekhez. Az egyes
hullamok adatait a 2. dbra mutatja. Bar 2021-ben a
Covid pandémia visszaszoruloban volt, hatasai még
megmutatkoztak: 2021-ben a borfogyasztas 57%-a
kothetd otthoni fogyasztashoz, mig a korabbi évek-
ben ez az arany 51% (2018), illetve 53% (2016) volt.

A borfogyasztas helyében bekdvetkezett valto-
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zasoknak megfelelGen a borvasarlas célja is eltérést
mutat a korabbi idészakokhoz képest. Az adatokbol
az latszik, hogy az otthoni / mindennapi / sajat vasar-
lasra torténd beszerzés aranya megnétt, mig a tarsas
érintkezésekhez kapcsolodd vasarlas (vendégvaras,
ajandékozas, kiilonleges alkalomra torténd beszer-
z¢s) kis mértékben csokkent (2. tablazat).

Preferalt borfajtak
Preferred wine types

A borfajtakkal kapcsolatos fogyasztasi preferenci-
akat ot kategoridban vizsgaltuk, kiilonvalasztva az
édes és szaraz borokat: szaraz fehér és édes fehér,
szaraz vOros €s édes voros, valamint rozé, siller faj-
takkal kapcsolatosan arra kértiik a kitoltoket, hogy
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2. abra: A borfogyasztas helyszinei (dtlagos %)
Figure 2. Wine consumption premises (average %)

= % otthon
% étteremben, szorakozohelyen

1% (borral kapcsolatos) rendezvényen

u % vendégségben
m % pincében, boraszatban
B % kocsmaban

Forras: sajat kutatas, 2016 (n=27545), 2018 (n=8460) és 2021 (n=1423)

2. tablazat: A borvasirlas célja (atlagos %)
Table 2. Purpose of wine purchasing (average %)

NBT’16 NBT’18 NBT’21
N 27545 8460 1423
otthoni / mindennapi / sajat fogyasztasra 41,48 43,46 47,96
vendégvarasra 21,93 20,36 18,26
ajandékozasra 18,00 18,48 16,89
kiilonleges alkalomra (pl. sziiletésnap) 12,64 12,39 10,97
vasarlaskor még nem tudom, milyen céllal 5,97 5,31 5,92

veszem meg

Forras: sajat kutatds, 2016 (n=27545), 2018 (n=8460) és 2021 (n=1423)

jeloljék azokat, amelyeket szeretnek. Az egyes
fajtak preferaltsagat a 3. abra mutatja. Az ered-
mények alapjan legnagyobb noévekedés a szaraz
fehérboroknal mutatkozik: 2016-ban 37%, 2018-
ban 42% mig 2021-ben mar 48% nyilatkozott ugy,
hogy szereti ezt a fajtat. Kisebb aranyu csokkenés
figyelheté meg az édes vorosborok esetében: 2016-
ban még 41% nyilatkozott Gigy, hogy szereti az édes
voOrosborokat, a késébbi fazisokban mar csak a
kit6lték harmada (2018-ban 34%, 2021-ben 33%).
Ennek hatterében minden bizonnyal nem a pandé-
mia all, hanem az a fajta fokozatos, lassu atstruktu-
ralédas, amely a hazai piacot jellemzi és a mindségi
borfogyasztas iranyaba torténé elmozdulast mutat-
hatja. A borfogyasztas modja alapjan harom katego-
riat vizsgaltunk: tisztan, froccsben vagy mas itallal
(pl. kolaval, Fantaval) keverve. Konstans Osszegii
skalan 100%-ot kellett a fogyasztas aranyaban szét-

osztaniuk a valaszadoknak. Az eredmények alapjan
a bort leggyakrabban tisztan fogyasztjak. A vizsgalt
harom évben ezek az aranyok nagyon hasonloéan ala-
kultak: a bort jellemzéen négybdl harom alkalommal
tisztan ittak a valaszadok. A froccsben valé fogyasz-
tas 15% és 20% kozotti értékeket vett fel (2016-ban
15%, 2018-ban 17% ¢és 2021-ben 20% volt), némi
novekedés az adatokban megmutatkozik.
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3. abra: Preferalt borfajtak
Figure 3. Preferred wine types
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Forrés: sajat kutatds, 2016 (n=27545), 2018 (n=8460) és 2021 (n=1423)

KOVETKEZTETESEK ES
JAVASLATOK
CONCLUSIONS AND
SUGGESTIONS

A magyar borfogyasztds az elmult évtizedekben
jelent6s fejlddésen ment keresztiil. A mindségi
borok kinalata, a magas mindségli borokat eldallitd
pincészetek szama novekedett, ezzel egyidében a
fogyasztok preferenciai is a minéségi borfogyasztas
iranyaba mozdultak el (Hlédik & Harsanyi 2019).

A tanulményban a borfogyasztas valtozasat vizs-
galatuk az utobbi években a Nagy Bor Teszt 2016-0s,
2018-as és 2021-es felmérései alapjan. Az 6sszeha-
sonlitas relevancidjat adja, hogy a 2016 és 2018-as
évek meglehetésen stabil piaci kérnyezete utdn a
2021-es felmérésben a Covid-19 pandémia esetleges
hatasai mar megmutatkozhattak.

A fogyasztas mennyiségében nem tapasztalhatod
jelentds valtozas az egyes évek Osszehasonlitdsa
alapjan. Ez az eredmény Osszhangban van a KSH
borfogyasztasi statisztikaival (KSH 2023). A pandé-
mia alatt sem tortént szignifikans valtozas, hasonl6an
példaul a portugal piachoz, ahol szintén nem mutat-
kozott jelents eltérés (Dubois et al. 2021). A hazai
borok iranti preferencia is toretlennek mondhat6 az
egyes évek értékei alapjan. Kutatasunk eredménye
Osszhangban van a nemzetkozi vizsgalatok tapasz-
talataival, mely szerint az otthoni borfogyasztas
szerepe megndvekedett a pandémia alatt. Az otthoni
fogyasztds emelkedése magaval hozhatja a bolti,
illetve az online eladasok novekedését, tehat e csa-
tornakat érdemes megerdsiteni a piaci szereploknek.
A termékszortiment atvizsgalasaval, esetleg atalaki-
tasaval pedig a valtozo fogyasztasi preferencidkhoz
sziikséges alkalmazkodni.
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A masik véltozas mar nem tiinik ugyanakkor a
jarvanyhoz kapcsolodonak: a borfajtak tekinteté-
ben leginkabb a szaraz fehérbor és az édes voros-
bor esetében mutatkozik némi elmozdulds, amely
megerdsitheti a korabbi hazai kutatasi eredménye-
ket (Hlédik & Harsanyi 2019), amelyek a mindségi
borfogyasztas irdnyaba torténd valtozast jelezték.
A piaci szereplok, boraszatok szdmara mindezek a
piac fokozatos atrendezédésére hivjak fel a figyel-
met, amelyet figyelembe kell venniiik stratégidjuk,
marketing, illetve kommunikacios tevékenységiik
kialakitdsa soran.

A kutatasnak tobb korlatja van. A mintavétel
onkényes volt, igy az adatok nem 4ltalanosithatok
a teljes lakossagra. Ennek ellenére a magas minta-
elemszam lehetéséget ad a borfogyasztok szoka-
sainak részletesebb feltérképezésére. Bar a harom
felmérés mintanagysaga eltéré (2016-ban 27993 16,
2018-ban 8552 16, 2021-ben 1461 £6), a fogyasztas
egyes jellemzdi esetében az adatok meglehetésen
nagy stabilitdst mutattak, igy azokon a teriileteken,
ahol eltérések mutatkoztak, valoszintisithetéen a
fogyasztasban torténd valos valtozasok allhatnak a
hattérben.

Az adatfelvételt célszerii Gjra elvégezni, amely
segitségével egyértelmiivé valna, hogy a Covid-19
jarvany utan tapasztalhat6 elmozdulas példaul a
fogyasztas helyszinét illetéen visszarendezdédott-e
a pandémia el6tti allapotba.
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Recent changes in the Hungarian wine consumption habits

THE AIMS OF THE PAPER

There have been important changes in the Hungarian wine culture in the last decades. Consumption,
its composition and consumers’ preferences have been constantly developing. The aim of the paper
is to examine the changes in wine consumption over the last few years, and to explore the possible
effects of the Covid-19 disease. Shifts in quantity, location, and composition of the consumption
have been analysed.

METHODOLOGY

The analysis is based on the data of the Great Wine Test, which scans the Hungarian wine consump-
tion and purchase habits using an online questionnaire. The annual data collection enables the com-
parison of the wine consumption habits before and after the Pandemic. In this paper, the changes are
examined by using the data collections of 2016, 2018 and 2021. Despite the different sample sizes
(27993 in 2016, 8552 in 2018, 1461 in 2021), the results showed high stability.

MOST IMPORTANT RESULTS

Based on the tracking research, there is no significant change in the volume of the consumption
and in the preference towards Hungarian wines. However, the proportion of home consumption has
increased, as the aim of wine purchasing changed, which can be caused by the Covid pandemic.
Some changes can be seen regarding the consumption of dry white and sweet red wine, which is
presumably not connected to the epidemic.

RECOMMENDATIONS

For market actors such as wineries the results show the on-going changes of the market, which
should be taken into consideration when developing their strategy, marketing and communication
activity. The growth in home consumption may increase the sales in shops and webshops, so these
channels should be strengthened. By analysing and perhaps modifying the product range they can
adjust to the changing consumer preferences.

Keywords: wine consumption habits, changes in consumption, Covid-19 pandemic
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