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Kiterjesztett marketing

BezandOa Marketing Ode(le]a
19 azigs kofaadgad

Totth Gedeon
Budapesti Gazdasagi Féiskola

A Magyar Marketing Szovetség Marketing Oktatdok
Klubja 19. alkalommal rendezte meg éves konferencia-
jat Budapesten a Budapesti Gazdasagi Féiskola Kereske-
delmi, Vendéglato-ipari és Idegenforgalmi Karan augusz-
tus 28-29-én. A rendezvény a BGF Kereskedelem és Mar-
keting Intézetének szervezésében ker(ilt lebonyolitasra.

Ebben az évben az innovaciok jelent6ségé-
b6l és szikségszerliségébdl kiindulva a ,Kiterjesztett
marketing”cimet viselte a konferencia. Célunk az volt,
hogy a tarstudomanyokat integraljuk a marketing gyakor-
latdba, teret adjunk a marketing holisztikus megkdozelité-
sének, illetve az ezzel foglalkozo6 kutatdsoknak. A marke-
tingben az innovacids kisérletek harom iranyban prdbal-
tak Ujat hozni a diszciplina hagyomanyos gyakorlataba.
Az egyik ilyen irany modszertani Ujdonsagokat vezetett
be. llyen volt a 4P addigi egyeduralméat megkérd6jelezé 7P
a szolgaltatasok marketingjében. A marketinginnovaciok
egy masik irdnya az Gjabb és Gjabb alkalmazasi teriile-
tek megjelenése: ipari marketing, szolgaltatasmarketing,
non-profit marketing, tarsadalmi (social) marketing. Har-
madik innovéaciods iranyként kell emliteni a modern marke-
ting interdiszciplinaris kisérleteit. Ez ut6bbiak kdzul pél-
daul a fogyasztasszocioldgia mar komoly multtal rendelke-
zik. Trendi dolognak sz&mitott - kiléndsen a kilencvenes
években - a marketing halalhirét kelteni, azonban, és ezt
mi magunk is jol érzékeljik, Gjabb és Gjabb terlletek kap-
csolodtak 6ssze a marketinggel, alkalmazzak és igénylik a
marketingaktivitast.

A 19. konferencia az el6z6 évben bevezetett Ujdon-
sagokat folytatta. A konferenciat megel6z6 napon a
PhD-kutatésaik elején tartd doktoranduszok szamolhattak
be prezentécid keretében kutatasi elképzeléseikrdl, és kap-
tak a szakma elismert képvisel6itél Gtmutatést, javaslato-
kat, az adott témahoz kapcsolédo szakirodalomra vonat-
koz6 segitséget. Négy doktorandusz élt a lehet6séggel, és
mutatta be kutatasi témajat és annak az altala elképzelt ira-
nyait.
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A nemzetkdzi gyakorlatnak megfele-
I16en a konferencia eléadasok ,,név semlege-
sen szerkesztett” véltozatat idén is két lektor
biralta el ésjavasolta, hogy konferencia-el6-
adas, vagy poszter formajaban kerljon pre-
zentéldsra. A beérkezett milvek szinvona-
latjellemzi, hogy nem érkezett olyan anyag,
amelyet el kellett volna utasitani. Itt koszon-
nénk meg a lektorok 6nzetlen és segit6kész
munkéjat, mellyel érdemben hozzéjarultak
a konferencia sikeréhez.

A plenéris (ilés Kozak Akosnak (GfK)
a véltozé fogyasztoval, a valtozd fogyasz-
toi magatartassal foglalkozd el6adasaval
kezdddott, ami nemcsak a szakma, hanem a
média érdeklddését is felkeltette. A tovabbi
nagy szakmai érdekl6déssel kisért el6ada-
sok a gyakorlat oldalér6l hangzottak el és
mutattak be relevans marketing stratégiakat.

A konferencian 13 szekcidban 58 eld-
adas hangzott el. Az el6adasok témakdre
kell8en széles volt, a fogyaszt6i magatar-
tastol a B2B-ig szamos teriileten mutatta
be a marketingoktatok kutatasi érdeklGdé-
sét és eredményeit. Az eladasok zéme hoz-
zaszOlasra, vitara dsztonozte a hallgatésa-
got (tanulsag a 20. MOK szervezdi szamara,
hogy a program 6sszeéllitadsa soran bdsége-
sen hagyjanak id6t az elhangzottak megvi-
tatasara).

A konferencian a Magyar Tudomanyos
Akadémia Gazdalkodastudoméanyi Bizott-
sdga Marketingtudoméanyi Albizottsaga-
nak Publikacids Nivodijat Veres Zoltan a
Nivodij Bizottsag elndke, és Simon Judit az
Albizottsag titkara adtak at. A 2012. év dija-
zottjai konyv kategériaban Piskdti Istvan
(2012): Régio- és telepulésmarketing (Aka-
démiai Kiadd) cimdi, folydiratcikk kategori-
dban Neulinger Agnes (2012): Becsiilt rész-
vételi valdszin(iség szerinti parositas a mar-
ketingprogramok értékelésében (Statiszti-
kai Szemle).

A  konferencian, imméar  maso-
dik alkalommal hirdettik meg a ,Leg-
jobb  konferenciael6adas” (Best Paper)
dijat, amit a lektorok véleménye alapjan
Hofmeister T6th Agnes - Kasza Kelemen
Kata - Piskoti Marianna: A kornyezetba-

rat fogyasztoi magatartds motivacidinak és
a pszichografikus tényez6inek a vizsgalata
Magyarorszagon cimd tanulmanya nyert el.

A konferencia keretében megtartott
kozgylilés az elndkség el6zetesen megkdil-
dott vitaanyagai alapjan egyhangtan tamo-
gatta, hogy az eddig az MMSZ klubjaként
mikodd ,,laza” szervezet ©nallé egyesi-
letté alakuljon. Az elndkség megbizatasat
tovabbi maximum egy évre meghosszabbi-
tottak azzal a feladattal, hogy készitse el6
a hivatalos alapitast, s a vitdban kialakult
célok, elvek mentén szervezze meg a jove-
beni egyesilet miikddési rendszerét.

Az els6sorban a marketing oktatdit,
kutatoi és hallgatoit tomorit6 jovbbeni szer-
vezet stratégiai partnerséget tervez a tobbi
marketingszakmai szovetséggel, akadémiai
testlilettel, a marketingben érdekelt vallal-
kozéasokkal a kozos érdekvédelmi, szakma-
fejlesztési célok megvalésitasdban, a mar-
keting sziikséges ,,Ujrapozicionalasa” érde-
kében.

Az esti program Altalaban a kotet-
len szakmai beszélgetések, a tapasztala-
tok Kicserélésének és a kapcsolatok eré-
sitésének a féruma, idén sem volt mas-
képp. A szervez6k kutatasi témajuk alapjan
vélasztottak programot, jéllehet most nem
a fogyasztdi szokasok kutatasarol, hanem
a (mérsékelt!) fogyasztasrol szolt a torténet.
Vértes Tibor az Agardi Palinkaf6zde veze-
t6je tartott egy kostoloval egybekotott szak-
mai ismertetést kilfoldon is méltan elismert
palinkairdl.

A konferencian orvendetesen sok fia-
tal vett, részt, remélhet6leg nekik éppen
Ugy, mint a tapasztaltabb kollegédknak sok
Uj szakmai élménnyel szolgalt a 19. MOK.
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