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A TANULMANY CELJA

Napjainkban a helyi gazdasagok tdmogatasat célzé6 kampanyok és az etnocentrikus gondolkodas eréso-
dése figyelheté meg vilagszinten, amit a pandémia csak tovabberdsitett. A rovid ellatasi lancok és a helyi
termékek a fenntarthaté fogyasztas szempontjabol is felértékelddtek, és a kdzbeszédben is egyre nagyobb
hangsulyt kapnak. Kutatasaink keretében arra kerestiik a véalaszt, hogy mit tekintenek a magyar vasarlok
helyi terméknek ¢és szarmazasat tekintve, milyen elvarasaik vannak ezekkel szemben.

ALKALMAZOTT MODSZERTAN

Az alapkutatast 2019-ben végeztiik (N=500), majd megismételtiik 2021-ben (N=1000) mindkét esetben
egy-egy reprezentativ, orszagos mintan. A mintdk mindkét alkalommal nemre, korra, telepiiléstipusra és
régidra nézve reprezentativak voltak. A mintavétel sordn az egyes régiokban €s a kijeldlt telepiiléseken
az un. véletlen séta (random walking) elvét alkalmaztuk, amely teljes véletlenszertiséget biztosit a megfe-
lel6 valaszadok kivalasztasahoz. A felkeresett haztartasban lako személyek koziil az Gn. sziiletésnapi kulcs
alkalmazasaval vélasztottuk ki az interjira megfelelé személyt.

LEGFONTOSABB EREDMENYEK

Az sszehasonlitas alapjan kijelenthetd, hogy 2021-ben a megkérdezettek nagyobb elvarasokat tamaszta-
nak a helyi termékekkel szemben, mint 2019-ben. Ez minden szempontra igaz, de koziiliik is kiemelkedik
a kis foldrajzi tavolsag, a helyi munkaerd foglalkoztatasa és a hagyomanyos termelési eljaras. A fogyasztok
2021-ben elfogadobbak a sajat és a szomszéd telepiilésrol, illetve a megyébdl és a régiobol szarmazo helyi
termékekkel szemben, mint 2019-ben. Ennek alapjan a szdrmazasi tavolsagot is rugalmasabban kezelik,
vagyis jobban elfogadjak a nagyobb foldrajzi tavolsagot.

GYAKORLATI JAVASLATOK

A leirtak alapjan kijelenthetd, hogy a megkérdezettek tagabban értelmezik a helyi termékek fogalmat, azo-
kat mar kevésbé csak egyetlen telepiilésre vonatkoztatjak. A leirtak azt jelentik, hogy a termeldk nagyobb
tavolsagbol szarmazo termékeket is ,,cimkézhetnek™ helyinek, a dontéshozoknak pedig érdemes atgondolni
a jelenlegi szarmazasi tavolsag kritériumat.

Kulcsszavak: helyi termék, kis foldrajzi tavolsag, helyi munkaerd
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BEVEZETES
INTRODUCTION

Az ¢lelmiszerek teriiletén a rovid élelmiszer-ella-
tasi lanc (REL) meghatarozésa az alternativ (helyi)
¢élelmiszer-rendszer fogalmabol indul ki. Ennek
alrendszereként mutatja be a REL-t, amellyel ,,short
food supply chain”-ként (SFSC, rovid élelmiszer-
lanc), ,,alternative food supply chain”-ként (AFSC,
alternativ élelmiszerlanc), vagy ,,short circuit”-ként
(rovid értékesités) talalkozhatunk a nemzetkozi
szakirodalomban. A REL fogalmaba sorolhato
tevékenységek és kontaktusok kore jol koriilhata-
rolt (Szakaly és Szente 2012, Kujani 2014, Szakaly
2017). A REL a termeldk, a fogyasztok, a vidék-
fejlesztok ¢és az ott ¢16 lakosok ujraszervez6dd
halézata, amely megujulo élelmiszertermelési, -fel-
dolgozasi, -értékesitési és -fogyasztasi rendszert,
valamint egy alulr6l kezdeményezett egyiittmiiko-
dést jelent, alternativ lehetdségeket kinalva az ipar-
szerli élelmiszer-elGallitassal szemben (Murdoch et
al. 2000, Szakaly 2017, Szakaly et al. 2020).

A rovid élelmiszer-ellatasi lancok csoportosita-
sara, komplex jellegébdl adododan, tobb aspektusbol
is talalni példakat. Rendezdelv lehet tobbek kozott
az értékesités fizikai tavolsaga, az értékesités terti-
leti kotédése, a marketing csatornak, a résztvevok
szama ¢s a részvétel formadja, illetve az értékesi-
tés fizikai megvalositasi formaja (Kujani 2014).
A rovid élelmiszer-ellatasi lancok harom tipusat
kiilonboztetik meg Renting és munkatarsai (Ren-
ting et al. 2003): a kozvetlen értékesitést, a kozos-
ségi marketing alapu értékesitést és a globalis érté-
kesitést. A kozvetlen értékesités a legegyszeriibb
kereskedelmi formakat 6leli fel. Ide tartozik a ter-
meldi piac, az Utmenti értékesités, a gazdaudvar, a
,,szedd magad” mozgalom és a heti szatyor rendszer
(Renting et al. 2003).

A fogyasztok tudataban a helyi termékek szo-
rosan kapcsolodnak a kozvetlen értékesitési for-
makhoz, igy elsdsorban a termeldi piacokhoz, az
utmenti értékesitéshez és a ,,szedd magad mozga-
lomhoz”. Ezt tamasztja ala az is, hogy helyi termék-
nek tekintik azokat az élelmiszereket, amelyeket az
eloallitasatol 40-50 km-en beliil értékesitenck. Az
¢élelmiszerek jellemzéen nem keriilnek be a keres-
kedelmi lancokba, vagyis értékesitésiik a megter-
melésiik helyén, kozvetleniil a termel6tol vagy az
¢élelmiszer népszerisitésére létrehozott helyi ter-
mék piacokon, vagy boltokban torténik (Gonda et
al. 2021).

A helyi termékekkel kapcsolatos fogyasz-
toi attitiidok mind helyi gazdasagi érdek szinten,
mind élelmiszerbiztonsagi szempontbol kiemel-
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kedo jelent6ségiick. Ezen kiviil az elmult években
bekovetkez6 pandémia hatasa is elvitathatatlan
jelentdségii a helyi termékeknél és a rovid ellatasi
lancok fejlédésében. Bizonyos teriileteken ezt nem-
csak a helyi gazdasag tamogatasa, de a nemzetkozi
kereskedelem leallitasa is indokolta, ami az élel-
miszer-ellatasi lancok atalakulasat, ujragondolasat
eredményezte (Cavallo ez al. 2020, Fei et al. 2020,
Hailu 2020). Fogyasztoi oldalrdl az élelmiszerbiz-
tonsag kérdése is fokozottan jelent meg okként a
helyi termékek preferalasa esetében (Rizou et al.
2020, Coluccia et al. 2021, Pakravan-Charvadeh et
al. 2021).

Kutatasunk alapjat két reprezentativ minta adja,
melyek 2019-ben és 2021-ben késziiltek. A maso-
dik minta segitségével képesek vagyunk nyomon
kovetni a valtozast, mely a helyi termékekkel kap-
csolatos attitlidok formalodasat mutatja be két év
tavlataban. Kutatasunk legfontosabb célkitiizése,
hogy feltarja a kiilonbségeket a két vizsgalt évben,
azaz miben valtozott a fogyasztok hozzaallasa
2021-ben 2019-hez képest. A célkitlizés alapjan két
kutatasi kérdést tettiink el:

K1: Viltozott-e a fogyasztok hozzaallasa a helyi
termékekhez 2021-ben?

K2: Ha valtozott, akkor milyen iranyba?

SZAKIRODALMI ATTEKINTES
LITERATURE REVIEW

Napjainkban a globalizaciénak koészonhetéen az
¢élelmiszerpiac is egyre inkabb nemzetkozivé valik,
amivel az ,¢lelmiszer-kilométer” (vagy ,,food
miles”, azaz az élelmiszer szarmazasi helyétdl meg-
tett tavolsag a végso fogyasztasig) (TVE 2007) is
nagymértékben megnovekedett (Meyerding et al.
2019). Ez magaval hozta egyrészt a helyi gazdasa-
gok aggodalmat kiszolgaltatottsaguk révén a nem-
zetkozi piacnak (arverseny), masrészt megjelent a
fokozott fogyasztoi aggodalom is, mely az ellatasi
lancok atlathatosaga, az élelmiszerbiztonsag, a kor-
nyezetvédelem vagy egyéb, az elmult évek élelmi-
szerbotranyai miatt kialakult félelem mentén kon-
centralodik (Holt & Amelien 2007, Trienekens et
al. 2012, Aung & Chang 2014, Vida & Sziics 2016,
Meyerding et al. 2019).

Nemzetkozi szinten vizsgalva a helyi termék,
illetve sziikebben értelmezve a helyi élelmiszer
nagyon tag fogalomkorrel bir, melyben egymast
kiegészité és parhuzamos dimenziok fedezhetok
fel. Legfontosabb alaptétel mégis a ,,helyspecifikus-
sag”, de nemcsak a foldrajzi tavolsag értelmében
véve, hanem torténelmi, kulturalis és tarsadalmi
aspektusok mentén. Szamos tudomanyag vizsgalja
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tehat a témat, mint a vidékfejlesztés, a rendszerme-
nedzsment, az etnografiai kutatasok vagy a tarsa-
dalomtudomanyok egyéb agai, mivel orszagonként
erdsen eltéréd megkozelitések figyelhetok meg (Holt
& Amilien 2007). A rovid élelmiszerlancok koz-
ponti témava valasat a fogyasztoi folklorista vagy
etnocentrikus trend novekedése is indokoltta tette,
ezért a helyi termék definicidja meghatarozotta valt
(Holt & Amilien 2007).

Fogalmi szinten a helyi terméket szamos szem-
pont alapjan hatarozzak meg a szakértok. Nem is
talalhatunk nemzetkozileg egységes meghataro-
zast, hiszen valtozhat regionalis, éghajlati vagy
népességi jellemzok alapjan, azonban az értelme-
zések kozos metszeteként jelenik meg a termék
rovid ellatasi lancban torténd értékesitése, azaz a
fogyaszto és a termel6 kozotti tavolsag minimali-
zalasa (Peters et al. 2008, Brain 2012, Gravik ef al.
2017, NAK 2016). Napjainkban mar a rovid ella-
tasi lancok szamos fajtajaval talalkozhatunk — f6leg
a pandémia hatasara felgyorsult technologiai- és
ellatasi lancfejlodés mellett —, melyek a korabbi
modellek és az uj lehetéségek egyvelegét magukba
olvasztva a személyes értékesitéstdl, az online és
offline hub-rendszereken keresztiil egészen a véd-
jegyrendszerekig terjednek szerte a vilagon. Ezek
naprol napra valtoznak és fejlddnek a fogyasztoi
igények mentén.

A legtobb esetben a fogyasztok és a kiskeres-
keddk helyinek azokat a termékeket gondoljak,
amelyek az orszaghatarnal sziikebb hatarok kozott
késziiltek, mint példaul a régio- vagy leggyakrab-
ban a megyehatar (Brain 2012). Egy 2019. évi
vizsgalatban azt talaltak, hogy mig az europaiak
64%-a gondolja tigy, hogy az adott régioban késziilt
termék tekinthetd helyi terméknek, addig a magya-
rok 58%-a az orszagban késziilt termékeket tekinti
annak, amivel kiszélesitik a helyi jelz6 értelmezését
(Cetelem 2019).

Egy hazai kutatas szerint a fogyasztok csaknem
90%-a elonyben részesitené a lokalisan eléalli-
tott helyi élelmiszereket a nem helyi termékekkel
szemben (Elandor 2012). A lakossag részérdl tehat
egyértelmil az igény a helyi élelmiszerek vasarlasa
irant, ami a helyi k6zOsségépités alapjat teremt-
heti meg. Az eredmények egyértelmili tendenciat
jeleznek: a lakossag 93,2%-a védjegy hozzaadasa
esetén tamogatna a helyi termékvasarlast a mas
helyrdl szarmazokkal szemben. Ebben a kérdésben
a valaszadok demografiai csoportoktol fiiggetleniil
egységesen fogalmaztak. A vizsgalat kiterjedt arra
is, hogy magasabb ar esetén a helyi, vagy a nem
lokalis terméket vasarolnak-e meg a valaszadok. Az
eredmények alapjan a lakossag 72,4%-a a maga-
sabb art védjegyes helyi élelmiszert valasztana,

ami a fogyasztok arérzékenységét ismerve nagyon
pozitiv fejlemény. Minél iskolazottabb és minél
jobb jovedelmi pozicidban van az egyén, annal
val6szinilibb, hogy a magasabb ar ellenére is a helyi
¢élelmiszert teszi a kosaraba.

Hazankban a kistermel6i ¢élelmiszer-terme-
1és, -elballitas és -értékesités feltételeirél szold
52/2010. (IV.30.) FVM rendelet 1.§ paragrafusa
hatarozza meg, hogy ki lehet kistermel6. Ennek
értelmében kistermel6 az a természetes személy,
aki a sajat gazdasagabol szarmazo alapterméket, és
abbol altala eléallitott terméket, mennyiségi és terti-
leti korlat betartasaval értékesitheti — kozvetleniil a
végso fogyasztonak a gazdasaga helyén, piacon,
vasaron, rendezvényeken, illetve — olyan helyi kis-
kereskedelmi és vendéglatoipari egységek részére,
amelyek kozvetleniil a fogyasztoknak értékesitik a
termékeiket.

A kistermel6 bizonyos teriileti korlatozas betar-
tasa mellett értékesitheti a termékeit. Eszerint a
korlatozas szerint a kistermel6 kozvetleniil a végso
fogyasztot, illetve a région beliili vagy a gazdasag
helyétol légvonalban szamitva legfeljebb 40 km
tavolsagon beliili vagy région beliil (2016: megye
hataran beliil) kiskereskedelmi vagy vendéglato,
illetve kozétkeztetési létesitményt lathat el kis
mennyiségi, altala megtermelt alaptermékkel vagy
altala betakaritott, 6sszegytijtott vadon termé alap-
termékkel, illetve altala megtermelt alaptermékbdél
eloallitott élelmiszerrel, altala jogszertien kifogott
hallal (NAK 2016, 2018).

A nemzetkozi, fogyasztoi szegmenseket vizs-
gald kutatasokat tanulmanyozva lathatjuk, hogy
szamos esetben tartak fel olyan csoportokat, ame-
lyek a helyi termékeket keresik a piacon, boltokban,
illetve részesitik elényben mindennapi vasarlasaik
soran ¢s hajlandoak a tobbletfizetésre (Megicks er
al. 2012, Gravik et al. 2017, Jensen et al. 2019,
Meyerding et al. 2019). A helyi termékek fogyasz-
tok altal vélt pozitiv tulajdonsagait tobb kutatasban
vizsgaltak, és leginkabb a frissesség, az egészsé-
gesség és a jo iz, melyek egyértelmiien tarsithatok
hozza a fogyasztoi percepciok alapjan (Pearson er
al. 2011, Megicks et al. 2012, Miranda & Lawson
2012, Cranfield ez al. 2012, Meyerding et al. 2019).
Emellett tobb kutatasban is megjelent a helyi terme-
16k tamogatasanak vagya a helyi élelmiszervasarlas
kapcsan, mint ok (Burchardi e a/. 2005, Roininen
et al. 2006, Megicks et al. 2012, Meyerding et
al. 2019). Egyes kutatasok arra mutatnak, hogy a
helyi ¢és organikus kifejezések tévesen keverednek
a fogyasztok fejében (Feldmann & Hamm 2015,
Meyerding et al. 2019).
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ANYAG ES MODSZER
MATERIAL AND METHOD

A vizsgalt téma Osszefliggéseinek feltarasa érdeké-
ben egy 500 f6s orszagos reprezentativ (nem, kor,
telepiiléstipus, régio) fogyasztoi kérddives kutatast
inditottunk 2019-ben, illetve egy 1000 {6s orszagos
reprezentativ kutatast 2021-ben.

Mintavétel
Sampling

A mintavétel soran az egyes régiokban ¢és a kijelolt
teleptiléseken az un. véletlen séta (random walking)

elvét alkalmaztuk, amely teljes véletlenszertiséget
biztosit a megfeleld valaszadok kivalasztasahoz. A
felkeresett haztartasban lako személyek koziil az Gn.
sziiletésnapi kulcs alkalmazasaval valasztottuk ki
az interjura megfeleld személyt. Ezzel a modszer-
rel masodik lépésben is biztositottuk a teljes vélet-
lenszeriiséget. Az adatfelvételek sztenderd kérddiv
segitségével, személyes interjik keretében a meg-
kérdezettek lakasan késziiltek tigy, hogy a kérdezo-
biztos a kivalasztott személynek egy un. kartyaszet-
tet adott at, amely tartalmazta az egyes kérdésekre
adhat6 valaszlehetdségeket. A megkérdezett altal
adott valaszokat a kérdezobiztos irta be a kérddivre.
A minta megoszlasat és a reprezentativitast igazolo
KSH adatokat az 1. tablazat szemlélteti.

1. tablazat: A mintak bemutatasa — 2019 (N=500) és 2021 (N=1000)
Table 1. Presentation of samples - 2019 (N=500) and 2021 (N=1000)

Mintik bemutatisa Népesség-

Hattérvaltozok 2019 2021 fis!

Fé % Fé % %
Férfi 235 47,00 471 47,10 47,80
No 265 53,00 529 52,90 52,20
16-29 éves 96 19,20 172 17,20 18,30
30-39 éves 83 16,60 161 16,05 16,00
40-49 éves 93 18,50 196 19,56 19,60
50-59 éves 73 14,70 151 15,12 15,10
60+ éves 155 31,00 321 32,07 31,00
Budapest 90 18,00 184 18,40 17,90
Viros 275 55,00 545 54,50 52,60
Kozség 135 27,00 271 27,10 29,50
Nyugat-Dunantil 51 10,20 102 10,21 10,10
Kézép-Dunantal 54 10,80 109 10,86 10,80
Dél-Dunantul 46 9,20 91 9,09 9,00
Eszak-Magyarorszag 74 14,80 114 11,41 14,80
Kozép-Magyarorszag 152 30,40 310 30,99 31,00
Eszak-Alfsld 58 11,60 147 14,70 11,50
Dél-Alfold 65,00 13,00 128 12,78 12,80
Maximum 8 altalanos 64 12,90 108 10,80
Szakmunkasképz0, szakiskola 154 30,70 303 30,30
Erettségi 202 40,50 417 41,74
Felsofokt diploma 80 15,90 168 16,80
Nagyon jol megél(nek) beléle és félre is tud(nak) tenni 35 7,00 86 8,55
Megél(nek) beldle, de keveset tud(nak) félre tenni 175 35,00 397 39,73
Eppen elegendd, hogy megéljen(ek) beldle, de félretenni mar nem tudnak 241 48,20 438 43,78
N¢éha arra se nagyon elég, hogy megéljen(ek) beléle 22 4,40 62 6,18
Rendszeresen napi megélhetési gondjai(k) vannak 1 0,20 4 0,44
Nem tudja/Nem valaszol 26 5,20 13 1,3

Megjegyzés: 'KSH 2019a, 2019b alapjan. Forrds: sajat szerkesztés

52 2023 /1

T. Nagy-Pet6 Dorka - Szakaly Zoltan - Kiss Virag Agnes: A helyi termékekkel kapcsolatos fogyasztoi elvarasok...

DOI: 10.15170/MM.2023.57.01.05



Marketing & Menedzsment

The Hungarian Journal of Marketing and Management

Alkalmazott kérdoiv
Applied questionnaire

A két idopontban elvégzett kvantitativ kutatas
segitségével harom kérdéskort vizsgaltunk. Egy-
részt milyen elvarasaik vannak a helyi élelmisze-
rekkel szemben, masrészt honnan eredd élelmiszer
szamit helyinek, harmadrészt milyen tavolsagbol
ered6 élelmiszer szamit helyinek kilométerben
(km) kifejezve a fogyasztok szamara.

Alkalmazott matematikai-statisztikai
modszerek

Applied mathematical and statistical
methods

A kutatas soran leiro statisztikai modszert alkalmaz-
tunk, szazalékos formaban mutatjuk be az eredmé-
nyeket, illetve kereszttablas vizsgalattal hattérvalto-
z0k szerint kiszamitottuk a szignifikancia szinteket is.

2. tablazat: Helyi élelmiszerekkel kapcsolatos elvarasok osszehasonlitasa a 2021. évi eredmények
szerint csokkend sorrendben (valasztotta, %)
Table 2. Comparison of expectations related to local foods according to the 2021 results in descend-
ing order (chosen, %)

Jellemzok 2019 2021
Kis foldrajzi tavolsagbdl szarmaznak. 39,6 71,8
Helyi munkaer6t foglalkoztatnak a feldolgozasuk soran. 46,8 68,9
Hagyomanyos modszerrel keriilnek feldolgozasra. 51,3 67,8
Kis volumenben keriilnek értékesitésre. 17,7 67,4
Helyi jellegiiket valamilyen védjegy garantélja. 28,9 65,2
Magyar tulajdonos a gyarto. 49,0 63,2

Megjegyzés: 2019: N=500, 2021: N=1000. Forras: sajat szerkesztés

EREDMENYEK
RESULTS

A kutatas elsé kérdése annak feltarasat célozta,
hogy vajon milyen elvarasaik vannak az interjuala-
nyoknak a helyi termékekkel szemben. Az eredmé-
nyeket a 2. tablazat szemlélteti.

Ahogy lathat6 a 2019. évi felmérés eredménye-
ihez képest valtozas tortént az ismérvek fontossa-
ganak sorrendjében. Mig a 2019-ben végzett kuta-
tasnal a leginkabb elvart jellemz6 a hagyomanyos
eljarassal megvalositott feldolgozas volt (51%),
majd ezt a magyar tulajdonban 1évé gyartas (49%)
¢és a helyi munkaerd alkalmazasa kovette (47%),
addig 2021-ben mar sokkal magasabb szazalékos
arannyal (minden esetben tobb mint kétharmados
valasztassal) a tobbi tényezd is eltérbe keriilt.
Tovabba a sorrend is modosult, és az elsé helyre
a kis foldrajzi tavolsagbol valod szarmazas kertilt
(72%), és ezt a helyi munkaerd alkalmazasa (69%),
valamint megosztottan a hagyomanyos technikéaval
torténd feldolgozas (68%) és a kisvolumenben tor-
téné értékesités (67%) kovetik. Elesebbnek latszik
ezaltal a hatarvonal a hazai és a helyi termék kate-
goriak kozott, mint korabban, illetve lathato, hogy
tobb elvaras jelenik meg a fogyasztok fejében a
helyi termékek kapcsan.

A hattérvaltozok mentén vizsgalva az egyes
jellemzoket, szignifikans Osszefiiggés talalhato az
alabbi esetekben (p<0,05): A varosban és a fova-
rosban €16k szamara inkabb fontos elvaras a hagyo-
manyos eljaras alkalmazasa (70%) az élelmiszer
feldolgozasa soran, illetve a megyeszékhelyen élok
véleménye szerint a magyar tulajdonos megléte
fokozottan meghatarozo (72%) (p<0,05). Ezenkiviil
a magyar tulajdonos legkevésbé a rosszabb anyagi
helyzetben €16 csoportok szamara lényeges feltétel
(80%), mig az egészségtudatosabb kitdltok szamara
is fontosabb ezen tényez6 (69%), mint a tobbieknek
(p<0,05). A helyi munkaerd alkalmazasa kiemelten
fontos az iddsebb generacié tagjainak (60 év felet-
tiek) (72,5%), a megyeszékhelyen él6knek (78%),
illetve az inkabb egészségtudatos fogyasztoknak
(77%) (p<0,05). A kis foldrajzi tavolsag inkabb
Iényeges szempont az egészségtudatos személyek-
nek (77%), és a megyeszékhelyen éloknek (75%)
(p<0,05). A védjegy elsésorban a 10 ezer {6 feletti
telepiiléseken (68%), illetve a megyeszékhelyeken
¢lok (69%) szamara fontos. A 2019-es adatok vizs-
galata soran nem talaltunk szignifikdns Osszefiig-
gést. A kovetkezGkben arra kerestiik a valaszt, hogy
teriiletileg milyen tavolsagbol szarmazé élelmiszert
tekintenek helyinek a kitolték. Az eredményeket a
3. tablazat foglalja 6ssze.
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3. tablazat: A helyi termékek szarmazasinak fogyaszt6i megitélése 2019-ben és 2021-ben (valasztotta, %)
Table 3. Consumer perception of the origin of local products in 2019 and 2021 (chosen, %)

Jellemzék 2019 2021
Csak a sajat telepiiléstinkrol szarmazo 29,9 9,1

A sajat és a szomszéd telepiilésrdl szarmazo 7,6 26,0
A megyénkbdl szarmazo 17,8 26,2
A régionkbol szarmazo 18,8 21,8
Magyarorszagrol szarmazo 21,5 15,5
Nem tudja/Nem valaszol 4.4 1,4

Megjegyzés: 2019: N=500, 2021: N=1000. Forras: sajat szerkesztés

Az Osszehasonlitasbol jol lathato, hogy itt is
erdteljes atrendezédés tortént. Mig a korabbi fel-
mérésben elsdsorban a lokalpatriota attitiid (30%)
¢és a helyi termék hazai termékkel torténé azonosi-
tasat (22%) lathatjuk, addig a 2021-ben a sajat mel-
lett a kozeli telepiilések termékeire is mar inkabb
tekintenek helyi termékként (26%). Ezen kiviil a
torvényileg meghatarozott régios- és megyehatar
is dominansabban jelenik meg (26%) a valaszok
kozott, mig a hazai jelleggel torténd megfeleltetés
6%-kal kevesebb jelolést kapott.

Kereszttablas elemzéssel vizsgalva a 2021-es
mintat azt lathatjuk, hogy a kisebb telepiiléseken
¢lok inkabb a sajat telepiilésiik és (esetleg) a szom-
szédvarosok termékeit tekintik helyinek (40%),
mig a nagyobb varosoknal mar tobb esetben megje-
lenik a megye vagy a régid, mint szarmazasi hatar
(p<0,05). A 2019-es mintaban pedig az egészségtu-
datossaggal talalhattunk Osszefliggést, ahol inkabb
a tudatosabb fogyasztok gondoltak beszallitasi
hatarnak a megyehatart (31%).

A tovabbiakban mar pontosabban, kilométerben
kifejezve kértiik a kitoltoket, hogy jeloljék meg a
helyi élelmiszer beszallitasi hatarat. A vonatkozo
eredményeket a 4. tablazat tartalmazza.

Jol kivehet6, hogy a valaszok mindkét évben
er6sen szorodnak, am a korabbi 20 km-es vélt hatar

mar kevésbé jelenik meg (-8% visszaesés), és meg-
novekedett a 40 km-en beliili utaztatast valasztok
aranya (+7% novekedés), ami a torvényileg meg-
hatarozott mérték. Ezenkiviil lathatjuk, hogy nétt
a 100 km-en beliili, tovabba kismértékben a 100
km-nél tobb opciodra voksolok aranya is, mig a koz-
vetlen kozeli hatarnak szamitd 5 km alatti tavolsa-
got valasztok szama erésen csokken. Azt is érdemes
kiemelni, hogy a pontos kilométert nem ismerdk
vagy arr6l nem nyilatkozok aranya is csokkent,
amibdl feltételezhetjiik, hogy tobben rendelkeznek
mar valamilyen ismerettel a témaban.

A 20 és 40 km-en beliili kategoriakat elsésor-
ban a nagyobb varosokban ¢él6k valasztottak (56%)
(p<0,05). Ez a tendencia mindkét minta esetében
megjelenik. Amennyiben a budapestieket kivennénk
a mintabol (mivel az ottélokre nem vonatkoznak a
korlatozasok, azaz ott minden hazai termék viselheti
a helyi mindsitést), akkor is ugyanezeket az aranyokat
kapjuk. Erdekesség tovabba, hogy a kevésbé egész-
ségtudatosak tobbsége (57%) az akar 100 km-nél
messzebbrol szarmazo élelmiszert is helyinek tekinti,
mig az egészségtudatosak a térvényben meghataro-
zott 40, illetve az az alatti 20 km-s tavolsagbol szar-
mazo6 terméket tartjak helyinek (60%) (p<0,05). Ez
utobbi eredmény jellemzi a 2019. évi mintat is, azaz
ebben sem tortént valtozas.

4. tablazat: Helyi termékek szarmazasi tavolsaganak fogyasztéi megitélése 2019-ben és 2021-ben
(valasztotta, %)
Table 4. Consumer perception of the distance of origin of local products in 2019 and 2021 (chosen, %)

Tavolsag 2019 2021
5 km-nél kevesebb 14,7 8,1

20 km-en beliil 32,7 24,6
40 km-en beliil 19,6 26,8
100 km-en beliil 11,0 23,0
100 km-nél tobb 13,5 14,8
Nem tudja/Nem valaszol 8,5 2,6

Megjegyzés: 2019: N=500, 2021: N=1000. Forras: sajat szerkesztés
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KOVETKEZTETESEK
CONCLUSIONS

Eredményeink alapjan megallapithato, hogy a helyi
termékek megitélésére és — jelen kutatas alapjan elso-
sorban — a veliik kapcsolatos ismeretekre a pandémia
jotékony hatassal volt, hiszen meger6sodott az elko-
telezodés ¢s a figyelem a helyi élelmiszerekkel kap-
csolatban, tovabba a szamos orszagos kampanynak
koszonthetden tobb ismeret jutott el a fogyasztokhoz
a helyi gazdakkal, termelokkel és feldolgozokkal
kapcsolatban. Ezzel valaszt tudtunk adni a Kl-es
kutatasi kérdésre, vagyis valtozott a fogyasztok hoz-
zaallasa a helyi termékekhez 2021-ben. A hazai és a
helyi termék fogalma bizonyos eredmények alapjan
szétvalik. Azonban érdekes eredménynek tekintheto,
hogy habar a févarosi lakossag helyi termékként
fogyaszthat minden magyarorszagi terméket a terme-
16kt6l, mégis naluk és a nagyvarosokban jellemzbb
a pontos kép a torvényileg meghatarozott beszallitasi
hatarokrol. Azt is lathatjuk, hogy a kisebb telepiilések
lakoi inkabb tamogatjak azt a gondolatot, hogy sajat
kozosségiik termékei tekintheték helyinek. Tovabba
érdekes valtozas az is, hogy a szomszéd telepiilésrl
szarmaz6 élelmiszerek mar joval elfogadottabbak,
mint a korabbi felmérésben. A jellemzok vizsgalata
tovabba felhivta a figyelmet arra, hogy a kis fizikai
tavolsagbol torténd szallitas ma mar sokkal fontosabb,
mint korabban, viszont meglepetést okozott, hogy a
gyartd magyar szarmazasa mar nincs a legfontosabb
szempontok kozott. Ezzel valaszt tudtunk adni a
masodik kutatasi kérdésiinkre is.

Az irodalmi attekintés alapjan az is megallapit-
hato, hogy a helyi gazdasag tamogatasa mellett erd-
sebb az ismeretlen eredettél valo félelem, ezért inkabb
a helyi vagy hazai termék valasztasara keriil sor, és ezt
a vilagjarvany tovabb erGsitette, hiszen sokan féltek
az idegen teriiletekr6l behozott élelmiszerektol, és
jobban biztak sajat kozosségiik, kevésbé ,,utaztatott”
termékeiben.

A kutatast folytatni szeretnénk tobb kozos kér-
dés megfogalmazasaval, ami elsésorban a kedvelt és
igénybe vett értékesitési formakat jelentené, illetve
feltarnank a kiilonbozo értékesitési modokkal kap-
csolatos fogyasztoi preferenciakat. A kutatas korlatait
a két felmérésben a kevés Gsszehasonlithato kérdés
jelenti.
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Comparative study of consumer expectations related to local products

THE AIM OF THE PAPER

Nowadays, campaigns aimed at supporting local economies and the strengthening of ethnocentric
thinking can be observed at the world level, which was only further strengthened by the pandemic.
Short supply chains and local products have become more valuable from the point of view of sus-
tainable consumption, and are increasingly emphasized in the public discourse. In the framework of
our research, we sought answers to what Hungarian customers consider to be local products and in
terms of their origin, and what expectations they have of them.

METHODOLOGY

The basic research was conducted in 2019 (N=500), then repeated in 2021 (N=1000) in both cases
on a representative national sample. In both cases, the samples were representative in terms of
gender, age, type of settlement and region. During the sampling in the individual regions and desig-
nated settlements, the so-called we used the principle of random walking, which ensures complete
randomness for the selection of suitable respondents. Among the persons living in the visited house-
hold, the so-called we selected the right person for the interview using a birthday key.

MOST IMPORTANT RESULTS

Based on the comparison, it can be stated that in 2021 the respondents have higher expectations
of local products than in 2019. This is true for all aspects, but the small geographical distance, the
employment of local labor and the traditional production process stand out among them. In 2021,
consumers are more accepting of local products from their own and neighboring settlements, as well
as from the county and region, than in 2019. Based on this, the distance of origin is also handled
more flexibly, i.e. greater geographical distance is more accepted.

RECOMMENDATIONS

On the basis of what has been described, it can be stated that the respondents interpret the concept of
local products more broadly, and they refer less to a single settlement. The above means that produc-
ers can also "label" products from greater distances as local, and decision-makers should reconsider

the current distance-of-origin criteria.

Keywords: local product, small geographical distance, local workforce
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