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Megemlékezés
Fojtik Janos (1953-2022)

A Pécsi Tudomanyegyetem Kozgazdasagtudomanyi Kara ro—vid gyaszjelentésben tudatta ez év szeptem-
berében, hogy Fojtik Janos, a Karon 40 éven keresztiil oktatod kollégank tavozott az 16k sora—bol. Mindig
lesujto hir hallani azt, hogy valaki eltavozott koziiliink, kiilondsen akkor, ha olyan ember—r6l van sz, akit
szerettiink, és akihez sok szallal kotod—tiink.

Fojtik Janos immar a masodik — Zeller Gyula professzor utan —, aki tdvozott a magyar marketingszak-
maban a 20. szazad utolso évtizedeiben nagyon eldkeld helyet kivivott pécsi marketingiskola tagjai kozil.

Mar eldre is elnézést kérek a Tisztelt Olvasotol, ha megemlékezésemet tulzottan személyes jelleglinek
tartja. De nem tehetek mast: Janos hallgatom volt, majd pedig kdzvetlen munkatarsam, st baratom lett,
akivel nagyon sokat dolgoztunk egyiitt és publikaltunk kdzdsen.

Kezdjiik az elején! Janos egyik kedvenc hallgatom volt. Neki nagyon tetszettek azok a kiilkereskedelmi
témak, amelyeket akkor én oktattam, és ennek révén kozel kertiiltiink egymashoz. 1974-ben — tobb mas
hallgatoval egyiitt — az én vezetésem mellett szakmai gyakorlaton volt Leningradban, ahol sokat segitett
nekem (pl. tolmécsolt) és sok kdzds élményiink volt. Az 1975-0s végzes utan az én korabbi munkahelyemre
keriilt a Kesztyligyarban. Itt nagyon gyorsan kideriilt, hogy Janos nem a gyakorlat embere, sokkal inkabb
vonzodott az elméleti munkahoz. Ezért kevesebb, mint egy év mulva visszahivtam az egyetemre, ahol
elkezdtiik a kozos munkat és mar az elsé években tobb publikaciot jelentettiink meg.

1978-ban én a Tannimpex kiilkereskedelmi vallalathoz, majd 1984-ben 5 évre Tokioba mentem. Kap-
csolatunk azonban akkor sem szakadt meg. Janos tobbszor megkeresett Budapesten és Orosdy Bélaval
egyiitt bevont a tanszéki kutatasokba, és igy kozos publikacios tevékenyégiinket folytattuk. Még a Kiilke-
reskedelmi Fdiskola altal kiadott tankdnyvbe is irtunk kozos fejezeteket. Tokioban arra emlékszem, hogy
levelet kaptam t6le, amiben arrol tajékoztatott, hogy megkezdte kandidatusi értekezésének irasat és ki is
jelolte maganak a védés id6pontjat. Nos, ez — kiilonboz6 csaladi és egészségiigyi gondok miatt — jelentdsen

Hazatérésem utan k6zos munkankat még intenzivebben folytattuk. Megirtuk a Nemzetkdzi marketing
cimi tankonyviinket, ami ezen a teriileten egyértelmiien a magyar marketingszakma vezetd konyve lett,
a legtobb egyetemen és foiskolan évekig ez volt a kotelezd irodalom. Ezt bizonyitja a konyv tobbszori
kiadésa, valamint az erre kapott tobb, mint szaz hivatkozas. 2009-ben abbahagytam tanszékvezetdi tevé-
kenységemet s helyemet Janos vette at. A tanszéket két cikluson keresztiil vezette.

Ha Fojtik Janos kutatoi és oktatdi tevékenységét értékelem kell, akkor harom tertiletet emelnék ki.

Az els6 a mély elméleti tudés, a hazai és a nemzetkozi szakirodalom egészen kitiinG ismerete. O volt az
a tanszéken, aki barmilyen elméleti kérdés tekintetében otthon volt és a hallgatoknak, valamint a kollégak-
nak is azonnal meg tudta mondani, hogy a felmeriilt elméleti kérdésben ki mit irt a hazai és a nemzetko6zi
szakirodalomban. Ehhez angol tudasat is csiszolnia kellett, amit szorgalmasan meg is tett, olyannyira, hogy
az angol programon is oktatni volt képes, sét 2005-ben ¢ lett az angol programon az év oktatdja. Cikke-
inek zomét a marketingelmélet vitas teriileteirdl irta. Legfontosabb publikécidjanak én a Veres Zoltannal
kozosen irt — a marketing elméleti kérdéseivel foglalkozo - konyvet tartom (A nagy talélé — idoutazas a
marketingben, Akadémiai Kiado, Budapest 2012).

A masodik fontos erényének a nyelvi igényességet ¢s az ezzel kapcsolatos segitokészségét tartom. Ez
vonatkozik mind a magyar, mind az angol nyelvre. Pontosan ismerte a nyelvtani szabalyokat, ezeket igye-
kezett betartani és betartatni mind a hallgatokkal, mind az oktatokkal. Segitékészségét mi sem bizonyitja
jobban, mint az, hogy képes volt a kollégak irasait részletesen lektoralni, sokszor annak aran is, hogy sajat
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munkajat hattérbe szoritotta. Nekem is sokat segitett a kandidatusi és az akadémiai doktori értekezésem
irasakor, s6t még tobb konyvem esetében is. Es ennek a nyelvi igényességnek koszonhettiik azt, hogy a
szakma két legismertebb nemzetk6zi konyvének magyar forditasat mi ketten ellendriztiik és csinaltuk is
részben (Peter Doyle: Ertékvezérelt marketing, Panem Kiado — John Wiley & Sons, 2002 és Philip Kotler
és Kevin L. Keller: Marketingmenedzsment, Akadémiai Kiado, 2012).

A harmadik kimagaslo képessége a szerkesztés volt. Nagyon sok konferenciakétetet, a Kar évfordulos
kiadvanyait és egy sor tankonyvet szerkesztett. Nekem persze a legkedvesebb az, amelyiket 70. sziiletés-
napomra készitett (Elméleti igényességgel — a gyakorlat igényei szerint, PTE KTK, 2014). Nem véletlen,
hogy Janos hosszu ideig volt a Marketing és Menedzsment lap szerkesztdje/f6szerkesztje. Ezzel nagymér-
tékben hozzajarult a lap és ezzel egyiitt a Kar imazsanak emelkedéséhez.

Fojtik Janos munkassagat az egész magyar marketingszakma elismerte és értékelte. Tavozasa nagy urt
hagy maga utan.
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