A jelenlegi vildgkereskedelmi
rendszer sokak szerint még révid
tavon sem szolgalja
a fenntarthatosagot.
Ezért az Europai Parlament is
tobbszor foglalkozott a fair trade
témakdrével és 2006. julius 6-ai
allasfoglalasdban a kovetkezOket
fogalmazta meg:....a méltanyos
kereskedelem két, egymastol
elvalaszthatatlan célkit(izést kovet,
amely egyrészrél a fejl6dési
lehetéség biztositasa a fejl6dé
orszagok kistermel6i
és munkavallaléi szamara,
masrészrél a nemzetkdzi
kereskedelmi rendszer
és magancégek batoritdsa annak
érdekében, hogy igazsdgosabban
és a fenntarthat6 fejl6dést jobban
el6segité mdédon miikodjenek”.1
Jelen tanulmany bemutatja
a méltanyos kereskedelem torténetét
és szervezeteit, mig a kovetkezd
szdmban megjelend rész a fair trade
kommuniké&ciojaval foglalkozik.

Falusi Barnabas

Fair trade: méltanyos
kereskedelem
az EU-ban

BEVEZETES

A méltanyos kereskedelem - egyre novekvé - jelent§ségét mutatja,

hogy:

- avilag leggyorsabban fejl6d6 piacava valt az utdbbi években;2

- Az Eurépai Parlament allasfoglalasban régzitette a méltanyos keres-
kedelem jotékony hatasait, illetve tamogatasanak szikségességét;

- Az Eurdpai Parlamentben csak fairtrade kavét és teat szolgalnak fel a
megbeszéléseken.

- A fairtrade termékek Eurdopéaban kozel 79 OO0 arusitéhelyen érhe-
ték el

- Tobb mint 660 milli6 eurd értékben &rusitanak fairtrade termékeket

Eurdpaban.

- Tdbb mint 55 000 szupermarketben lehet Fairtrade mindsitéssel ella-
tott termékeket vasarolni Eurdpa-szerte.

A fairtrade piac sajatsagos és dsszetett, melynek kommunikacioja is
sajatsagos. Egyrészt tAmogatja a konkrét termékek eladasat, masrészt
noévelni igyekszik a fogyasztéi tudatossigot a termékek - els6sorban a
déli, korabbi gyarmati aruk - szarmazasanak és eldallitasanak vonatko-
zasaban, harmadrészt bemutatja, népszerdsiti és tudatositja a mélta-
nyos kereskedelmet, mint alternativ lehet6séget. A névekedés és a si-
ker lehet6ségét bizonyitjdk azok a vallalatok, szervezetek, amelyek a
méltanyos kereskedelemben m(ikddnek, vagy valamilyen kapcsolatban
vannak azzal. Ezek kozlll sokan nemzetkdzi hirnévre - és jelenlétre -
tettek szert, sajat sikeres markat és termékeket hoztak létre, mint példa-
ul az EZA, a Traidcraft, az Oxfam, a Cafédirect vagy a GEPA. A mingsit6
szervezetek is jelent@s fejlédésen mentek keresztil, és mara nemzetko-
zi halozatokat, szOvetségeket is létrehoztak. E minGsit6 szervezetek

Az Eurdépai Parlament allasfoglalasa a méltanyos kereskedelemrdl és fejl6désrél (2005/2245(INl)), 2006. julius 6., csutortok -

Strassbourg.

Forras: http://www.europarl.europa.eu/sideslgetDoc.do?pubRef=-//EP//NONSGML+TA+P6-TA-2006-0320+0+DOC+PDF+V0/IHU

(2007. 10. 07.)

Fair Trade in Europe 2005 Facts and Figures on Fair Trade in 25 European countries 7. oldal.
Forras: http://www.fairtrade.net/fileadminluser_upload/content/FairTradeinEurope2005.pdf (2007. 10. 15.)
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védjegyei ismertek és elismertek. Kézillik is kiemel-
kedik - sikerességben, méretben és ismertségben -
néhany, mint a Fairtrade Mark, a Max Havelaar vagy
a TransFair. S6t, ezen szervezetek piaci jelent6sége
is szamottevd, hiszen a Fairtrade termékek piaci ré-
szesedése egyes termékek - kulonésen a banan és
a kavé - esetében 20-50%-0s.

A tanulmany egyik célja bemutatni ezt a sajatsa-
gos - és sikeres - piacot, illetve a masodik részben a
terlilet sajatsdgos kommunikaciéjat. Masrészt té-
nyekkel alatdmasztani véleményemet, miszerint a
Fairtrade mozgalom nagyobb teret fog nyerni Euré-
pa kereskedelmében, igy Magyarorszagon is.

A méltanyos kereskedelem specidlis helyet foglal
el a nemzetkozi kereskedelemben. Helyzete és jelen-
t6sége az id6k soran sokat valtozott, de alapvetd cél-
ja - a héatranyos helyzetl harmadik vilagbeli termel6
tamogatasa - mindvégig megmaradt. A kezdetekkor
céljai kozott megtalalhatdé volt a fenntarthatdsag és
kérnyezetvédelmi szempontok is. Az utobbi idékben
az eurdpai trendek nyoman e két célnak és szandék-
nak a jelentésége megnétt.

A HAGYOMANYOS KERESKEDELEM

Az ugynevezett hagyomanyos kereskedelem ter-
mékei nagy tébbségikben a harmadik vilag orsza-
gaibél szarmazé mezdbgazdasaigi termékek, ugy
mint a kavé, atea, a banan, a cukor, a kakad. Eze-
ket a termékeket a volt gyarmati tertiletek orszagai
allitottak, allitiak eld, és a kezdetekkor itt kialakult
és mind a mai napig folyd kereskedelmet nevezzik
a fair trade szempontjab6l hagyomanyos kereske-
delemnek. A globalizaci6 terjedésével a fejl6d6 or-
szagok vezetdi arra buzditottak termel6iket, hogy
hagyjanak fel az ©6nfenntart6 gazdalkodassal és
kezdjenek el exportra termelni. Ennek az lett a ko-
vetkezménye, hogy egyre tobb és tobb termeld allt
at az exporttermékek tomeges elGallithsara. Ez
azonban jelent6s arub6séghez, gyakran tulkinalat-
hoz vezetett, amelynek egyenes kodvetkezménye
lett az arak drasztikus zuhandsa. Tetézte a Kkister-
mel6k problémait, hogy megjelentek a nagy nem-
zetkozi konszernek, melyek tdmegeket foglalkoz-

tattak, a kialakult versenyben leszoritottak mind a
termel6i arakat, mind a béreket.1 Ennek nyoman
sok helyltt alakult ki egy-egy nagyobb importal6
cég felvasarlasi monopoliuma, mely az évek soran
tovabb csokkentette az arakat és rontotta a terme-
I6k és a munkasok korilményeit.

A monopolhelyzetek kialakulasa, a vilagpiaci ke-
reslet ingadozasa és ennek fiiggvényében a tézsdei
arak kiszadmithatatlan, gyakori és sokszor drasztikus
zuhanasa (lasd kés6bb az 1. szamu grafikont), olyan
piaci valsaghelyzetekhez vezetett, mint az 1989-es
kavéegyezmeény osszeomlasa. Jol példazza a jelen-
séget, hogy a kavé ara 1997 és 2002 kozott 70%-ot
zuhant. Mindez 25 milli6 kistermel6t megélhetését,
fennmaradasat sodorta veszélybe.2

A hagyomanyos kereskedelemben a felvasarlasi
arak mesterségesen le vannak szoritva, gyakran oly-
annyira, hogy még a termelési koltségeket sem fede-
zik. Ezen kivil a termékek szdmos kozvetitén keresz-
tul jutnak el a vasarlokhoz. A legtobb termék legalabb
egyszer, de inkdbb tdbbszoér is gazdat cserél a vilag
t6zsdéin. Keresztil megy a felvasarlon, az import6éron,
a feldolgozon, a nagykeresked6n - sokszor tébbdn is
- ésvegqil a kiskereskedelembe keril. Természetesen
a lanc minden tagja rateszi a maga hasznat és koltsé-
geit. igy fordulhat el6, hogy egy Eurépaban 60
eurécentért eladott csokolddé ardbdl minddssze 1
eurocent jut a kakaé megtermeljének.3

A kereskedelemnek ezt a modjat nemcsak azért
tdmadjak sokan, mert a harmadik vilag termel6i
nem kapnak meéltanyos fizetséget munkajukért, ha-
nem mert szamos egyéb gazdasagi, tarsadalmi,
Okologia hatdsa is van. Ezek a negativ hatasok
nagyrészt kikliszobdlhetéek a fenntarthatésag meg-
teremtésével, mely a Fairtrade mozgalom egyik leg-
fontosabb célja.

Gazdasagi hatasok

A harmadik vildggal foly6 hagyomanyos kereskede-
lemnek szamos gazdasagi hatdsa van, elsGsorban a
harmadik vilhg orszédgaira és kistermel8ire nézve,
azok elszegényednek, tonkremennek. Ha tudjuk,
hogy a vilag termel6inek 25%-a kistermeld, viszont a
az Ossztermelés 50%-at 6k allitjak el6, lathatjuk, mi-

1 kai Hockerts (INSEAD Fontainebleau): The Fair Trade Story - oikos Sustainability Case Writing Compatition 2005, 2. oldal, Forras:
http:llwww.oikos-stiftung.unisg.ch/homepagelfairtrade.pdf (2007. 08.26.)

2 A kavé ereje: a vasarléi dontések hatasa a kavétermel6k életére és kdrnyezetére; Consumers Internetional 2005, Tudatos Vasarlok

Egyestlete 2006., DVD
3 www.fairtrade.net/cocoa.htim (2007. 10. 16.)
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lyen nagy jelent6sége van a kistermel6k fennmara-
daséanak.

A kistermel6k anyagi nehézségei egyéb kovetkez-
meényekkel is jarnak. Az egyik, hogy a termelési kolt-
ségeket fennmaradasuk érdekében megprobaljak
csOkkenteni. Ez azonban a min6ség csokkenésével
jar. A masik, hogy a ténkrement termel§ termelési
kapacitasa kiesik, igy kevesebb termék keril a piac-
ra, csokkennek az allami bevételek is. A valtozé kina-
lat pedig az arak ingadozasahoz vezet.1

Tarsadalmi hatasok

Régota szamolni kell azzal, hogy a mez6gazdasag-
ban dolgozo6 toémegek, ha megélhetésiik nem bizto-
sitott, a varosokba mennek szerencsét prébalni. Te-
kintetbe véve, hogy a harmadik vilag varosai mar
régoéta tulzsafoltak, ezek a témegek legtdébbszor a
varosszéli nyomornegyedeket gyarapitjak.

Néhany évtizede a fejlett eurdpai orszagoknak is
szembe kell néznie a harmadik vilag elszegényedé-
sébdl fakadd problémakkal. A segélyszervezeteken
keresztil egyre tobb és tobb segély aramlik - és kell
aramoljon - afejlett orszagokbdl a harmadik vilagba.
Egy masik sllyos kérdés a bevandorlas és annak
egyre nbvekv6 mértéke. A fejlett orszagoknak foko-
zottan szamitaniuk kell r4, hogy a harmadik vilag el-
szegényedd tdmegei vandorolnak orszagaikba egy
jobb élet reményében, és ez sllyos emberi jogi, de-
mografiai és gazdasagi nehézségeket okoz. Tény,
hogy az elszegényedd terileteken bizonyitottan ter-
jed a tdmeges rabszolga és a gyermekmunka.2

Okoldgiai hatasok

Az alacsony felvasarlasi arak a termelési kéltségek
drasztikus cstkkentését kivanjak meg a termel6tél.
Az alacsony termelési kéltség pedig azt jelenti,
hogy a termelésnél egyre kevesebb koérnyezeti
szempont érvényesil. Ez legszembet(in6bben
olyan termelési modszerek megjelenésében és ter-
jedésében nyilvanul meg, mint a fokozott névényvé-
d6é szer alkalmazas, illetve az 6serdén belili terme-
Iés helyett a kivagott es6erd6k helyén lév6 szabad-

tertleti termelés.

A vegyszeres termelési médnak van még egy ka-
ros hatdsa. Mivel a termelési kéltségeket afennmara-
das érdekében csokkenteni kell, kevésbé vagy egy-
altalan nem érvényesilnek a munkaegészségugyi
szempontok.3

A FAIR TRADE BEKAPCSOLODASA

A méltdnyos kereskedelem mozgalma alternativat
kivdn nyudjtani a hagyoméanyos kereskedelemmel
szemben. Célja, hogy tAmogassa a hattérbe szori-
tott harmadik vilagbeli kistermel6ket és ez altal biz-
tositsa hosszl tavi megélhetésiiket és a fenntartha-
tésdgot. A FINE elfogadott meghatarozasa szerint:
.A Fairtrade egy kereskedelmi partnerség, amely
parbeszéden, atlathatésagon és tiszteleten alapul,
€s nagyobb méltanyossagra torekszik a nemzetkdzi
kereskedelemben. Hozzajarul a fenntarthatd fejl6-
déshez, azaltal, hogy jobb kereskedelmi kondicio-
kat kinal és biztositja a hattérbe szoritott termel6k
és munkasok jogait - els6sorban a déli orszagok-
ban. A Fairtrade szervezetek (afogyasztok tamoga-
thdsanak segitségével) aktivan elkotelezettek a ter-
mel6k tdAmogatdsaban, a tudatossag novelésében
és a hagyoméanyos kereskedelem szabalyainak és
gyakorlatanak megvaltoztatasaért folytatott kampa-
nyokban.”4

Fair trade alapelvek

A méltanyos kereskedelem szervezetei az alabbi

alapelvek szerint tevékenykednek:

a) A harmadik vildg hatranyos helyzet(i kistermel6i-
tél, illetve ezek szovetkezeteitél vasarolnak.

b) Fairtrade ar: ez egy olyan megéallapodasos (a ter-
mel6 és az import6r kézott) és garantalt ar, amely
fedezi a termelés koltségeit és a termeldk tisztes-
séges megélhetését. Ha a vilagpiaci ar e folé
emelkedne, akkor a termel6 azt a magasabb vi-
lagpiaci arat kapja (Id. az 1. grafikont)

c) Fairtrade prémium: olyan prémium &sszeg, me-
lyet a termel6 k6zosségek termékmennyiség-egy-
ségenként kapnak (pl.: minden egyes doboz ba-
nan utan), és ezt az 6sszeget szocialis és kdzos-

1 Kai Hockerts (INSEAD Fontainebleau): The Fair Trade Story - oikos Sustainability Case Writing Competition 2005., 5-6. o. Forras:
http://www.oikos-stiftung.unisg.ch/homepage/fairtrade.pdf (2007. 08.26.)

2 www.fairtrade.net/cocoa.htim (2007. 10. 16.)
3 http://www.fairtrade.netlflowers.html (2007. 10. 16)

4 FINE, October 2001. Forras: Fair Trade in Europe 2005 Facts and Figures on Fair Trade in 25 European countries., 21. o. Forras:
http://www.fairtrade.net/fileadmin/user_upload/content/FairTradeinEurope2005.pdf, (2007. 10. 15.)
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1. grafikon

The Arabica Coffee Market 1989-2007: Comparison of Fairtrade and New York Prices
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NB Fairtrade price = Fairtrade minimum price of 121 cents/lb + 10 cents/lb premium*
When the New York price is 121 cents or above, the Fairtrade price = New York price + 10 cents

‘Premium was increased from Scents/Ib on 1 June 2007

The NY price is the daily closing price of the second position Coffee 'C' futures contract at the NY Board of Trade © Fairtrade Foundation

Forras: FLO http://mww.fairtrade.net/fileadmin/user_upload/content/Arabica_Price_Chart_89 07_01.pdl (2007. 11. 11)

ségi célok megvaldsitasara fordithatjak (pl.: isko-
laépités, infrastruktira-fejlesztés).1

d) El6finanszirozas: a felvasarlé Fairtrade szerveze-
tek a termelési koltségek részbeni fedezésére el6-
leget fizetnek a termel6knek, ezzel jelentés kocka-
zati terhet véve le a termel6k vallarél.2

e) A Fairtrade-ben érintett / kdzrem(kddé finansziro-
zasi szervezetek (bankok, alapitvdnyok) kedvez-
ményes hitelekkel tAmogatjak a termel8szerveze-
teket.3

f) Oktatas: tréningekkel és képzésekkel, illetve ezek
feltételeinek megteremtésében nydijtott tamogata-
sokkal teszik képessé a termel6ket, hogy min&sé-
gi termékeket allitsanak el6, és hogy meg tudja-
nak felelni a Fairtrade szigori kévetelményrend-
szerének.

g) Kornyezeti fenntarthatésag: olyan termel6ket és

h

=

termelési mdédokat tamogatnak, amelyek fokozot-
tan tekintettel vannak a természeti kérnyezetre és
a fenntarthatésagra (pl.: organikus / bio termelés,
hagyoméanyos termesztési modok).

Emberi jogok: a Fairtrade termel6vé vagy szerve-
zetté valas egyik alapkritériuma, hogy az adott
munkahely vagy szervezet maximalisan betartsa
az emberi jogokat. igy tiltott a gyermek és rabszol-
gamunka, illetve egyéb kizsakmanyolas, tovabba
kotelez6 megteremteni az egészséges é€s bizton-
sagos munkavégzeés feltételeit minden dolgozoé
szdmara. Ez e kereskedelmi lanc minden tagjara
vonatkozik.

1 FLO Shaping Global Partnership - FLO International Annual Riport 2006 / 07 16., 18., 20. o.
Forras: http:llwww.fairtrade.net/uploadsimedialFinal_FLO_AR_2007_03.pdf (2007. 10. 15.)

2 Kai Hockerts (INSEAD Fontainebleau): The Fair Trade Story - oikos Sustainability Case Writing Compatition 2005., 3. o.
Forras: http://wvm.oikos-stiftung.unisg.ch/homepage/fairtrade.pdf (2007. 08. 26.)

3 Fair Trade in Europe 2005 Facts and Figures on Fair Trade in 25 European countries., 23. o.
Forras: http://vmw.fairtrade.net/fileadmin/user_upload/content/FairTradeinEurope2005.pdf (2007. 10. 15.)
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A MELTANYOS KERESKEDELEM
TORTENETE EUROPABAN

Az els6 olyan tudatos termékvasarlast és kereske-
dést, amely valamely terilet megsegitése érdekében
tértént és szisztematikusan folyt, az Egyesilt Alla-
mokbeli Mennonita rendhez kothetjik. A rend mar az
1940-es években azzal a szandékkal vasarolta egyes
szegény teriletek portékait, hogy azt templomhalo-
zatan keresztll értékesitse, és igy juttassa jovede-
lemhez az adott régiot. Ez a tevékenység mind a mai
napig folyik Ten Thousand Village néven.

Eurépaban az 1950-es években volt az elsé ilyen
kereskedelmi akcid. Az Oxfam - Oxford Committee
for Famine Relief - akkori vezet6je, Leslie Kirkley
Hong Kongban, egy kinai menekilttaborban vasarolt
kézmives termékeket - tlparnakat -, és azt Anglia-
ban értékesitette. Akcioja olyan sikeres volt, hogy ha-
marosan tobb koévet6je is akadt - példaul Hollandia-
ban az SOS, vagy Németorszagban az Aktion Dritte
Welt Handel.

Az eurdpai Fairtrade mozgalom az 1950-es évek
elején kezd6dott, az attérének szamité Oxfam kez-
deményezésével. Ez a fajta kereskedés az els§
id6kben els6sorban kézml(ives termékkel folyt és a
vasarlok szamara aligha volt tébb, mint adomanyo-
zas, mivel ezek a termékek igen csekély hasznalati
értékkel birtak - az arukhoz képest pedig hangsu-
lyozottan. Ahogy azonban létrejottek a kilénbdzd
Fairtrade szervezetek és import6rok, a termékpalet-
ta egyre szélesedett, ilyen volt az 1979-ben |étrejo-
v6 Traidcraft csomagkild6 szolgéalat, és az azonos
évben megszilet§ Equal Exchange. ATwin-t, amely
komoly sikereket ért el és a mai napig a legsikere-
sebbek kozott van, 1985-ben alapitottak. Az Oxfam
mar a kezdetekkor kiterjedt bolthal6zattal rendelke-
zett. Ezeken keresztll értékesitette az adomanyként
kapott hasznalt cikkeket - els6sorban ruhékat,
kényveket - és az importalt Fairtrade termékeket is.
A boltokban els6sorban 6nkéntesek dolgoztak. Az
igy megtermelt hasznot tarsadalmi céljainak megva-
I6sitaséra forditotta. A tobbi szervezetnek létre kel-
lett hoznia azokat az arusitéhelyeket, ahol a harma-
dik vilagbol importalt termékeiket arulhattak. igy jot-
tek létre az ugynevezett worldshop-ok, vagyis vilag-
boltok, melyek a kézml(ives termékeken tul, iddvel
élelmiszert is kindltak - kavét, teat, kakadt. Még
ezek a termékek sem voltak magas minéségliek -
leginkabb kiszamithatatlan volt a minéséguk. Ennek
ellenére a mozgalom munkaja nyoméan gyorsan nétt
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a vasarlok tudatossaga és kezdeti sikereket szilet-
tek. Azonban hamarosan nehézségekkel kellett
szembenézni sok Fairtrade szervezetnek és world-
shop-nak, ahogy a vasarlok kezdeti lelkesedése és
adomanyozasi szandéka alabbhagyott. Sok kozu-
ik cs6édbe vagy csddkozeli allapotba jutott. Valto-
zasra volt szikség ahhoz, hogy a mozgalom élet-
ben maradhasson.

Az 1980-as években a termel6k - akiknek a min-
dennapi megélhetésiuk mulott a forgalmon - felvetet-
ték, hogy egy sajat brandet kellene a piacra dobni. A
négy legnagyobb Alternativ Kereskedelmi Szervezet
(Alternative Trading Organization, ATO), az Oxfam, a
Traidcraft, az Equal Exchange és a Twin Trading
1989-ben létrehozta a Cafédirect-et, kifejezetten az-
zal a céllal, hogy egyesitsék er6forrasaikat, hogy ké-
pesek legyenek piacra dobni egy sajat versenyképes
kavémarkat, brandet. Ezzel G szemlélet jott Iétre a
Fairtrade piacon.

E termékek kimagaslo sikere és a bevételek emel-
kedése ellenére problémak jelentkeztek. Mint ahogy
kordbban emlitettem, a kezdetekkor a vev6k motiva-
cidja az adomanyozas, a segélyezés volt. Szamukra
a hitelességet a forgalmazé szervezetek j6 hirneve
biztositotta. Viszont azzal, hogy a termékek megval-
tozott formatumban, joval tobbféle helyrél és tobbfé-
le csatornan at (pl.: szupermarketek) jutottak el a fo-
gyasztokhoz, ez a fajta biztositék szertefoszlott. Az Uj
vasarlék6zonség pedig szinte semmilyen garanciat
nem kapott arra vonatkozéan, hogy a Fairtrade pré-
miumok valéban eljutnak a termel6khéz, illetve arrdl,
hogy a termékek szarmazasa tényleg azonos a meg-
jelolttel.

A megoldas nem varatott magara tul sokaig, és el-
s6ként Hollandiaban sziiletett meg. A Holland ATO-k
1988-ban létrehoztak egy fuggetlen mindsitd (label-
ling, azaz cimkéz6) szervezetet, a Max Havelaar-t. A
hangsuly a fuggetlenségen volt. Ez a szervezet mind
a termel6knek, mind a kereskedéknek allitott ki tanu-
sitvanyt a Fairtrade kritériumoknak megfeleld m(iko-
désrél. A mindsités kiadasat szigoru feltételekhez ko-
totték és rendszeresen ellendrizték azok meglétét.
Ezzel meg lehetett teremteni a bizalmat a termékek-
kel szemben. A megoldas tehat bevélt, és hamaro-
san hasonl6 szervezeteket alapitottak Eur6pa-szerte:
1992-ben a németorszagi Gepa létrehozta a Trans-
fairt, ugyanebben az évben a Cafédirect alapitoi lét-
rehoztak a Fairtrade Fundation-t, stb.

Az eurépai Fairtrade mozgalom és kereskedelem
torténetének Ujabb allomasa is a Cafédirect nevéhez



fliz6dik. 1998-ban egy ,kiils6s”, a hagyomanyos ke-
reskedelemben, az FMCG piacon jelent6s tapaszta-
latokkal rendelkez6 szakembert helyeztek a vezet6-
ség élére. Ezzel elindult az a trend, hogy a Fairtrade
szervezetek a for-profit szférabol érkezd, ott komoly
tapasztalatokat szerzett, valodi szakembereket alkal-
mazzanak.

Mindez forradalmi valtozas volt. Az FLO 2005-6s
felmérése szerint, egy worldshop (vilagbolt) forgalma
rovid idén belil megduplazédhat, ha professzionélis
marketingeseket alkalmaz.1 El6térbe kerilt az Uzlet,
s még hangsulyosabbéa valt a vasarl6. Mindez sok
Fairtrade aktivistdban ellenkezést valtott ki, akik ugy
érezték, hogy az eredeti cél és a termel6k hattérbe
szorulnak.

A professzionalizmus terjedése lehetévé tette,
hogy a termékek min6sége nagymértékben emel-
kedjen, és hogy a termékvalaszték is béviljon. Ezt
atermékfejlesztésen tal, atermelés ellen6rzésével,
atermel6k folyamatos képzésével lehetett elérni. A
vasarlok is egyre magasabb min6ség(li termékeket
és szélesebb valasztékot igényeltek. Ezért a valto-
zas iranya nem volt 6nkényes, messzemendkig
igazodott a fogyasztdi igények valtozasahoz. Ezzel
egy id6ben a kommunikacio is jelentésen megval-
tozott. Bar a termel§ megmaradt a fékuszban, a
hangsuly a minéségre és a fogyasztoi elénydkre
tolédott at.2

Mint a fentiekbdl lathaté az eurépai méltanyos ke-
reskedelem jelent6s sikereket ért el, de a sikerekhez
vezet6 Ut nem volt nehézségekt6l mentes. Mig a
szervezetek allandé finanszirozasi gondokkal kiz-
dottek, szamos szemléletvaltason is at kellett esse-
nek. Mara azonban a Fairtrade a vilag leggyorsab-
ban fejl6d6 piacava valt3, és e mellett a mozgalom is
terjed - példaul az Eurdpai Unié Ujonnan csatlakoz6
orszagaiban is elindultak a méltanyos kereskedelmi
mozgalmak.

A méltanyos kereskedelem mozgalma napjaink-
ban sztvetségek haldzata, egy dinamikusan fejl6dé
rendszer. Szovetségbe tomorilnek a termeldk, az

exportdrok, a keresked6k, a min@sit6 szervezetek és

a vilagboltok is. A legjelentésebb Eurdpai szovetsé-

gek az alabbiak:

- EFTA (European Fair Trade Association, Europai
Fair Trade Szovetség)

- FLO (Fairtrade Labelling Organizations Inter-
national, Nemzetkozi Fairtrade Min@sit6 Szerve-
zetek)

- IFAT (International Fair Trade Association, Nem-
zetkozi Fair Trade Szdvetség)

- NEWS! (Network of European Worldshops, Eur6-
pai Vilagboltok Hal6zata)

- FINE, a fenti szervezetek informalis sztvetsége
(mozaikszé a nevek kezd6betdibdl).

AZ EUROPAI FAIRTRADE MOZGALOM
SZAMOKBAN

Bar a méltanyos kereskedelem vilagszerte jelen van,
a legjelentésebb piac mégis Eurépa. igy vizsgalati
szempontbdl is a legmegfelel6bb. Ezt a tényt sza-
mos szambéli adat is alatdmasztja:

- Az eurbpai piac a vilag teljes fair trade forgalma-
nak 60-70%-4t adja;

- Eurépa-szerte tébb mint 79 000 elarusitéhelyen
vasarolhatdé Fairtrade termék;

- 25 eurbpai orszag fair trade forgalma 660 millié
euro volt 2005-ben, ami tobb mint a duplaja az 6t
évvel azel6ttinek;

- A mindgsitett Fairtrade termékek Eurdépa 55 000
szupermarketjében kaphatok;

- A 25tagu Eurépai Uniéban tdbb mint 200 Fairtrade
termékeket importalé szervezet makodik;

- Eurdpa-szerte mintegy 100 000 6énkéntes dolgozik
Fairtrade szervezeteknél.

Fairtrade termékenkénti adatok, 2006:

- Banan: 2006-ban 133 028 tonnat fogalmaztak Eu-
répaban. Ez tébb mint 4,5-szerese a 2001-es for-
galomnak;4

- Kakaé: 6724 tonna Fairtrade kakad fogyott Eur6-
paban;5

1 Fair Trade in Europe 2005 Facts and Figures on Fair Trade in 25 European countries, 33. o.
Forras: http://www.fairtrade.net/fileadmin/userjjploadicontent/FairTradeinEurope2005.pdf (2007. 10. 15.)

2 Kai Hockerts (INSEAD Fontainebleau): The Fair Trade Story - oikos Sustainability Case Writing Compatition 2005., 11. o.
Forras: http://www.oikos-stiftung.unisg.ch/homepage/fairtrade.pdf (2007. 08.26.)

3 Fair Trade in Europe 2005 Facts and Figures on Fair Trade in 25 European countries., 7. o.
Forras: http:llwww.fairtrade.net/fileadminluserjjpload/content/FairTradeinEurope2005.pdf (2007. 10. 15.)

4 http://www.fairtrade.net/bananas.html (2007. 10. 16.)
5 http://www.fairtrade.net/cocoa.html (2007. 10. 16.)
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- Kavé: 25 795 tonna Fairtrade kavé fogyott Eurépa-
ban, ami tébb mint kétszerese a 2001-es mennyi-
ségnek;l

- Tea: 3546 tonna Fairtrade kavé fogyott Eurdpa-
ban, ami tobb mint haromszorosa a 2001-es
mennyiségnek (1046) ;2

A MELTANYOS KERESKEDELEM
ERINTETTJEI

A méltanyos kereskedelem mozgalmanak a termeld-
kdn, az importérokon és a fogyasztokon kiviul még
szamos érintettje van. Ebbe a kérbe tartoznak: a sz6-
vetségek, az importérok, a worldshop-ok, a terme-
I6k, a szupermarketek, a mingsité (labelling) szerve-
zetek, a tarsszervezetek, a civil szervezetek, a tAmo-
gatok, a finansziroz6 szervezetek, stb. Es amir6l ma
mar nem szabad megfeledkezni: az egyre b6vilé va-

sarloi kor.

Az eurdpai méltanyos kereskedelem
mozgalmanak szovetségei

IFAT - International Fair Trade Association, Nemzet-
kozi Fair Trade Szdvetség

Az 1989-ben alapitott szévetségnek 60 orszag 300
szervezete a tagja. A tagok termel6i szovetkezetek
és szbvetségek, export marketing tarsasagok, impor-
térok, kiskeresked6k, nemzeti és regionalis fair trade
hal6zatok és fair trade-et tamogaté szervezetek. Leg-
f6bb tevékenységei: a ,piacfejlesztés a Fair Trade
szamara”’, ,bizalomépités a Fair Trade-el szemben”,
,S5z0t emelni a Fair Trade-ért”, ,fejleszteni a halozati
lehet6ségeket”, ,a régidk tamogatasa”. F6irodaja a
hollandiai Culemburgban van.3

EFTA - European Fair Trade Association, Eurdpai
Fair Trade Szovetség

Az IFAT-hoz hasonlé céllal jott létre, vagyis a tag-
szervezetek és a Fair Trade mozgalom tamogatasa
érdekében. 1987-ben alapitottak, székhelye a hollan-
diai Maastrichtban van, és 9 orszag 11 importald
szervezetét tomoriti.

NEWS! - Network of European Worldshops, Euré-
pai Vilagboltok Hal6zata

1 http:llwww.fairtrade.net/coffee.html (2007. 10. 16.)
2 http://www.fairtrade.net/tea.html (2007. 10. 16.)

A szervezetet 1994-ben alapitottak, székhelye a
németorszagi Mainz-ban van, 15 nemzeti Worldshop
szOvetség a tagja, kb. 2400 Worldshop-ot képvisel
13 eurodpai orszagban. Konferenciak szervezésével,
nemzetkdzi kampéanyok létrehozasaval és lebonyoli-
tasaval és egyfajta informacié hél6 biztositasaval ta-
mogatja az eurépai Worldshop-okat.

FLO - Fairtrade Labelling Organizations Internatio-
nal, Fairtrade Min@sit6 Szervezetek Nemzetkozi Szo6-
vetsége

A bonni székhely( szovetség 20 nemzeti mingsit6
szervezetet tomorit, melyek 15 eurdpai orszagban,
Kanadaban, az USA-ban, Mexikéban, Japanban és
Ausztraliaban / Uj-Zélandon miikédnek. Két szerve-
zetbdl épul fel: az FLO e.V.-bél, mely egy soktagu
szbvetsége az FLO 20 tagszervezetének, termeld
szervezeteknek, kereskedéknek és kilsd szakért6k-
nek; illetve az FLO-Cert-b6l, mely a Fairtrade mindsi-
tés kiadasaval kapcsolatos ellen6rz6, informalé és
auditaloé tevékenységet végzi.

Importald szervezetek

A méltanyos kereskedelemben nagy az import6rok
jelentésége. Azon tul, hogy évi 243 millié euro forgal-
mat bonyolitanak (2005-0s adat), kimagasl6 szere-
plik van atudatossag fejlesztésében, a markak kiala-
kitasdban, a kommunikaciéban (lasd fentebb a
Cafédirect példajat). Nem utols6 sorban pedig ezek
a szervezetek kdzvetitenek a harmadik vilag termeldi
€s az eurdpai vasarlok kozott.

A legnagyobb importalé szervezetek Eurdépaban a
2004-es forgalmi adatok sorrendjében a kovetkezok:
Gepa (Németorszag), Ctm altromercato (Olaszorszag),
Cafédirect (Egyesiilt Kirdlysag), Fair Trade Organisatie
(Hollandia), Traidcraft (Egyesult Kirdlysag), Oxfam
Fairtrade (Belgium) és a Claro Fair Trade (Svajc).4

Worldshop-ok - Vilagboltok

A Vilagboltok a legrégebbi Fairtrade szervezetek
k6zé tartoznak, és jelent6ségiik annak ellenére is
megmaradt, hogy az évtizedek soran funkcidjuk,
poziciéjuk megvaltozott. Mig a mozgalom kezdete-
kor e boltok jelentették szinte az egyetlen kapcsola-

3 Fair Trade in Europe 2005 Facts and Figures on Fair Trade in 25 European countries., 24-25. o.
Forras: http://www.fairtrade.net/fileadmin/user_upload/content/FairTradeinEurope2005.pdf (2007. 10. 15.)
4 Fair Trade in Europe 2005 Facts and Figures on Fair Trade in 25 European countries., 13. o.
Forras: http://www.fairtrade.net/fileadmin/user_upload/content/FairTradeinEurope2005.pdf (2007. 10. 15.)
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tot a Fairtrade termékek és vasarlok kozott, mara
szamtalan szupermarket, kiskereskedés és kaveé-
z6/tedzd kinal Fairtrade termékeket véasarldiknak.
Vagyis régen a kisszdmu vaséarlok6zénség megnye-
réséért kellett kiizdeniiik, ma komoly versenytarsak-
kal kell szembenézniiik. Azonban jelent§ségik nem
merul ki Fairtrade termékek értékesitésében. Sza-
mottevl szerepik van a vasarléi tudatossag fejlesz-
tésében, a Fairtrade mozgalméanak megismerteté-
sében, sok helyen kozdsségi helyként, események
szinhelyeként is szolgalnak. Manapsag hagyoma-
nyosnak mondhaté funkciéjukkal (Fairtrade termé-
keket forgalmaznak) és exkluzivitdsukkal vonzzak a
vésarlokat.

Eurdpa-szerte tobb mint 2800 Worldshop m(iko-
dik, 103 milli6 euro folotti forgalmat produkalva. A
legtbbb Vilagbolttal Németorszag biszkélkedhet,
szam szerint 800-zal (utdna Olaszorszag kovetkezik
500 bolttal).

Min6sité szervezetek

A min6sitd szervezetek az 1980-as végén, az
1990-es évek elején jottek létre és valtak jelentéssé.
Létrehozasuknak tébb célija is volt. Egyrészt a
Fairtrade termékek széleskord terjedése nyoman
megrendilt fogyasztéi bizalom - melyrél korabban
mar volt sz0 - visszadllitdsa volt. Masrészt igy biztosi-
tani lehetett és lehet, hogy a Fairtrade nevével és
eszmeiségével ne éljenek vissza. Harmadrészt, hogy
tamogasséak, informaljak a termel6ket és a kereske-
d6ket a Fairtrade kritériumokkal kapcsolatban.
A harom legjelent6sebb eurdpai mindsit6 szerve-
zet: a Max Havelaar, a TransFair és a Fairtrade Mark.1
Ezen szervezetek és szbvetségeik miikbdése nyo-
man:
- A Fairtrade termékek egy
mainstream?2 piacra.
- Nagyban né6tt a bizalom a Fairtrade termékek
irant. (Ez Uj vev@ket is generalt).
- Az oktatd és informdalo tevékenység nyoman még
tobb termel6 valt képessé, hogy a Fairtrade kritériu-
moknak megfelel§ terméket allitson eld, és igy joval

része bejutott a

1 www.fairtrade.net/labelling_initiatives.html (2007. 11. 08.)

nagyobb piaci lehet6ségekhez jusson, illetve hogy
egyaltalan bekapcsolédhasson a Fairtrade-be.3

- Folyamatosan fejl6dik a Fairtrade kritériumrend-
szer - alkalmazkodva az (j és régi termel6k (j ter-
mékeihez és a piaci valtozasokhoz.4

A méltanyos kereskedelem és a kapcsolodoé
szervezetek

Szamos olyan szervezet van, amely nem érdekelt
kozvetlenlil a méltanyos kereskedelemben, viszont
valamilyen mdédon kapcsolédik annak valamely fo-
lyamatahoz. Ezek nélkil a szervezetek nélkil nem
volna mikéd6képes a koncepcid, ezért mindenkép-
pen - legalabb érintélegesen - foglalkozni kell veluk.

Kulondsen fontos szerepet toltenek be példaul a
finanszirozasban kézrem(kéd6 pénziigyi szerveze-
tek (bankok, alapok). Jelent8s a szerepik atermel6k
képzését, oktatast, lebonyolitdé szervezeteknek is -
ezek gyakran egyéb Fairtrade szervezetek részei, de
lehetnek kiulonéallbak is. A Fairtrade szervezetek ezer
szallal kotédnek a civil szervezetekhez is, k6zos ren-
dezvényeket, kampanyokat, tiltakozé / figyelemfel-
kelté akcidkat szerveznek és bonyolitanak le gyakran
igen szoros egyittm(ikddésben.

A méltanyos kereskedelem torténetében jelent6s
el6relépés volt, mikor sikerilt a hagyomanyos kereske-
delem képviselGivel - szupermarketek, kavéhaz-halo-
zatok stb. - szoros egyittmikodési megallapodasokat
kétni. Erdemes megemliteni néhanyukat, a teljesség
igénye nélkil: Sainsbury, Co-op, Cora, Kaiser's, Metro,
Marks & Spencer, Spar, Starbucks, Tesco.

A Vasarlok

A vasarlék - hasonléan a hagyomanyos kereskede-
lemhez - az egyik, s6t legfontosabb tényezdi a mél-
tanyos kereskedelem sikerének. Megfelel§ figyel-
met azonban csak akkor kaptak, mikor a mozga-
lomban elkezdtek profi szakembereket alkalmazni -
akiknek a fogyaszt6 el6térbe helyezése mar termé-
szetes volt. A fogyaszté kozpontba kerllése Ota

ezen a terlileten is sok valtozassal és kihivassal kel-
let megkiizdeni. llyenek voltak a fogyasztok 6ssze-

2 Maintream market: a fejlett termékek piaca, legtobbszor azoknak a termékeknek a piacét jelenti, amelyek olyan minéségi szinten all-
nak, hogy a nagy kereskedelmi lancok, szupermarketek polcaira keriilhetnek.

3 FLO Shaping Global Partnership - FLO International Annual Riport 2006 / 07. 3. o.
Forras: http://www.fairtrade.net/uploads/media/Final_FLO_AR_2007_03.pdf (2007. 10. 15.

4 Fair Trade in Europe 2005 Facts and Figures on Fair Trade in 25 European countries. 22-23. o.
Forras: http://www.fairtrade.net/fileadmin/user_upload/content/FairTradeinEurope2005.pdf (2007. 10. 15.)
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tételének megvaltozasa, szamuk hirtelen megndve-
kedése, és kiemelt helyen a vasarléi igények meg-
valtozasa. A célcsoport kilonféle valtozdsai maga-
tél értet6déen a Fairtrade koncepciéjaban is valto-
zdsokat hoztak.1

MELTANYOS KERESKEDELEM
MAGYARORSZAGON

Az orszagba - a fellelhet§ informéaciok alapjan - né-
hany kavézé és biobolt hozott be el6szér Fairtrade
termékeket 2002-03-ban. Emlitésre mélt6 a Bio Cse-
mege, egy bio termékeket aruld bolt, amely
2003-ban kezdett el Fairtrade termékeket forgalmaz-
ni. A cél az volt, hogy j0 minéségl, kdérnyezetbarat
és elsdsorban bio élelmiszerek keriljenek a polcok-
ra, igy esett a valasztas sokszor Fairtrade termékre.2
A masik uttoér6§ szintén egy biobolt, a Bio-Unio -
biobolt és bemutatéterem volt. Ez a bolt 2002/03 for-
duléjan kezdte a Fairtrade termékek forgalmazasét.
A bolt mellett egy egyesulet is mikddik, a Bio és
Fairtrade Teazok és Kavézok Elterjedéséért Egyesu-
let.3 A kavézok kozil az egyik legkorabbi a Café 22.4
E k&véz6 nem tartozik a klasszikus értelemben vett
Fairtrade kavézok kozé, mert a Fairtrade kavét sajat
elhivatottsagbdl forgalmazza és vasarlékézoénsége
nem e miatt valasztja. Mégis jelent6s abban az érte-
lemben, hogy tudatos tevékenysége révén a hatra-
nyos helyzetl termel6ket tamogatja, és e mellett
hosszl id6n at kitart.

A méltanyos kereskedelem elsd széleskoér( képvi-
sel6je a Fair Vilag Méltanyos Kereskedelem Szovet-
ség volt, melyet hat civil szervezet kdzésen hozott
létre 2006 januérjaban. A hat szervezet: a Planet Ala-
pitvany, a Rigyecskék Alapitvany, a Tudatos Vasar-
|6k Egyesiilete, a Z6ld Fiatalok Egyesiilete, az Utila-
pu Halézat és a Védegylet Egyesiilet.

A masik jelentés allomas a magyarorszagi Fair-
trade torténetében az elsd vilagbolt, a Fair Trade
Center megnyitasa volt 2006. december 1-jén.

Bar a méltanyos kereskedelemnek nincs hosszu
multja Magyarorszagon, jelentés eredményeket ér-
tek el a mozgalom képvisel6i. Révid id6 alatt széles-

kord kapcsolatrendszer és szbvetségek jottek létre,
és gyorsan ndvekszik a Fairtrade termékeket kinalo
boltok, kavézok szama is, ami mara tobb tucatra te-
het6.5 A témaban a Fair Vilag Méltanyos Kereskede-
lem Szovetség és mas civil szervezetek, illetve a mél-
tanyos kereskedelemben érdekelt gazdasagi szerve-
zetek szamos rendezvényt, megmozdulast szervez-
nek, oktatdsokat, képzéseket tartanak.

Ahhoz, hogy a magyarorszagi Fairtrade mozga-
lom eredményeit megfelel6 modon tudjuk értékelni,
mindig szem el6tt kell tartsuk, hogy mig a fejlett nyu-
gat-eurépai orszagokban 50-60 éves mdlttal rendel-
kezik a mozgalom, addig hazankban csupan néhany
éve vannak forgalomban ilyen termékek, képviseld
szervezetek pedig még rovidebb ideje miikédnek.

A MAGYARORSZAGI FAIRTRADE
ERINTETTJEI

Eur6pa mas orszagaihoz hasonléan, hazankban is
szamos érintettje van a méltanyos kereskedelemnek.
Természetesen az érintettek szama és nagysaga jo-
val kisebb. Ez utdbbi ellenére szamos nagyszeri
eredményt értek el a mozgalom képvisel6i. Az Unio-
hoz Ujonnan csatlakozott orszagok koézil is - ahol
mar megjelent a Fairtrade - az eredményesek kozé
tartozunk.

Szovetségek

Magyarorszagon egy ilyen szovetség mikddik, a
Fair Vilag Méltanyos Kereskedelem Szovetség. A
2006-ban alapitott szovetség szamos hazai és nem-
zetkozi szbvetséggel és szervezettel all szoros, vagy
informalis kapcsolatban.

Importaldé szervezetek

Jelenleg egy importal6 szervezet mikoédik az orszag-
ban, a Fair Trade Centerhez kapcsol6dd nagykeres-
kedés. Azonban szadmos biobolt, kdvéz6é hoz be az
orszagba o©nalléan Fairtrade termékeket. llyen a
Treehugger Dan’s kavézéja, amely egyben kizardla-
gos markaképviselete is az olasz August Caffé kave-
gyartd cégnek, és forgalmazdja a Clipper nevl gyar-

1 Kai Hockerts (INSEAD Fontainebleau): The Fair Trade Story - oikos Sustainability Case Writing Compatition 2005. 11. o. Forras:
http://www.oikos-stiftung.unisg.ch/homepage/fairtrade.pdf (2007. 08.26.)
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Telefonos interji, Bio Csemege - biobolt, Bp., VII., Jézsef krt. 25., 2007. 10. 31-én.

Telefonos interjd, BioUnio - biobolt és bemutatéterem, 1113 Bp., Attila at 77., 2007. 10. 31-én.
Személyes interji, Café22 - kavézé, 1075 Bp., Sip u. 22., 2007. 10. 31-én.
http://www.fairvilag.hu/index.php?module=xarpages&func=display&pid=38 (2007. 10. 24.)


http://www.oikos-stiftung.unisg.ch/homepage/fairtrade.pdf
http://www.fairvilag.hu/index.php?module=xarpages&func=display&pid=38

t6 teainak.1 Hasonlé médon - vagyis kisebb cégek
onall6 tevékenysége folytan - jut az orszagba sza-
mos mas Fairtrade gyarto terméke is.2

Worldshop

Az orszag egyetlen vilagboltja a Fair Trade Center. Ki-
nalatdban megtalalhatéak élelmiszerek, mint a kakao,
tea, kavé, cukor, rizs, csokoladé, gyumdlcslevek, illet-
ve kézmlves termékek is. A bolt jelenleg jelent6s at-
alakuldson megy keresztul, Uj helyszinre koltozik, és (j
funkciokat szeretne ellatni, illetve a régieket bdviteni.

Minésité szervezet

Mindsit6 szervezet ma nincs az orszagban, és a lét-
rejottéhez szikséges szervezeti és anyagi er6forra-
sokat figyelembe véve a ko6zeljov6ben varhatdéan
nem is jon létre ilyen.

Kapcsolddod szervezetek

A méltanyos kereskedelem kapcsolati rendszere ha-
zankban nem olyan sokrétd, mint a nyugat-eurédpai
orszagokban, de jelent6s. F6leg a civil szervezetek-
kel van szoros egyiittmikodési kapcsolat. Az Oko-
tars Alapitvany (kérnyezetvédelmi alapitvany, amely
a kornyezetvédelemben tevékenyked6 egyéb szer-
vezeteket tamogatja) és az Okoszolgalat Alapitvany
(kdérnyezetvédelmi alapitvany, amely szolgaltatasok
nyujtasaval igyekszik a koérnyezettudatossag fejlesz-
tésére, és 9 kérnyezetvédd tarsadalmi szervezet hoz-
ta létre 1990-ben) kdzulik is kiemelkednek.

Sok olyan szervezet van, amely Ggy tamogatja a
mozgalmat, hogy (kedvezményes) megjelenési lehe-
t6séget biztosit képvisel6i szamara. A megjelenést
biztositok kozott megtalalhatéak civil szervezetek,
fesztivalszervez6k, konferenciaszervez6k, rendezvé-
nyek szervezdi, gazdasagi szervezetek, vallasi cso-
portok, egyetemek stb. Kiemelked6 a jelent6sége
azoknak az eseményeknek - és létrehozdiknak -,
amelyeken a mozgalom képvisel6i szélesebb nyilva-
nossagnak és vegyes koézonségnek mutatkozhatnak
be hosszabb id6n keresztil. Az ilyen megjelenésekre
leginkabb a fesztivalok adnak lehetéséget. A jelent6-
sebbek kdzll néhany, a teljesség igénye nélkil: Szi-

get fesztival, Mlivészetek Volgye, Hegyalja Fesztival,
Globfeszt, Bantu.

Fontos szerepe van a kilféldi Fairtrade szerveze-
tekkel valé kapcsolatoknak is. Mint korabban emlitet-
tem, az eurépai Fairtrade mozgalom képvisel6i kere-
sik, épitik és fejlesztik a kapcsolatot egymas kozt.
Ebbe a kapcsolati rendszerbe mar beletartoznak a
Fairtrade mozgalom magyarorszagi képvisel6i is. Al-
landé kapcsolatot tartanak fenn importalé-szerveze-
tekkel (pl.: Gepa, Eza), civil szervezetekkel (pl.:
Trialog) és a mozgalom szovetségi képviselbivel
(NEWS!, IFAT, EFAT).3

A megjelenést biztositokrol szolva nem szabad
megfeledkezni a médiarél. Képvisel6i alkalomszer(ien
adnak hirt a mozgalom eseményeir6l, vagy készitenek
riportot a témaban. Taldlhaté koztik televizid, radio,
napilap, magazin, internetes portdl, ingyenes magazin
sth., vagyis széles palettan fordul el6 megjelenés.

Az érintettek kdzé kell sorolnunk azokat a kavézo-
kat, teazokat, teaboltokat, bioboltokat, amelyek Fair-
trade termékeket arulnak, de nem vagy nem feltétle-
nil vesznek részt a mozgalomban.

Vasarlok

A magyarorszagi Fairtrade vasarlok Osszetétele je-
lent6sen eltér a nyugat-eurdpaitol. Azokban az or-
szagokban, ahol a méltdnyos kereskedelem régi
multra tekint vissza és jelentds sikereket ért el, a
Fairtrade-et vasarlok osszetétele igen vegyes. Ha-
zankban egy szlk tudatos rétegen Kkivil leginkabb
kétféle Fairtrade vasarlo létezik. Az egyik, aki valami-
lyen PR céllal vasarolja a terméket, és csak ilyen al-
kalmakkor vaséarol. A masik a terméktulajdonsagok
alapjan valasztja a terméket (pl.: bio, 6ko, vagy csak
egyszerlen finom).4

(A tanulmany kdvetkez6 részében, az M&M 2008/2.
szamaban a Fairtrade kommunikacios sajatossagait
mutatjuk be. - A Szerk.)

Falusi Barnabés

a Budapesti Kommunikacios

és Uzleti Féiskola (BKF)

Uzleti kommunikacié szakon végzett hallgatdja

1 Interji Daniel Swartz-al a Treehugger Dan's kdnyvesbolt kavéz6 tulajdonosaval, 2007. 09. 20., illetve személyes interji a Café22 - ka-

véz6 tulajdonoséaval, 1075 Bp., Sip u. 22., 2007. 10. 31-én.

2 Személyes interju a Café22 - kavézé tulajdonosaval, 1075 Bp., Sip u. 22., 2007.10. 31-én, illetve telefonos interji BioUnio - biobolt és

bemutatéterem, 1113 Bp., Attila Gt 77., 2007. 10. 31-én.

3 Interju Ujszaszi Gyérgyivel a Fair Vilag Méltanyos Kereskedelem Szévetség elndkével, 2007. 09. 10-én.
4 Telefonos interjd, Bio Csemege - biobolt, Bp., VII., Jozsef krt. 25., 2007. 10. 31-én.
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