Bevezeté

A marketing Uj
korszaka?

vasni egyre tébb helyen, a klasszikus Ford-féle termelésorienta-

ciotél a megfeleld fazisokon at idaig vezetve a fejl6dést. Azt mar
kevesebben tudjak, hogy Ford is felel6sen viselkedett. ,A lehetd legki-
sebb energia, anyag- és idéraforditdssal a maximumot kell elérned” -
vallotta. O volt példaul az elsé, aki Gjrahasznosithaté és nem eldobandé
csomagolast tervezett: az A-modell teherautdkat olyan ladakban szallit-
tatta, amelyekbdl a célallomason az autok alvazat allitottak 6ssze, vagy
épuletek faldban tudtak hasznositani. De az is egyfajta felel6sségvalla-
las volt, hogy duplajara emelte a munkasok bérét: ,A cél egy olyan
autd, hogy barmely tisztességes keresettel rendelkez6 ember megen-
gedhesse maganak a megvasarlasat.”

A tarsadalmi felel6sségvéllalas tagabb értelemben tehat nem most
kezd6dott, de kétségtelen, hogy az elmélet figyelme csak most iranyult
ra. E szamunkban Kalmar Viktéria a CSR kapcsan felmeril6é alapvet6
kérdéseket vizsgalja, mig Novotny Adam az Eurépai Union belill érvé-
nyesuld szempontokat mutatja be. Specidlis terilet a fair trade, vagyis a
méltanyos kereskedelem, mely szintén a felel6sségvallalas egyfajta for-
maja. Magyarul még nem nagyon lehetett errél korabban olvasni, ezért
is fontos és izgalmas Falusi Barnabas tanulmanya.

A klasszikus marketing” kereteit azonban mashonnan is feszegetik.
Tényleg a vev6orientaltsag lenne a legfontosabb? - teszi fel két szer-
z06nk is a kérdést. Ha valaszuk nem is egyértelmld nem, de azt kijelentik,
hogy nem csak ez szamit. Ervei megerdsitésére Balogh L. Daniel els6-
sorban elméleti szemszogbdl kdzeliti meg a témat, Szalczer Péter pedig
rengeteg gyakorlati példat hoz.

De tartogatunk még mas érdekességeket is. J6zsa Laszl6 és Keller
Veronika az eladashelyi reklamozas jelenét és jov6jét mutatja be, Sz.
Téth Viktoria pedig a mobilcégek tévéreklam-id6 vasarlasaibol von le
kovetkeztetéseket.

Végil, de nem utolsdsorban e szamunkban egy fiatal tehetséggel,
az EasyJet regiondlis marketing vezet6jével olvashatnak interjat, aki el-
arulja, hogy Budapest és Praga mellett egyre fontosabb Bukarest és
Szoéfia szerepe.

Hasznos béngészést!

n marketing a tarsadalmi felel6sségvallalas korszakaba Iépett - ol-
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