A szerkesztd levele

A j6 hir ezdttal - azon kivil, hogy az (j esztendd elsd szamét tartjuk a keziinkben - az, hogy hosszu Ideig tarté
bizonytalankodas és varakozas utan végre elkésziilt folybiratunk (j weboldala: www.marketingmenedzsment.hu.
A célnak e pillanatban éppen megfelel, noha persze fejlesztésre szorul. A cimoldalon egy rovid bevezet6 utan
a legutoljara megjelent lapszam tartalomjegyzéke talalhato, két link pedig a kivalasztott két cikk teljes szovegi
elérését teszi lehetévé. Folyamatban van a tobbi cikk kivonatanak magyar és angol nyelvi megjelenitése is.
A kevés menlpont kdzott természetesen van, amely segit az olvasénak vagy az érdekl6dének kapcsolatba
Iépni velink, van, amelyik a szerz8inknek sz6l6 ,haszndalati utasitast’ tartalmazza, és a talan legfontosabb
mogott (egyelére) az elmult két esztendd szamainak tartalomjegyzéke talalhaté, és minden szam két cikkéhez
a teljes szévegl hozzéaférés. Ugy gondoljuk, hogy ezt a szolgéltatast természetesen bdviteni fogjuk, részben
id6ben, részben pedig az egyes cikkek kivonatanak hozzaférhetdvé tételével.

A mostani szam els6 cikkét a kivalé coaching-szakért§, Mihalik Judit irta. Cime szerint a személyes marketing
és az 6nismeret kérdéseit boncolgatja, am valéjaban a modszertanilag a szerzd szamara kiulondsen érdekes és
értékes narrativ 6néletrajz az értekezés 6 targya. A szerkeszt6 kicsit mar el6re dorzsoli a kezét, és reménykedik
abban, amit mar régebb 6ta hangoztat, hogy az olvasdk majd veszik a faradtsagot, és hozz4 is sz6lnak a ta-
nulményhoz. A kdvetkez6 blokk két anyaganak szerz6je, Hanyecz Lajos és Kozdk Tamas a stratégiaalkotas ki-
I6nb6z6 nézBpontl vizsgalataval van jelen. Kilénésen az utébbi szerz6 okfejtése érdekes, bar a cimben foglalt
kérdés sem hétkdznapi (vagy éppenséggel az egyetlen feltenni érdemes kérdés?): Hogyan lehet igy tervezni?
A fiatalok fogyasztasa mindig rejt érdekes targyalnivaldt, erre most éppen Pronay Szabolcs mutat példat.
A vallalkozéssal és a kis- és kdzépvallalatok lehet6ségeivel foglalkozé irdsok szerz6i, Maté Zoltan, az angol
nyelvii cikket jegyz6 Finna Henrietta és Krajcsak Zoltan, valamint Novotny Adam ugyancsak kutatasi ered-
ményeiket osztjak meg az olvasdval. Bizonyéra szubjektiv a vélemény, de e sorok ir6ja szdméara az egyetemi
oktatok vallalkozéi mindségével foglalkozé tanulmany volt a legérdekesebb. Megfogadva a korabbi buzditast
Rekettye Gabor professzor a termékklasszifikacié egy kordbban ismertetett megoldasaval szall vitiba a cikkében.

Abban a reményben bocsatom Utjara ezt a szamot is, hogy nem csupan érdekes és hasznos olvasnivaloval, ha-

nem gondolatébreszt6 anyagokkal is szolgalunk. Ebben a meggy6z8désben kdszonti az olvasot a szerkeszto:

Fojtik Janos
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