Milyen ok inditotta a szovetséget
a konyv kiadaséara?

2009-ben mar megjelentetett
a szbvetség egy kotetet ,Marke-
ting nélkil nem megy” cimen. Az
akkori kotetet a kis- és kozépval-
lalkozoknak szantak, és elég gyor-
san el is fogyott.

Tehat ez a kotet az el6z6 folyta-
tasa?

Csak annyiban, hogy ez egy Ujabb
kotet. Az a kétet annyira intakt volt,
hogy egy ,folytatas” nem adott vol-
na kerek egészet. Ezt a kétetet in-
kabb az els6 kotet testvérének te-
kintem, erre formai jegyek utalnak
(méret, a cimlap hasonlé vizudlis
vilaga), de 6nall6 olyan kiadvanyrdl
van sz6, amelyet az el6z8 kotet is-
merete nélkil is az olvasé - én szi-
vesebben mondanék felhasznalot
- eredményesen forgathatja.
,Felhasznal6”?

Minthogy a kkv-szektornak szan-
tuk ezt a kotetet is, alapvetd cé-
lunk, hogy a benne foglaltakat az
olvasok alkalmazzak, felhasznaljak
napi munkajukban. A szerz6k val-
laltan nem a tudomany tovabb-
fejlesztését tlizték ki célul, hanem
a magyar kkv-szektor tamogata-
sat, amelynek min6sége a magyar
gazdasag egyik meghatarozo té-
nyezdje.

A kkv-szektor szivesen tovabb-
képzi magat?

Visszautalnék az els6 kotet sikeré-
re: minket is meglepett, hogy mi-
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az e-korban

A kotetet a Magyar Marketing Szovetség kezde-
meényezésére a T.balint Kiado jelentette meg.
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SzerkesztGjét,Dr. Biro Pétert kérdeztuk a kotetrdl.

lyen gyorsan elkelt, pedig ez a ko-
tet azért az elImélet alapjait kivanta
kozvetiteni - persze sok konkrét
példan keresztil, de a szakma leg-
elismertebb oktatéinak bevonasa-
val.

Az ilyen kdnyv esetében a szerz6-
garda sem lehet a megszokott!
Ezuttal olyan, a gyakorlatban is si-
keres szerz6ket kerestem, akik ok-
tatdsi gyakorlattal is rendelkezve
képesek a mindennapokban meg-
szerzett tapasztalataikat tudassa
rendezni. Tovabbi elvaras volt,
hogy kozérthetd stilusban irjanak,
érdekesen, ami viszont nem mehet
a tartalom min6ségének rovasara.
Kértem, hogy sok gyakorlati példa
segitse a megértést, sét konkrét
tanacsokat is megfogalmazhatnak
a konnyebb adaptalas, felhasz-
nalas érdekében. Hadd tegyem
hozza: nagy 6rom volt a beérkezé
anyagokat olvasni!

Miért kerilt bele két tudomany-
agbol is ismeret?

A kotet Osszeallitdsdnél az els6
kotett6l tovabblépve 06sszegydij-
téttem a kis- és kdzépvallalkozo6-
kat izgatd kérdéseket, amelyekkel
gyakorta talalkozom a kulonb6z6
konzultaciok kapcsan, és érkeztek
észrevételek, kivansagok az el6z6
kotet olvasaoitél is. Ezen tal sok va-
I6s problémat latunk a mindenna-
pokban, amelyekre akkor is rea-
galni kell, ha nem is tesznek fel
nyiltan kérdést.

Néhany példa?

Sokszor ki sem derll pl. a pro-
jektszemlélet - projektfiloz6fia
értésének hianya, a tanacsadas
fontossaga vagy a vallalati életcik-
lus, amelyet inkabb a vezetési is-
meretekkel kapcsolatban tanitunk.
Egy masik nagy fejezet volt a sza-
mitastechnikai alkalmazéasokkal
kapcsolatos problémakra valasz
a beruhazasoktdl a fejlesztése-
ken at az Uzleti alkalmazésokig. Es
megemlitem, mert nem csak érde-
kességként kerilt be, az o6ltdz-
kodéssel kapcsolatos ismeretek,
ahol a hianyosséagok jol lathatéak.
A marketinges fejezetekre most
nem térek ki.

Kinek ajanljak a kotetet?
Meggy6z6désem, hogy ez és az
el6z6 kotet kitin6en alkalmaz-
haté oktatas céljara is, els@sor-
ban szakirAnya tovabbképzés
szintjén. Az ott tanul6ok szamara
a kollégak szakkényvei sokszor
okoznak nehézséget, mert épp
a magas tudomanyos szintjuk
meghaladja az elvarasaikat. Ez
a kotet épp az e kurzusokat lato-
gatdé kkv-szektorban dolgozdk-
nak nyujt segitséget. Az oktatok
révén hatékonyabb lehet az al-
kalmazas, a felhasznalas. A cél,
hogy a ,felhasznalékhoz” jus-
sunk el, s 6k alkalmazzak ered-
ményesen.

A szerk.
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