A szerkesztd levele

Rossz hirrel, nagyon rossz hirrel kell ezuttal kezdenem. Marcius végén - tiszteletre méltéan szép korban ugyan,
de mégis - 6rokre itt hagyott benniinket Dr. Szabd Laszl6. Az nem biztos, hogy a fiatalabbaknak sokat mond
a név, a kevésbé fiatalok azonban még emlékeznek arra az emberre, aki - tébbedmagaval - ott szorgosko-
dott még a hatvanas években a hazai marketing és piackutatds megteremtése koril. Igen, még a hatvanas
években. Dr. Szab6 Laszlé ahhoz a korosztalyhoz tartozott, amelynek tagjai a hatvanas években - a megujulni
készil6 szocializmus idején - az els6k kozott tanultdk meg és kezdték el nemcsak gyakorolni, hanem tanitani
is a piackutatas és a marketing elemeit. Abban a korszakban is kell6 alapossaggal és meglehet8sen tésallo
modszertani vértezetben képviselték annak fontossagat, hogy a fogyasztasi igények kielégitése a lakossagi
j0lét alapja. Sajat kutatomunkajukkal bizonyitottak, hogy a szakszerlien 6sszegyjtott és elemzett informaciok
alapjan megalapozottabb, hatékonyabb ddntések hozhatdk.

Szakemberek nemzedékei sajatitottak el tobbek koz6tt tle is a marketingszemlélet alapjait és a piackutatas
legfontosabb mddszereit. Nemcsak egyetemi és tanfolyami 6rdin tanitott, hanem szamos olyan szakkodnyv is
flz6dik a nevéhez, amelyek mint kézikdnyvek hosszu évekig voltak hasznalatban a vallalatoknal, és ha valaki

megnézi valamelyik internetes keres6ben, akkor azt latja, hogy késébbi, mar nyugalomba vonulasa idején és
utana irott kdnyvei irant tovabbra is van érdekl6dés.

Mondhatjuk immar, hogy élete fdm(iveként hozta létre 1967-ben az akkoriban egyedilallé médon kizarélag val-
lalati megbizasokbdl 1étezd és m(ikod6é Orszagos Piackutatd Intézetet, s az intézet munkajanak megkezdésével
szinte egy id6ben megalapitotta a Marketing-piackutatas cimld szakmai-mdédszertani folyéiratot. Az els6 szam
bekdsz6ntdjébdl idézem: ,Olyan férum (ha tetszik, vitaférum) kereteit igyeksziink ily médon kialakitani, amely
a vallalati megoldasok, felhasznalasok kézzététele, tapasztalatcsere-szer(i megvitatasa révén az alkalmazott
modszerek elterjesztését és fejlesztését segiti el6.” Részint szinte meghaté lenne az egyuttm(ikédés ilyen for-
majaba vetett hit naivitisa, ha nem emlékeznénk arra, hogy 'a szocializmus épitésének adott szakaszaban’ ez
nem volt teljesen irredlis cél, részint pedig a gyakorlati tapasztalatok megosztasa iranti igény - amit ma inkabb
esettanulmany formajaban képzeliink el - ma is megvan, ez a folydirat is var hasonlé anyagokat.

Oruilok annak és buszke is vagyok arra, hogy miutan a Marketing-piackutatds mar nem tudott létezni, és kii-
Ionféle - kevésbé sikeres - atmeneti formacidk utan 1995-ben a Pécsi Tudomanyegyetem Kodzgazdasagtudo-
manyi Karanak akkori dékanja, Rekettye Gabor professzor iniciativaja és segité kozrem(ikodése révén létrejott
a Marketing & Menedzsment (The Hungarian Journal of Marketing and Management), hosszu évekig feltiin-
tethettiik az impresszumban: Alapito f6szerkeszt6: Dr. Szabd Laszl6. Mindig elismerést valtott ki hozzaértése,
szervezBkészsége, segitbkészsége és a stilusa is.

Szellemi el6dinket tiszteljuk tehat az eltavozottban. Emlékét megbrizzik.
Foijtik Janos
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