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Felel6s marketing. Beszamolo
a Marketing Oktatok Klubja 17.
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orszagos konferenciajaro

2011. augusztus 29-30-an a PTE Kbdzgazdasagtudomanyi Kara adott otthont az idei MOK konferencianak.
Az el6z6 évhez hasonldéan az idén is szép szamban képviseltették magukat az eléadok, ugyanis a 120 regiszt-
ralt résztvev6 kozel szaz el6adas anyagardl folytathatott szakmai vitat a napjainkban széles kérben emlegetett
felel6sség kérdéskorének a marketingben torténé megjelenésérdl.

Az idei konferencia cime egyszerre vetette fel azt a kérdést, hogy mi a marketing felel6ssége a hétkéznapi
élet legkulénbdz6bb szegmenseiben, példaul a fogyasztévédelem, az élelmiszeripar, a marketingoktatas te-
riletén, és azt is, hogy a felel6sség miként jelenik meg és illeszkedik a marketingelméletbe és a kutatasba.
Ennek megfelel6en a szekcidk és az el6adasok témaja is igen szerteagaz6 volt: vasarléi/fogyasztéi maga-
tartds; élelmiszer-fogyasztas, élelmiszer-ipari marketing; digitalis marketing; felel6sség, fenntarthatésag és
marketingelmélet; marketingkutatas; marketingoktatas; CSR és marketing; szolgaltatasmarketing; a marke-
ting kulénleges (hatarjtertletei; globalitas és regionalitas a marketingben; marketingkommunikacio; marke-
ting az egészségiigyben.

A hétf6i plenaris Glésen négy neves szaktekintély el6adasat hallgathattak meg a résztvevék. Els6ként Dr. Kathi
Attila, a Nemzeti Fogyasztovédelmi Hatdsag stratégiai kabinetvezet6je beszélt a fogyasztovédelem jov6beli
irdnyairdl és a felel6sség kapcsolatarél. Majd Dr. Heged(is Mikl6s, a GKI Energiakutaté tgyvezetd igazgatdja
mutatta be a hazai energiapolitika helyzetét, illetve a tarsadalmi felel6sség megjelenését az energiaszektorban.
A harmadikként podiumra |ép6 Dr. Németh Tamas, a Magyar Tudoméanyos Akadémia fétitkara igencsak gon-
dolatébreszt6 el6adasaban atermétalajjal kapcsolatban vetette fél a fenntarthatésag és talhasznalat kérdését.
Végul, de nem utolsdésorban Dr. Pava Zsolt, Pécs varos polgarmestere a felel6s telepilésmarketingrél szoélo
el6adasaban mutatta be Pécset mint a kultlra varosat, amelynek egy szeletét a résztvevék is megtekinthették.
Az els6 nap zarasaként ugyanis kdzosen latogattuk meg a Cella Septichorat.

A plenaris el6adasok mellett ki kell emelni, hogy Dr. Dinya Laszl6 professzor, a MOK elndke a plenaris Ulé-
sen nyujtotta at a frissen alapitott ,A Marketingtudomanyért” dijat, elsd izben Dr. Rekettye Gabornak, a Pécsi
Tudomanyegyetem Koézgazdasagtudomanyi Kara professzoranak. A kitlintetéshez ezuton is gratulalunk!

A hozzavet6leg 100 szekcio-el6adas alapjan elmondhat6, hogy a felel6sség fogalma mindenki szamara mast
és mast jelent, de valamennyien érezziik, hogy e gondolat egyre inkabb atszévi mindennapjainkat a marketing
kulénb6z6 teriiletein. Egy k6zds kapcsolddasi pont azonban érezhetd, és ez nem mas, mint a jov6. Amikor
felelds modon kivanunk viselkedni, mindig a jov6be tekintiink, mindig a jov6t tartjuk szem el6tt. Mindannyian
tisztaban vagyunk vele, hogy a jév6t mindig csak a jelen és a mult meghatarozottsagaban tudjuk értelmezni
és elképzelni. Eppen ezért éreztiik tehat szilkségét, hogy a marketing teriiletén is felmérjiik, hogy hol tartunk,
mit is szeretnénk elérni, hogy mit is jelent ma és e specialis teriileten szamunkra a felel§sség. Ezt a 17. MOK
konferencian sikeresen elkezdtik, és ez a megkezdett Gt remélhet6leg jovére folytatddik immar Miskolcon,
a Miskolci Egyetem Marketing Intézetének hazigazdai gondoskodésa mellett.

A Pécsi Tudomanyegyetem Kodzgazdasagtudomanyi Kara nevében készonjik az el6addknak, a résztvevéknek
€s a sajtd képvisel6inek, hogy jelenlétiikkel megtisztelték a konferenciat, és el6segitették annak sikerességét.
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