Az olimpia mar régéta nem csak
sport-, vagy vilagpolitikai esemény,
hanem lehet6ség arra is,

hogy a rendez6 orszag megmutassa
a vildg szamara értékeit

és megnyerd oldalat.

Ennél kedvezébb esély talan nem is
nyilhat a hazigazda szamara,

hogy felhivja a figyelmet magara,

s egyben turistakat és befektet6ket
vonzzon terlletére.

Az orszagimazs a nemzetrdl,
orszagrol szerzett tapasztalatok,
vélemények és mindenekel6tt a sok
csatornan érkezd informéciok
alapjan alakulhat ki. A lehetséges
csatornak kozé tartozik tébbek kozott
a sportesemények rendezése is
(Jenes, 2005).

A fenti elméleti megkdzelitéseket

a gyakorlatban is vizsgalva a szerz8
jelen tanulmanyaban azt ismerteti,
hogy a 2008-as Pekingi Olimpia
sport- és médiaesemény szerepén
tal milyen orszagimazs-alakitasi
jelent6séggel bir.

Jenes Barbara

Olimpia
és Imazsepités:
Peking 2008

olimpiai jatékok rendezési jogat, a vilag ambivalens érzelmek-

kel fogadta a hirt. A lelkes varakozast kételyek is évezték: vajon
képes lesz-e egy zarkézott, fejl6d6 orszag egy vilagra sz6lé sportren-
dezvényt megszervezni, és teljes felel6sséget vallalni érte? Ennek ko-
vetkeztében a kinai vezetés ugy dontétt, hogy egy felejthetetlen olimpi-
at szervez, mely egyben minden id6k legnagyobb szabasu olimpiaja-
ként marad meg a kdztudatban. Ehhez szamos valés és latszdlagos re-
formot hajtott végre mind a kérnyezetvédelem, mind a technoldgia, va-
lamint az emberi jogok terén. Kina arra torekszik, hogy a rendezvényt
stratégiailag is maximalisan kihaszndlja, s az orszaggal kapcsolatos ne-
gativ imazst atalakitva egy modern Kina vizi¢jat ismertesse meg a vilag-
gal (Niemi, 2007).

n mikor évekkel ezel6tt kiderllt, hogy Kina nyerte el a 2008-as

KINA IMAZSA A VILAGBAN

Az orszagimazs egy nemzetr6l/orszagrél a fogyasztok fejében Iév6 in-
forméaciok osszessége. (Papp-Vary, 2004) Kina esetében mindez érde-
kes képet mutat: az orszag neve a vilagban ugyanis szamos pozitiv és
negativ képzettarsitassal is 0Osszekapcsolhatd. (Globescan, 2007;
Global BAV, 2005; Anholt Nation Brands Index Q2, 2007 alapjan) Nem-
zetkdzi kutatdsok is bizonyitjdk, hogy az orszagot szamos pozitiv jel-
lemzdgje - mint példaul hires térténelmi milt, gazdag kultdra, konyham-
vészet, a lakossag kedvessége - mellett még mindig az ,utols6 kommu-
nista taléléként” tartja szamon a vilag. Kina valtozatlanul hires (vagy ta-
lan hirhedt) alacsony min6ségl termékeirdl, korrupt és merev intézme-
nyi rendszerér6l, a szélasszabadsag hianyardl, valamint a kérnyezet ki-
zsakmanyolasardl.

A leguUjabb felmérések szerint ez a kép azonban egyre inkabb kiegé-
szll egy Ujabb elemmel: mégpedig a gyorsan fejl6dd gazdasag, vilag-
hatalom imazzsal. Kina ezen imazsvaltozasat stratégiai valtozasok se-
gitségével érte el, melyek a kdvetkez6k voltak (Jentetics, 2008):

- Prémium-pozicionalas: az eddigi negativ ,country of origin”-hatassal
atitatott olcsd és rossz minéség(li termékek helyett a kinai luxuster-
mékek fogalmanak bevezetése
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- A kinai tarsadalom fejl6dése: a kdzéposztalybeliek
fellendilése,

- ,Harmonikus tarsadalom” kiépitése: emberi jogok
tiszteletben tartasa, tarsadalmi szakadék kikiisz-
Obolése, ,Egy Kina”-eszme bevezetése, nemzeti
Osszefogas, kornyezetvédelem aktivizalasa stb.

- K+F fejlesztése: az elektronikai termékek egyre
nagyobb elismertsége, vilagmarkak megsziiletése
(pl. Lenovo),

- A vildg minden részén Konfuciusz Intézetek létre-
hozasa: a kinai kultdra tamogatédsa, kozvetitése a
vilagban

- Diplomacia.

Ahhoz, hogy egy orszag elnyerje az olimpiai jaté-
kok rendezését, és hogy méltéképpen meg is tudja
rendezni azt, szamos torvénynek és el6irasnak kell
megfelelnie. Az ezekhez valé felzarkdzas indukalta
valtozasok sok esetben az orszagok imazsat is meg-
véltoztatjak. Kina esetében is ennek lehetiink szem-
tanui, ugyanis az olimpiai készll6dés generalta stra-
tégiai valtozasok kihatnak az orszag megitélésére is,
melyet nemzetkozi felmérések eredményei is bizo-
nyitanak. Az olimpia altal megcélzott harom f6 straté-
giai terllet (orszagimazs-elem) a kdrnyezetvédelem,
a technoldgiai/gazdasagi fejlédés, az emberi sza-
badsagjogok terilete.

Mindezek tiikrében az olimpia harom f6 elvre éplil
(Jentetics, 2008):

- Z6ld Olimpia,

- Technoldgiai Olimpia,

- Emberkdzeli Olimpia.

dig, s az Olimpiai Jatékok falujanak kivitelezésénél a
legmodernebb és legkdrnyezetkimél6bb megolda-
sokat alkalmaztak: tdbbek kdzott tébb mint 800 par-
kot létesitettek, s a kdzutak tehermentesitésére U
metro-, illetve vasutvonalakat épitettek. (Szerencsi,
2008)

Ez azonban, ugy tlinik, eddig nem volt hatasos, s
az olimpia j0 hirét tovabbra is bearnyékolja a hely-
szin egészségkarositd veszélye, valamint az egyes
orszagok delegacidinak aggodalma sportoloik egész-
sége irant. A fullaszté szmog miatt példaul szamos
orszag bejelentette, hogy a felkésziilési id6t nem Ki-
naban, hanem Japanban vagy Dél-Koredban toltik,
az amerikai Uszocsapat pedig a még tavolabbra es6
Szingapurt valasztotta edz6helyédil.

A stratégiai orszagimazs-szemléletet azonban mi
sem bizonyitja jobban, mint hogy a kinai hatdsagok
elismerik a problémat, és szamos intézkedést igér-
nek, illetve tesznek a tovabbiakban is azért, hogy a
jatékok ideje alatt ne legyen zavar6 tényezd a
szmog. Tobb szaz gyarat bezarnak, a nagy porral
jaré épitkezéseket pihentetik, és egyéb kozuti korla-
tozasokat is bevezetnek.

Az olimpia szervez6i tovabba azt is hangsulyoz-
zak, hogy az ugynevezett ,kék napok” - a napos és
tiszta leveg6jli napok - szama évrél évre nétt, az
1998-as 100-rol példaul 2006-ban mar 246-ra emel-
kedett. (Hiradd Online, 2008. marcius 11.1)

»Az olimpia jo hirét tovabbra is bearnyékolja a helyszin

egészsegkarositdé veszélye, valamint az egyes orsza-

A PEKINGI OLIMPIA
IMAZSALAKITO HATASA

Z6ld Olimpia

A Z6ld Olimpia a kérnyezetvédel-
mi szabdlyok szigoritasat és az
olimpia kornyezetének javitasat
tlizte ki célul. Peking az urbanizalt
varosok kozé tartozik, ahol a
szmog aktivitdsa rendkivil nagy méreteket 6lt. Mind-
emellett az ugrasszerd ipari fejlédés is a gyarak sza-
manak novekedését, valamint kibocsatasuk hatal-
mas mértékét eredményezték. 2008. februari forras
szerint azonban az Olimpiai Jatékok teljes koltségve-
tésének 60%-at forditottak a kdrnyezetvédelemre ed-

gok delegacidinak aggodalma sportoloik egészsége
irant. A fullaszté szmog miatt példaul szamos orszag
bejelentette, hogy a felkészilési id6t nem Kindban, ha-
nem Japanban vagy Dél-Koreaban toltik, az amerikai
UszoOcsapat pedig a még tavolabbra esd Szingapurt
valasztotta edz6helyedl.”

Azt is fontosnak tartjak, hogy az Olimpiai Jatékok
kdrnyezete a természetben is, és ne csak ember altal
létesitett stadionokban legyen tapasztalhat6. Ennek
megfeleléen a Jatékok kozpontja az Un. Olympic
Green, egy mintegy harom kilométer hosszu zéld
Ovezet lesz. (1. abra)

1 Forras: Hirad6 Online, 2008. marcius 11., http://www.hirado.hu/akadalymentes/index.php?t=2&hirID= 266308, letdltés ideje: 2008.

aprilis 17.
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A Z06ld Olimpia elve egyértelmden kihat az embe-
rek Kinardl alakitott képére, hiszen eddig negativ
imazsként jelent meg az orszdg kommunista politikai
berendezkedéséhez ,mélté¢”, hatalmas mennyiségi
szennyezd anyagok kibocsatasa és a kérnyezetvé-
delem elhanyagolasa. Ez azonban az olimpiaval
Osszefliggd intézkedések nyoman valtozhat. A szak-
irodalomban ugyanis a kornyezetet, a kdrnyezettu-
datos magatartast gyakran kapcsoljak az orszag-
imazs fogalmi korébe, mivel er8s nemzetkép-alakito-
ként jelenhet meg az emberek szemében (legf6kép-
pen a globalis problémak, mint példaul a globalis fel-
melegedés megjelenése 6ta). A kornyezeti értékek
kozé tartozik a tisztasag, teljesitményistatusz, tradi-
cid/valtozas, kockazatvallalasibiztonsag, probléma-
megoldas/fatalista, természet tényez6k koére (Jenes,
2007). Kinara a fent emlitett értékek kozil az olimpia
révén a teljesitmény, valtozas, kockazatvallalas,
problémamegoldas értékek merilhetnek fel. Kina
nemcsak a Nemzetk6zi Olimpiai Bizottsag kedvére
tesz azzal, ha tudatosan iranyitja és javitja kdrnyezeti
allapotat, hanem az emberek bizalmat és kedvét is
megalapozza, hogy ellatogassanak az orszagba, és
megvaltoztassak az eddig kialakult sztereotipiakat.
(Jentetics, 2008)

Technoldgiai Olimpia

Az Un. ,country of origin image” (COQI), vagyis az or-
szageredet-imazs egy termék imazsanak az a része,

amely a termék egy adott orszag-
bdl valé szdrmazasa miatt alakul ki.
(Malota, 2003). Ez tehat olyan szte-
reotipiakbdl jon Iétre, amelyet a ter-
mékkel kapcsolatban azért merdil-
nek fel, mert bizonyos orszagbdl
szarmazik. A termékimazsnak ezen
része azonban gyakran az orszag
imazsara is visszahat. Kina megité-
lése a ,country of origin”, illetve
.Made in ..."-hatas szempontjabdl
nem tul kedvezd, hiszen felméré-
sek eredményei is bizonyitjak,
hogy vilag szemében Kina az ala-
csony mindségd, illetve gyakran az
egészségre artalmas termékek ha-
z4ja.

Az Olimpiai Jatékok azonban
magas foku technoldgiai késziiltséget igényelnek.
Ennek a feltételnek Kina mindenaron meg kivan felel-
ni, hogy megmutathassa a vilagnak: nemcsak ,bovli-
kat” allit el6, hanem a textiliparon tdl a modern elekt-
ronika és informacids technolédgia terén is csucs-
technoldgiaval, fejlett eszkdzokkel rendelkezik. Az
olimpia megrendezésének el6késziileteihez sziiksé-
ges volt a digitélis el6feltételek megteremtése, a tele-
kommunikacids infrastruktdra fejlesztése, az online
government szolgaltatasainak, az e-commerce-nek
és egy informacié alapu kozosségnek a népszer(isi-
tése. A tervek kozott szerepelt a szélessava internet
bévitése és digitalis kabel televizié kiépitése, amely
képes az olimpiai események kozvetitésére. Peking-
nek a mobil kommunikaciés halézatat is bévitenie
kellett, hiszen a jatékok ideje alatt varhat6an jelent6-
sen megnd majd a hivasok szama. (Hong Kong Tra-
de Development Council, 2001. szeptember 15.1)

Ehhez jarul hozza a Lenovo szponzoracios ereje
is: a cég hozzavetblegesen 14 ezer eszkdzt biztosit a
2008-as Olimpiai Jatékok problémamentes lebonyoli-
tasa érdekében. A technolégia fejlesztésével és an-
nak bemutatasaval, alkalmazasaval a prémiumpozici-
onalas elve is teret nyer a jatékok rendezése alatt. A
technoldgiali fejlettség bizalmat és mindség-elbitéletet
ébreszthet a fogyasztékban, a Lenovo tehat csucs-
technolégiat alkalmazva hatassal lehet az orszaggal
kapcsolatos negativ ,country of origin effect”-re is. Ez
az orszageredet-imazs pedig visszahathat az orszag

1 Forras: Hong Kong Trade Development Council, 2001. szeptember 15., http://www.tdctrade.com/alert/cba-e0109sp.htm, letdltés ideje:

2008. aprilis 17.
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imazsara is. Elmondhatjuk tehat, hogyha a jatékok
zavartalanul zajlanak le technikailag, pozitivabb szin-
ben tlinhet fel Kina és a kinai termékek imazsa is a vi-
lag el6tt.

Emberkdzeli Olimpia

Az Olimpiai Jatékok legf6bb elvei kbzé tartozik, hogy
arendezd orszagban a harmonianak, a megértésnek
és atolerancianak fontos szerepet kell jatszania nem
csak ajatékok elétt, alatt, hanem uténa is. ,Az olimpi-
ai gondolat olyan életmodot kivan teremteni, amely az
er6feszités élvezetén, a jo példa pedagodgiai hatasan
és az univerzalis etnikai elvek tiszteletén alapul.”
(Olimpiai Karta, idézi: Fussy, 2007)

Ebben Kindnak még van mit tanulnia, hiszen 56
nemzetiséggel rendelkez6 orszadg lévén szamos
Osszet(izés tapasztalhatd az etnikumok kozétt, vala-
mint a tibeti kérdés, a sajtd- és szabadsagjogok kor-
latozasa, a halalblintetés és a bebortdnzés gyakori-
saga nem az Emberkdzeli Olimpia kedvére tesznek.

Kina célja az olimpiaval, hogy bemutatkozzon a vi-
lagnak mint leend6 szuperhatalom, és természete-
sen, hogy egy jobb imazst, orszagképet alakitson ki
magarol az emberek fejében. Az orszag a sportese-
mény kommunikaciéjaban azonban szinte kizarélag
a gazdasagi fejl6désre, a kultlra fontossagara, vala-
mint a modernizacidra koncentral. Az emberi jogok
emlegetése azonban még mindig csekély mértékd,
bar megfigyelhet§ némi pozitiv valtozas. Tobbek ko-
zott fellelhet6k torekvések az emberi jogok bévitése
iranydban, hiszen a szigoru szabalyozas miatt azok
nélkil nem keriilhetne megrendezésre az olimpia.
llyen torekvés példaul, hogy az olimpia idejére meg-
sziintetik az internet cenzUrazasat, valamint a teljes
kllfoldi sajtoszabadsag is biztositott, és ez altal meg-
nyilik a kapu a szolasszabadséag felé. (Habar a bels6
sajtészabadsag tovabbra is csak mozaikdarabokban
fellelhetd, s a kinai vizumellen6rzés szigoritasa révén
az orszagba nehezebb a bejutas.)

A jelenlegi orszagimazs sokkal komorabb képet
nydjt szamunkra. Hivatalos kinai jelentések szerint
ugyanis az olimpiai létesitmények épitése kozben
legaldbb 1,25 milli6 személyt koltdztettek ki pekingi
otthonabol (Fussy, 2007). Az 6nkényes (azaz a vad-
emelés nélkil) fogva tartds is egyre gyakoribb Pe-
kingben azzal az alcazott céllal, hogy ,megtisztitsak”
a varost az olimpia idejére. Mindezzel a nemzetkdzi
kozvélemény nem tud mit kezdeni. Az appeasement
politikaja figyelhet6 meg, ha Kinardl van sz6 - a nem-
zetek a gazdasagilag és katonailag rendkivili hata-

lommal biré Kina ellen nem tudnak érdemlegesen
fellépni a vilag politikai porondjan. (Jentetics, 2008)

Mindazonaltal emberjogi kérdések tekintetében
hasonlatossagokat vélhetiink felfedezni az 1936-o0s
olimpia és a 2008-as Pekingi Olimpia kozétt, s ez
mind érdekes fényt vet az idei sportesemény ,em-
berkdzeli imazséara”. Az olimpia ugyanis a torténelem
soran csodakra volt képes: az 1936-os Berlini Olim-
piat kozvetlenil megel6z6en, illetve az olimpia uténi
években a naci Németorszag alapvet6en valtoztatta
meg emberjogi politikajat. Hatalyon kivil helyezték a
nirnbergi faji térvényeket, s 1937-ben demokratikus
vélasztasokat tartottak, melynek kovetkeztében a na-
cik ellenzékbe szorultak és szocidldemokrata-cent-
rumpérti koalicio sziletett. Miutdn 1974-ben Moszkva
megkapta a 6 évvel kés6bb megrendezésre kertiilt
olimpia jogat, az egykori Szovjetunié is alapjaban
véltoztatta meg politikajat. 1975 végéig szabadon
engedték az 6sszes politikai foglyot, 1976. november
4-ig kivonultak a vazallusallamokbol, beleértve a balti
szovjet koztarsasagokat, amelyek elnyerték fugget-
lenségiiket. 1977-ben szabad valasztasok vetettek
véget a bolsevizmusnak. Azonban ezek mind nem
voltak elegek ahhoz, hogy valodi valtozasok torténje-
nek. igy az appeasement megbukott. Vajon a torté-
nelem megismétli 6Gnmagét?

A PEKINGI OLIMPIA JELKEPRENDSZERE

A szakirodalom gyakran Osszekeveri az imazs és az
arculat fogalmat, s az orszagimazs-értelmezések egy
része is a vallalati arculathoz hasonlitja egy adott or-
szag képét, megitélését.

Graby (1993) szerint az orszag imazsanak ,identi-
tas prizmaja” (hasonléan a véllalati arculat - corpo-
rate identity - koncepciéhoz) a fizikai (foldrajz, ter-
mészeti forrasok, demogréfia), kulturalis (térténelem,
kultara), személyiségi (név, zaszld, hires emberek),
kapcsolati (kormanyokkal, nemzetkdzi szervezetek-
kel) és kontrollalt (tudatos orszagkép alakitas) ele-
mekbdl all. Az arculatot az orszag grafikai, formai
megjelenésén tal (orszagjelkép, embléma, szinvilag,
motivumrendszer, stb.) az azonossag és az egyedi-
ség napi tevékenységet befolydsold, tartalmi illetve
kommunikacids elemei alkotjak (Jenes, 2005).

Ezek az un. arculati elemek megfigyelhet6k termé-
szetesen az olimpia kapcséan is. A Pekingi Olimpiai
Jatékok soran a sportesemény rendez6sége a kinai
kultra kozvetitését tlizte ki céljaul a kilonbdz6 szlo-
genek, jelképek, és kabalak segitségil hivasaval. Az
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2. abra

A 2008-as Pekingi Olimpia hivatalos szlogenje

olimpia egyik f6 feladata a jatékok sikeres lebonyoli-
tasan tdl, hogy a rendezd orszagrél pozitivabb képet
alakitson ki, és hogy a vildg megismerje az orszag
kulturalis és egyéb értékeit.

Szlogen

A Pekingi Olimpia szlogenje ,One World One
Dream”, magyar forditasban ,Egy Vilag, Egy Alom”.
Ez a szlogen teljes mértékben kifejezi az univerzalis
értékeket, amelyeket az olimpia kozvetit: egység, ba-
ratsag, folyamat, harmonia, részvétel, alom. (2. abra)

A, One World One Dream” egy egyszer( kifejezés,
amelyet nemcsak Kinaban, hanem a vilag barmely
részén hasznalnak, éppen ezért
tokéletesen alkalmas arra, hogy
megmutassa: Peking a globalis
kozbsség tagjava szeretne valni,
és nemzetkdzileg kooperativ sze-
repet szan maganak az elkdvetke-
z6 években is.

A kinai nyelvben a 'tongyi' az
‘'ugyanaz'-t jelenti, az angol nyelv-
ben gyakran haszndljadk a 'one’ szot helyette, mint
ahogyan ebben a szlogenben is lathats. Kinaiul
mindez a kovetkez6ket fejezi ki: ,Minden ember
ugyanabban a vildgban él és ugyanazokat az aimokat
és idedakat keresi”.

Egy mésik szlogen, amelyet az olimpiahoz kap-
csolnak: ,Uj Peking - Nagy Olimpia". Mindez a Kina-
ban zajl6 bels6 tarsadalmi folyamatokra, az atalaku-
lasra is utal, valamint arra, hogy Peking minden idék

legnagyobb olimpiajat szeretné
megszervezni. Az orszag igyekszik
a lehetd legtobbet kihozni maga-
bdl, és az Olimpiai Jatékok sikeré-
re alapozza orszaganak jovébeli
megitélését.

Szimbolumok, kabalak

A szimbolumok (a sz6 eredeti, go-
rog jelentése: ismertetd jel) vala-
mely gondolati fogalom érzékelte-
t6 jelei, jelképei, amelyek képze-
lettarsitas folytan nemcsak a kife-
jezendd fogalmat helyettesitik, ha-
nem vele kapcsolatban kiilonb6z6
érzéseket, hangulatokat, egész gondolatsorokat tud-
nak felidézni.l Az orszagimazzsal kapcsolatban a
szimbolumok megfeleld eszkdzok lehetnek a kultara,
a tarsadalmi értékek kozvetitésére, valamint az imazs
alakitasara, épitésére is.

Kindnak régi vagya valik valéra akkor, amikor
megrendezheti a 2008-as nyari Olimpiai Jatékokat.
Azért, hogy minden rendben menjen, tébbfélekép-
pen, akar szimbdélumok segitségével is ,bebiztosit-
jak” magukat. (Pegazus Hivatalos Olimpiai oldal,
2008).2

A kinai kultiraban a 8-as szam szerencsét, fejl6-
dést, jolétet jelent. Ennek megfelel6éen, a Pekingi

.EQy masik szlogen, amelyet az olimpidhoz kapcsol-
nak: 'Uj Peking - Nagy Olimpia’. Mindez a Kinaban zaj-
|6 belsd tarsadalmi folyamatokra, az éatalakulasra is
utal, valamint arra, hogy Peking minden id6k legna-
gyobb olimpiajat szeretné megszervezni.”

Olimpia elsédleges szimbdlumaként az Unnepség
kezdd id6pontja 2008. 8. hd (augusztus) 8-a, este 8
Ora 8 perc lesz.

A masodlagos szimbdélumok k&zé tartoznak a pe-
kingi kulturalis fesztival-, a kdrnyezetvédelem-, az 6n-
kéntesek és faklyavivék szimbdlumai. A masodlagos
szimbolumoknak szintén fontos szerepik van, hi-
szen az olimpia éltal kitizott célokat ezeken keresz-
til is kozvetiteni lehet. Mindemellett a masodlagos

1 Forras: Targymutatd - a szimbélum fogalma, http://www.berze-nagy.sulinet.hu/stilus/targymutato/szimbolum .htm, let6ltés ideje: 2008.

aprilis 17.

2 Forras: Pegazus Flivatalos Olimpiai oldal, 2008, www.aelph.hu/~pegazusolimpia, letdltés ideje: 2008. aprilis 17.
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3. abra

A Pekingi Olimpia masodlagos szimboélumai

szimbolumok - az egységes abrazolasmoéd révén -
egységes képet sugall a kinai kultararél, mely segit-
heti az embereket az értelmezésben.

A négy masodlagos szimbolum a kinai kalligrafi-
kus abrazolasmaédot alkalmazza (egyedi kinai m(ivé-
szeti forma), s mindegyik a harmoniat, szeretetet, bé-
kességet fejezi ki a maga maodjan.

A kulturalis fesztival szimbdéluma a lampion, amely
a kulturdlis események egyik f6 szerepl6je Kinaban,
s a jatékok alatt is mindenhol lathatd lesz diszit6
elemként.

A kornyezetvédelmi szimbolum a zéld, a termé-
szettel harmonizalé szint alkalmazza, s egy égig ér6
fat jelképez, mely bemutatja, hogy az olimpiai straté-
giai elvek egyik legf6bb pillérét képezi a Z6ld Olimpia
elve.

Az dnkéntesek szimbélumaban egy sziv alaki mo-
tivum jelképezi az 6nkéntesek emberi értékeit, barat-
sagossagat, akik segitségnyujtasukkal szintén fontos
szerepet jatszanak majd az olimpiai jatékok soran. (A
legfrissebb hirek szerint a nemzeti 6sszefogas jegyé-
ben kozel 1,5 millié kinai &llampol-
gar ajanlotta fel dnkéntes segitsé-
gét az Olimpiai Jatékok zokkend-
mentes lebonyolitasa érdekében.)

A faklyavivék szimboluma az
Olimpiai Jatékok eszmeiségére,
hagyomanyara utal. (3. 4bra)

A 2008-as pekingi olimpiai jaté-
kok kabalaiként a Fu Wa szolgal,
amely a baratsag és béke Uzene-
tét hordozza. A Fu Wa 6t nagyon
j0 baratsagban lév6 kisgyermek
jatékos természetét jelenti, emel-
lett Kina legnépszer(ibb allatai ko-

4. abra

zul 4 is megjelenik kdzottik: a hal,
a panda, atibeti antilop, a fecske,
és ezeken kivil természetesen az
olimpiai lang. (Pegazus Hivatalos
Olimpiai oldal, 2008)1

A Fu VJa mindegyik szerepl6jé-
nek két szotagll neve van, amely a
gyerekek szeretetének hagyoma-
nyos kifejezési maédja Kinaban.
Beibei szimbolizélja a halat,
Jingjing a pandat, Huanhuan az
olimpiai langot, Yingying a tibeti
antilopot és Nini pedig a fecskét. Ha a becéz6 nevek
els6 szotagjait 0sszeolvassuk, a kovetkez6t kapjuk:
Bei Jing Huan Jung Ni, melynek jelentése: ,Udvozol-
juk Pekingben”. Ezzel a Fu Wa-nak az olimpia rende-
zG6sége Uj szerepkort ad a mar ismert szimbolikus je-
lentésen tul: az Olimpiai Jatékok nagykdveteként lép
fel, és tukrozi a kinaiak meghivaséat, hogy minden fér-
fi és nd, gyerek és feln6tt vegyen részt az emberi
Osszetartozas meginneplésén.

A kinai kultrdban nagy hagyomanya van a szim-
bélumokon, jeleken keresztil torténd aldasnak. A Fu
Wa tovabbitja ezt a hagyomanyt, hiszen minden
egyes kabala egy-egy kilonbdz6 aldast kdzvetit az
emberek felé, mint példaul boldogsag, szenvedély,
egészség és szerencse. A kabaldk fejdiszeiben ot
természeti elemet fedezhetiink fel: a tengert, az er-
dét, atiizet, a foldet és az eget, melyek a kinai aszt-
rondmidban is fontos szerepet jatszanak.

A kabalak kildetésének lényege, hogy a vilagot
békében és baratsagban egyesitsék az olimpiai szel-
lemen keresztill. Mindemellett a kabalafigurak, szim-

A Pekingi Olimpia kabalafigurai

1 Forras: Pegazus Hivatalos Olimpiai oldal, 2008, www.aelph.hu/~pegazusolimpia, letdltés ideje: 2008. aprilis 17.
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5. abra
Az ,igéret Felhgje”
motivummal diszitett olimpiai faklya

bélumok szerencsés megvélasztasa az Olimpiai Ja-
tékok fél sikerét is jelentheti, hiszen az olimpia f6
koncepcidja tudatosul az emberi elmékben, valamint
el6segiti az identitas kialakulasat.

Az olimpiai faklya

Az olimpiai faklya a kezdetek 6ta a rendez6 orszag
és varos torténelmét, valamint kultargjat hivatott jel-
képezni. A 2008-as pekingi olimpiai faklyan tal -
amely korbeutazza a vildgot, hogy beharangozza a
2008-as Nyari Olimpiai Jatékok kezdetét - a Lenovo
tervezte meg a valtéfutas soran fontos szerepet jat-
sz0 lampast és kandelabereket is. Az olimpiai faklyat

tradicionalis kinai motivumok diszitik, s ez a kinai kul-
tira kozvetitésében nagy szerepet jatszik.

A lampés fogja az Olimpiaban meggydujtott olim-
piai langot &rizni, mig varosrdél varosra jar a valtéfutas
idején. A futds soran érintett varosokban a nap utol-
s6 faklyahordozéja gyujtja meg a kandeldbereket az
Unneplés alatt. A Lenovo egyedi terve a stilust és a
korszerliséget Otvozi a torténelmi kinai szimbolu-
mokkal. A faklya els6dleges mintaja a felhd, amely
szorosan kapcsolddik a kinai kultirdhoz, és gyakran
szerepel kinai épitészeti munkakon, rajzokon, fest-
ményeken, butorokon és mondakban. A lampasra és
a kandelaberre is az ,igéret felh6je” motivumot fes-
tették, amely az olimpiai faklyat is disziti. A Lenovo
tervezdit az 6si kinai palotak falait diszit6 hagyoma-
nyos lampasok ihlették meg a tervezéskor. A lampas
a szépséget a funkcioval 6tvozi: az ezist csillogasa
annak az Uvegnek a tisztasagaval parosul, amely
korbeveszi a langot, igy a tisztasagot és az olimpiai
jatékok szellemét kozvetiti. (Lenovo Hirek, 2008)1

A ,BEIJING - EFFECT” ES A ,WORLD IS
WATCHING - EFFECT”

Sokan vitatjak, hogy az Olimpiai Jatékok megrende-
zése valddi véaltozast hozhat-e Kina tarsadalméaban,
illetve megitélésében. A ,Beijing-effect” és a ,World
is watching - effect” ezt a témakort vizsgélja.

Az Olimpia rendezése kit(ing alkalom arra, hogy a
vilag felfigyeljen Kinara, hiszen a rendezvény mind
gazdaséagi szempontbdl, mind pedig kulturalis és tar-
sadalmi aspektusbol felbecsilhetetlen értékeket
képvisel. igy a Pekingi Olimpiai Jatékok ténye hathat
Kina jelenlegi helyzetére, és Kina is valtoztathat az
olimpia eddigi rendszerén - ezt a kettGsséget, illetve
az egyel6re el6re nem lathatd lehetséges végkime-
neteleket nevezik ,Beijing-effect’-nek, azaz Pe-
king-hatasnak. (Brownell, 2006)

A ,world is watching - effect" azt mutatja, hogy
nemcsak Kina igyekszik jobb arcat mutatni, hanem a
vilag is nyitott szemmel figyeli az eseményeket: a
médiabdl sokan utaznak ki, és a NOB altal megbizva
felmérik a jelenlegi szabadsagjogokat Kinaban
(Sparren - Staun, 2007). igy az orszag célpontta valt
a vilag szemében: a nemzetkdzi kbdzvélemény felfi-
gyelhet példaul arra, hogy Kina humanusabb, nyu-
gati orszagokhoz mélté emberi jogokkal ruhazza fel

1 Forras: Lenovo Hirek, 2008, www.news.lenovo.co.uk, letdltés ideje: 2008. &prilis 17.
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magat, és hogy nemcsak a gazdasagi névekedésre,
valamint a technologiai és minéségi fejlédésre kon-
centrdl, hanem koérnyezettudatos magatartast is foly-
tat. Kina nem titkolt célja bebizonyitani a vilagnak,
hogy a kormany nem korladtozza hatalmukat, hogy
milyen valtozasokon ment végbe az orszag az évtize-
dek alatt, és az olimpia megismételhetetlen lehetdsé-
get ny(jt arra, hogy a negativ ,country of origin”-ha-
tast végleg kitoroljék az emberek fejébdl. A nemzet-
kozi kooperativitast igyekeznek el6segiteni azaltal is,
hogy az olimpiai segit6knek koételezd feltételként
szabtadk meg azt, hogy rendkivil jol beszéljenek vala-
milyen idegen nyelven, s ezaltal az olimpia val6ban a
nemzetek kozotti eszmecserére épilhet. A fentiek
tikrében az Olimpiai Jatékok szervez6i komoly fel-
adatnak néznek elébe, s jelenleg az orszag imazs-
kdzpontjaként makddnek.

AZ IMAZSALAKITAS EDDIGI EREDMENYEI

Kina imazsa folyamatosan valtozik, kdszonheten a
folyamatosan zajlo tudatos, illetve tudattalan nemzet-
kép-alakitasnak is. Ha Osszehasonlitjuk az 1997-es
és 2005-6s Global BAV kutatas eredményeit, ame-
fel Kina kils6- illetve belsd imazsat egyarant, megle-
pé eredményekhez jutunk (Ramo, 2007).

Az 1997-es kils§ imazsra vonatkozd kutatasban
az ‘arrogans’, 'megkodzelithetetlen’, kilénb6z8' és
'er6szakos’ melléknevek szerepeltek tllsdlyban a
tobbi pozitiv hatdst melléknévvel szemben, mint pél-
daul ‘'megbizhat6’. De 2005-ben, 8 évnyi reform utan
mar megfigyelheté a valtozas: az emberek az arro-
gans és er6szakos melléknevek helyett a ‘'megbiz-
hat6’, 'dinamikus’ és baratsagos’ jelz6ket hasznaltak
inkébb.

A bels6 orszagimazs vizsgélataban a kinai embe-
rek, akik 1997-ben 'megkodzelithetetlen'-nek talaltak
magukat, 2005-re mar a kovetkezd jellemz6kkel illet-
ték az orszag jelenlegi helyzetét: ismert’, féldhoz ko-
zeli’, 'tekintélyes’ és 'vezetf'. Természetesen nem-
csak pozitiv, hanem negativ hatasai is vannak a
globalizacio miatti felzarkézasnak, s a hagyomanyos
kinai kultdra hattérbe szoritasanak: ezzel péarhuza-
mosan kevésbé érzik magukat az emberek egyedi-
nek, kilénbdzének, autentikusnak (Jentetics, 2007).

Es itt 1ép be a képbe az olimpia imazsformald
ereje: az Olimpiai Jatékok rendezése mint ,lathatat-
lan kéz" iranyitja az emberek gondolatait. A belféldi
orszagimazs tekintetében a nemzeti egység 0ssze-

kovacsolasan tul a biiszkeség érzését is mindin-
kabb elhinti a gondolatokban. Emellett a nemzetko-
zi kdzvélemény is lépésrél-lépésre szembesiil Kina
Uj arcaval és stratégiai orszagimazs-épitkezésével.
Ezt az egyre fokoz6dd érdeklédést pozitiv és nega-
tiv képzettarsitasok egyarant kisérik. A hatalmas
épitkezésekrdl, fejlesztésekr6l szold biztatd hirek
mellett igen erds kontrasztot kelt a tibeti helyzet bi-
zonytalansaga. Hogy az olimpia végil milyen ered-
ménnyel zarul, vagyis milyen orszagimazs - maédo-
sitd hatassal bir, még nem tudhatjuk. Egy azonban
biztos: Kina vezetése nem bizza a véletlenre az ese-
mények alakulasat.
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