Kutatasunk strukturalt mélyinterjuk
és fokuszcsoportos interjik
keretében keresett valaszt azon
kérdésekre, hogy a sport milyen
szerepet jatszik az emberek
életében, milyen motivacioik,

a sporttal, az élsporttal

és az Olimpiaval kapcsolatban,
milyen vélemények fogalmazdédnak
meg bennik a sportszponzoralast
illetéen.

Eredményeink bemutatjak azt is,
hogy mit gondolnak

a megkérdezettek a hires
sportoldkrol, sztarsportolokral,
szerintik mely sportagakat kellene
tdmogatni, és milyen 6sszefiiggések
vannak egy adott sportold

és az altala reklamozott marka
megitélése kozott.

Hofmeister-Téth Agnes - Malota Erzsébet -

Neulinger Agnes

A sport es az olimpia
iranti attitddok
Magyarorszagonl

barlangrajzok motivumai tanusitjak, hogy mar a torténelem el6t-

ti ember is végzett a mai értelemben sportnak tekinthet§ teveé-
kenységet. Egyes sportagak mar az 6kor Ota léteznek, igy példaul a bir-
kozés vagy az ijaszat. Az 6kor sporttorténeti jelent6ségét leginkdbb az
hatarozza meg, hogy Olimpiai Jatékaival a sport szervezett és szaba-
lyozott kereteit teremtette meg. Mar nem a tllélés és az ételszerzés
szilkséglete vezérelte a minél tokéletesebb testmozgéas elérését, ha-
nem a gy6zelem, az élvezet, a siker és a szérakozas a sportban részt-
vevlk és a sporttevékenységet néz6k szamara. A mai sport nem egy-
szer(i folytatasa az 6korinak. Elias ,A sport eredete, mint szociolégiai
probléma” (1971, In: 1998) cim(i tanulmanyaban a modern sportot tel-
jesen Uj jelenségként definialja, amely nem tekinthetd az okori jatékok
folytatasanak. Az antik sportvilagban a jatékosok szerepe, a szabalyok
€s a résztvevlk teljesitményének megitélése is mas volt. A modern
sportban jelentek meg el6szor a fair play elemei; az 6korban az erészak
természetességgel elfogadott volt. Akkor a tarsadalom nagyobb mér-
tékben toleralta a jaték soran el6fordulé agressziot, s6t a sportolé altal
bemutatott er6, a megfélemlités mértéke egyuttal kiizdészellemet, har-
ciassagot is demonstralta.

Digel (1995) ,A sporttudomany: ma” munkajaban arra hivja fel a fi-
gyelmet, hogy egyes jellemz8k, amelyek egykor kétségtelenil a sport
klasszikus jegyeinek szamitottak, ma mar viszonylagossé valtak. A mai
professzionalis sportban kisebb hangsulyt kap a jaték és a jatékossag,
amely az eliizletiesedés okan munkava alakult at. A szabadid6sportban
illetve a sport rehabilitacid terliletén a teljesitmény és a teljesitmények
0sszehasonlitasa sokszor csak indirekt szerephez jut, illetve masodla-
gossa valik azaltal, hogy a verseny, a versengés részben vagy teljesen
hianyzik belélik. lgaz, egyes szerz6knél a verseny az ember énmaga
ellen vivott kiizdelmeként is megjelenhet, ebben az értelemben tehéat
nem tlinik el. Loy (1968) az egyének kozott, csapatok kozott, egyén/
csapat és él6 természet kozott (bikaviadal, vadaszat), egyén/ csapat és

n sport torténete egyid6s az emberiség térténelmével. Kékorszaki

1 A primer kutatdst az E.ON Hungéria tAmogatta
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élettelen természet (hegymaszas) kozott, egyén/csa-
pat és valamilyen idedl (id6, tér, Gnmagunk) kozotti
dimenzidkban értelmezi a versenyt.

A sport egydutt civilizalédott a tarsadalommal, igy
szelidllt a parbaj vivassa, a vadaszat loversennyé.l
Ezzel egyiitt jelent meg a sportban az 6rém és a fel-
szabadultsag érzése, a vérre mend kiizdelmet felval-
totta a jaték oromeéért végzett tevékenység. Ez azzal
egyltt igaz, hogy a mai professzionalis sport Uzleti
céljai komoly fesziltséget, stresszt, vagy akar egész-
ségkarosodast is okozhatnak a sportoloknak.2

SZAKIRODALMI ES KUTATASI HATTER

A sporttal foglalkozé tudoméanyos munkéakban a
'sport’ definialasakor leggyakrabban a kovetkezd
kulcsszavak fordulnak eld (Id. részletesebben az 1
tablazatban):

- Er6feszités

- Teljesitmény

- Szervezettség

- Szabdalyok

- Verseny

- Stratégia

- Elmény

1. téblazat
Szerz6(k)
Huizinga (1955)

Caillois (1961)
(a valo vilagon kiviili)

De Grazia (1963)
Loy (1968)
Bourdieu (1978)
Takacs (1979)
Kun, Sipos (1979)
Heinemann (1980)
Kelly (1982)

Testkultura

Spears, Swanson (1983)
az elégedettség miatt

Elvin (1993)
Dénes, Misovicz (1994)

Wann (1997)

Andras (2003)

Az Eurdpai Sport Charta 2. cikkelye (1993) szerint
sportnak szamit minden olyan fizikai tevékenység,
amely esetenként vagy szervezett formaban a fizikai
jOl-1ét és szellemi erénlét fejlesztését szolgalja, tarsa-
dalmi kapcsolatok teremtése vagy kilénb6z8 szintd
versenyeken val6é eredmények elérése céljabol.

Az UNESCO (1983) a kérdés definialasanal dssz-
tarsadalmi nézépontot kbvetve harom értelmezési
szintre tesz javaslatot. Eszerint a sport kifejezés alatt
a nemzeti stratégiakat és terveket érti, amelyek a
sportszinvonal emelkedésének elérését szolgéljak. A
.-mindenki sportja” (sport for all) egyenl§ az egész-
ség, afitnesz és a rekreacid népszersitésével, és a
demokraciara valdé neveléssel. Kilon megkilénbdz-
teti a hagyomanyos jatékokat és a tancot, amelyek
esetében kiemeli a nemzeti drokségek és kulturdlis
tevékenységek fejlesztését és védelmét, az ifjisagi
mozgalmak 6sztdnzésével.

A szabadid@sport és a hivatasszer(ien (zott, pro-
fessziondlis sport kdzott tobb kulénbséget is tala-
lunk:

1 A professziondlis sport a kimagaslo sportteljesit-
mény elérésére, a teljesitmény folyamatos névelé-
sére, a tehetségre fokuszal. A szabadidésportban
a gyOzelem, a csucsteljesitmény nem elsédleges.

A sport definicié kulcsszavai
Szabad tevékenység, nem kotddik anyagi érdekeltséghez, profithoz, sajat szabalyrendszere van

Szabad, térben és id6ben korlatozott, bizonytalan, nem produktiv, szabalyok altal vezérelt és szerepjaték

Tiszta szabadid6, olyan tevékenység, ami dnmagéaért van.
Formalizalt vagy nem formalizalt jaték, tarsadalmi intézmény, tarsadalmi rendszer

Kilénds, masra vissza nem vezethet§ tarsadalmi jelenség

Teljesitménykozpontisag, fizikai és szellemi, szabad jaték
Testmozgas, teljesitményelv, tarsadalmi norméak altal szabalyozas, nem produktiv
Szervezett, fizikai eréfeszités, osszemérés, szabalyok és formak

Testi (fizikai) batorsag és érzék, verseny, stratégia és/ vagy esély, bekapcsolédas az élvezet és

Verseny, fizikai aktivitas, szervezeti keretek, a kimenetel befolyasolja az élmény minéségét
Szabadid6, testgyakorlas, jaték, versengés

Képességek, érzék, verseny, stratégia és/ vagy esély, bekapcsolédas az élvezet és az elégedettség
és/ vagy az egyéni haszon, nyereség miatt

Klasszikus értelmében fizikai erdkifejtés, versengés, szabadidében végzett tevékenység

1 B6vebben lasd: Hadas Miklés 'A modern férfi sziletése’ c. munkajat (2003)

2 B6vebben lasd: Taméas Tibor '"Homo ludens-e a sportol6?’ (1998)
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Fontosabb a jol-lét, az egészségmegbrzés, a ja-
ték, a testslly, kondici6 meg6rzése, a tarsasagi
élet.

2. A kétterileten mas viselkedésforma érvényesil. A
tevékenység maga lehet azonos, de a gyakorlat
elvégzése, az edzés és az eredmény eltérd. A ké-
zilabda jatékos futdsa az edzéstervének egy ré-
szét jelenti, annak hossza, a teljesités mddja szak-

Az UNESCO harom értelmezési szintre teszjavaslatot.
Eszerint a sport kifejezés alatt a nemzeti stratégiakat és
terveket érti, amelyek a sportszinvonal emelkedésének
elérését szolgaljdk. A 'mindenki sportja’ (sport for all)
egyenl§ az egészséqg, a fithesz és a rekreacio népsze-
rdsitésével, és a demokraciara valdé neveléssel. Kulon
megkulonbdzteti a hagyomanyos jatékokat és a tan-
cot, amelyek esetében kiemeli a nemzeti 6rokségek és
kulturdlis tevékenységek fejlesztését és védelmét, az

ifjldsagi mozgalmak 6sztonzéseével. ”

szer(ien kitalalt és elvégzett. A szabadidés kocogd

esetében a futds a teljes sporttevékenységgel

egyenld, tehat a végzett tevékenység szintjén ma-
gat a végcélt jelenti.

3. A fentiekbdl ered6en a motivacio is eltérd. A hiva-
tasos sportolét dszténzi az, hogy minél jobb ered-
ményt érjen el, illetve tovabbi (kilsd) kényszert je-
lent a szerz8dése, amely akar a rendszeresen le-
futand6 tavot, mint kotelezettséget is tartalmazhat-
ja, el6irhatja. A szabadidejében sportol6 kedvte-
lésbdl fut. Szdmara is fennéllhat bels6, illetve kil-
s6 kényszer, mint példaul az 6nmaga felé tamasz-
tott elvarasok, atarsas koérnyezet kivanalma a csi-
nos alak irdnt vagy akar egészséglgyi okok, am
ez a kényszer észlelt és kodzvetett szemben egy
szerz6dés kotelezettségeivel.

A sport mai magyar sz6hasznalataban kétféle ter-
minolégiaval talalkozhatunk. Egyrészt megtalaljuk a
'régi’, azaz a rendszervaltozas el6tti, masrészt az 'Uj’,
azaz a rendszervaltozds utani széhasznalatot is.
El6bbire példa az élsport és tomegsport kifejezések,
utébbira a szabadid@sport, rekreacié vagy a latvany-
sport megnevezeés.

A professzionalis és a hivatasos sport a sporttor-
vényt kdvetve, a hivatasszer(ien, szerz6déses jogvi-
szony keretében folytatott sporttevékenységeket jel-
zi. Tobbletjelentést hordoz magaban a latvanysport
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megnevezeés, hiszen azon tdl, hogy a sportolok hiva-
tasszer(ien sportolnak, a sportag jellegéb6l adédoan
ez szoérakoztatd, latvanyos, jol kozvetithetd, igy jol is
értékesithetd. A latvanysportok kdzé tartoznak példa-
ul a labdajatékok. Piaci viszonyok kozott csak a lat-
vanysportok életképesek, igy ebben az értelemben
egyenlévé véalnak a professziondlis sporttal. Azt
ugyanis nem érdemes hivatasszer(en (zni, ha nem
lehet bel6le megélni. Ma Magyar-
orszagon a sportba befolyd pén-
zek révén szamos olyan sportag
van, amely nehezen eladhaté (pl.
kajak-kenu), mégis sokan, igen si-
keresen, hivatasszerlen (zik, igy
a két fogalom értelme eltér egy-
mastol.

A versenysport a sporttérvény
alapjan a sportszoévetség, sportagi
szakszoOvetség éaltal szervezett ver-
senyrendszer keretében végzett
sporttevékenységet jelenti. Az él-
sport a sportteljesitmény felsd, elit
rétegét jeldli, ahol a sporteredmé-
nyek a legkiemelked6bbek, a sport els6dleges célja
a képességek fejlesztése, a gy6zelem. A fogalom az
elmult rendszer sportstruktirajahoz koétédik. A spor-
tolok amat6rok és profik egyarant lehetnek, igy ezek
a fogalmak mind a szabadid§, mind a professziona-
lis sportok kérében értelmezhet6ek.

A tbmegsport - élsport megkilonbdztetés a rend-
szervaltozas el6tti id6kbe nyulik vissza. Kozma -
Nagy (2002) szerint a tomegsport magén viseli a fe-
[tIrél kezdeményezett jelleget, ahol a cél a népesség
nagy hanyadanak a megmozgatasa, a kdzdsségfor-
malas volt. Hasznéalatdt ma sokan kerdlik, mert a fo-
galom devalvalddott a kdzponti déntéshozok altali
meghatarozottsaga miatt. Helyette egyre inkabb a
szabadid@sport kifejezés hasznalata terjedt el.

A szabadid6sporton beliil tdbb specidlis teriilet is
megkilonboztethetd, igy példaul a rekreacios sport,
egészseégsport, iskolai sport. A rekreacios sport célja
a j6 kozérzet, valamint az egészség elérése, vissza-
szerzése, meglrzése.

A magyar lakossag sporthoz valé viszonyat jol il-
lusztralja a Median Kozvélemény- és Piackutatd Inté-
zet 2000 novemberében készitett felmérése. A kuta-
tas arra kereste a valaszt, hogy mi jelenti az embe-
reknek a szorakozast, kikapcsolédast. Kiderdiilt, hogy
a megkérdezettek 78%-a szabadidejéb6l semmit
sem fordit sportolasra és 69%-nak a televizidzas je-



lenti az igazi szorakozast. Ami kiléndsen elszomori-
t6, hogy a megkérdezettek mintegy 9%-nak jelent a
sportolas igazi kikapcsolédast, regeneralddast

A Szonda Ipsos (2003) 1500 f6s reprezentativ fel-
mérése hasonlé eredményt hozott. A megkérdezet-
tek minddssze 22%-a sportolt az elmilt egy hénap-
ban, tovabbi 49%-a soha nem sportol. A legkedvel-
tebb sportdgak kdzott els helyen szerepel a kerék-
par, ezt koveti a labdarugas, az otthoni kondiciona-
16 gépek, a torndzas, majd a kocogés, futds és az
Uszas, illetve afitness. A sportolas f6 okai az egész-
ség és a j0 kondici6 megbrzése (82%), a kikapcso-
[6das és pihenés (73%), a testmozgas szeretete
(72%), afizikai teljesit6képesség javitasa (69%) és a
stressz levezetése (62%). A megkérdezettek azt al-
litak, tdbbet sportolnanak, ha tdébb szabadidejiuk
lenne, valamint ha fiatalabbak és egészségesebbek
lennének.

2004-es kutatasunkban (Hofmeister-Neulinger-Si-
manyi) a wellness témakoérén belll az egyének spor-
tolashoz vald viszonyat is vizsgdltuk. A kutatas célja-
nak megfeleléen 15 mélyinterjut és 6 fékuszcsoportos
beszélgetést végeztiink, amelynek soran 20 és 50 év
kozotti dolgozdé és nem dolgozd, magas jovedelem-
mel rendelkezd férfiakat és néket kérdeztiink meg. A
sportolas kapcsan arra voltunk kivancsiak, hogy mi
befolyasolja a részvételt, mi az, ami akadalyozza, illet-
ve 0sztdnzi a tevékenységet. Kulcsfontossagunak bi-
zonyult, hogy a sportolasi lehet6-
ség (a sportlétesitmény, sportolas-
ra alkalmas tertlet/palya) minél
konnyebben és egyszeribben el-
érhet6 legyen. A sportolas motiva-
cidi megegyeztek a szakirodalom-
ban is megtalalhatokkal. A n6knél
els6sorban az alakmegdrzés, a fér-
fiakndl f6leg a kikapcsolédas, atar-
sasag volt fontos.1

Neulinger (2007) kutatdsaban tébbek kozott a ma-
gyar lakossag sportolashoz valé viszonyat vizsgalta.
Az eredményekbdl kideril, hogy a fizikai aktivitasban
valo részvétel igen alacsony. A lakossag 69%-a gy
nyilatkozott, hogy sohasem sportol/végez testmoz-
gast. Az orszagos reprezentativ kutatas szerint a
fennmaradé 31%-bol 14% az, aki legalabb hetente
sportol. Ez a részvételi arany az elmudlt 10 év alatt
gyakorlatilag nem valtozott. 1998-ban, a GfK altal

végzett orszagos reprezentativ kutatds hasonlo ered-
ményt mutatott. Akkor a lakossag 16%-a jelezte azt,
hogy legaldbb hetente sportol. Mésrészrél a nézé
magatartds kapcsan a kutatdsbdl kideril, hogy
sporthireket leggyakrabban atelevizio, radio segitsé-
gével fogyaszt a magyar lakossag (gyakran teszi
24%-uk). Magasabb emlitést kapott még a sportkdz-
vetitések nyomon kdvetése: a lakossag 27%-a gyak-
ran néz/hallgat mérkdzéskozvetitést. A mérk§zések
latogatasa ennél joval alacsonyabb, minddssze 18%
jelezte, hogy legaldbb évente ellatogat sportmérkd-
zésre. A legalabb havi rendszerességgel jarok ara-
nya 8%; a lakossag 69%-a soha nem teszi ezt. Az
eredményekben jelentés kilonbség van nék és férfi-
ak kozoétt. A n6k 82%-a soha nem jar mérkézésekre,
ez az arany a férfiak kérében 54%. Ugyanez a k-
I[6nbség jelenik meg a sporthirek fogyasztasaban is.
Ezek az adatok arra utalnak, hogy a lakosséag ala-
csony fizikai aktivitasa, a sportesemények, sportkdz-
vetitések irani gyenge érdeklédéssel jar egyiitt.

A KUTATAS CELJAI ES MODSZERTANA

A kutatds soran valaszt kerestiink a megkérdezettek
motivacioira, attit(idjeire, és a témakordkkel kapcso-
latos spontan asszociaciokra, a sportot, az élsportot,
az Olimpiat, valamint a sportszponzoralast 6vezd
emocionalis viszonyra (érzésekre, lelkiiletre).

.Neulinger (2007) kutatasaban tdbbek koz6tt a magyar
lakossag sportolashoz valé viszonyat vizsgalta. Az
eredmeényekbdl kiderll, hogy a fizikai aktivitdsban valo
részveétel igen alacsony. A lakossag 69%-a ugy nyilat-
kozott, hogy sohasem sportol/végez testmozgast. ”

A kutatas f6 kérdéskorei az alabbiak voltak:

- A sport szerepe, fontossaga az emberek életében.
A megkérdezettek sporttal kapcsolatos attittidjei,
sportolasi szokasaik. Sportagakhoz tarsulé asszo-
ciaciok.

- A magyar élsportrdl, anyagi tamogatottsagarol al-
kotott vélemények, az élsporttal kapcsolatos
asszociaciok

- Emlékezetes sportesemények, a sportesemények
latogatottsaga

1 Vo6: Alderman (1978), Gould, Feltz & Weiss (1986); Gill&Overdorf (1994)
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- A sporthirek iranti érdekl6dés, a sporttal kapcsola-
tos médiafogyasztasi szokasok
- Kedvelt és ismert sportolok, sztarsportoldk, ked-
vességik indokai. Kedvenc sportolok és csapa-
tok, példaképpé valasuk okai
- Az olimpiaval kapcsolatos vélemények, attitlidok
€s asszociaciok, az olimpia eszméjéhez kapcsolt
tarsitdsok. Az olimpiai csapat tAmogatasahoz f(i-
z6d6 megitélések, olimpiai bajnokaink és olimpiai
sikersportagaink ismertsége
- A szponzoralasrol alkotott vélemények, a szponzo-
ral6 cégekkel kapcsolatos attitidok. A magyar él-
sportot tamogaté szponzorok és az altaluk tAmo-
gatott sportdgak, sportoldk tarsitasa, ismertsége
Vizsgalataink soran a strukturalt mélyinterjuk és a
fokuszcsoport médszerét alkalmaztuk 19 és 45 éves
kor kozétti sportkedvel6k kérében. Sportkedveldk alatt
jelen esetben azt értettiik, akik legaldbb havi rendsze-
rességgel figyelemmel kisérik a sporteseményeket.
15 strukturalt mélyinterjut és 6 fokuszcsoportos in-
terjat bonyolitottunk le Budapesten és vidéken, az in-
terjuk soran projektiv technikakat is alkalmaztunk,
hasznaltunk asszociaciés technikakat (egy adott
sz6r6l mi jut els6ként a megkérdezett eszébe), ki-
egeészitd technikakat (befejezetlen mondatot kellett
kiegésziteni), montazst (az olimpiahoz kellett képe-
ket tarsitani) és szimbolikus megszemélyesitést (az
olimpiaval kapcsolatban).

A KUTATASI EREDMENYE

A sporttal és az élsporttal kapcsolatos
asszociaciok, a magyar élsport anyagi
tamogatottsagarol alkotott vélemények

A sport jellemz6en a kovetkezOket jelenti a fokuszcso-
port résztvevék szamara: lelki és fizikai kikapcsolodas,
feltéltédés, felfrissilés, 6romforrds, az egészség meg-
Orzése, fizikai er6nlét szinten tartasa, j0 kozérzet bizto-
sitasa, életforma, a feszliltség és a stressz levezetése.

Az élsporttal kapcsolatban a kemény munka, az el-
szantsag, az akarater6, a kitartas, a rendszeresség, a
siker, a verseny, a gy6zelem, a teljesitmény, az elko-
telezettség, a megszallottsag, az aldozatvallalas, a te-
hetséges, az olimpia, a hivatdsos sportolok, az elhiva-
tottsag, a kiizdelem, a nagy nevek, a napi két edzés
asszociaciok kerultek felszinre.

Negativ asszociaciokra is sor keriilt, ezek a kedve-
z6tlen megnyilvanulasok az ,lzlet, tisztességtelen
eszkozok, széthlzas, politika, dopping, botrany” sza-
vak koré csoportosultak. A fokuszcsoportokban min-
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denhol felmeriilt a dopping témaja. Ugy érezték a
résztveveék, hogy ez bearnyékolja a magyar élspor-
tot, f6képp mert gyakori beszédtéma a sajtoban.

A magyar élsporttal kapcsolatban a pozitiv véleke-
dések voltak talstlyban, sokan hangsulyoztak, hogy
avilag élvonaldban vagyunk tébb sportagban is. ,Ki-
emelked6k vagyunk”. ,Nagyon jok vagyunk” - voltak
az els6 reakciok.

A vélemények kozott felmerilt, hogy béar sok
sportagban nagyon jok vagyunk, a magyar élsporto-
I6knak altaldban nincs megfelel6 dnbizalma, f6leg a
csapatsportok esetében lenne sziikség pszichikai
tréningekre, tAmogatasokra. Nagyobb hangsulyt kel-
lene fektetni a sportpszicholdgiara, az egészséges
Onbizalom épitésére, a kiizdés képességére vesztés-
re allds esetén is. A kudarccal vald megbirkdzas,
vagy a tllzott dnbizalom lekizdése is fontos lehet.

A valaszolék hangot adtak néhany negativ gondo-
latnak is, ezek két f6 témakodrre oszthatéak. Egyrészt
tébb izben is emlitésre kerilt hogy tdbb pénzt kelle-
ne a magyar élsportra aldozni, nem kap elég hang-
sulyt, korabbi sikersportagaink is visszacsisznak ta-
mogatas hianyaban, a feltételek kevésbé adottak,
mint mas (EU) orszagokban.

Masrészt sokan felvetették, hogy Magyarorszagon
f6képp a focit tAmogatjak, elvéve azoktdl a sport-
agaktdl a pénzt, amelyekbe érdemes lenne befektet-
ni. Szerintiik nem a teljesitmény alapjan torténik a
sportolok dijazasa, mivel pl. a vizilabdazé olimpiko-
nok sokkal kevesebbet keresnek, mint egy masod-
osztalyl focista.

Az élsport tamogatasaval kapcsolatosan elhang-
zott még az a vélekedés, hogy a tbmegsport is na-
gyon fontos, az élsport szerepe pedig az, hogy 6sz-
tonozze a fiatalokat, és példaképeket allitson. Tob-
ben megjegyezték, hogy az utanpotlasra is érdemes
lenne fokuszalni, mert Magyarorszagon csak a mar
eredményt elért sportolokat tamogatjak.

A sportesemények latogatottsaga,
a sporthirek iranti érdeklédés, a sporttal
kapcsolatos médiafogyasztasi szokasok

A megkérdezettek féként labdajatékokat jeldltek meg
kedvenc sportagukként (legtbbben a vizilabdat emli-
tették, emellett a foci, a kézilabda, a kosarlabda ke-
rilt széba), az Uszast is tobben kedvelik, emellett
megjelent még a valaszokban a mdkorcsolya, a
kardvivas, az autdssport, a kajak-kenu, a kerékparo-
zas, a birkézas, a radugras, az extrém sportok, a ka-
rate és a boksz.



Az interjialanyok nagy része nem jar sportesemeé-
nyekre szabadidejében, kedvenc sportjat inkabb te-
levizios kozvetitéseken nézi. Aki latogat ilyen esemé-
nyeket, az baratokkal, tarsasaggal teszi ezt. A televi-
ziéban is leginkabb az olimpiai kdzvetitésekre kivan-
csiak a valaszadok, egyikiik megjegyezte, hogy ,ha
olimpia van, mindenev6 vagyok”.

Legnevezetesebb sporteseményként, amelyre szi-
vesen emlékeznek, egyértelmiien az olimpiat jeldlték

.Legnevezetesebb sporteseményként, amelyre szive-
sen emlékeznek, egyértelmliien az olimpiat jelolték
meg, mert ezen jO szurkolni’, fontos ‘a kiizdelem ne-

mes pillanata’.

meg, mert ezen ,j6é szurkolni”, fontos ,a kizdelem
nemes pillanata”.

Az eredmények alapjan a vidékiek gyakrabban jar-
nak sporteseményekre, az is jellemz6bb volt rajuk,
hogy meg tudtak nevezni emlékezetes sporteseményt,
ami jellegzetesen helyi eset volt. A févarosiak konkrét
nevezetes sporteseményt kevéshé tudtak felsorolni,
inkabb sportolék szerepléséhez kototték a versenye-
ket (elhangzott Egerszegi, Darnyi, Kokd, Noévényi Nor-
bert, a Janics-Kovacs paros és Cseh Laszl6 felejthetet-
len kiizdelme). Emellett az éppen aktudlis, vagy kozel-
multban folyd sporteseményeket emlitették még.

A megkérdezettek nagy része
nem koveti figyelemmel a sporthi-
reket célirdnyosan, de ett6l fug-
getlentl értesil réluk, sajtébol, ra-
didbal, illetve jellemz6, hogy a TV
Hirad6 sporthireit mindig megné-
zik. Interneten és teletexten ke-
resztil is tobben tajékozdédnak. Kifejezetten sportsaj-
tot nem olvasnak, de a napilapok sportrovatait figye-
lemmel kisérik.

A televizios kozvetitések kozil a legkedveltebb az
olimpia, ez féleg a nyari olimpiéat jelenti, emellett f6-
ként labdartgast, jégtancot, kézilabdat, vizilabdat és
bokszot néznek a megkérdezettek. Sokan vannak,
akik az esztétikai élményt ny(jté sportokat részesitik
elényben.

Ki ma a sztar Magyarorszagon, sztarnak
szamitanak-e a sportolok?

Az interjuk folyaman igen érdekes és manapsag ak-
tualis kérdéskort is korbejartunk. Rakérdeztiink arra,

hogy a résztvevék szerint kit tekinthetiink ma sztar-

nak hazankban, vajon sztarok-e a sportolok?

E tekintetben nem volt egységes vélemény, a meg-
kérdezettek nagy része szerint a sztar kifejezésnek
ma Magyarorszagon kezd inkabb negativ jelentése
lenni, mivel a média olyan emberekbdl is sztart csinal,
akik erre nem szolgaltak ra. Sokak szerint ma az a
sztar, aki a vizcsapbal is folyik, nem szamitva, hogy
mit csindlt, mit ért el, példaul Gydzike neve a legtobb
fokuszcsoportban elhangzott.

Tobben beszéltek arrdl, hogy
ma hazankban a valésadgshow-k
résztvevli a sztarok és masok is
nem a teljesitményik miatt, ha-
nem a botranyaik miatt lesznek
Lhiresek”, mint pl. Csisztu Zsuzsa
vagy W Aniko.

Abban is megoszlottak a vélemények, hogy szta-
rok-e a sportolok. A kovetkezd véleménytipusokat
kilonithetjik el, mindegyik illusztralasara egy jellem-
z6 idézetet mutatunk be:

- ,Azt gondolom, hogy ez az orszag kicsi ahhoz,
hogy itt sztarok legyenek. Bar vannak olyan
klasszis sportolok, akik vilagszinten értek el ered-
ményeket és igy azt mondanam, hogy nem is ma-
gyar sztarok, hanem vilagsztarok, tehat ilyenek
vannak, igen."

- ,Onmagaban a sportol6 nem sztar, valami jarul
hozza, ha a média felkapja, akkor lesz sztar"

A fokuszcsoportokban David Beckham neve merilt
fel el6szor, mint sztarsportold, majd Kokd neve szintén
elhangzott szinte minden csoportban.”

- ,Nem jelenik meg olyan helyen egy sportold, ahol
sztarokat csinalnak.”

- ,Egész nap dolgozik. Nem ér ra arra, hogy éjszaka
eljarjon bulizni, vagy valahol randalirozzon.”

A fokuszcsoportokban David Beckham neve me-
rilt fel elészor, mint sztarsportold, majd Kokd neve
szintén elhangzott szinte minden csoportban.

,KOkO volt az, aki hajlandé volt egy-egy szappan-
operaban feltlinni meg reklamozni, a vizcsapbdl is 6
folyt. Volt ehhez affinitasa. ”

Végil a legtobb csoport megegyezett abban,
hogy a sportban is lehetnek sztarok, mint pl. Kasas
Tamas vagy a bokszolok, a focistak, a vizilabdas
filk, az Uszék (Darnyit és Egerszegit a legtébb cso-
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portban kiemelték) és a kajakos lanyok. Cseh Laszl6t
illetéen elhangzott egy olyan vélemény, hogy 6 azért
sztar, mert torétt labbal is tudott jol Uszni: ,Olyant
nyUjtott, amit normdlis ember nem nyuijtott volna".
Felmerilt az is az interjuk soran, hogy kiilénbsé-
get kellene tenni hires sportol6 és sztarsportolé ko-
z6tt. A hires sportolok azért hiresek, mert huzamo-
sabb ideig vildgszinvonall teljesitményt tudtak nyuj-
tani, teljesitmény van mogottik, letettek valamit az
asztalra. Nagyon taléalo az egyik résztvevé ezzel kap-

A valaszaddk egybehangzoan allitottdk, hogy ahhoz,
hogy egy sportold példaképpé véljon nem csak a
sporteredményei, sportteljesitménye, hanem a szeme-
lyisége, emberi jellemvonasai is nagyon fontosak,
szakmdjukban, magéanéletikben is legyenek sikeresek

a példaképek.”

csolatos kijelentése: ,Aki hires, arra emlékezni fo-
gunk. Aki sztér, az kiesik az ember fejébdl. "

Leggyakrabban Puskas Ferenc, Darnyi Tamas,
Egerszegi Krisztina , Papp Laszlo, Gyurta Daniel,
Cseh Laszld, Benedek Tibor, Kasas Tamas, Kovéacs
Kokd Istvan, Erdei Zsolt neve hangzott el mint hires
sportoloké. A csapatok kozll az Aranycsapat és férfi
vizilabdacsapat keriilt megjel6lésre.

Ki lehetne példakép a sportolék koézil
a fiatalok szamara? A példaképpé vélas
indokai, a példakép elvart tulajdonsagai

Arra a kérdésre, hogy a fiatalok korében ki lehetne
példakép az élsportolok kozil, szamos megkérde-
zett altalanos véalaszt adott, kiemelve, hogy barki, aki
élsportol6 vagy olimpiai bajnok, alkalmas arra, hogy
példaként allitsuk a fiatalok elé, mivel az élsport a tel-
jesitményrél a folyamatosan a befektetett munkarol
és az egy pontban kiadott maximumrol szdl.
Elhangzott Egerszegi Krisztina, Nagy Timea,
Kokod, Polgér Judit, Léko Péter, Erdei Zsolt, Darnyi
Tamas, Csollany Szilveszter, Kovacs Katalin, Janics
Natasa, Gyurta Daniel és Gera Zoltan neve, a para-
olimpikonok kozil pedig Pasztori Dérat emlitették.
Kokorol érkeztek negativ visszajelzések, néha-
nyan kijelentették, hogy 6 nem lehet példakép, mert
nagyképd, magasan hordja az orrat. Megjegyezték,
hogy csak azok maradhatnak példaképek, akik ,nem
széllnak el maguktél”, nem vesznek fel sztarall(iro-
ket. Ha valaki ,tdal sokka” valik, az visszatetszést kelt.
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Csollany Szilveszterrel kapcsolatban is felmerdilt,
hogy 6 is lehetne példakép, de unszimpatikussa
valt, amikor a Szulak interjban a maganéletét bon-
colgattak.

A szerénységet jellemz6en az egyik legfontosabb
tulajdonsagnak tartjak a megkérdezettek, Darnyi Ta-
mast pl. azért emlitették tébben is, mert a vilaghir el-
lenére szerény maradt. Cseh Laszlor6l szintén ha-
sonlé vélemények hangzottak el.

A vélaszadok egybehangzoéan dllitottak, hogy ah-
hoz, hogy egy sportol6 példakép-
pé valjon nem csak a sportered-
meényei, sportteljesitménye, hanem
a személyisége, emberi jellemvo-
nasai is nagyon fontosak, szakma-
jukban, maganéletiikben is legye-
nek sikeresek a példaképek.

Egerszegi és Nagy Timea ilyen
szempontbol tokéletes példak,
mert mindketten amellett hogy
nagyszer(i eredményeket értek el, csaladanyaként is
példasan helytallnak.

Ahhoz, hogy valaki példakép lehessen, a kdvetke-
z6 tulajdonséagokat tartjak fontosnak a megkérdezet-
tek: céltudatossag, onfegyelem, énuralom, magabiz-
tossag, egészséges humorérzék, kitartas, torekvés,
intelligencia, kiizd6képesség, alazatossag, akaraterd,
tehetség, erkdlcsi feddhetetlenség, szerénység, szor-
galom, kozvetlenség. Volt, aki megjegyezte, hogy a
kils6 tulajdonsagok is Iényegesek, mert egy kelle-
mes arcu sportolora tébben odafigyelnek.

Emellett az is felmeriilt, hogy a példakép kell,
hogy rendelkezzen egy bizonyos fajta személyiség-
gel, tudjon interjat adni és szerepelni is, mert ezzel
tényleg 6sztondzni tudja az embereket. Megjegyez-
ték, hogy megfeleld ismertség kell ahhoz, hogy vala-
ki példakép lehessen.

Arra a kérdésre, hogy ha a kedvenc sportoléjaval
kapcsolatos valamilyen negativ esemény, botrany
torténne, tovabbra is kedvelné-e 6t a valaszado,
tobbféle valaszt kaptunk. Elhangzott olyan véle-
mény, hogy bar sportoldként tovabbra is tisztelnék,
elvesztené szimpatikussagat. Szamos véalaszadd azt
emelte ki, hogy fontos, hogy milyen botranyrél van
sz0. A bulvarsajté altal felfijt botranyok nem befolya-
solnédk Bket a sportold megitélésében, és az is altala-
nosnak mondhaté vélekedés, hogy mindenképpen
kilon kell valasztani a magénéleti és a sporttal kap-
csolatos (pl. dopping) botranyokat. A sportkedvel6k
tehat kidbrandulnak kedvenc sportolojukbdl, ha dop-



pingol, nem erkdlcsOs és tiszta a sportban, pl. Faze-
kast és Annust antisztarnak itélik meg, a sulyemel6k-
rél pedig elhangzott hogy az egész sportagat és a
magyarokat is lejaratjak.

Megfogalmazasra kerllt, hogy egy magéanéletbeli
rossz dontés miatt nem szabad elitélni egy sportol6t,
hiszen ez teljesen maganlgye, a kulvilagnak nincs
kdze hozza. Ezzel szemben a résztvevok kozil téb-
ben ellentétesen vélekednek, elvarjak a sportoléktol
a maganéletiiket tekintve is, hogy ne keveredjenek
botranyba, a csaladjukhoz hiek legyenek, ne legye-
nek alkoholistdk, drogosok, s6t kocsmajuk se le-
gyen.

Voltak olyan megkérdezettek, akik a doppingbot-
ranyt masképp érzékelik, egyre altalanosabbnak tart-
jak e tendenciat, néhanyan ugy érzik, hogy szinte
mindenki doppingol csak van aki Ugyesebben csi-
nalja és nem bukik le.

Ha a kedvenc csapat tartésan rosszul szerepel, az
a nagy tobbségnél nem befolyasolja a sport iranti ér-
dekl6dést, s6t a valaszadok a csapatot ugyanugy
kedvelik ett6l figgetlenil is, mivel nem feltétlen a
gy6zelem miatt néz az ember egy meccset, hanem
azért mert szorakoztato.

Ezzel szemben néhanyan azt mondtak, hogy kiab-
randulnanak kedvenc sportol6jukbol, ha az egy id6
utan nem lenne sikeres, vagy ha pl. atigazolna a ked-
venc csapatbél mashova.

Sportoldk a reklamokban

A megkérdezettek viszonylag
kénnyen fel tudtak sorolni sporto-
6k &ltal rekldmozott termékeket,
véllalatokat, vasaroltak is ilyen ter-
mékeket, de nem kifejezetten a
sportoldk hatasara. A valaszadok
egyontetlien kijelentették, hogy
nem azért vasarolnak meg egy
adott terméket, mert azt egy spor-
tol6 reklamozza. Mindemellett
észrevehetf, hogy bizonyos va-
sarlasi szituaciokban mégiscsak hatnak ezek a rekla-
mok. Szivesen vennének olyan terméket, amelyet hi-
res sportolé reklamoz, de legyen valami koze a ter-
mékhez, hogy hiteles legyen.

Elismerték, hogy lehetséges, hogy tudat alatt
mégis befolyasolja 6ket e tényezd, tbbben azt emel-
ték ki, hogy igy a termék hitelesebbé valhat, figye-
lemfelkelt6bb és jobban el lehet adni. Jellemzé,
hogy sportruhazat kivalasztasakor inkabb el&fordul-

.Megfogalmazasra Kkerdilt,
rossz elontés miatt nem szabad elitélni egy sportolot,
hiszen ez teljesen maganigye, a kilvilagnak nincs
kdze hozza. Ezzel szemben a résztvevok kozil tébben
ellentétesen vélekednek, elvarjak a sportoloktél a ma-
ganéletiiket tekintve is, hogy ne keveredjenek botrany-
ba, a csaladjukhoz hliek legyenek, ne legyenek alko-
holistak, drogosok, s6t kocsmajuk se legyen.”

hat, hogy egy sportold hatasara vasaroljak meg, mint
pl. élelmiszerek esetében. Az egészségmegbrzéssel
kapcsolatos termékeket illetéen szintén hatéssal
vannak ezek a reklamok, pl. az egyik csoportban
megallapitottak, hogy tetszett az Egerszegi altal nép-
szer(isitett Plussz tabletta hirdetése, de ellenszen-
vessé tette a lakoparkot, hogy Kokd reklamozta,
mert mig az el6z6 hiteles, ez utdbbi viszont nem.
Tobb résztvevd emlitette azt is, hogy a gyerekekre
nagy befolyasol6 erével birnak ezek a reklamok és
gyakran 6k befolydsoljak a csaladban a vasarlast.
.Ha gyerek lennék, akkor Janics Natasa altal reklamo-
zott Uszogumiban jarkalnék. ”

Elhangzott olyan allaspont is, hogy két ugyan-
olyan termék kozil inkabb a sportol6 altal hirdetettet
vélasztandk, féként akkor, ha a termék dsszekapcso-
lasa egy sportoléval jogos, valamint megjegyezték,
hogy az ilyen hirdetések hatdséara szivesen kiprobal-
jak az 0j termékeket.

Az olimpiai eszme, asszociaciok
€s megszemélyesités az olimpiaval
kapcsolatosan

Az olimpiai eszme a legtobb megkérdezett szamara
pozitiv érzelmeket kelt, de ezzel parhuzamosan az is
érzékelhet, hogy megjelennek azok a vélemények,
melyek az olimpiat 6sszekapcsoljak negativ érzések-
kel, doppingbotranyokkal.

hogy egy maganéletbeli

A fékuszcsoportok résztvevdit megkeértik, hogy ir-
jak le, melyik sz6 jut esziikbe elséként az olimpiardl.
A kovetkez6 szavak jelentek meg az asszociaciok
soran:

- Otkarika, lang, Melbourne, Moszkva, Gorbgor-
szag, nyitdlinnepség, zaréiinnepség, szines ka-
valkad, tradicio,

- magyar himnusz, Magyarorszag, nemzeti érzel-
mek
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- dics6ség, gy6zelem, sikerek, kihivas, er6ossze-
mérés, megmeérettetés, kitartas

- dopping, dijazés, pénz,

- sportdiplomacia,

- [Egerszegi, vizilabda,

- vilagverseny, sok ember, nemzetkoziség, békés
tlizsziinet, 6sszefogas, nemes vetélkedés, nemze-
tek vetélkedése,

- minden sport egyittes megmérettetése, a spor-
tok, a sport tGnnepe, amat6rsport, edzések,

A résztvevek egyetértettek abban, hogy az olimpia
napjainkban is népszerd, mindenki nézi, még éjsza-
ka is fennmaradnak ilyenkor.1 Tébb csoportban kife-
jezésre kerilt, hogy az olimpia egy varva vart ese-
mény és azokban a napokban allandé beszédtéma a
kiilonb6z6 tarsasagokban.

A kozvetitéseknél azokat a sportagakat részesitik
elébnyben, ahol magyar érdekeltség van, legkedvel-
tebb sportagak az olimpiai kozvetitések kozil a
vizisportok, az atlétika, a torna és a vivas.

A kutatds soran projektiv technikat alkalmaztunk
az olimpia megszemélyesitésére. Legtdbben egy
sportos férfira vagy nére gondoltak, aki kdzépkordu,
fiatalos, kicsit gorogos és szinte csak jo tulajdonséa-
gai vannak, mint pl. magabiztos, tehetséges, tiszta.
Foglalkozasat tekintve &ltalaban sportolé vagy sport-
menedzser. Erdekes, hogy legtoébb csoportban
egyedulallénak tartottdk és korban mindenki inkabb
olyannak képzelte el, amilyen korosztalyba sajat
maga is tartozott. A kovetkez§ leirasok szilettek a
megszemeélyesités soran:

1 Atlagos, szolid, sportos 6ltozékii n6, akinek az uta-
zas a hobbija, gordgds kulsével rendelkezik, a
sportnak él, a sportagak a gyermekei, és jogot ta-
nul, hogy a doppingbotranyokat illetéen tudja a
szabalyokat.

2. Tiszteletreméltd, tapasztalt, kortalan, nagyon szép
félistennd, aki egyediil él és vandorol Gorogor-
szagban, togat visel, csakjo tulajdonsagai vannak,
mint pl. tirelmes, szelid, bolcs és igazsagos.

3. Gorog félisten, aki sportosan-elegansan 6lt6zko-
dik, lezser, nem hivalkodé. Nyari sportzakoét, fehér
inget vagy polot hord és langot tart a kezében.
Egyedulallé, csaladja maguk a sportagak. A korat
nem tudtdk egyontetlien meghatarozni, mert egye-
sek szerint fiatal (20-25 éves) viszont van, aki 35

éves, de van aki 50 év koruli férfinak képzelte el.
Sportol6, menedzser vagy diplomata Athénban. Az
Olymposzon él, a goérog ételeket kedveli. lgazi
sportold, aki tiszta, hid kicsit a sajat sikereire, de ha
tehetséges, ezt meg is teheti. Onbizalmat sugaroz,
magabiztos, intelligens, j6 megjelenésl. Békére
torekszik és 0sszekovacsolja az embereket.

4. Sportos, laza feérfi, sportoléként, edzéként vagy
sportmenedzserként azonositottak. Békére, dssze-
fogasra torekszik, el tudja adni magat és a sportot,
mindenképpen nevel6 tipusy, aki az utanpotlassal
is foglalkozik. Intelligens és nem széls@séges.
Nem tudtak kéz6sen megallapitani a személy ko-
rat. Ebben a csoportban vita merilt fel azzal kap-
csolatban, hogy fontos-e, hogy az olimpiat a pénz-
zel kapcsolatba hozzak: ,tiltakozunk a pénzes
sport ellen” vs. ,ebben a vilagban élink”.

Az olimpiai csapat tamogatasahoz f(iz6d6

megitélések, a szponzoralasrol alkotott

vélemények, a szponzoralé cégekkel

kapcsolatos attitlidok

Ha egy cég a magyar olimpiai csapat f6 tAmogatdja-

ként jelenik meg, az a megkérdeztettek szemében

ezzel egyértelm(i elismerést kelt. Ennek oka, hogy

ezzel szerintik a cég odafigyel a tarsadalmi szerep-

véllalasara is és azdltal, hogy tamogatja a sportot és

a sportolokat, kiveszi a részét a szérakoztatasbol, a

megtermelt profitot adomanyként j6 célra forditva. A

résztvevlk egyetértettek abban, hogy egy nagy cég

mindenképpen aranyfokozatd tdmogaté legyen, hi-

szen ez elvarhatd t6le. Megjegyezték, hogy nagy

probléma, hogy az allam nem tdmogatja a sportolé-

kat és ezért ezeknek a cégeknek kiemelt szerepe

van, hiszen az orszag dics6ségéhez jarulnak hozza.
A téméban projektiv technikaként alkalmaztunk

mondatkiegészitést, ez a kovetkezd gondolatokat

hozta felszinre. Az a cég, amely a Magyar Olimpiai

Csapatot tAmogatja....

- hozzdjarul az orszag dics6ségéhez.

- nagy multi, baromi nagy bevétele van, jo fej.

- gondol a jovére.

- jo célokat szolgal.

- sikeres, jol mikddé.

- magyar érdekeltséga.

- részt vallal a tarsadalmi kotelezettségben.

1 Az athéni Olimpai jatékok idején, 2004-ben Magyarorszagon 1588 000 ember, a televizidkészilékkel rendelkez6 lakossag 16,9 szaza-
Iéka nézte meg az olimpiai nyitbceremoniat, ezzel a kozvetités a hét harmadik legnézettebb misora lett. Az éppen tévét néz6k 40,6

szazaléka valasztotta az athéni kozvetitést.
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- magas presztizsnek orvend.
- nemes feladatot teljesit.

Az interjdalanyok kdnnyen fel tudtédk sorolni azo-
kat a sportagakat, melyekben olimpiai bajnoksagot
nyertink. A leggyakrabban emlitett sportagak a vizi-
labda, az Uszas, a kajak-kenu, avivas és az ottusa. A
tobbség olimpiai bajnokokat is kénnyedén sorol fel,
azt viszont mar csak elvétve tudjak, hogy milyen cég
tamogatta 6ket. Annak indokaul, hogy nem emlékez-
nek arra, hogy ki tamogatta olimpiai bajnokainkat, a
kovetkez6 megjegyzés hangzott el: ,Ezt kb. az olim-
pia idejére tudom, plusz egy-két honap, amig meg-
marad a fejemben”

Altalanosan uralkod6 vélemény, hogy ha egy val-
lalat egy sportklubot tdmogat, az az emberek cégrél
alkotott véleményét pozitivan befolyasolja, mivel igy
ahelyett, hogy a nyereség oldalon kdnyvelné el az
0sszeget, j6tékonysagi célokra forditja és ezzel az
orszag hirnevét gyarapitja. Megjegyezték, hogy min-
denképpen bizalmat kelt az emberekben a cég irant
az, ha a sportot tamogatja. Szerintiik sziikséges és €l
is varhaté a szponzoralas, mert aki megérdemli, azt
tamogatni kell, aki pedig megteheti, az tegye meg.
Kiléndsen pozitivnak itélték meg, ha a szponzor sé-
rilt sportoldkat tAmogat. Elhangzott az is, hogy ha
egy vdllalat a focit tAmogatja, az semleges szamuk-
ra, de ha pl. 6ttusat, vizilabdat, Uszéast, akkor jo0 sziv-
vel gondolnak ra. Sokan kifejezésre juttattak, hogy
jobban kellene tAmogatni az egyes sportagakat. A
nagyobb vallalatoktol szinte el is varjak, hogy szpon-
zoraljdk a helyi csapatokat vagy azokat a sportaga-
kat, amelyeket az allam elhanyagol. Tobben fenntar-
tassal viseltetnek azirant, ha egy sor vagy cigaretta
gyartd cég szponzoralja a sportot, szerintiik ezek a
termékek abszolut dsszeegyeztethetetlenek a sport-
tal. Néhanyan felvetették a szponzoralas mogott rejlé
Uzleti érdekeket és nemtetszésiket fejezték ki, t6b-
ben jelezték, hogy sok vallalat azért is szponzoral,
mert az adodbol leirhaté a tamogatasra forditott
0sszeg.

Jellemz6, hogy a mélyinterjukban a véalaszadok
vagy nem tudtak felsorolni, vagy nehezen tarsitottak
magyar élsportot tdmogatd vallalatokat egy adott
sportaggal. Leginkdbb a sorgyartd vallalatok neveit
tudtak dsszekapcsolni a labdarigas szponzoralasa-
val (Borsodi, Arany Aszok, Soproni Aszok, Dréher).
Gyakran el6fordult az is, hogy inkabb tevékenységi
korhoz kapcsoltdk a szponzoralast, pl. tudtak, hogy
a nagy bankok, a telekommunikacios cégek, az tdi-
t6ital és asvanyviz gyarto vallalatok sokat szponzo-

ralnak, de azt, hogy mely sportagakat, mar nem tud-
tak megnevezni.

A csoportos megkérdezés soran - a mélyinterjuk-
kal ellentétben - nem (itk6zott nehézségbe a tdmo-
gatd vallalatok és a tamogatott sportdgak tarsitasa.
Tudtak, hogy tbbb cég is aktivan részt vesz a sport
tamogatasaban Magyarorszagon. A szponzorokat
leginkabb a csapat nevében ismerték fel, emellett a
sportpalya szélén léevg tablakrél, reklamokbdl, me-
zekr6l, valamint a termékek csomagolasarodl szerez-
nek réluk tudomast. A csapatok nevével kapcsolat-
ban elhangzottak olyan vélekedések, hogy nem sze-
retik, ha a csapat a szponzor nevét viseli, ez vissza-
tetszést valt ki egyesekbdl és inkabb szivesen latnak,
ha a szponzor csak a hattérben jelenne meg. Vidé-
ken a helyi szponzorok jobban ismertek és f6képp a
kiemelked6en eredményes helyi csapatok tdmoga-
toit soroltak fel, de Pesten is ismernek tobb vidéki
szponzort is.

A szponzoralassal kapcsolatos kérdéseknél alta-
lanossagban rakérdeztiink arra, hogy mely sport-
agakat tamogatndk a megkérdezettek. Most arra
voltunk kivancsiak, hogy ha konkrét dontési hely-
zetben lennének egy nagyvallalat igazgatdjaként,
akkor milyen szponzoralasi elveket kvetnének, mit
tamogatnanak.

A valaszadok csapatot is és sportol6t is tAmogat-
nanak. A focit azért nem tdmogatnak, mert azt mar
sokan szponzordljak. Azt a csapatot tamogatnak,
ahol a jatékosok tehetségesek és akarnak - a sport-
ag lehet koséarlabda, kézilabda, vizilabda. Ha sporto-
|6t tAmogatnanak, a valasztas tiikrézze a cég elhiva-
tottsagat, a valasztas szimbolizalja a céget. A kérdés,
hogy a cégrél kialakitott képhez kit tudnanak tarsita-
ni. Ahhoz, hogy a szponzoralasrél dontsenek, figyel-
nék, hogy kik a legnépszer(ibbek, a legeredménye-
sebbek, kinek milyen az imézsa, ki mennyire hiteles.

Mindenhol felmerdilt, hogy az utanpoétlasba érde-
mes lenne tébb pénzt fektetni, valamint tébb cso-
portban kifejezésre juttattak, hogy nem csak az él-
sportot, hanem atdomegsportot is kellene finansziroz-
ni, pl. az iskolaknak uszodakat, tornatermeket épite-
ni. A sérilt sportolék, a paraolimpia tamogatasat
szintén kivanatosnak tartandk a fokuszcsoportok
résztvevdi. ,A tbmegsport és a paraolimpia tamogata-
sa tlkrdzi, hogy a cég emberséges”

Elhangzott olyan vélemény is, hogy a pénz felét
érdemes lenne olyan sportagakra forditani, amelyek
hasznot hoznak, a masik felét viszont azoknak a
sportdgaknak adnak, amelyekbdl ugyan nem lehet
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profitélni, de a tAmogatasuk j6t tesz a cég hirnevé-
nek. Szerintik egy nem tul szimpatikus vallalat ese-
tében ez kifejezetten kivanatos lehet. Elkiilonitették,
hogy ha a szponzoralas célja a termék eladasa, ak-
kor érdemes népszer(i sportdgakat szponzoralni,
amelyek nézettsége magas (pl. foci, vizilabda), de ha
a véllalat egyeduralkodé a piacon, akkor barmely vi-

A résztvevék egyetértettek abban, hogy az olimpia
napjainkban is népszerl, 'mindenki nézi’ és allandé
beszédtémat jelent a jatékok ideje alatt a legkilonbo-
z6bb tarsasagokban. ElsGsorban azokat a kozvetitése-
ket részesitik elényben, ahol magyar érdekeltség van.
Az olimpia tehat alkalmas a nemzeti tudat, a magyar-
sag eszmeiségének pozitiv bemutatasara és meger6-

sitésére.”

lagszinvonalon teljesit§ sportol6 tamogatdsa hasz-
nos lehet szamara.

OSSZEFOGLALAS

Egyik oldalon a siker, verseny, gy6zelem, teljesit-
mény, elkodtelezettség, a masik oldalon a dopping és
a botrany allnak. Ezek a legfontosabb hivoszavak, ha
a versenysportrdl beszélink. Kutatasunkbdl kidertilt,
hogy a sportesemények alacsony latogatottsaga el-
lenére van igény a versenysportok megtekintésére,
els@sorban az olimpia esetében. A résztvevik egyet-
értettek abban, hogy az olimpia napjainkban is nép-
szer(, ,mindenki nézi” és allandé beszédtémat jelent
a jatékok ideje alatt a legkilonb6z8bb tarsasagok-
ban. Els6sorban azokat a kozvetitéseket részesitik
elényben, ahol magyar érdekeltség van. Az olimpia
tehat alkalmas a nemzeti tudat, a magyarsag eszmei-
ségének pozitiv bemutatasara és megerdsitésére.
Nem egyértelmd annak a megitélése, hogy szta-
rok-e a sportolék ma Magyarorszagon, a sztarsag fo-
galma ugyanis er6sen devalvalodott. Mégis, a kiemel-
ked6 teljesitmény megbecsiilést eredményez és a si-
keres sportolok ismertek és elismertek hazankban. A
tobbiek mellett Puskas Ferenc, Kovacs Istvan, Kasas
Tamas, Egerszegi Krisztina, Cseh Laszlé neve egyér-
telmdien pozitiv és tiszteletet ébreszt6. Ok és barmely
élsportol6 vagy olimpiai bajnok, akik személyiséguk-
ben is pozitivak, alkalmasak arra, hogy mintaként all-
janak a fiatalok el6tt, mivel a versenysport a teljesit-
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ményrdl, a folyamatosan befektetett munkarol és az
azzal elérhet6 eredményr6l szdl.

A sportoldk és a reklamozott markak kapcsan el-
lentmondasos eredményre jutottunk. A megkérde-
zettek egyrészt egyontetlien kijelentették, hogy nem
azért vasarolnak meg egy adott terméket, mert azt
egy sportold rekldamozza. Masrészt arrdl is nyilatkoz-
tak, hogy szivesen megvennének
olyan markéat, amelyet hires spor-
tolé reklamoz, amennyiben van
valami koze a termékhez, és hite-
lesen tudja képviselni azt.

Amennyiben egy vallalat neve a
magyar olimpiai csapat tAmogata-
saval kapcsolodik Ossze, az a
megkérdezettek szemében egyér-
telmd elismerést kelt. A vélasz-
adok az olimpiaval 6sszefiiggés-
ben elfogadjak az uzlet megjele-
nését a sportban, az allami tamo-
gatas elégtelensége mellett szilkségesnek érzik a
véllalati finanszirozast. Kutatasunk eredményei alap-
jan a szponzorok neve els6sorban az események
alatt idézhetd fel konnyen, utana elfelejtédik. Ugy ti-
nik, hogy az emlékezetben a szponzorok nevei és a
tamogatott sportagak egymastdl fliggetleniil marad-
nak meg. A valaszaddk tudnak tAmogatékat monda-
ni, de hogy mely sportdgat tAmogattak, az mar nehe-
zebben felidézhetd. A lényeg azonban abban van,
hogy barmikor jelenik meg egy vallalat neve az olim-
piai jatékokkal 0sszefliggésben, az kedvez6 benyo-
mast kelt. Sportagtél fiiggetlenil a vallalat vagy mar-
ka felé az olimpia tAmogatasa pozitiv megitélést koz-
vetit. A jov6ben érdemes lenne az olimpiai szponzo-
racié hatdsat a markak, vallalatok megitélésére pon-
tosabban is mérni. Tobb id6pontban torténé adatfel-
vétellel - olimpiai verseny el6tt, alatt és utan - a mar-
kaismertséget, kedvességet és hasznélatot értékelni
tobb termékkategoéria, csapat és egyéni tamogatas
esetében.
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